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RESUMO

O interesse desta pesquisa esta voltado para a analise da institucionalizagio cientifica no
campo da Moda concentrando-se nos agentes, locais e processos de produ¢do e comunicacdo
cientifica. Os pressupostos que mobilizam o desenvolvimento desta pesquisa estdo
alicercados na crenga que os agentes, as institui¢cdes produtoras e a propria produgdo
cientifica sdo responsaveis pela consisténcia cientifica do campo e pelo seu nivel de
institucionalizacdo. A pesquisa busca resposta para a seguinte questdo: como se configura a
institucionalizacdo cientifica nesse campo? A pesquisa teve como objetivo geral analisar a
institucionalizacdo cientifica do campo da Moda no Brasil e como objetivos especificos: a)
identificar as institui¢des formais do campo da moda no Brasil (cursos de graduagdo, pds-
graduacgdo, revistas, associacdo de pesquisa, eventos, grupos de pesquisa); b) Identificar os
pesquisadores do campo da moda; c) Caracterizar a produgdo bibliografica nesse campo
(artigos, livros, capitulos de livros, trabalhos em eventos, dissertagdes de mestrado e teses de
doutorado); d) Verificar se é possivel relacionar a existéncia e consolidacao das institui¢cdes
cientificas e a producdo cientifica desse campo. A pesquisa possui carater descritivo e
exploratdrio, faz uma abordagem quali-quantitativa (mista) e utiliza técnica de pesquisa
documental. O corpus da pesquisa foi constituido pelos dados retirados dos grupos de
pesquisa em moda cadastrados no Diretério de Grupos de Pesquisa, no Curriculo Lattes dos
pesquisadores, nos sites dos programas de pds-graduacdo, eventos e revistas cientificas e
demais documentos usados como fontes para coleta de dados. A cobertura temporal
compreendeu os anos de 1988 a 2013, que abrangeu o surgimento dos cursos de graduagdo
e pos-graduacdo no Brasil. Na vertente da institucionalizagdo social foram analisados os
cursos de graduacgdo e pds-graduacdo, as revistas, a associagdo de pesquisa, os eventos e 0s
grupos de pesquisa desse campo. A importancia da Associa¢do Brasileira de Estudos e
Pesquisa em Moda (ABEPEM) no processo de institucionalizacdo social do campo ficou
destacada. Na vertente da institucionaliza¢do cognitiva foram analisados os pesquisadores e
a producgio cientifica do campo. Nesse aspecto foi possivel detectar a existéncia de uma
comunidade cientifica pequena e foi percebida a importancia dada pelos integrantes dessa
comunidade para a publicagdo de trabalhos em eventos, o que permite estabelecer uma
relacdo direta entre institucionalizagdo social e cognitiva nesse campo e a importancia da
comunicacdo cientifica no processo de institucionalizacdo. A analise dos resultados aponta
indicios de institucionalizagdo embrionaria cognitiva e social do campo da moda no Brasil,
visto que ndo é possivel afirmar com exatiddo o grau de institucionalizagcdo desse campo, em
funcdo de que todas as instituigées do campo foram implantadas muito recentemente e é
preciso mais maturidade para estimar se o campo apresenta baixo ou alto grau de
institucionalizagdo. Ao longo da ultima década é perceptivel o processo de desenvolvimento
social e cognitivo, tendo em vista o aumento dos cursos de graduagdo, pds-graduagdo, da
produgdo intelectual e na formacdo de novos pesquisadores. Resta lembrar que essa
configuracdo desse campo cientifico deve ser vista a partir das decisdes metodologicas e dos
recortes efetuados para o desenvolvimento desta pesquisa em termos de amostra e de
abrangéncia dos dados.
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