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RESUMO

O artigo explora as contribuigdes tedricas de Weber para o conceito de mercado na sociologia. Por intermédio da
exposigao das diferentes interpretacdes sobre o conceito e de sua analise, a partir da publicagdo e reorganizagéao critica
de sua obra completa na Max Weber Gesamtausgabe (MWG), o texto apresenta uma nogao de mercado vinculada aos
seus Ultimos escritos no ambito da sociologia. Uma nogéo que nido se confunde com as interpretagdes neoclassicas e
estruturalistas de mercado, pois integra seu esquema conceitual (agéo social, relagdo social, ordem legitima) e a mutua
determinagdo dos planos de agdo. Com base na proposta de mercado como uma relagdo social associativa e nos
conceitos correlatos, o texto aponta possiveis chaves de compreensdo-explicagdo de fendmenos atuais, como a
emergéncia de novos mercados e a sua transformagao a partir de praticas colaborativas ou voltadas para critérios éticos.
PALAVRAS-CHAVE: Mercados. Max Weber. Sociologia.

ABSTRACT

The article explores Weber's theoretical contributions to the concept of the market in sociology. Through the exposure of
different interpretations of the concept and its analysis, from the publication and critical reorganization of his complete work
in Max Weber Gesamtausgabe (MWG), the text presents a notion of the market linked to his latest writings in the field of
sociology. A notion that is not to be confused with the neoclassical and structuralist interpretations of the market, as it
integrates its conceptual scheme (social action, social relationship, legitimate order) and the mutual determination of action
plans Based on the market proposal as an associative social relationship and related concepts, the text points out possible
keys for understanding and explaining current phenomena, such as the emergence of new markets and their transformation
based on collaborative practices or focused on ethical criteria.
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1 INTRODUGAO

Apesar de diversos esforgcos voltados para a producdo de sinteses e balangos
tedricos, 0 mercado € um dos conceitos mais disputados e controversos das Ciéncias
Sociais. Para além da extensa discusséao entre as diferentes concepgdes de mercado como
mecanismo autbnomo de alocacgdo recursos (economia neoclassica) e mercado como
instituicdo social historicamente situada (economia heterodoxa e sociologia classica), novas
e variadas correntes teoricas tém explorado as dindmicas de formacgao e transformagao dos
mercados a partir de diferentes perspectivas (FLIGSTEIN, DAUTER, 2012). Entre estas
destaca-se a interpretacdo dos mercados por intermédio de redes sociais
(GRANOVETTER, 2007); como estruturas ou campos sociais (FLIGSTEIN, 2001); no
interior de modelos da economia politica comparada (HALL, SOSKICE, 2001); e a partir de
aspectos performaticos da ciéncia econédmica (CALLON, 1998; 2008).

Ndo obstante suas importantes diferengcas, em alguns casos de ordem
epistemoldgica, essas teorias buscam ir além da, ja evidente, inser¢do dos mercados na
sociedade e compreender suas dinamicas, seus fatores de transformagao e suas formas
de regulagao. Eis que releitura de Weber, a luz da publicagdo e reorganizagao critica de
sua obra completa feita pela Max Weber Gesamtausgabe (MWG), permite novas
interpretacdes sobre o conceito e contribuigcdes para o debate tedrico.

Em primeiro lugar, cabe ressaltar que Weber e suas definicdes de agdo econbmica,
economia de mercado e ordem econdmica, sdo uma referéncia comum para grande parte
das perspectivas tedricas mencionadas. Outro aspecto relevante sao as diferentes
interpretacdes que sao feitas a partir desses conceitos. Tanto autores que partem de uma
perspectiva macro, baseada na compreensao do mercado através da correlacdo Estado-
mercado (EVANS, 1995), quanto autores que defendem uma abordagem relacional, voltada
para concepgao de mercados imerso em redes de interacdo (GRANOVETTER, 1973;
2007), apoiam-se em leituras weberianas da realidade social para formular suas teorias.
Soma-se a essa divergéncia, leituras que aproximam Weber e sua teoria da acéo social de

teorias econdmicas neoclassicas', centradas no individuo e em sua racionalidade utilitaria

' A expressao economia neoclassica é utilizada para designar correntes do pensamento econémico
que estudam a formagao dos pregos, a produgao e a distribuicdo da renda através do mecanismo
de oferta e demanda dos mercados. Essas correntes pressupdem uma visdo atomistica dos agentes
e um processo de decisdo baseado na racionalidade, na maximizagdo das escolhas e na
concorréncia perfeita, 0 que implica em uma concepg¢ao abstrata de mercado, independentemente
de qualquer instituicao social, como um mecanismo de auto regulagéo de precos.
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(PEUKERT, 2004; KANGAS, 2009). Esse tipo de pluralidade interpretativa nos autoriza a
indagar sobre o sentido da contribuigdo tedrica de Weber para o conceito de mercado. O
que suscita uma questdo ainda mais relevante: como isso poderia contribuir para a
compressao de fenbmenos socioecondmicos recentes?

O presente artigo busca responder a essas questdes com base na discussao teorica
recente, provocada pela reedigao da obra completa de Weber. Para tanto, a proxima segao
destina-se a articular as definigcbes propostas por Weber para o mercado e seus correlatos,
bem como as interpretagcdes de seus principais comentaristas, com base nas diferentes
leituras da obra do autor. A partir desse debate, a terceira se¢ao volta-se para a contribui¢cao
dessas novas interpretagées para a compreensao de fenbmenos como a emergéncia de
novos mercados e a sua transformagdo com base em praticas colaborativas ou voltadas
para critérios éticos. Por fim, a secao final retoma os principais aspectos da interpretacao
proposta para o conceito de mercado e aponta para possiveis desdobramentos futuros a

serem realizados.

2 DISCUTINDO O MERCADO EM WEBER

Antes de aprofundar a discussao sobre o conceito de mercado em Weber, convém
ressaltar a dimensao e a amplitude da obra do autor, ilustradas nos mais de 40 volumes da
sua obra completa (MWG). Ao longo dessa vasta obra, Weber transita ndo apenas por
diversos temas e objetos de estudo, mas também por diferentes tipos de comunicacao
(escritos, conferéncias, licbes de aula e cartas). O que aponta para uma importante
variedade de publicos e propdsitos, mas principalmente para diferentes perspectivas
disciplinares e seus escopos. Em especial, destaca-se a distingdo entre os escritos de
Teoria Econdmica, Historia Econbmica e Sociologia Econémica (LEPSIUS, 2012). Em que
a primeira e a segunda se distinguem mais claramente a partir de um debate metodoldgico
— no qual o préprio Weber se situava no final do século XIX — entre uma abordagem mais
abstrata, voltada para a observagédo de regularidades e formagao de leis gerais, e uma
empirica, voltada para a descricdo da natureza econdémica do homem e para a sua
sistematizacao contextual. Ja a Sociologia Econdmica desdobra-se como um subcampo da

sociologia compreensiva weberiana, desenvolvida posteriormente?, como uma teoria

2 Nao por acaso a identificagdo de Weber com a Sociologia s6 ocorre apos a virada para o Século
XX, com o desenvolvimento de seus préprios escritos nesse ambito (SWEDBERG, 1999; SELL,
2016).
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voltada para a relagao entre ordem e poderes econdmicos com as demais ordens e poderes
sociais (SCHLUCHTER, 2014).

Outro aspecto importante a ser destacado é o desenvolvimento de sua teoria com o
passar do tempo, a partir da critica dos pares, mudangas na trajetéria profissional e eventos
biograficos. Cabe lembrar que entre a publicacdo de sua dissertagéo, “Sobre a histéria das
sociedades comerciais na ldade Média” (1889), e seus ultimos manuscritos passaram-se
mais de 30 anos, diversas publicagdes e projetos editoriais, um colapso nervoso, a | Guerra
Mundial e a Constituicdo da Republica de Weimar. Portanto, assim como outros cientistas
sociais de vasta producéo tedrica, € possivel perceber em Weber o amadurecimento e o
desenvolvimento de alguns elementos de sua teoria, em detrimento de outros, ao longo dos
anos.

E justamente este aspecto plural e diacrénico da obra de Weber que é posto em
evidéncia com a publicacdo de sua obra completa (MWG). No caso de obras editadas
postumamente, como “Economia e Sociedade”, isso se torna ainda mais importante, pois
tensiona a consagrada disposicao sistémica da edicdo de Marianne Weber e Johannes
Winckelmann, dividida em uma parte tedrica-geral e uma concreta-empirica, e apresenta a
obra em sua sequéncia de elaboracao. O que permite uma leitura menos hermética da obra,
como uma obra inacabada, sujeita a avancos e reelaboragbes a luz de novos
entendimentos.

Em relacdo ao conceito de mercado e sua definicdo, que aqui nos interessa
especialmente, essa reedigao da obra possibilita um novo olhar sobre a questdo. Na edi¢ao
brasileira de “Economia e Sociedade”, publicada pela primeira vez em 1991 e 1999 (1° e 2°
volume), ambos com revisao técnica de Gabriel Cohn, o Capitulo VI da Segunda Parte é
apresentado como “O mercado”, um elemento sistematico da obra, ainda que inacabado,
e, portanto, uma analise consequente das comunidades de mercado e seu mecanismo de
associacao, ja previamente elaborado na Primeira Parte, conforme prefacio a quinta edigao
de Winckelmann. Todavia, a apresentacdo diacronica do MWG apresenta uma divisdo
diferente da obra, o que possibilita um entendimento diverso sobre o fragmento. Separada
em 4 volumes (MWG 1/22 a 25), sendo que o volume 22 ¢ dividido em 5 subvolumes, a obra
divide-se entre parte antiga, anterior a | Guerra Mundial (MWG 1/22-1 a 5) e uma parte
nova3, reelaborada por Weber em 1920 e identificada como Sociologia (MWG 1/23).

3 A referida parte nova de “Economia e Sociedade”, publicada no volume MWG 1/23 (Sociologia)
abrange os quatro capitulos da Primeira Parte na edigdo brasileira: 1) Conceitos sociolégicos
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Uma vez que o referido capitulo (VI) integra a parte antiga da obra, muito
provavelmente seu conteudo foi retomado e reelaborado ao longo da parte nova. De fato,
a descrigdo da comunidade de mercado no fragmento como “a relagao vital pratica mais
impessoal que pode existir’ (WEBER, 1991, p. 420) parece contrastar com outras
descrigdes de situagbes de mercado, com variados graus de impessoalidade e regulagao,
apresentadas ao logo da parte nova (WEBER, 1991, cap. I, §8 - edigao brasileira). Esse
tipo de inconsisténcia foi percebido por criticos (STORR, STEIN, 2019) que apontam para
o abandono do tipo ideal de mercado puramente impessoal, pelo préprio Weber, ao
confrontar relagdes econdmicas e caracteristicas histéricas de grupos econdmicos
diversos, por um tipo ideal de mercado em que caracteristicas “impersonalizantes” e
“personalizantes” coexistem em tensao.

Isso vai ao encontro da tese de Schluchter, editor chefe da MWG, de que “Economia
e Sociedade nao é nenhum livro em duas partes, mas um projeto no qual sdo apresentadas
diferentes linguagens conceituais” (SCHLUCHTER, 2014, p. 192). O que fica
particularmente claro ao observar que a referida inconsisténcia se deve, nao a elaboragao
de um novo tipo ideal de mercado, conforme sugerido por Storr e Stein (2019), mas ao
desenvolvimento de um novo conjunto de conceitos, elaborados em um momento posterior
da vida do autor. A prépria ideia de comunidade de mercado, assim como a comunidade
doméstica ou étnica, faz parte de um registro conceitual de “agdo por acordo”,
posteriormente abandonado por Weber (SCHLUCHTER, 2014, p. 191).

Outra obra mobilizada para problematizar a no¢cdo de agao econbmica e, por
consequéncia, o mercado em Weber é a “A Bolsa™ (MWG 1/5). Publicado em forma de
panfletos, em meados da década de 1890, o ensaio é destinado mais ao debate publico
sobre as bolsas de valores alemas do que a propdsitos académicos. No texto, sobressai-
se a ideia da bolsa de valores como um mercado impessoal, formado por uma constelagao
de atores auto interessados, guiados por uma racionalidade formal. Algo muito préximo da
escola econ6mica austriaca (LEPSIUS, 2012). Essa mesma construgao teorica pode ser
encontrada, de forma mais elaborada, nos cursos de “Economia politica geral (tedrica)’

(MWG IlI/1), ministrados nas Universidades de Freiburg e de Heidelberg no inicio de sua

fundamentais; 2) Categorias socioldgicas fundamentais da agdo econdmica; 3) Os tipos de
dominagao; e 4) Classes e estamentos (BADW, 2020).

4 “A Bolsa” foi a tradugdo adotada pela edigdo portuguesa para o termo “Bérsenwesen” (WEBER,
2004).
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carreira. Todavia, esses textos, além de fazerem parte de outro arcabougo conceitual,
encontram-se claramente no ambito de outra disciplina, a teoria econdmica.

Logo, convém explorar a maneira com que a elaboragao de sua teoria sociologica
possibilita uma interpretacado diferente para os mercados enquanto fenbmenos sociais.
Mais precisamente, a forma com que o mercado se enquadra no interior do registro
conceitual sociolégico, desenvolvido por Weber ao longo da parte nova de “Economia e
Sociedade”.

Uma primeira dificuldade nessa tarefa é encontrar uma definicdo do conceito
mercado. Apesar da edi¢cdo norte-americana de “Economia e Sociedade” (WEBER, 1978)
intitular a secédo 8, do capitulo Il, como “The Market”, ndo ha nenhuma referéncia ao
mercado como um conceito coletivo substancializado. Antes, a secédo trata sobre os
conceitos de situagdo de mercado, mercabilidade, liberdade de mercado e regulagao de
mercado. O que é, num primeiro momento, bem diferente da concepgdo de mercado como
instituicao ou estrutura hipostasiada e, por sua vez, congruente com a proposta socioldgica
weberiana de buscar compreender as formagdes sociais como “sequéncias e cadeias de
acdes especificas de pessoas individuais, pois s6 estas sao portadoras compreensiveis
para nos de agdes orientadas por um sentido” (WEBER, 1991, p. 09).

Entretanto, a analise da referida secao revela que isso nao implica em uma
concepgao neoclassica de mercado, como um mecanismo abstrato de regulagéo de precos,
movido exclusivamente pelo auto interesse de atores econdmicos racionais®. Pelo contrario,
a exposigcado dos conceitos busca contemplar a troca em diferentes contextos histéricos,
graus de liberdade e formas de regulagao. Isto &, conceitos que possibilitem a analise e a
compreensao de fendmenos econdmicos concretos e a sua relagao com outros fenébmenos
sociais, como o direito e o Estado.

Outro importante ponto de dissonancia, em relagdo a economia neoclassica, é o
sentido atribuido a nocao de utilidades. Para a teoria marginalista, utilidade é a satisfacao
ou beneficio derivado do consumo de um bem ou servigo. Dessa forma, a utilidade marginal
de determinado bem ou servigo tende a variar negativamente conforme € satisfeita essa
necessidade, o que implica em uma ideia de valor econdmico com base na dinamica de
oferta e demanda. Na Sociologia Econémica proposta por Weber, a nocao de utilidades
nao se refere apenas a satisfagcdo de necessidades de consumo, pois pode referir-se

5 Cabe ressaltar que o método individualista desenvolvido na sociologia weberiana difere de
concepgodes atomistas da agao econdmica, pois tem como ponto de partida a agao social voltada
para o outro.
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também a geracdo de lucros em si, tipica da moderna economia aquisitiva, e as
oportunidades econb6micas. Estas ultimas definidas como “relagdes sociais apreciadas
como fontes de possivel poder de disposicado, presente ou futuro, sobre determinadas
utilidades” (WEBER, 1991, p. 40), tais como uma clientela, uma hipoteca ou um contrato de
disposicdo de bens para retribuigdo futura. Ou seja, utilidades sdo probabilidades de
aplicabilidade (reais ou supostas) de bens e servigos, como meios para determinados fins
visados pelos agentes econémicos. Conforme ressalta Swedberg (2005), a agado € movida
pela escassez de meios, ou percepcao da escassez, mas ha também um elemento de
incerteza em toda ac&o econémica, no sentido de ser mais dirigida por uma oportunidade
de utilidade do que pela utilidade em si.

Essa nogao de oportunidades econdmicas, junto a proposta de valorizagao subjetiva,
insere elementos estranhos a concepcgao neoclassica de utilidade e, consequentemente, a
ideia de mercado auto-regulado pois pressupde que a propria aquisicdo de utilidades
depende de poderes de disposicao estabelecidos por uma ordem (convencional ou
juridicamente) garantida, o que situa todo tipo de troca, seja ela tradicional ou racional, no
interior de um contexto histérico. Um exemplo disso é o fato de Weber iniciar sua
explanacio da secao 8 ndo por uma condicao ideal de mercado perfeito e pela descricdo
de seu mecanismo de funcionamento, mas pela nogao de “situagdo de mercado de um
objeto de troca”, que pode possuir diferentes graus de liberdade e estar regulado por
diferentes tipos de ordem social.

Uma compreensao adequada dessa proposta deve enquadrar o mercado e seus
conceitos correlatos no esquema conceitual weberiano (agao social, relacao social, ordem
legitima, associacdo). Sem alongar muito esse extenso debate, vale lembrar que essa
sequéncia conceitual compreende diferentes niveis de agregacdo da vida social, com
propriedades emergentes em relagédo as anteriores, mas sem implicar em substancias
autdbnomas, que tornam inteligiveis as agdes sociais a luz dos sentidos atribuidos pelos
atores (SCHLUCHTER, 2016). Nestes termos, o mercado, ou melhor a relagao de troca
em uma situagado de mercado, s6 pode ser compreendida ao longo de uma ampla cadeia
de agbes orientadas subjetivamente em relagéo aos outros, que conformariam diferentes
tipos de ordem econdmica.

Isso fica evidente ao observar que a situagao de mercado de determinado objeto nao
pode ser definida a priori, sua mercabilidade depende de a possibilidade de troca nao ser
limitada por motivos tradicionais, magicos ou éticos. Além disso, a liberdade de mercado,

grau de autonomia dos interessados na troca, também depende da auséncia de regulagao
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que limite a participagdo de determinadas categorias sociais na luta de pregos e na
concorréncia. Todavia, isso nao significa que a situacdo de mercado seja derivada de uma
estrutura juridica-normativa exterior, ou de uma acao individual auto interessada, mas da
coordenacgao da agao social, baseada na probabilidade da acdo em relagao aos outros, ser
orientada com base em ordens consideradas empiricamente vigentes. O que aponta para
uma perspectiva relacional sobre a situagao de mercado, no interior de multiplos niveis de
agregacao de planos de agdo mutuamente determinados.

Dessa forma, o sentido subjetivamente visado pelos interessados na troca
conformaria, por intermédio da coordenacdo da agao, diferentes modos de regulagao de
mercado, com diferentes sentidos atribuidos as limitagcbes e condigbes para a troca:
tradicional, convencional, juridico e voluntario. Segundo Weber, estas categorias de
regulagdo de mercado envolvem distintos graus de racionalidade do ponto de vista do
mercado, isto €, em consonancia com os interesses voltados para 0 maximo de
oportunidades de lucro. Por sua vez, essa racionalidade teria crescido historicamente com
a ampliacdo da liberdade formal e a universalizagdo da mercabilidade, dando origem a
associagdes ordenadoras, como o Estado de direito, que regulariam apenas formalmente
o cumprimento das obrigagdes derivadas de atos de troca livremente pactuados.

Percebe-se, com isso, a conformidade ao conjunto de conceitos elaborados nos
“Conceitos socioldgicos fundamentais”. Nao por acaso, uma importante descricdo de
relacdo de mercado pode ser encontrada no referido capitulo, na secao sobre relacoes
comunitarias e relacdes associativas. Nela, o mercado é descrito com uma relagao social
de tipo associativa, porém uma relagao especial, no sentido em que, por um lado a troca
entre individuos “repousa num ajuste ou numa unido de interesses racionalmente
motivados (com referéncia a valores ou fins)” (WEBER, 1991, p. 26) e por outro lado, € uma
relacado social de concorréncia “entre os que pretendem trocar e que, por isso, tém de
orientar seu comportamento pelo dos outros participantes” (Idem). Ademais, essa definigao
avanga ao apresentar a possibilidade dessa associagao contemplar acordos entre os
participantes, voltados para o aumento das oportunidades na luta por melhores precos, e
possuir diferentes graus de abertura em relagdo as condi¢des de participagao.

Aqui cabe ressaltar que esses diferentes graus de abertura das associagcdes sugere
uma dindmica de transformacéao nas situacdes de mercado e em suas formas de regulagao
(SWEDBERG, 2000). Pois, aqueles que se beneficiariam de uma maior ampliagdo da
mercabilidade dos bens estariam interessados na abertura das relacdes e na expansao da

liberdade de mercado, principalmente em relagdo a restricbes de tipo tradicional ou
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estamental. Por outro lado, mesmo ac¢des orientadas racionalmente para situagdes de
mercado podem dar origem regulagdes do mercado voluntarias, voltadas para o seu
fechamento parcial, regulagdes que “advém daqueles interessados cujo consideravel poder
de disposicao efetivo sobre os meios de produgao permiti-lhes a exploracdo monopolistica
da liberdade formal de mercado” (WEBER, 1991, p. 52). Em outras palavras, mesmo na
regulagdo mais formal, as relagbes de mercado envolvem dindmicas de dominacgao
baseadas em interesses.

Logo, torna-se clara a concepgédo de mercado como uma relagéo social associativa,
isto €, movida por interesses racionalmente motivados, no interior de ordens consideradas
legitimas que podem ser garantidas por um aparato administrativo, na forma de
associagcdes que regulam a atividade econdmica. Com isso, pode-se afirmar que nao se
trata de um mecanismo abstrato de regulacdo de precos, tampouco trata-se de uma
estrutura exterior, que se desenvolve autonomamente e impde-se aos individuos de cima
para baixo. Pois, para que a ordem que regula o mercado seja legitima, mais que sua
vigéncia juridica, é necessario que ela seja considerada empiricamente valida pelos atores.
Ou seja, a coordenacdo da acao baseia-se na probabilidade da agdo, em referéncia a
outros, ser orientada com base em “ordens que o agente conhece como leis e convengdes
‘em vigor’, isto é, das quais ele sabe que sua transgressao provocara reacoes de terceiros”
(WEBER, 1991, p. 20).

3 ORDENS ECONOMICAS E SITUAGOES DE MERCADO

Esse tipo de construgao tedrica deixa claro a existéncia de multiplos niveis de analise
que afastam a metodologia weberiana de extremos, como holismo radical e o individualismo
radical (SELL, 2016). Antes, percebe-se que o0 encadeamento légico de sua teoria envolve
uma mutua determinacgao dos planos de agao que confere um significado especifico a cada
plano. Isso fica especialmente claro quando Weber passa a abordar as ordens sociais e,
mais especificamente, quando diferencia dois tipos ideais de satisfacdo das necessidades:
economia de troca e economia planificada (WEBER, 1991, p. 68).

Segundo Weber, a percepcao subjetiva de determinados bens como escassos, pode
estimular de duas diferentes formas a acdo econdmica: através da satisfacdo direta das
préprias necessidades subijetivas, naquilo que Weber denomina economia doméstica, ou

por intermédio da oferta de bens e servigcos para obtencao de lucro e posterior troca, o que
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pode ser traduzido como economia aquisitiva. Ambas as orientagdes sao tipoldgicas e se
encontram misturadas na realidade. Sua diferenciagao torna-se possivel, apenas apés o
encerramento de uma ampla cadeia de a¢des que conformariam diferentes tipos de ordem
econdmica. Neste caso, apesar da definicdo da orientacdo da agdo social se encontrar no
plano da agéao individual e dos sentidos subjetivamente atribuidos, ao passar para o plano
da relagdo social haveria uma transicao conceitual da orientagdo da acgédo para a
coordenacao da acgao, onde os sentidos da acdo dos atores seriam determinados em
referéncia uns aos outros (SCHLUCHTER, 2014; 2016).

Logo, no plano das relagbes sociais haveria mecanismos como a luta, a
concorréncia, a dominacao e diversos tipos de cooperagcdo que conformariam a ordem
social a partir da coordenacgao da agao. Isso se torna relevante, pois, conforme a primazia
do principio de estruturagdo (doméstico ou aquisitivo) sdo estabelecidas diferentes relagées
e formas pelas quais as comunidades satisfazem suas necessidades, configurando-se,
assim, dois tipos ideais de satisfacdo econémica: pela economia de troca, “possibilitada por
alguma situacdo de interesses, que se orienta para as oportunidades de troca e cujas
relagcdes associativas se referem somente ao ato de troca”; e pela economia planificada,
“toda aquela que dentro de uma associacdo, orienta-se sistematicamente por ordens
estatuidas, de natureza material, sejam estas pactuadas, sejam forcadamente impostas”
(WEBER, 1991, p. 68).

Conforme visto, essas duas formas de satisfagao das necessidades estao vinculadas
a dois tipos de racionalidade da acdo econémica, uma racionalidade formal medida pelo
“grau de calculo tecnicamente possivel e que ela realmente aplica” e uma racionalidade
material, que nao se “satisfaz com o fato meramente formal e (relativamente) inequivoco
que se calcula de maneira racional com vista um fim [...] sendo que estabelece exigéncias
éticas, politicas, utilitaristas e estamentais, igualitarias ou outras quaisquer e as toma como
padrao da acado econdmica” (WEBER, 1991, p.52). No entanto, mesmo a satisfagcao das
necessidades pela economia de troca, através da racionalidade formal do calculo em
dinheiro, pressupde a existéncia de condi¢dbes materiais especificas. Tais como a
institucionalizagao da liberdade de mercado — por meio de contratos, mercado de bens,
mercado de trabalho, liberdade de iniciativa empresarial — e a aplicacao efetiva de leis que
restringem a apropriagcao de pessoas (escravidao, servidao) e possibilidades econémicas
(monopdlios) e ampliam a possibilidade de apropriagdo de bens materiais (WEBER, 1991).

Nestes termos, a satisfacdo das necessidades por intermédio da economia de troca,

fendmeno caracteristico da economia moderna, se fundamentaria sobre relacbes de
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mercado motivadas por situagdes de interesse, no interior de ordens sociais que garantiriam
essa liberdade de mercado. Porém, longe de expressar um conceito totalizante, passivel
de ser aplicado de forma indiscriminada em contraposi¢ao ao Estado como um mecanismo
auto regulado, o mercado em Weber encontra-se intimamente vinculado aos conceitos de
relagédo social, ordem legitima e associagao, e aos tipos de regulagdo que condicionam a
liberdade de mercado, o que possibilita a analise de processos historicos e suas variagoes
ao longo do tempo.

Exemplos dessa possibilidade podem ser aplicados a fenébmenos econémicos atuais,
como a emergéncia da Economia Colaborativa, o surgimento de Mercados Hibridos, ou a
criagdo de mercados menos agressivos ao ambiente, como a Economia Verde. Ressalta-
se que nao temos a pretensao de esgotar aqui esses temas complexos e controversos, mas
apenas indicar possiveis chaves de compreensao-explicacdo a partir da perspectiva
weberiana.

No caso da Economia Colaborativa, definida como um método de organizacéo da
producado, distribuicdo e consumo de bens e servicos com base em relagdes de
cooperacao, trata-se de novas formas de coordenar as atividades econémicas, nas quais a
abertura ao externo, a descentralizacéo, as relagcdes horizontais e o uso compartilhado de
recursos sociais, possuem um papel fundamental (RAMELLA, MANZO, 2019). Para uma
concepgao atomizada e auto interessada de mercado, a economia da colaboragéo e suas
dindmicas nao utilitarias seriam opostas a competicdo na economia de mercado. Porém,
se mobilizarmos a nogdo mercado como relagao associativa em que, além das dinamicas
de troca e competicao, “alguns dos participantes fazem algum tipo de acordo, por exemplo,
com fim de aumentar suas oportunidades na luta por melhores precos” (WEBER, 1991, p.
26), percebe-se que o mercado ndo envolve aspectos exclusivamente competitivos. Pelo
contrario, as relacbes de mercado podem ser mais ou menos abertas ou duradouras e
podem, ao perdurar no tempo, tornarem-se relagbées comunitarias que nao se reduzem a
relagdes contratuais.

O mesmo vale para a nogao de Mercados Hibridos, formas intermediarias de
regulagdo que transitam entre légicas aquisitivas e regras generalizadas de reciprocidade
qgue nao contemplem recompensas monetarias. Como é o caso de plataformas de producao
e de compartilhamento de bens e servigos privados (plataformas de caronas; couchsurfing;
sistemas de bike sharing) e movimentos de criagdo de bens coletivos com acesso mais ou
menos livre (softwares/ hardwares open source; enciclopédias digitais; campanhas civicas

de financiamento de bens coletivo). Nos referidos casos, o aspecto hibrido desses
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mercados pode ser compreendido com o auxilio da chave conceitual racionalidade formal/
racionalidade material. Isto €, a satisfagdo de algumas necessidades especificas por meio
de uma economia mista, em que coexistem aspectos formais da oportunidade de troca e
critérios éticos tomados como referéncia na agao econdmica. Logo, trata-se de relagbes
associativas cujos interesses sao racionalmente motivados, tanto com referéncia a valores
— como solidariedade, livre acesso e confianga — quanto a fins monetarios.

Por fim, investimentos voltados para o desenvolvimento de tecnologias renovaveis,
principalmente na area energética, com o objetivo de reduzir emissdes de carbono, diminuir
a dependéncia de combustiveis fésseis, tem sido chamado de Economia Verde
(ABRAMOVAY, 2012). Essa via, baseada no uso sustentavel de recursos néo renovaveis,
que internaliza os custos ambientais, incluindo os relacionados as mudancgas climaticas, e
estimula o desenvolvimento de tecnologias que economizam recursos esgotaveis, pode ser
compreendida a luz da regulagdo da economia por parte de associagdes reguladoras de
natureza material. Por exemplo, Estados que promovem, atraveés de sua regulamentagao,
a transicao tecnologica para fontes de energia renovaveis e fomentam uma via “limpa” para
o crescimento econdmico domeéstico (MAZZUCATO, 2015).

Novamente, a concepcédo de mercado como uma relagao associativa no interior de
uma ordem considerada legitima pode auxiliar na compreensao desse tipo de fendbmeno,
uma vez que essa regulacao pode ser tanto formal quanto material. Alias, Weber (1991, p.
45) reconhece que a oposi¢ao entre ordem formal e material é fluida, pois mesmo limitagdes
juridicas formais, voltadas para o estabelecimento de regras e para a garantia de
oportunidades adquiridas, influenciam de alguma forma o aspecto material da acdo. A
propria comercializagdo de créditos de carbono, pode ser lida como uma situacdo de
mercado em que a redugcdo na emissdo de gases passa a ser um objeto de troca
(mercabilidade) num mercado regulado por uma ordem que busca, através da liberdade
formal de uma situagao de interesses, atingir pressupostos valorativos.

Essas situacbes de mercado contemporaneas sé fazem sentido no interior de uma
concepgao nao ortodoxa de mercado, isto €, mercado como algo diferente de uma esfera
autébnoma e formal em que os atores sdo motivados por razdées exclusivamente utilitaristas
no interior de um sistema abstrato de auto regulacdo entre oferta e demanda. E nesse
sentido também que uma abordagem de mercados, como situagdes de mercado de um
objeto de troca, regulado por determinadas ordens, permite perceber a emergéncia dessas

novas situagdes que extrapolam a nocdo de mercado como uma estrutura social com uma
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l6gica propria, de maximizagdo dos lucros, pois possibilita a integragdo, com maior ou

menor “peso”, de diferentes légicas de agdo econémica.
4 CONSIDERAGOES FINAIS

Ao longo do presente texto, foi feito um esfor¢o para mapear a visdo de Weber sobre
o0 mercado em seus varios escritos, a partir da década de 1890, quando iniciou sua carreira
como cientista social, até o final de sua vida em 1920. A publicacdo de sua obra completa
pela Max Weber Gesamtausgabe (MWG), viabilizou uma compreensao diacrénica e menos
monolitica de seus textos. O que possibilitou uma interpretacdo mais precisa da nocao de
mercado, com base em seus diferentes contextos e fases ao longo da carreira. Isto é, uma
interpretacao que levou consideragao os diferentes escopos dos escritos e sua inser¢gao em
determinados campos disciplinares.

Nesse sentido, o foco da analise voltou-se para o conceito de mercado na Sociologia
desenvolvida e aprimorada por Weber em seus ultimos escritos, mais precisamente na
parte nova de “Economia e Sociedade”. Longe de se assemelhar a nogdes neoclassicas e
estruturalistas de mercado, o conceito, no interior desse marco, apresenta-se como um tipo
de relagdo social que s6 pode ser compreendido no interior de outros planos de agao
complementares (ag&o social; relagdo; ordem legitima e associagao). Por seu turno, esse
tipo de encadeamento implica em uma proposta de compreensdo dos fendmenos
econdmicos, como as situagdes de mercado, considerando suas relagbes com as demais
ordens e poderes sociais.

Sob este aspecto, a mercabilidade de determinados objetos, as condi¢des de troca
e a participagao dos possiveis interessados nos mercados sdo reguladas e limitadas por
ordens sociais consideradas legitimas com base em tradi¢des, convengdes, normas ou
interesses. O que permite mobilizar a nogcao no sentido de buscar compreender fendbmenos
econdmicos atuais, como Economia Colaborativa e Economia Verde, a partir dos modos
com que se constituem as relagdes sociais nesses mercados, mais ou menos abertas ou
duradouras. Relagdes, essas, que por intermédio de mecanismos de coordenagao da agao
acabam por fundamentar ordens sociais e diferentes formas de regulacdo dos mercados.

Por fim, salientamos que a discussdo realizada, longe de esgotar essas
possibilidades, buscou apenas indicar possiveis chaves de compreensio-explicacao

dessas situagdes de mercado atuais, a partir da perspectiva weberiana. Caberia, como
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sugestado para desdobramentos futuros, deter-se detalhadamente sobre cada um destes
fendmenos e investigar as dindmicas de emergéncia e transformagao destes mercados,
com base no esquema conceitual proposto, a fim de verificar sua pertinéncia e limitagdes,

diante da realidade historica concreta.
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