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Resumo

Este artigo tem como objetivo fazer uma discussdo sobre as mudancgas que a
midia, particularmente atelevisdo, vem provocando no funcionamento daativida-
de politica nas Ultimas décadas. Paratanto, procuraremos enfatizar quetaistrans-
formacgBes se manifestam de forma mais evidente na perda de autonomia que a
politica vem sofrendo para poder se enquadrar na l6gica de funcionamento dos
meios de comunicagéo de massas no mundo atual.
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Social and changes in political activities
Abstract

Changesthat the social media, especially television, hasinstigated within political
activities during the last decades have been discussed. Current research has
emphasized that such transformations manifest themselves more evidently within
the context of autonomy loss that politics has been undergoing to fit within the
logic of the functioning of mass communication mediain the contemporary world.
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Nos ultimos tempos, a concordarmos com alguns estudiosos, 0s meios de
comunicagdo de massa, particularmente a televisdo, tém contribuido de forma
decisiva para transformar a maneira de os homens se relacionarem com o0 mun-
do. Nesta perspectiva, € possivel argumentar que a midia desempenha um papel
significativo na atribuigdo de sentidos e de valores ainimeras questes que afe-
tam o cotidiano das pessoas. Assim sendo, como consegiiéncialdgica dessa cons-
tatacdo, evidencia-se que o potencial da midia para influenciar muitos aspectos
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davidaem sociedade ndo pode mais ser ignorado pel os pesquisadores da historia
politica.

Ja de longa data, sabe-se que asimagens, mais do que expressar arealida-
de, so dotadas de um grande potencial parainfluenciar asformas pelasquaisela
deve ser percebida. Acrescente-se que na atualidade, com o potencial da midia,
essa capacidade daimagem atingiu dimensdes nunca vistas antes. A esse respei-
to, quando se refere aos perigos politicos relativos ao uso da televisao, Pierre
Bourdieu afirma que aimagem tem o poder de produzir o efeito dereal: “elapode
fazer ver e fazer crer no que faz ver”. Nas suas palavras, como esse poder de
evocacao tem efeitos de mobilizagao, ela pode fazer existir idéias ou representa-
¢Oes e até mesmo grupos.

Também pode ser observado que, ao longo da histéria, paramanter o domi-
nio sobre a sociedade, o poder politico sempre foi um campo muito fértil na pro-
ducao de representacdes e imaginarios sociais que permitisse construir a visdo
de mundo que mais lhe interessasse. Hoje, acredita-se que ja de algum tempo
essa funcdo vem sendo desempenhada pelos meios de comunicagdo de massa.
Baczko enfatizou muito bem essa questéo quando argumentou que para além das
informacdes centradas na atualidade, os mass media fabricam e emitem os ima-
ginarios sociais, as representacdes globais da vida social e dos seus agentes, das
instancias e das autoridades. Na opini&o do autor, os individuos ja ndo sdo capa-
zes de dominar a massa fragmentada e dispersa de informacfes e, com isso,
sentem a necessidade de representacfes globais e unificadoras.?

Vivemos em uma época em que o bombardeio cotidiano de noticias e de
imagens produz a impressao de que tudo o0 que escapa as lentes das cameras
fotogréficas e, mais precisamente, as cameras de televisdo corre o risco de se
perder nas sombras do anonimato e cair no esquecimento. Atualmente, mesmo
0S acontecimentos mais importantes s6 passam aexistir se forem flagrados pelos
meios de comunicacdo de massa. Como argumentou Pierre Nora, nas socieda-
des contemporaneas, € somente por intermédio dos mass media que 0s aconteci-
mentos marcam a sua presenca. Imprensa, radio, imagens se transformam na
sua condic¢do de existéncia. Para que algo exista, € necessario que seja conheci-
do. Acontecimentos capitais podem ter existéncia sem que se fale deles.®

Paraalguns autores, portanto, naatualidade, o conhecimento do mundo em
gue vivemos passa necessariamente pelos mass media. Essa perspectiva se
deve a constatacao de que vivemos na era das sociedades media-centric, aque-
las “que possuem sistemas nacionais consolidados de comunicag&o de massa e
guetém nelesafonte principal de construcdo dos mapas cognitivos de seus mem-
bros’. Contemporaneamente, argumenta-se, essas sociedades dependem da mi-
dia para a construgdo do conhecimento publico que possibilita a cada um tomar
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as suas decisdes quotidianas.* Observa-se na maioria dessas analises que 0s
meios de comunicagdo de massa ndo somente informam o que estéd acontecendo
na sociedade, mas também procuram influenciar amaneira pelaqual asimagens/
mensagens por eles transmitidas devem ser entendidas.

Nessa mesma linha de argumentacéo, tem sido apontadas as dificuldades
trazidas pela midia para se fazer a distin¢do entre a materialidade dos objetos
sensiveis do mundo e a sua imagem projetada em uma tela de computador ou de
televisdo. A observacdo direta dos fenébmenos visiveis, na opinido Paul Virilio, é
substituida pelateleobservagéo naqual o observador ndo tem mais contato com a
realidade observada. Os meios de comunicacao privilegiam ainformacdo media-
tizada em detrimento da informac&o dos sentidos, motivo pelo qual o efeito de
real parece suplantar a realidade imediata. Para o autor, tal desequilibrio pode
provocar uma transferéncia dos nossos “julgamentos de val or, nossa medida das
coisas, do objeto para sua figura, da forma para a sua imagem, (...) de onde o
grande risco tecnol 6gico de um delirio generalizado de interpretacdo.”®

Paul Virilio faz uma discussdo bastante original e, anosso ver, muito perti-
nente sobre as transformacgdes produzidas pelatecnol ogia, principalmente os meios
de comunicagdo, no mundo contemporaneo. Vivemos em uma época em que a
propria realidade se confunde com a sua representacéo na profusdo de imagens
geradas nas telas dos videos. Dessa forma, € nesse cenario que afeta quase
todos os aspectos da vida em sociedade que devemos tentar apreender as pro-
fundas modificagbes pelas quais vem passando o funcionamento da atividade
politica. Nessas circunstancias, parece ndo haver mais duvidas de que as rela-
¢Oes dessa dimenséo do poder com a sociedade precisam ser repensadas. Acre-
ditamos que, apds as Ultimas décadas do século XX, ndo € mais possivel estudar
a politica sem levar em consideracdo as novas formas de suas relacées com a
midia.

Outrossim, as consideracdes feitas sobre esse novo cenario deixam evi-
dente que o debate arespeito do poder damidia parainfluenciar ou ndo as pesso-
as esta bastante imbricado com 0 nosso tema. Apesar da sua relevancia, salien-
tamos, todavia, que a complexidade desse assunto ndo permite - € nem € 0 N0Sso
objetivo — que se possa aprofundar a sua discussdo no espago limitado deste
texto. Por esta razdo, na sequéncia, vamos apenas fazer breves consideracdes
sobre alguns topicos desse longo debate.

A propésito, devemos adiantar que mesmo concordando com os aspectos
centrais da maioria desses argumentos sobre o poder da midia, ndo aceitamos a
idéia de que ela consigainfluenciar as pessoas em todos 0s momentos e circuns-
tancias. Nao compartilhamos da crenca de que os meios de comunicagéo de
massa possuam poderes absolutos para influenciar ou manipular os consumido-
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res de seus produtos a seu bel- prazer. No tocante a este aspecto, pensamos que
somente o0 estudo empirico de cada situacdo podera revelar se houve ou ndo
influéncia da midia. Acrescente-se que boa parte das discussdes sobre a recep-
cao das mensagens nao aceitam mais a idéia da onipoténcia da midia diante de
pessoas supostamente passivas e indefesas.

De qualquer forma, em linhas gerais, a discussdo sobre a influéncia dos
meios de comunicacdo de massa tem situado de um lado aqueles que defendem
gue eles tém poderes para manipularem as pessoas, € em outro campo 0s que
relativizam ou negam a sua forga. Talvez Adorno tenha realizado uma grande
sintese dessa discussdo entre agueles que acreditavam, e ainda acreditam, no
poder manipulador da midia, ao analisar a producéo cultural em grande escala,
chamada por ele de industria cultural, pelo fato de ela assimilar as formas de
organizacao do trabalho industrial. A favor de Adorno diga-se, de passagem, que
ele menciona uma espécie de desconfianca inconsciente das “massas” como um
refugio —*“o ultimo residuo em seu espirito dadiferencaentre aarte e arealidade
empirica’ - que aimpediade aceitar o mundo tal como era preparado pelaindis-
tria cultural. Mas, quando fala sobre os efeitos de conjunto dessa industria, o
diagnostico é claro: “elaimpede a formagéo de individuos autbnomos, indepen-
dentes, capazes de julgar e de decidir conscientemente”.®

Nas discussdes mais especificas sobre a televisdo, além de reafirmar as
suas teses sobre aindustria cultural, Adorno argumentou que “afronteiraentre a
realidade e aimagem torna-se atenuada para a consciéncia. A imagem é tomada
como uma parcela da realidade”.” Posteriormente, referindo-se a essas discus-
sdes dos anos 60, mesmo tentando relativizar os poderes da midia, Umberto Eco
ndo deixou de enfatizar que a linguagem daimagem sempre fora instrumento de
sociedades paternalistas, que subtraiam aos “seus dirigidos o privilégio de um
corpo-a-corpo lucido com o significado comunicado, livre da presenca sugestiva
de um icone concreto, cdmodo e persuasivo” . Por tras de toda direcdo da lingua-
gem por imagens, afirma o autor, “sempre esteve uma elite de estrategos da
cultura, educados pelo simbolo escrito e pela nogdo abstrata”.®

Em um outro campo desse debate, alguns expoentes da sociologia norte-
americana, ao estudarem ainfluéncia da midia no tocante a propaganda, consta-
taram que eram insignificantes os seus efeitos sobre as acbes e decisdes dos
homens. Lazarsfeld e Robert Merton discutiram a publicidade, utilizando o con-
ceito de canalizagéo, e concluiram que ela ndo cumpre a funcao de mudar com-
portamentos, mas é essencialmente utilizada no sentido de canalizar padrbes
de comportamentos e atitudes preexistentes. Dito de outra forma, seus éxitos se
deviam ao fato de que elaia ao encontro de valores aceitos socialmente, procu-
rando utilizé-los para os seus propdsitos, sem tentar modificé-0s.°
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Ainda na seara dessas discussdes sobre a recepc¢édo, a historia cultural
também tem enfatizado a autonomia das pessoas em face das mensagens dos
textos ou das imagens. Baseando-se na nogéo de apropriacé@o, Chartier afirma
gue os textos e as palavras ndo sao dotados de eficécia absol uta no ato de moldar
pensamentos e condutas. As préticas que deles se apoderam sdo criadoras de
usos ou representacdes que ndo se reduzem a vontade dos produtores de discur-
sos e normas.*®

Na mesma linha de argumentac&o, Michel de Certeau também vé o texto
como uma construcao do seu leitor, que nele inventa algo diferente da intencdo
do seu autor. Na sua analise, portanto, o consumo de textos ou de imagens pode
ser um ato de producéo de significados diferentes daquel es pretendidos pelo au-
tor/emissor.** Nesse sentido, ao que nos parece, 0 meio social e o contexto em
que se realiza a apropriagdo sdo elementos fundamentais para a compreenséo
dessa relacé@o entre a mensagem e a recepgéao.

A propésito, aarea da comunicagao formulou novos parametros para o estu-
do dos meios de comunicagdo de massa com aintrodug&o do conceito de mediagéo
e, a0 que sabemos, vem contribuindo para inovar a investigagdo nessa direg&o.
Para Martin-Barbero, a nocdo de mediacdo implica o abandono das preocupacdes
centradas apenas na ldgica da producéo/recepcdo para se situar nos lugares das
construgdes que delimitam e configuram a materialidade social e a expressividade
cultural datelevisdo. Isto significa estudar as resisténcias, a apropriacéo e 0s usos
cotidianos da cultura de massa na familia, no bairro, nos movimentos sociais, ou,
mais precisamente, nos lugares onde se produz um sentido sobre as mensagens
recebidas.’? Dessa forma, nessa perspectiva em que se da énfase para as articula-
¢Oes entre as préticas de comunicagdo e a vida cotidiana, com suas diferentes
temporalidades e pluralidades de matrizes culturais, amidia, particularmente atele-
visdo, funciona muito mais como mediacao/expressdo de processos socioculturais
do que como um instrumento de manipulagdo do publico. Neste sentido, a proposta
de Barbero esta em sintonia com as discussdes da historia cultural, que gjudam a
pensar a recepcdo e servem de referéncia a este texto.

Feitas essas consideracfes, devemos dizer que esta discusséo ainda esta
longe de um consenso. Mas, para 0s propoésitos deste texto, as breves referénci-
as que fizemos sobre esse debate sdo suficientes. Doravante, vamos procurar
apontar algumas questdes sobre as mudangas de fun¢do da midia, no que diz
respeito ao seu relacionamento com a arte de governar a polis.

Em uma perspectiva de longo prazo, € possivel dizer que as origens das
transformacdes nessa relagdo podem ser buscadas no século XIX, particular-
mente quando a imprensa escrita comegou a passar por uma mudanca estrutural
na sua organizagao e no seu funcionamento. Sabe-se que até entdo os jornais
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contribuiam paraaformac&o de uma opinido publica critica, mas, posteriormente,
amedida que as noticias foram se transformando em uma mercadoria como ou-
traqual quer, aos poucos, os jornais foram abandonando esse papel que exerciam.
Como tem sido apontado nos estudos sobre essa tematica, para atrair um nimero
maior de eleitor, a grande imprensa se despolitizou e se tornou sensacionalista.

Nas discussdes que fez sobre essas transformagdes, Habermas nos infor-
ma que, ha aurora da modernidade, aimprensa era utilizada pel o Estado para dar
a conhecer os seus decretos e portarias. Com isto, 0 alvo do poder publico se
tornou automaticamente um publico, formado basicamente pelas camadas cultas
compostas em grande parte pela burguesia que, juntamente com o moderno apa-
relho de Estado, assumiu uma posicéo central no publico.!® Ressalte-se que nes-
sadiscussao do autor estaimplicitaaidéiade que o verdadeiro pablico eraaquele
constituido pelas pessoas esclarecidas que atuavam como um tribunal, para o
qual, por intermédio daimprensa, 0s governantes se dirigiam para prestar contas
de seus atos e, portanto, Ihes dar publicidade, torna-los pablico.

Na discussdo de Habermas, todavia, observa-se que 0s jornais passaram
de merasinstitui¢des publicadoras de noticias para serem porta-vozes e conduto-
res daopinido publica, razdo pelaqual setornaram meios de luta politicapartida-
ria. Até a primeira metade do século X1X, aimprensa, desenvolvida a partir da
politizacdo do espago publico, continuava a ser uma instituicdo desse mesmo
publico, e ndo um instrumento da cultura consumista. Com a consolidag&o do
Estado burgués de direito, nalnglaterra, naFrancae nos EUA, por voltade 1830,
aimprensa politizante se transformou em umaimprensa comercial. Desse modo,
ao adotar os métodos das empresas privadas destinadas a gerarem lucros, 0s
jornais assumiram o carater de um empreendimento que produzia espago para
anuincios como uma mercadoria que se torna vendavel, e a politica empresarial
passou a se subordinar aos pontos de vistas da economia de mercado.

Nesse processo de transformacgdes da midia, € significativo destacar, na
andlise de Habermas, que a propria mudanca de significado do termo publicidade
denuncia o processo de refuncionalizacéo pelo qual passou os meios de comuni-
cacdo de massa. Ele argumenta que, do século 18 até a primeira metade do
século 19, aproximadamente, publicidade estavarelacionadaaumaatividade cri-
tica exercida por uma opini&o publica esclarecida em relacéo aos atos de poder
do Estado. Mais precisamente, ela significava a desmistificacdo da dominacéo
politica perante o tribunal da utilizagdo publica daraz&o. No ambito damidia, a
publicidade mudou completamente o seu significado e deixou de ser uma mera
fungdo da opini&o publica para se transformar em um atributo de quem desperta
aopinido publica. Consequientemente, em um contexto impregnado pela propa-
ganda de massa, 0 Estado também passou a considerar seus cidadaos como con-
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sumidores e, portanto, a apelar para a publicidade. Como resultado dessas trans-
formacdes, a politica passou a utilizar a propaganda, o marketing politico. Os
partidos e as suas organizacgdes se viram obrigados a influenciar a decisdo de
seus el eitores com o auxilio da publicidade a semel hanga dos comerciais sobre as
decisBes de compra.'4

Nota-se, portanto, que a obra de Habermas fornece uma contribuicéo ger-
minal para se entender as mudancas estruturais pelas quais passaram as relagoes
dos meios de comunicacdo de massa com a politica no mundo moderno e con-
temporaneo. Acompanhando-se esse processo, percebe-se que eles deixaram de
ser simples meios de divulgacdo de idéias, de opinides e de propostas politicas
dos governantes, para se transformarem em instrumentos que procuram seduzir
e, muitas vezes, manipular os cidaddos.

Acreditamos que uma das conseqliéncias mais significativas nesse proces-
so de mudanca estrutural narelacdo midia e politicatem se expressado na perda
de algumas prerrogativas que historicamente pertenceu a politica. A praga publi-
ca, ou a agora, que desde a antigliidade grega tem sido o lugar publico por exce-
|éncia para a prética da atividade politica, com atelevisdo perdeu a sua relevan-
cia. Todas as atividades publicas que ainda continuam a ser desenvolvidas nesse
espaco ja ndo possuem mais uma importancia imanente. Para que tenham maio-
res significados, precisam ser captadas pelas cameras de TV que podem trans-
mitir a imagem da praca publica para as casas de milhdes de telespectadores/
eleitores. Do interior dos seuslares, eles podem observar um comicio, umamani-
festagdo, um discurso etc, sem manter nenhumainteracao fisica com outras pes-
soas. Como afirma Magal hdes, quando o cinema se tornou doméstico, sob a for-
ma de televisao, pds a esfera politica dentro dos lares.®

Nas discussdes que realizou sobre atelevisdo, Bourdieu também vai names-
madirecdo quando fala nas novas condi¢des daluta politica. Nasua opinido, aque-
les que ainda acreditam que basta “ se manifestar sem se ocupar da televisdo cor-
rem o risco de errar o tiro: é preciso cada vez mais produzir manifestacfes paraa
televisdo”. Em outras palavras, para que essas atividades possam obter eficacia
precisam interessar as pessoas de televisdo. Os discursos e as agbes (manifesta-
cdo, greve etc.), para terem acesso ao debate publico tém gque se submeter a uma
prova de selecdo jornalistica, uma formidavel censura que eles exercem sem que
saibam disso. Tal processo ocorre porque os jornalistas retém apenas aquilo que é
capaz delhesinteressar e relegam ainsignificanciaou indiferenca expressoes sim-
bélicas que mereceriam atingir o conjunto dos cidadaos.'¢

A televisao também vem sendo apontada por alguns estudi0sos como uma
das principais responsaveis pela decadéncia dos partidos politicos contempora-
neos. Lima, por exemplo, defende que os mass midia se tornaram “ substitutos de
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algumas das func¢es tradicionais dos partidos politicos, tais como fornecimento
de informacao e opinido politica, fiscalizacdo das acbes governamentais e patro-
cinio de candidaturas e de campanhas eleitorais’. Para o autor, a televisao tem
sido avaliada como franqueadora vitoriosa do papel de mediacéo que era desem-
penhada pel as organizacdes e pelos atos partidarios até meados do século X X.Y7
Basta lembrarmos que, na maioria das vezes, a escolha de um candidato para
concorrer aum pleito eleitoral ja ndo depende mais simplesmente da vontade do
partido, mas sim do seu indice de popul aridade nas pesquisas de opiniao publica,
divulgadas periodicamente na midia. As convencgdes partidérias, na atualidade,
com freqliéncia, ndo passam de meras formalidades sem importancia

De outra parte, a politica moderna, ao deixar de se basear no segredo, na
exclusdo e na violéncia, passou a ser uma atividade cuja realizac&o tem que ser
publica, com amplavisibilidade no campo de forcas que € a sociedade. Contem-
poraneamente, a midiatem assumido as funcdes de publicizar e de dar visibilida-
de ao social, expropriando a politicado momento de suarealizagdo publica. Alte-
ra-se e redefine-se, portanto, a constelacdo de poder entre politica e comunica-
¢do. Nas palavras de Anténio Rubim:

Se éverdade que apoliticacontinuaaintervir eainfluenciar a
comunicacéo, com a configuragdo do campo da midia princi-
palmente com seu tendencial controle de agdo, acomunicagdo
defronta-se com a politicaem outro patamar de correlacdo de
forcas: agora a comunicagdo retém, em grande parte, 0 mo-
mento de publicizagéo dapolitica. Isto significapoder.2®

Como muito bem observou Bourdieu, aimportancia dos jornalistas, ou do
campo jornalistico, no mundo social estarelacionada ao monopdlio real sobre os
instrumentos de producéo e de difusdo da informacdo em grande escala.’® Pode-
mos dizer que, na atualidade, com raras excegdes, amidia ndo € mais controlada
pelo poder politico como fora outrora. Na verdade, como tem sido apontado nos
estudos sobre esta temética, nas Ultimas décadas, o proprio sistema politico pas-
Sou a se organizar de acordo com as regras de produgdo simbodlica da midia. Tal
processo, nas palavras de Matos, tem se manifestado por meio de uma pratica
gue minimiza 0s argumentos racionais ou i deol 6gicos e acentua a espetacul ariza-
¢ao das mensagens politicas.?’ Essa constatagdo, portanto, da uma boa dimenséo
das mudangas que a midia vem provocando no funcionamento da politica. Atual-
mente, as agbes de muitos politicos e governantes tém fornecido inimeras evi-
déncias de subordinagdo da atividade politica a |6gica de atuacéo dos meios de
comunicagdo de massa.

Ap0s os anos 60, as sondagens de opini&o pablica passaram a ser um im-
portante instrumento nesse processo de emancipagdo da midia e dos jornalistas
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em relacao aos politicos. Patrick Champagne afirma que as sondagens tem fun-
cionado como uma arma simbélica no processo de emancipacéo dos jornalistas
de televisdo frente ao poder politico. Elas |hes da autoridade ao permitirem opor
alegitimidade dos politicos (a eleicao), a*“vontade popular”, representada pelas
pesquisas de “opinido publica’, com a sua aparéncia de cientificidade conferida
pelos cientistas politicos. Por essa razao, os jornalistas podem impor a classe
politica muitos dos temas que sdo discutidos no ambito publico, ja que as sonda-
gens atuam como um referendo e lhes permite utilizar a préprialdgica do campo
politico, o apoio da opini&o, para obrigar os homens publicos ajogarem um jogo
gue ndo escolheram.?

Acrescente-se que, no caso especifico do acesso atelevisdo, existe aquilo
gue Bourdieu chamou de censura, “uma perda de autonomia ligada, entre outras
coisas, ao fato de que o assunto é imposto, de que as condi¢bes da comunicacdo
sdo impostas e, sobretudo, de que alimitacéo do tempo impde ao discurso restri-
¢Oes tais que é pouco provavel que alguma coisa possa ser dita.”? Em outras
palavras, as TV comerciais submetidas aldgica perversa do indice de audiéncia,
sdo levadas a privilegiar o entretenimento, e dificilmente abrem espaco para a
discussao de questdes que efetivamente tenham importancia para a sociedade.
Seguindo estaldgica, osjornalistas acabam impondo ao entrevistado a pauta que
mai s interessa aos meios de comunicagao.

Nessas discussdes, concordamos também com Patrick Champagne
qguando afirma que a partir da midiatizacéo da politica, a acdo exercida sobre o
telespectador passa a ser considerada mais importante do que a politica feita
entre os profissionais. Com os meios de comunicagdo de massa, ponto de passa-
gem para os politicos com ambic¢ado nacional, 0 espaco politico se deslocou das
assembl éias parlamentares para a midia e transformou o jogo politico. Os agen-
tes do campo politico usam a midia de dimens&o nacional porque acreditam que
os resultados das sondagens de opini&o podem ser modificados com uma boa
exibicao natelevisdo ou no radio. Assim, aobrigacéo dos politicos de aparecerem
na midia modificou a natureza do capital necessario para se obter sucesso no
meio. A autoridade politicajanédo depende somente do capital politico acumulado
ao longo do tempo entre os militantes, mas da capacidade de sedugdo midiatica
exercidadiante de um vasto publico heterogéneo. Como argumenta Champagne,
amidiamudou o contetido da politica e as qualidades sociais necessarias para se
obter sucesso nesse campo. A notoriedade ou aimagem dos politicos estao sendo
feitas por instrumentos gque pretendiam avalia-las. Com esse processo, abre-se
espaco paraafabricacao, pelos publicitarios, daimagem publicaideal dos politi-
cos. Dessa forma, uma parte da luta politica foi deslocada para a midia, e os
jornalistas e conselheiros em comunicagéo “conseguiram, em parte, transferir o
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jogo politico para o terreno da publicidade politica’, impondo a esse campo “a
idéia de que a luta politica é, daqui em diante, uma disputa entre agéncias de
publicidade.”?®

Passamos, entdo, para uma situagdo em que a disputa politica se asseme-
Iha a l6gica do mercado. Os politicos precisam saber vender a sua imagem na
midia, utilizando os mesmos métodos dos comerciais para venderem seus produ-
tos. Nesse novo cenario, os velhos e longos discursos politicos que procuravam
convencer pela argumentacao, cedem lugar as modernas técnicas de seducao,
inspiradas na publicidade. Agora os politicos tém que se enquadrar na l6gica de
funcionamento da midia, sobretudo a televisdo. Precisam se comportar como
atores diante das cameras, ostentar uma boa aparéncia, com um visual bem cui-
dado. N&o cansar o eleitor/telespectador com longas discussbes de problemas
gue s6 devem ser abordados rapidamente, de preferéncia com frases de efeitos;
ou entdo, procurar apresenta-los como uma grande novidade, como algo espeta-
cular e extraordinario. Todos esses procedimentos estdo de acordo com as téc-
nicas que atelevisdo utiliza para atrair a atencéo dos telespectadores.

N&o se deve esquecer também que nessa espécie de troca de funcdes ou
atribuicbes entre a midia e a arte de governar, a midia coloca a disposi¢cao da
politicaum potencial de sedu¢do - uma qualidade inerente a essa atividade desde
tempos imemoriais - que nunca existira antes. E sabido que, desde o surgimento
da politica na pdlis grega, a persuasao, baseada na retérica, ja funcionava como
uma importante arma utilizada para conquistar os coracfes e as mentes dos ho-
mens. Desse modo, a midia fornece aos politicos possibilidades extraordinarias
para venderem a sua imagem e, consequientemente, ampliarem as suas chances
de conquistar o eleitorado. Como argumenta Jeanneney, ainfluénciado radio e,
sobretudo, datelevisdo navida politica estérel acionada ao poder que os microfo-
nes e as camaras exercem sobre os modos de expressdo dos atores. Na sua
opini&o, aeloquiénciados politicos: aexpressdo, o vocabulério, etalvez o gestual,
a maneira de se vestir e se mover foram modificados pela midia.®*

Diante do exposto, nessas discussdes, pode ser destacado que nas areas
da Sociologia, da Comunicacdo e da Historia encontramos varios pontos de con-
vergéncia na andlise dos principais aspectos das mudancas na relacéo entre a
midiae apoliticanaatualidade. A bem daverdade, os historiadores sempre estao
mais preocupados em acentuar as diferengas ou particularidades, além das mu-
dancgas, em relagdo aos assuntos que estudam. Certamente, ndo estamos afir-
mando que as outras areas do conhecimento ignoram essas questdes, mas ape-
nas lembrando que os historiadores precisam toma-las como regras do seu ofi-
cio. Como dissemos anteriormente, 0s argumentos que superestimam de forma
generalizada o poder de manipulag&o dos meios de comunicagdo de massa, sem
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considerar que em muitos contextos e situagdes eles ndo conseguem influenciar
as pessoas, esquecem que até os cidadaos comuns, muitas vezes, possuem as
suas estratégias de filtrar as mensagens da midia e, naturalmente, ndo séo meras
vitimas passivas. Excetuando esse aspecto do debate, todavia, os autores discu-
tidos apontam o essencial do problema que procuramos discutir neste texto.

Assim sendo, se existe um consenso naliteraturautilizada como suporte da
nossa discussdo, sem duvida nenhuma, ele diz respeito ao fato de que no mundo
atual, a politica vem perdendo algumas das suas principais prerrogativas para
poder se enquadrar na ldgica de funcionamento da midia. Nesses quadros, vale
enfatizar que a politica ndo pode mais ser estudada sem que se leve em conside-
racdo as suas novas relacdes com 0s meios de comunicacdo de massa. Para
entendé-la, precisamos estar atentos a atuagao de todo um conjunto de elemen-
tos que formam o campo da midia: jornalistas, cientistas politicos, pesquisas de
opinido publica, especialistas em comunicagdo ou marqueteiros, gue passaram a
fazer parte do campo politico e, com isso, contribuiram pararedefinir a sua estru-
tura de funcionamento.

Quando os politicos passaram a acreditar nas pesquisas de opiniao publica,
e aatuar em funcéo dos seus resultados, perderam a autonomia que detinham em
relacdo aos meios de comunicacdo de massa e deixaram de ser 0s Unicos porta-
dores dalegitimidade advinda das urnas. Ao lado desta ergueu-se um verdadeiro
tribunal da opinido, dominado por jornalistas e cientistas politicos que, periodica-
mente, julgam a agdo dos homens publicos. A vida politica, na opinido de Cham-
pagne, é colocada em situacao de eleicdes permanentes; 0S governos, por exem-
plo, j& ndo sdo julgados pelos trabalhos concretos realizados ao final de seus
mandatos, mas sdo submetidos a uma espécie de avaliacao cotidiana.?® Frise-se
gue como as pesquisas de opiniao sdo divulgadas pela midia, ocorre um reforco
mutuo entre ambas, despindo a politica de um prestigio que sempre ostentou, o de
ser 0 unico lugar de onde se poderia falar em nome de todos os cidadéos.

Nesse sentido, anosso ver, amaioria dos estudi0osos dessas novas relagoes
entre amidia e a politica concordam com o fato de que, na atualidade, os meios
de comunicacdo de massa além de proporem o0s temas, o0s atores, 0os modelos
discursivos e o cendrio por onde deve transitar a politica, ainda demarcam os
limites dentro dos quais esta atividade deve ser desenvolvida. Trata-se, portanto,
de uma poderosa forca de coercao sobre a atuacao dos politicos profissionais.
Desse modo, posta a discussao nesses termos, podemos afirmar que, se janao ha
mais lugar para os acontecimentos fora da midia, tornou-se muito dificil exercer
aatividade politicafora dos parametros estabel ecidos pel os mei os de comunica-
¢cdo de massa.
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