A propaganda das companhias de colonizacio para a venda
dos lotes rurais no Meio Oeste catarinense.
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Resumo

Este artigo objetiva mostrar como as diversas companhias de colonizagdo, que
atuaram na venda dos lotes rurais no Meio Oeste catarinense evidenciaram em suas
propagandas a possibilidade dos migrantes italianos recriarem suas praticas socioculturais
e economicas. Analisarda propagandas de algumas companhias, publicadas no Jornal
Staffetta Riograndense de Caxias do Sul, nas primeiras décadas da colonizagao.
Palavras-chave: companhias de coloniza¢do; Meio Oeste catarinense; colonizagio.

Abstract

This article objectives to show as several colonization companies, that acted in
selling of agricultural lots in the Half-West catarinense had evidenced in its propagandas
the possibility of Italian migrants re-create their sociocultural and economic practices. It
will analyze propagandas of some company, published in the Periodical Stafferra
Riograndense de Caxias do Sul, in the first decades of the settling.
Keywords: Colonization Company; Half-West Catarinense; Colonization.

Introducio

Este artigo objetiva mostrar como as diversas companhias de colonizagio, que

atuaram na venda dos lotes rurais no Meio QOeste catarinense, evidenciaram em suas
propagandas a possibilidade dos migrantes recriarem suas praticas socioculturais e
economicas. Analisa propagandas de algumas companhias, publicadas no Jornal Staffetra
Riograndense de Caxias do Sul, nas primeiras décadas da colonizagio.
Esse jornal, de propriedade dos Freis Capuchinhos, circulava particularmente nas antigas
colonias italianas, pois era escrito em italiano. Com tais propagandas, as companhias de
colonizagdo procuravam atingir o excedente populacional ou potenciais investidores
dessas areas, visando a fomentar a colonizagao da nova fronteira agricola que se abria a
partir das margens da Estrada de Ferro Sao Paulo-Rio Grande e se estendia, a Oeste, por
praticamente todo o territério incorporado a Santa Catarina pelo acordo de limites de
1916.

Como as companhias de colonizagdo eram conhecedoras da realidade das antigas
colonias italianas, davam énfase em suas propagandas aos elementos que iam ao encontro
das necessidades e anseios daquela populagdo. Destacavam que na nova fronteira agricola
havia abundancia de terras férteis ¢ ricas em madeira, com pregos acessiveis, que o clima
era favoravel, que a proximidade com a estrada-de-ferro e a existéncia de estradas vicinais
propiciavam possibilidades de comércio local e com os grandes centros urbanos e, ainda,
que nas novas terras existiam escolas, igrejas, hotéis, profissionais de diversas areas, etc.

O trabalho pretende, ainda, apontar elementos tedricos do uso do jornal como fonte
de pesquisa, bem como de alguns fundamentos da publicidade.
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A nova fronteira agricola

Um estudo da Superintendéncia do Desenvolvimento da Regido Sul aponta que na
nova fronteira agricola de Santa Catarina, prevaleceu o fluxo migratorio rural-rural,
caracterizando a ocupagdo de todo o Oeste, por cerca de 250 mil agricultores gatichos.'
Esta estimativa evidencia o significado desse processo de colonizagio, que se desenvolveu
principalmente entre as décadas de 1920 a 1960. Dados semelhantes ja haviam sido
levantados por ROCHE™ que deu énfase ao numero significativo de riograndenses que
migraram para Santa Catarina nas primeiras décadas do século XX. Segundo o autor, dos
131.132 nascidos no Rio Grande do Sul que residiam fora dele, 76.394 estavam em Santa
Catarina, representado 58% do total e, a partir de 1940, aproximadamente oito mil
riograndenses fixaram-se em Santa Catarina, continuando a representar mais da metade
dos que migravam. Dos migrantes, 65% tinham entre 15 e 50 anos; isto significa dizer que
se encontravam em pleno potencial para o trabalho.

Quando falamos em Oeste catarinense estamos nos referindo as terras que foram
incorporadas ao Estado de Santa Catarina pelo acordo de limites com o Parana, em 1916.
Na ocasido, da area contestada, conhecida por regido de Palmas, aproximadamente
28.000 km? passaram a ser catarinenses.

O elemento humano, indigena e caboclo, que ha muitos anos ocupava a regido,
possuia um modo de vida centrado na produgdo de sua sobrevivéncia, portanto, sem o
carater comercial. Extraia a erva-mate, cultivava milho, feijdo, batata, abobora, criava
porcos, etc. Ja a ocupagdo branca da regido iniciou por fazendeiros luso-brasileiros
oriundos do Parana, a partir de 1839, os quais se apossaram das areas de campo que lhes
eram mais apropriadas para a criagdo de gado e cavalos. A maior parte das areas de vales
¢ matas foi ocupada, posteriormente, pelos migrantes descendentes de europeus, quando,
no comego do século XX, a fronteira agricola absorveu os milhares de colonos,
principalmente das colénias velhas do Rio Grande do Sul.

O significado do fenémeno migratdrio, que ja mereceu alguns estudos, também
pode ser observado nas noticias da imprensa escrita da época. Nossa atengdo se volta
neste trabalho ao jornal Staffetta Riograndense, particularmente as propagandas de venda
de terras publicadas pelas companhias de colonizagdo.

O jornal como fonte de pesquisa

O jornal se constitui numa importante fonte de pesquisa historica, pois nos abre
inumeras possibilidades para melhor entender as diferentes situacdes acerca da
problematica que se pretende pesquisar. ZICMAN destaca entre as vantagens do uso da
Imprensa como fonte documental da Historia, as seguintes: a Periodicidade: os jornais sdo
“arquivos do quotidiano”, registrando a memoria do dia a dia, ¢ este acompanhamento
didrio permite estabelecer a cronologia dos fatos histéricos; a Disposi¢do Espacial da
Informagado: para cada periodo tem-se a possibilidade de inser¢do do fato historico dentro
de um contexto mais amplo, entre os outros fatos que compdem a atualidade; o Tipo de
Censura: diferentemente de outros tipos de fontes documentais, a Imprensa sofre apenas a
censura instantdnea e imediata. Sob este aspecto mesmo as colegdes de arquivos sdo
menos interessantes pelo fato de sofrerem quase sempre uma triagem antes de serem
arquivados.’

Pelos jornais temos a possibilidade de melhor entender o conjunto de valores
culturais de uma determinada sociedade ou época. Um simples registro que de uma ou
outra forma teve repercussio sobre os leitores, pode nos abrir janelas para, juntamente
com outras fontes, melhor explicar uma problematizagéo de pesquisa.
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Nas leituras e releituras do passado ha constantes perdas e ressurreigdes. [...] E em fungio
da vida que se interroga os mortos. Compete, pois, ao historiador fazer reviver as personagens do
passado, procurando entendé-las na sua ¢poca. Com essa nova postura, a historia morta cede lugar a
uma histéria viva que se propde, como meta, captar as transformagdes dos homens no tempo. A
imprensa oferece amplas possibilidades para isso. A vida cotidiana nela registrada em seus multiplos
aspectos permite compreender como viveram nossos antepassados — ndo sé os “ilustres” mas também

A 4
0s andnimos.

Assim, entendemos que o jornal se constitui numa apreciavel fonte de pesquisa.
Porém € necessario ter em mente que ele ndo transmite apenas a noticia, mas também a
visdo ou interpretagdo de alguém que a escreve. Ter consciéncia da existéncia desses
elementos subjetivos de quem produz a noticia, que seleciona e omite situagdes, previne
equivocos numa pesquisa de historia.

A utilizagdo deste tipo de fonte nem sempre foi bem aceita ou utilizada, por ter
sido enaltecida ou considerada suspeita. Salienta CAPELATO nesse sentido que:

Os jornais, se analisados corretamente, permanecem uma das fontes primarias mais ricas tanto para
informagdo sobre os acontecimentos historicos e ideologia, como também para assuntos sociais ¢
ccondmicos. Mesmo um pequeno antncio pode dar ao pesquisador um tipo de visdo de uma situagdo
que quase nenhum outro documento pode fornecer. Mas os jornais devem ser tratados com todo o
cuidado que tais valiosas fontes merecem.’

O uso do jornal como fonte normalmente suscita questionamentos acerca de quem
eram seus leitores, qual era a sua abrangéncia ¢ influéncia sobre eles, etc. No caso
particular deste trabalho, acreditamos que, pelo fato do Jornal Staffetta Riogrndense ser
escrito em italiano e circular nas areas coloniais italianas do Rio Grande do Sul, teve
influéncia no processo de migragio para o Meio Oeste de Santa Catarina.

Sabemos que um jornal necessita de publico alfabetizado, o que ndo era o caso
possivelmente da maioria dos habitantes das colonias italianas, mas, por outro lado,
entendemos que os (poucos) leitores, por serem alfabetizados, mais facilmente se
constituiam em liderangas nas suas comunidades e, portanto, com maior possibilidade de
influéncia sobre os demais. A grande quantidade de propagandas publicadas no referido
jornal, nas décadas de 1920-30, pode atestar que este meio possuia uma certa eficacia
naquilo que pretendia.

Como nos referimos anteriormente, pretendemos langar um olhar sobre algumas
propagandas e, analisar o tipo de linguagem nela empregado, bem como observar os
elementos que utilizavam para convencer os compradores.

Propaganda e linguagem
Os historiadores e arquedlogos descobrirdo um dia que os anuncios de nossa época
constituem o mais rico ¢ mais fiel reflexo cotidiano que uma sociedade jamais forneceu de toda uma
gama de atividades.’

Vivemos em nosso cotidiano permeados por anincios publicitarios, apresentando-
nos inumeras oportunidades de consumo. Em sua grande maioria, a propaganda que nos
persegue a cada instante, reflete os valores da sociedade. Ela contribui para reforcar os
valores que constituem nosso ambiente cultural e na criagdo de novos.

Em geral o papel da publicidade ¢ o de reforgar nos espectadores, ouvintes e
leitores (os consumidores) o desejo de possuir determinado objeto. De diferentes formas
cla visa a criar um clima favoravel ao produto que esta sendo anunciado, dando énfase aos
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seus beneficios e valores, promovendo suas qualidades diferenciais e extraordinarias, a
fim de fazer com que o interlocutor se predisponha a comprar.

Tal situa¢do ndo foi diferente nos anuncios de venda dos lotes rurais da fronteira
agricola do Meio Oeste catarinense, no inicio do século XX. As propagandas de jornal
possuiam uma linguagem muito bem articulada, voltada as aspiragdes dos potenciais
compradores. Como veremos adiante, entre outros aspectos, as facilidades para os
negocios, perspectivas de um futuro promissor e promessas de um mundo fantasioso,
apresentado por tais anuncios, objetivavam, em ultima analise, criar um clima favoravel
para a venda do produto (a terra), como ¢ proprio da linguagem dos anuncios
publicitarios.

Sustenta Nelly de Carvalho” que quando se analisa a linguagem publicitaria quase
sempre se fala em manipulagdo. Devemos considerar que, na realidade, a linguagem
publicitaria usa recursos estilisticos e argumentativos do cotidiano voltados a informar e
manipular. Falar ¢ argumentar, ¢ tentar impor. E segue a autora argumentando que:

O mesmo se pode dizer da linguagem jornalistica, dos discursos politicos, da linguagem dos tribunais
¢ até do discurso amoroso. Em todos esses casos, ha uma base informativa que, manipulada, serve aos
objetivos do emissor. A diferenga esta no grau de consciéncia quanto aos recursos utilizados para o
convencimento €, nesse sentido, a linguagem publicitaria se caracteriza pela utilizagdo racional de tais
instrumentos para mudar (ou conservar) a opinido do publico-alvo.®

Destarte evidencia-se que a propaganda constroi um discurso que, assim como 0s
outros, tem preocupagao de criar um quadro imaginario favoravel ao objeto que anuncia.
Todos os discursos visam a consolidar certas imagens, mesmo que elas nido sejam
condizentes com a realidade. O importante, para quem o faz, ¢ que o receptor se convenga
e permanega convencido dessa ilusao. Nao raro isso se torna uma espécie de catarse face
as dificuldades cotidianas.

Ao contrario do panorama cadtico do mundo apresentado nos noticiarios dos jornais, a mensagem
publicitaria cria ¢ exibe um mundo perfeito ¢ ideal, verdadeira ilha da deusa Calipso, que acolheu
Ulisses em sua Odisséia -~ sem guerras, fome, deterioragdo ou subdesenvolvimento. Tudo sdo luzes,
calor e encanto, numa beleza perfeita ¢ ndo-perecivel.”

Em muitas situagoes, a idéia ilusoria de que um mundo em que rudo sdo luzes,
calor e encanto ¢ possivel de ser conquistado, independe da propria publicidade. Mas
quando esta reforga tal idéia, leva muitas pessoas ndo apenas a idealizarem certos bens de
consumo e adotarem discursos acerca de tal possibilidade, como também as tornam
divulgadoras desse mundo imaginario. Com isso os proprios consumidores reforcam as
id¢ias da publicidade, as quais normalmente sdo hegemaénicas no seu tempo.

Nesse contexto, Carvalho'” sustenta que, acima de tudo, publicidade ¢ discurso,
linguagem e, portanto manipula simbolos para fazer a mediagdo entre objetos e pessoas,
utilizando-se mais da linguagem do mercado que a dos objetos. Acrescenta que ela ¢é
organizada de forma diferente das demais mensagens, colocando nas linhas e entrelinhas,
valores, mitos, ideais e outras elaboragdes simbolicas, pelo uso de recursos proprios da
lingua que lhe servem de veiculo, sejam eles fonéticos, léxico-semanticos ou
morfossintaticos.

As propagandas para a venda dos lotes rurais do Meio Oeste catarinense
favoreciam as construgdes simbolicas, que no caso dos migrantes italianos, remetiam ao
mito cocaniano. Esse mito medieval consistia numa sociedade imaginaria, sonhada pelos
pobres e excluidos do acesso a terra ¢ dos bens materiais. Os imigrantes italianos do final
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do s¢culo XIX, bem como nas migragdes posteriores, esperavam conquistar i/ paese di
cuccagna.

Nas sociedades concretas, as pessoas, normalmente, precisam trabalhar para
satisfazer suas necessidades basicas de sobrevivéncia, possuem pouco tempo livre para o
lazer, tém seus atos vigiados e inimeras normas de conduta a serem seguidas e
envelhecem/morrem. No pais imaginario da Cocanha, seria possivel viver na abundancia,
na ociosidade, na plena juventude e com plena liberdade, ou seja, ¢ o lugar onde ¢
possivel inverter a realidade das sociedades concretas.

A terra prometida
Entre uma sociedade concreta ¢ uma sociedade imaginaria ndo existem fronteiras, ¢ sim uma larga
faixa de dominio comum, que deve representar para o historiador o ponto de observagio tanto de uma
quanto de outra. Nio se pode compreender uma delas sem o concurso da outra."’

Assim como no sonho da terra prometida que marcou a historia e a crenga do povo
judaico-cristdo, varias sociedades ao longo da historia, de formas diferentes, construiram
esses lugares imaginarios. Em momentos de grandes catastrofes, crises economicas,
politicas, religiosas, etc., eles serviram de inspiragdo para grandes migragdes, que, em
regra, foram motivadas pela conquista da terra onde emana leite e mel.

O sonho de encontrar il paese di cuccagna é marcante entre os imigrantes e
migrantes italianos. Franco Jr." coloca, no caso especifico da Cocanha, que a localizagio
destinada a ter maior sucesso foi a América. A primeira manifestagdo desse imaginario
geografico aparece ja em meados do século XVI, com um texto anénimo publicado em
Modena. Identificagdo de vida longa, que ndo se deveu apenas a novidade da descoberta
do Novo Continente.

E importante salientar que no final do sé¢culo XIX, os recrutadores do Norte
italiano, que buscavam trabalhadores para emigrar ao Brasil, comparavam a América a
Cocanha, sinal que esse discurso encontrava ressonincia na populagio local. Para aquelas
pessoas atormentadas pela fome na sua terra natal, a identificagdo da América como o
paese di Cuccagna, ainda que soubessem de sua ndao verossimilidade, talvez tenha sido
estimulante por exprimir a reivindicagdo do desejo insatisfeito.

O Menocchio, personagem de O queijo e os vermes, de Ginzburg, também sonhava
com um mundo novo, ainda que esse fosse algo possivel aos homens. O autor aponta que
as idéias de Menocchio evidenciavam as profundas raizes populares da utopia."’

No decorrer da segunda metade do século XIX, com a possibilidade da emigragio,
parecia ter chegado a hora dos pobres camponeses italianos viverem, na realidade, aquele
mundo fantastico. Muitos projetaram, na imaginagdo, os seus desejos de chegar a um
lugar com caracteristicas inversas as que tradicionalmente enfrentavam.

Nesse contexto Roselys Correa dos Santos salienta que:

O mito passou, entdo, por um novo processo, 0 da sua materializagio e consegiiente
comercializagdo, através da publicidade feita a partir do momento em que interesses econdmicos
foram direcionados para os excedentes populacionais do norte italiano. Foi a exploragio do sonho, a
venda do bilhete premiado, que no caso era o Brasil, para a grande massa de miseraveis, que nio por
acaso sonhavam com a terra da promissdo. ™

Especificamente no caso dos imigrantes italianos no Sul do Brasil, entre os anos de
1924-1926, o religioso Aquiles Bernardi escreveu no Jornal Staffetta Riograndense, uma
coluna semanal em dialeto véneto, a qual fez muito sucesso entre eles.”” O autor narrou
por meio de episodios pitorescos a historia de um jovem italiano que emigrou para a
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América (para as colonias italianas do RS). Inicialmente, com essa coluna bem humorada
e vista como lazer para os colonos, os Capuchinhos pretendiam divulgar o Jornal e
angariar mais assinantes. Sem as pessoas se darem conta, no entanto, através da relagio
que o personagem principal, o jovem Nanetto Pipetta, estabeleceu entre a América
imaginaria e a América concreta, o autor langou um olhar interessante acerca da propria
historia dos imigrantes, mostrando muito daquilo que se passou com eles, particularmente
em relagdo ao seu sonho de fazer fortuna, as peripécias da imigragdo e a realidade
encontrada na Ameérica.
Quando aspirava emigrar para a América o jovem Nanetto, pensava:

[...] a América, o que serd esta América? Que seja uma grande Cocanha? Acho que sim [...| deve ser
um jardim de delicias, [...] Eu penso, ainda, que ¢ uma grande cidade, na qual os pobres sio
conduzidos de automovel em busca de fortuna [...] Deve ser uma enorme feira, onde quem compra
barato, paga pouco, € quem ndo compra nada, fica com seu dinheiro, conforme dizia 0 meu padrinho.
Que linda coisa a América! A América, dizia avo, é para as criangas como uma grande praga cheia de
doces e basta plantar uma moeda para que nasga uma bela arvore e todos podem trepar a ela e
apanhar quanto dinheiro quiserem até encher os bolsos.'®

Na obra de Bernardi, para o Nanetto, a América era o lugar onde se poderia aliviar
a dureza de sua vida cotidiana. Era o pais da Cocanha, o lugar de fazer fortuna e retornar
para casa a fim de pegar sua mde. Da mesma forma que, conforme salienta Franco Jr."
teria ocorrido com o personagem do fabliau francés medieval, o qual pretendia buscar os
seus amigos para leva-los até a Cocanha, onde também poderiam comer batatas-doces
com leite.'®

Para Franco, Jr." essas sociedades imaginarias nasceram como critica as
sociedades historicas, mas também contribuem para a preservagdo destas ao funcionarem
como um exutdrio para algumas de suas tensdes internas. Em razdo disso, como a histdria
nos mostra com freqiiéncia, o ser humano precisa viver ao mesmo tempo em duas
sociedades, uma concreta, outra imaginaria.

A sociedade imaginaria parece estar sempre logo ali na frente. Se ndo foi possivel
encontra-la plenamente nas décadas iniciais nas antigas colonias do Rio Grande do Sul,
ela poderia estar em Santa Catarina, conforme sugeriam as propagandas das novas terras.

As propagandas das companhias de colonizacio, no Staffetta Riograndense A
maioria das propagandas publicadas no jornal segue um padrao estético sem grandes
variagdes. Aparecem em colunas de 25 a 30 centimetros de altura por 12 a 15 de largura.
Em destaque, no alto, consta o nome da empresa ou da colonia, com sua localiza¢do. A
maior parte do texto ¢ em letra tamanho padrido, sendo que em algumas aparecem
palavras-chave em caixa alta e subtitulos em negrito ou com letra de tamanho maior,
nestes casos referindo-se particularmente a possibilidade de comércio, existéncia de
estradas, quantidade de lotes a venda, entre outros. Ao final, normalmente, encontram-se
os nomes dos proprietarios ou administradores, bem como dos locais de contato para os
negocios, no Rio Grande do Sul e em Santa Catarina.

As propagandas das companhias de colonizagdo destacam diversos elementos da
nova fronteira agricola, evidenciando a possibilidade de conquista do mundo ideal, a
verdadeira ilha da deusa Calipso, distante dos problemas cotidianos. Destacam a
possibilidade de reconstruir seu espago sociocultural, pela facilidade de se tornar
proprietarios de terras e criar uma situa¢do de vida favordvel, seja imediatamente e para o
futuro. Direta ou indiretamente os elementos que os anuncios publicitarios apresentam nas
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propagandas visam a passar e criar uma imagem bastante positiva das terras ¢ da nova
fronteira agricola.

Para i1sso, mesmo sem a estética das propagandas dos dias atuais, as das
companhias de colonizagdo contavam com uma linguagem informativa bem articulada,
que, como veremos, procurava atingir os anseios das pessoas a quem se dirigiam.

Nesse sentido, observamos que essas propagandas, além da eficiéncia, buscavam a
eficacia. Essa, conforme GARCIA, mais do que em outras formas de comunicag¢do,
depende do cuidado com a elaboragdo das mensagens, sendo necessario que elas reunam
condigoes de despertar a atengdo, possam ser facilmente compreendidas e memorizadas e
tenham credibilidade perante os destinatarios. A possibilidade de ativagdo desses
componentes psicologicos, por sua vez, esta subordinada as condig¢des do publico a que se
dirige.”

A leitura de um texto implica sempre uma constru¢do de imagens por parte dos
leitores. Ao tomarem contato com as mensagens publicitarias referentes as terras do Meio
Oeste catarinense, os habitantes das colonias italianas do Rio Grande do Sul tinham todos
os elementos para construirem a imagem de um lugar paradisiaco, pois apenas de forma
sutil e indireta tais mensagens podiam fazer supor a existéncia de problemas. Este era o
caso de alguns anuncios que alertavam para ndo comprarem terras (das empresas
concorrentes) longe da ferrovia e de estradas, bem como de que em determinadas terras
ndo havia intrusos, o que fazia supor que em outras os tivessem; ou ainda o
esclarecimento tranquilizador da Empresa H. Hacker & Cia., em mar¢o de 1917: Ne:
giornali si parla molto di una sollevazione nel Parana, cio peré non é punto vero, fu una
mera invenzione.”'

Afora isso, de modo geral, a mensagem das propagandas era persuasiva. Buscava
sempre argumentar mostrando as inimeras vantagens, presentes e futuras, de se investir
em terras no Meio Oeste de Santa Catarina. Procurava o convencimento dos potenciais
compradores fazendo com que acreditassem na realidade daquela mensagem. Ela acenava
sempre com a possibilidade das pessoas reproduzirem as condigdes que viviam nas
colonias do Rio Grande do Sul e, principalmente, de melhora-las num futuro proximo.

Esse tipo de linguagem pode ser percebido pelo uso de varios superlativos nas
mensagens publicitarias, tais como: terras comodissimas; fertilissimos terrenos; produzem
benissimo, 4gua abundante e bonissima, erva-mate abundantissima; produto
procuradissimo; belissimos campos de pastagens; custando pouquissimo o transporte...

Para o periodo em analise neste trabalho, que ¢ o do inicio do processo de
colonizagdo do Meio Oeste, entendemos como VESTERGAARD e SCHRODER?™ que o
esforgo da publicidade no sentido de persuadir compradores se justifica, quando ha uma
superproducao (superoferta) e subdemanda, tornando-se necessario estimular o mercado,
de modo que a técnica publicitaria muda da proclamagdo para a persuasdo. A
superoferta de terras fica evidente nas propagandas analisadas e, diversos estudos acerca
do processo de coloniza¢do apontam que nas primeiras décadas o nimero de migrantes foi
pequeno, aumentando somente a partir da década de 1930.

A falta do recurso da imagem nas propagandas era compensada pela mensagem
bem articulada para manter a atengdo do leitor e convencé-lo de que aquele terreno em
oferta iria satisfazer plenamente suas aspiragdes e necessidades. Além disso,

ndo basta que o cliente em potencial chegue a sentir necessidade do produto: o anuncio deve

convencé-lo de que aquela marca anunciada tem certas qualidades que a tornam superior as similares.

A propaganda tem a tarefa de despertar interesse, estimular o desejo, criar a convicgdo e induzir a
a~ 23

agio.
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Para levar as pessoas a a¢do, em boa parte dos antincios, também se encontram
referéncias a possibilidade de reconstrugao do espago sociocultural, como no caso do
anuncio da Colonia Bom Retiro, nucleo de Nova Vicenza, ao afirmar que: proximo a
colonia, nas imediagdes da estagdo, onde ja vendemos quase 500 lotes, reservamos um
trecho de terra (300 lotes) exclusivamente para populagao italiana. As nossas eminentes e
frutiferas terras se adaptam especialmente para a viticultura... Referéncias a etnia e a
colonizagdo ja iniciada, também podem ser observadas em antncio da Formigheri & Cia.
- as terras ja tém varios moradores [...] a colonia vizinha estd toda ocupada. A colonia
“BENITO MUSSOLINI” esta reservada somente a colonos italianos...

Mengdes a religido e existéncia de igrejas nas colonias podem ser observadas em
varios anancios, certamente com o intuito de passarem credibilidade aos leitores. Os
reverendos Padres Franciscanos ainda este ano abrirdo um Convento e um Colégio na
nossa colonia. Os nossos nucleos coloniais possuem igreja e escola, anunciava a Colonia
Bom Retiro, que reforgava a mensagem afirmando ja existirem centenas de familias
italianas e alemas em franca atividade de produgio e progresso.

Nesses espagos também nio haveria problemas com adaptagido ao ambiente natural
como constata no anincio da companhia de colonizagdo Irany, ao destacar que a colonia é
dotada de clima salutar, igual aquele da Colénia Italiana do nosso Estado do Rio Grande
do Sul. A agua ¢é abundante e boa. Existem ainda diversos rios importantes com grandes
cascatas, que servem para a implantagdo de Moinhos, Serrarias, etc.

No mesmo sentido a Mosele, Eberle, Ahrons destaca que o clima ¢ o melhor que se
possa desejar e se assemelha muito aquele dos nossos municipios da colénia italiana, por
isso muito adaptado a cultura de qualquer tipo de cereal, especialmente milho, trigo,
feljdo, fumo, alfafa, como também o bom vinho porque os parreirais produzem benissimo.
Nas nossas colonias o colono pode estabelecer-se imediatamente e produzir em grande
quantidade qualquer produto colonial porque encontra imediatamente onde vendé-lo a
bons pregos, por encontrar-se no meio do comércio e por isso nunca faltam bons
compradores.

Fertilidade das terras, mercado facil para os produtos, ligagdes com estradas,
aparecem em todos os anuncios, evidenciando a possibilidade dos migrantes
reconstruirem seu espago socio-econonico ou mesmo melhorar de condi¢do de vida,
tornando-se proprietarios. Terras dtimas e comodissimas, estradas de carrogas ¢ para
automoveis, fertilidade a toda a prova, fertilissimos terrenos, titulos definitivos, sio os
apelos mais freqiientes.

No mesmo sentido sdo feitas inimeras referéncias acerca da Estrada-de-ferro Sao
Paulo-Rio Grande e da proximidade com as esta¢des ferroviarias. O anuncio da Benito
Mussolini comeca referindo-se a isso: “A aproximadamente 25 km da estagdo de Perdizes
estdo sendo colonizadas as melhores terras do Estado de Santa Catarina. Perdizes ¢é
conhecida como a melhor zona de vinho, trigo, milho, etc.”

As nossas terras se estendem por 30 quilometros nas margens do Rio do Peixe e da
estrada-de-ferro Sdo Paulo-Rio Grande; as terras sdo otimas para vinho, trigo, alfafa,
fumo, entre outros. Existem muitas madeiras de lei e o comprador pode produzir varios
contos de reis fazendo dormentes... A sede dista 300 a 400 metros da Estagio de Rio
Bonito [...] os lotes ja se encontram divididos, os pregos sio modicos e com boas
condigoes de pagamento; constitui-se numa o6tima oportunidade para o estabelecimento de
profissionais e industriais. A terra ¢ de primeira qualidade, ligada diretamente a ferrovia e
por isso, boa ligagdo comercial, bom clima, sdo as condi¢des principais que garantem o
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rapido desenvolvimento da colonia. Essas informagdes se referem a Rio Bonito (Tangara)
— Colonia Petry. A empresa destaca, ainda, que as ligagdes comerciais com Sio Paulo,
Curitiba ¢ para o Porto de Sio Francisco, sio favorecidas pelos baixos pregos do
transporte e exemplifica com uma tabela de pregos de varios produtos. Também se
vendem terras de puro mato branco em troca de construgao de estradas.

A Colonia Bom Retiro esta situada numa extensdo de 75 km nas margens da
ferrovia, e esta servida por quatro estagdes... Sdo 2.500 colonias de terras férteis, cobertas
de mata virgem das mais apreciadas madeiras de lei. Toda a terra é aravel, ndo existem
terrenos de encostas e pedregosos e as terras estdo localizadas, no maximo a 20 km da
ferrovia, sendo todas servidas por boas estradas que conduzem aos nicleos e servem para
o facil transporte de produtos... As terras se adaptam a varios tipos de cultivares, a agua ¢
abundante e bonissima e o clima muito salubre.

Como se pode observar a linguagem da mensagem dos anuncios publicitarios é

convincente no sentido de mostrar que cada um dos lugares ¢ ideal e mais perfeito que o
outro, repleto de possibilidades imediatas e de futuro, mesmo que em regra isso nio fosse
condizente com a realidade. Isso fez reviver o sonho do jovem Nanetto, de encontrar a
cocanha na América, pois os apelos eram bastante sugestivos nesse sentido.
O senhor quer comprar um bom pedago de terra, que lhe garanta um facil e seguro futuro
e quer o senhor trabalhar com bom resultado, compre entdo em Nova Vicenza. Ao menos
nao deve comprar em nenhuma parte antes de ter visto Nova Vicenza”. Ja quanto a Rio
Bonito a Empresa Petry anunciava, em 1919, a venda de mais 1.400 lotes - “Avisamos a
nossa distinta e numerosa clientela que compramos nas proximidades da nossa, ja muito
desenvolvida e florescente colonia Bom Retiro e Nova Vicenza, a qual hoje ¢ preferida
por todos aqueles que a conhecem e ¢ chamada a pérola das colonias do estado de Santa
Catarina”. Os maiores centros de consumo sdo Rio de Janeiro e Sdo Paulo [...] sdo, por
isso, de um futuro otimo e seguro [...] além disso, as terras sdo incomparavelmente mais
férteis e mais comodas para trabalhar.

Por sua vez Massimiliano Franceschi, anunciava, em 1926, que estava vendendo

em Concordia, “qualquer quantidade da extensdo mencionada, quanto ao pre¢o serd
correspondente ao lugar escolhido, sempre porém, ao alcance de todos”.
Para mostrar a prosperidade das novas terras o anuncio da Benito Mussolini cita o
exemplo da colonia vizinha a qual teria sido “fundada a um ano e meio e ja dispde de uma
serraria, duas casas comerciais, moinho para trigo e milho, hotel, dentista, maquina de
lavar e enfermeira diplomada, carpinteiros, sapateiros, uma escola estatal e uma particular,
uma comunidade catdlica e outra protestante, uma atafona, oficina hidroelétrica em
constru¢do, uma fabrica de beneficiamento de milho e centeio™.

A Colonia Irany com o subtitulo em destaque, Preferéncia as nossas terras,
afirmava que a colonia ja se encontrava habitada por muitas familias de colonos italianos
em franca atividade de trabalho e de produgdo, com imensas plantagdes, moinhos,
serrarias, etc. as quais servem de estimulo para outras familias a elas recorrerem e
comegar assim uma nova vida de bem-estar ¢ de prosperidade. [...] Para serem levados nas
colonias das nossas terras, encontrardo sempre a sua disposigio os necessarios meios de
transporte, de carro ou a cavalo e acompanhados de pessoa pratica.

Seria o carro ¢ as pessoas que o jovem Nanetto imaginava existirem na América para
levar os pobres a passear e encontrar a sua fortuna?

O antncio da mesma empresa acena que a colonia oferecia a possibilidade dessa
fortuna; - excelente estrada e produgdo das terras... Elas se prestam admiravelmente ao
cultivo de qualquer cereal, como também da parreira. Muito vantajosa ¢ também a
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industria da Erva Mate a qual ¢ abundantissima pela enorme quantidade de plantas ali
existentes. E ja estdo estabelecidas em Herval (d’Oeste) importantes firmas compradoras
de Erva Mate. O colono pode imediatamente obter lucros, sem prejudicar o cultivo da
terra em fungdo de que a colheita se faz de abril a julho. Além disso, ¢ vendida a pregos
mais altos que aqui (no RS), e o colono bem pode fazer uma idéia de quanto vale essa
industria. O cultivo da alfafa ¢ também uma fonte de riqueza, sendo um produto muito
abundante ¢ procuradissimo em Herval, de onde é exportado para o Rio e Sio Paulo.
Grandes pinhais belissimos campos para pastagens e lugares apropriados para a cria¢@o de
porcos, que aos milhares podem ser engordados s6 com pinhdes, butia, imbuia e outras
frutas silvestres, possui a coldnia Irany.

Em relagdo a Concordia, a Mosele assegurava que “as nossas terras produzem os
mesmos produtos, como no Rio Grande do Sul, especialmente milho, feijao, alfafa, vinho,
trigo, batatas e frutas de qualquer espécie. A criagdo de porcos esta em avangado
progresso ¢ tanto esses como os produtos acima citados sdo faceis e lucrativamente
vendidos nas pragas de Curitiba, Sdo Paulo e Rio de Janeiro, custando pouquissimo o seu
transporte pela ferrovia. [...] Estamos iniciando a abertura de outras numerosas e solidas
estradas todas carrogaveis, de acordo com o crescente crescimento do colonia. As pessoas
daqui (do RS) que tém intengdo e querem verdadeiramente fazer um Otimo negocio,
dobrando e triplicando o proprio capital, apressem-se em fazer uma visita as nossas
colOnias, e estamos certos que ndo retornardo sem o proposito de fazer uma boa compra,
garantindo assim o futuro para si para os proprios filhos.”

Dependendo da localizagio e das caracteristicas da colonia, a empresa fazia uso de
uma ou outra estratégia. Quem vendia as terras na margem da ferrovia podia dizer “Che
giova la migliore colonia, se questa lungi dalle vie di trasporto e dai luoght di consumo?
Anche donata diventa cosa troppo costosa.”™*

Caso estivesse mais afastada da ferrovia, amenizava tal situa¢do anunciando que as
terras estavam numa distancia de até 30 quilometros e que teria estradas vicinais que
ligavam as estagdes - ... a nossa empresa liga todos os lotes, com estradas, a sede da
colonia e ndo constroi simplesmente uma estrada geral, deixando a maior parte dos lotes
sem vias de comunicagado. Aconselhamos, dessa forma, os compradores de terras, quando
fizerem a sua escolha, a lembrar-se que a terra que pretendem comprar e cultivar para
torna-la fonte de dinheiro, nido esteja localizada longe da estrada-de-ferro, tunico e
econdémico meio para transportar a riqueza dos habitantes e contribuir para um rapido e
prospero desenvolvimento das colonias, bem como da valorizagdo dos terras. Sem essas
bases principais as despesas de transporte dos produtos absorverio todos os lucros. Terras
que estdo a uma distancia de mais de 30 km de uma estagdo ferrovia, trazem grandes
prejuizos em comparagdo com as que estdo proximas”.

Caso o nucleo previsto para os italianos se localizasse proximo de outra etnia,
alertava-se, como no caso da Companhia Bom Retiro, que

quem nos dias de hoje quer comprar novas terras ¢ obter vantagens (a aquisigdo de terras é o melhor ¢
mais seguro emprego do dinheiro) deve por isso dirigir-se aqueles lugares aonde a pessoa se
encontrara ndo sé entre compatriotas, mas especialmente aonde estiver proximo ao mercado e aos
lugares de consumo.

De modo geral as propagandas das diversas empresas centravam a sua mensagem
em elementos comuns, como fertilidade do solo, abundancia de madeiras nobres,
proximidade com a estrada-de-ferro, facilidade de comércio, pregos acessiveis, titulos de
propriedade, locais ja habitados (por compatriotas), ganhos imediatos, grandes
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possibilidades de futuro, etc. Também em sua maioria usavam uma linguagem persuasiva,
fazendo crer que so aquele terreno era o melhor, que comprar terra era o melhor
investimento para o momento ¢ para o futuro. Se na sua forma estética os anincios nio
chamavam tanta aten¢@o dos leitores, a linguagem utilizada pelos mesmos era bastante
articulada, direta e convincente.
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