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RESUMO: Analisa-se uma propaganda da Sinaf Seguros (organizagao empresarial sediada no Rio de Janeiro), postada em 1° de
margo de 2019, composta pela imagem do Pao de Agtcar e da Enseada de Botafogo, metonimicamente usada em cartoes postais
para representar o Rio de Janeiro, e pela expressao lindo de morrer, ambas empregadas como estratégia de venda de seguros de vida.
Essa expressao ¢ antecedida por “Parabéns, Rio” e sucedida por “Falando nisso...”, por sua vez, seguida da logomarca da Sinaf. Com
base na abordagem descritivo-exploratoria, foram tomadas como arcabougo as teorias da Metdfora Conceptual Estendida
(Kovecses, 2020) e da Integracao Conceptual (Fauconnier;Turner, 2002), entre outros conceitos da Semantica Cognitiva (SC),

teorias sobre produg¢ao de humor e os recursos descritivos para produgoes multimodais da Gramética do Design Visual (Kress;Van
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Leeuwen, 2001, 2006). Postula-se uma composi¢ao visual estruturada em um triptico vertical, cuja conceptualizagio revela as
metiforas contextualizadas SINAF E TRAJETORIA SEGURA e SINAF/RIO E PESSOA.
PALAVRAS-CHAVE: Integragao conceptual. Metafora conceptual. Gramatica do design visual. Propaganda. Humor.

RESUMEN: Se analiza un anuncio publicitario de Sinaf Seguros (organizacion empresarial con sede en Rio de Janeiro), publicado
el 1 de marzo de 2019, compuesto por la imagen de Pao de Agticar y Enseada de Botafogo y la expresion hermosa para morirse,
ambas resaltadas, utilizadas como una estrategia de venta de seguros de vida. Esta expresion estd precedida por “Felicitaciones, Rio”
y seguida de “Hablando de eso...” y el logo de Sinaf. A partir del enfoque descriptivo-exploratorio se tomé como marco las teorfas
de la Metdfora Conceptual Extendida (K6vecses, 2020) y la Integracion Conceptual (Fauconnier;Turner, 2002), entre otros
conceptos de la Semantica Cognitiva (SC), teorias sobre la produccién del humor y recursos descriptivos para la producciones
multimodales de Gramdtica del Disefio Visual (Kress;Van Leeuwen, 2001, 2006). Se postula una composicion visual estructurada
en un triptico vertical, cuya conceptualizacion revela las metdforas contextualizadas SINAF ES TRAYECTORIA SEGURA Y SINAF/RIO ES
GENTE.

PALABRAS CLAVE: Integracién conceptual. Metafora conceptual. Gramética del disefio visual. Publicidad. Humor.

ABSTRACT: An advertisement of "Sinaf Seguros” (a business organization in Rio de Janeiro), posted on March 1,2019, is analyzed,
consisting of the image of Pao de Agticar and Enseada de Botafogo and the expression drop dead gorgeous for, both in highlighted,
used as a life insurance sales strategy. This expression is preceded by “Congratulations, Rio” and followed by “by the way ...” and the
Sinaf logo. Based on the descriptive-exploratory approach, the theories of Extended Conceptual Metaphor (Kévecses, 2020) and
Conceptual Integration (Fauconnier;Turner, 2002) were taken as a framework, among other concepts from Cognitive Semantics
(CS), theories on humor production and descriptive resources for multimodal productions of Visual Design Grammar (Kress;Van
Leeuwen, 2001, 2006). A visual composition structured in a vertical triptych is postulated, whose conceptualization reveals the
contextualized metaphors SINAF IS A SAFE TRAJECTORY and SINAF/RIO IS A PERSON.

KEYWORDS: Conceptual integration. Conceptual metaphor. Visual design grammar. Advertising. Humor.

1 INTRODUCAO

Para este estudo, analisamos uma propaganda da Sinaf Seguros (organizagio composta por vérias empresas de seguros e assisténcia
funeral sediada no Rio de Janeiro), postada em 1° de margo de 2019, na qual se explora a celebragao do aniversério da cidade do Rio
de Janeiro e a expressao lindo de morrer como estratégia de venda de seguros de vida. Com a selecao dessa peca publicitaria,
buscamos evidenciar a relagdo entre aspectos cognitivos, sociais e interativos no discurso publicitdrio. Para alcancarmos esse
objetivo, partimos das teorias da Metdfora Conceptual Estendida (K6vecses, 2020) e da Integragio Conceptual (Fauconnier; Turner,
2002), entre outros conceitos da Semantica Cognitiva; das teorias da Incongruéncia, do Alivio, do Script Semantico do Humor
(Freud, 1905; Lazebna ef al., 2022;Raskin, 1985;Attardo; Raskin, 1991;Nunes, 2023); e dos recursos descritivos para produgoes
multimodais da Gramatica do Design Visual (GDV) de Kress eVan Leeuwen (2001, 2006).

Na propaganda em anélise, sobre uma foto panoramica do Pao de Agucar e da Enseada de Botafogo (Figura 2, adiante),
metonimicamente usada como divulgacio da cidade do Rio de Janeiro, imprimem-se as seguintes frases, ordenadas verticalmente
e centralizadas: (1) “Parabéns, Rio.”; (2) “Lindo de Morrer.” (cada palavra em uma linha); e (3) “Falando nisso...”. Abaixo da frase (3),
encontra-se a logomarca da Sinaf Seguros, inserida em um pequeno quadro com fundo azul escuro. As frases (1) e (3) apresentam
letras maidsculas de tamanho menor que as palavras de (2), impressas com fonte bem maior e mais espessa. As trés frases, todas em

letras brancas, destacam-se em relagao ao céu azul da imagem de fundo.

Essa propaganda integra uma pesquisa mais ampla em que outras pegas publicitdrias da Sinaf Seguros e da empresa Hortifruti foram
analisadas com base em uma abordagem qualitativa. Em termos de objetivo geral, o estudo pode ser considerado descritivo-
exploratdrio, pois envolve a busca de relagoes entre os conceitos que servirdo de base para o estudo. Quanto aos procedimentos
técnicos empregados em sua realizagao, o estudo pode ser caracterizado como bibliogréfico, em razao do papel dos conceitos na
andlise dos dados, e documental, devido ao fato de as propagandas multimodais serem buscadas em material hospedado

virtualmente em sitios, conferindo-lhes, assim, valor documental.

Bernardo, Nunes & Silva | Lindo de morrer, lindo de viver integracao conceptual, metafora e humor



Na proxima secdo, apresentamos os conceitos e as teorias do arcabougo sociocognitivo norteadores da analise proposta. Todas as
tradugoes sao nossas. Como a fundamentagao tedrica embasa outros trabalhos publicados, em coautoria ou nao, o conteudo dessa
se¢ao nao ¢é inédito. Na terceira se¢ao, de cunho tedrico e analitico, serao trabalhados os aspectos relacionados ao humor presentes

na propaganda, cuja construgio de sentido serd abordada na quarta segao. Por ultimo, passaremos as consideragoes finais.

2 CONSTRUCAO DE SENTIDOS E MULTIMODALIDADE

No ambito da Semantica Cognitiva (SC), nosso sistema conceptual é fundamentalmente metaférico; logo, a metdfora estd infiltrada
navida cotidiana, nao apenas na linguagem, mas no pensamento e na a¢do, estruturando a maneira de perceber, pensar e agir. Assim,
segundo Lakoft e Johnson (2002 [1980], p. 47-48), a “[...] esséncia da metdfora é compreender e experienciar uma coisa em termos
da outra”. Por exemplo, na frase Seus argumentos sdo indefensdveis, o emprego de indefensdveis revela a conceptualizagao de

DISCUSSAO, o dominio-alvo, em termos de LUTA', que corresponde ao dominio-fonte.

As expressoes linguisticas explicitas sao, portanto, manifestagoes formais que revelam a existéncia da metafora conceptual inerente
ao pensamento. Nesse sentido, a integracao entre os dominios fonte e alvo ¢ vista como intuitiva, j4 que seria natural utilizar um
conceito mais concreto, fisico, ou tangivel, para compreender outro conceito abstrato ou menos familiar. As experiéncias com o

mundo fisico servem como uma fundamentagao logica e natural para a compreensao do dominio abstrato, e ndo o contrario.

Essa visao experiencialista de metafora esta alinhada com a hipétese da corporificagao dos sentidos, uma assungao basilar da SC,
segundo a qual a natureza organica influencia a experiéncia de mundo refletida quando se usa a lingua. Nessa abordagem, o

significado é (i) perspectivado; (ii) dindmico e flexivel; (iii) enciclopédico e ndo auténomo; (iv) baseado no uso e na experiéncia.

Entre os desdobramentos do trabalho de Lakoff e Johnson (2002 [1980]), acerca do papel da metfora conceptual na construgao de
sentidos, tomamos como base para andlise a Teoria da Metafora Conceptual Estendida de Kovecses (2020). A partir de reflexoes
sobre as estruturas conceptuais envolvidas nas conceptualizagoes metaféricas, Kovecses (2020, p. 51) propoe que “[...] é melhor
pensar em metaforas conceptuais como envolvendo estruturas ou unidades conceptuais simultaneamente em niveis distintos de
esquematicidade™. A respeito da esquematicidade, para Langacker (1987, p. 492), esta consiste em “[...] uma precisao relativa da
especificagao ao longo de um ou mais parametros™. Nesse contexto, a teoria da metdfora estendida proposta por Kovecses (2020)

complementa essa abordagem ao distinguir quatro niveis: esquemas imagéticos (EI), dominios, frames (FR) e espacos mentais (EM).
p g guirq q g pa¢

Esquemas imagéticos sao estruturas conceptuais essenciais, pré-conceptuais, que impregnam a experiéncia com significado, porque:
(i) surgem de (ou sao fundamentadas em) movimentos corporais humanos recorrentes através do espago, interagoes perceptivas e
formas de manipular objetos; (ii) consistem em gestalts altamente esquemadticas que capturam os contornos estruturais da
experiéncia sensério-motora, integrando informagoes de multiplas modalidades; (iii) existem como padroes continuos e analdgicos

subjacentes a percep¢ao consciente, antes e independentemente de outros conceitos; (iv) como gestalts, sao estruturados

internamente, isto é, compostos por poucas partes relacionadas e altamente flexiveis (Hampe, 2005).

A nogao de dominio ¢ definida por Langacker (1987, p. 488) como “[...] uma drea coerente de conceituagao em relagao a qual

unidades semanticas podem ser caracterizadas™. Frames consistem em um “sistema de conceitos relacionados, de tal forma que,

"'Na SC, fontes formatadas em versalete sao usadas para assinalar a dimensao cognitiva/sociocognitiva dos conceitos.

* No original: “My suggestion will be that it is best to think of conceptual metaphors as simultaneously involving conceptual structures, or units, on several distinct levels of
schematicity”.

* No original: “[...] [r]elative precision of specification along one or more parameters”.

*No original: “[...] [a] coherent area of conceptualization relative to which semantic units may be characterized”.
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para entender qualquer um deles, é necessario compreender toda a estrutura em que se enquadram”™ (Fillmore, 2006 [1982], p. 373).
Embora empregue o termo dominio em seu modelo, Kovecses (2020) adota o conceito de dominio-matriz (DM) para diferenciar
frames e dominio em termos de esquematicidade, visto que, segundo Langacker (1987), um dominio-matriz, mais esquemético,

pressupoe uma variedade de conceitos que caracterizam diferentes aspectos do dominio.

Esquemas imagéticos, dominio e frame organizam e estruturam contetdos conceptuais processados na memoria de longo prazo;
porém, ao recrutar esse conteudo durante a construgao de sentido, espagos mentais sao ativados on-line dinamicamente na memoria

de trabalho. Assim, tais espagos sdo, segundo Fauconnier e Turner (2002, p. 40),

[...] pequenos pacotes conceituais construidos a medida que pensamos e falamos, para fins de compreensao e
acdo local [...] estdo conectados ao conhecimento esquematico de longo prazo, como o frame de caminhada ao
longo de um caminho, e ao conhecimento especifico de longo prazo, como a memoria de uma escalada ao

Monte Rainier realizada em 2001 por uma pessoa®.

Segundo Kovecses (2020, p. 53-54), a diferenca entre esquema imagético, dominio-matriz, frame e espago mental pode ser capturada
por uma diferenca de esquematicidade: os frames elaboram aspectos particulares de um dominio-matriz, sendo assim menos
esquematicos, pois armazenam informacoes conceptualmente mais especificas que as dos dominios-matriz. Ja os esquemas
imagéticos sio mais esquematicos que os dominios-matriz. Os espacos mentais preenchem os papéis dos frames com valores

especificos.

Kovecses (2020, p. 52), entre outros estudiosos, também caracteriza essas estruturas conceptuais em termos de contiguidade. A
relagao entre EI, FR, DM e EM, em termos de esquematicidade e contiguidade, fundamenta simultaneamente relagoes metaforicas
(e metonimicas, visto que estas fornecem uma base para metdforas). Logo, no modelo da metédfora estendida de Kovecses (2020), EI,
DM e FR evidenciam padroes bédsicos dos sistemas conceptuais, porque organizam conhecimentos e experiéncias alcangados pelos
seres humanos ao longo da vida. Tais elementos estio na memoria de longo prazo, como estruturas conceptuais

descontextualizadas, porém sao recrutadas, durante a conceptualizago, pelos espagos mentais, gerando metdforas contextualizadas.

Diferente da representagdo em niveis das estruturas conceptuais proposta por Kovecses (2020) e outros estudiosos, a relagao
hierdrquica e contigua das conceptualizagoes metaforicas (e nao metaféricas) sera representada, conforme postula Bernardo (2023),
em forma conica (Figura 1), a semelhanca de copos de plastico retriteis invertidos, a fim de capturar a construgio de sentido

dindmica e flexivel no processo de conceptualizagao.
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Figura 1: Estruturas conceptuais em niveis de esquematicidade e contiguidade

Fonte: Bernardo (2023, p. 230)

* No original: “By the term ‘frame’ I have in mind any system of concepts related in such a way that to understand any one of them you have to understand the whole
structure in which it fits”.

8 No original: “Mental spaces are very partial assemblies constructed as we think and talk for purposes of local understanding and action [...] are connected to long-term
schematic knowledge, such as the frame for walking along a path, and to long-term specific knowledge, such as a memory of the time you climbed Mount Rainier in 2001”.
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A representagio conica (Figura 1) — com base na qual se estabelece a esquematicidade e a contiguidade da relagio entre as estruturas
conceptuais — parte da estrutura mais proxima dos gatilhos linguisticos e visuais, utilizados no uso real da lingua(gem) na
comunicagao cotidiana, para a estrutura mais subjacente, ou seja, dos espagos mentais para os esquemas imagéticos. O nivel dos
espagos mentais encontra-se na parte superior e mais estreita do cone, pois eles sao abertos por gatilhos linguisticos, visuais, sonoros
ou por outro sistema de simbolos usados na comunicagao/construgao de sentidos. Por isso, os espagos mentais sao representados

com uma linha sélida, ja que sao ativados por gatilhos contextuais e processados na memdria de trabalho (Bernardo, 2023, p. 230).

Os niveis dos frames, dominios-matriz e esquemas imagéticos, que estruturam o material conceptual subjacente aos espagos
mentais, armazenados na memoria de longo prazo, estio representados, nessa ordem, pelas partes do cone compostas de linhas
pontilhadas (FR) e tracejadas (DM e EI), abaixo do nivel do espago mental. O tamanho das partes do cone aumenta a medida que a
esquematicidade aumenta. Como o nivel dos EIs se relaciona com estruturas conceptuais analdgicas, ele foi representado com linhas

compostas por tragos e pontos (Bernardo, 2023).

Quando ativados em uma rede, os espagos mentais configuram o processo de integragiao ou mesclagem conceptual: uma operagao
mental basica altamente imaginativa que atua na construgao de sentido da propaganda. Em sua configuragao bdsica, a mesclagem
envolve a projecao seletiva de elementos de quatro espagos: espagos de entrada (input 1 e 2) interconectados; espago genérico, que
contém informagdes comuns aos dois espagos de input em qualquer momento da ativagao da rede de integragao conceptual; espago-

mescla, que recebe estruturas parcialmente projetadas dos espagos de entrada.

Esse processo de integracdo ocorre devido a trés operagoes cognitivas bdsicas inter-relacionadas: identidade, integracao e
imaginagdo. Perceber identidade, equivaléncias e oposi¢des, entre todas as coisas (concretas ou abstratas), a fim de estabelecer-lhes
relagoes e/ou delimita-las, ¢ resultado de um trabalho complexo e elaborado da mente. Desse modo, identidade e integraao nao
podem explicar o significado e seu desenvolvimento sem a imaginagio, pois, mesmo com auséncia de estimulo externo, o cérebro

consegue produzir simulagoes: ficgao, sonho, cendrios hipotéticos e fantasias.

O espago-mescla resultante dessa projecao seletiva apresenta uma estrutura emergente com uma configuragao distinta das
estruturas proporcionadas pelos inputs, as quais estao inter-relacionadas por meio da composicao, propiciada pelas projegoes entre
os elementos dos inputs. Essa estrutura compdésita, completada por conhecimentos anteriores, frames e esquemas culturais, é
projetada no interior da mescla por transferéncias parciais de elementos dos inputs. Completada na mescla, a nova estrutura pode,
entdo, ser elaborada através de um processo cognitivo desempenhado em seu interior, de acordo com sua ldgica propria e

emergente, produzindo novas relagoes conceptuais, além de se configurar como input para novas mesclas.

A capacidade de abrir, conectar e mesclar espagos mentais fornece um insight global, uma compreensio em escala humana e um
novo sentido, tornando os seres humanos mais eficientes e criativos. Um dos mais importantes aspectos dessa eficiéncia, em termos

de insight e criatividade, é a compressao alcangada por meio da integragao de relagoes conceptuais, denominadas relagoes vitais.

Nas interagoes verbais virtuais (IVVs), mediadas por dispositivos eletronicos, estratégias visuais e linguisticas simulam conversas
reais, transformando as mdquinas (e seus programas) em ancoras materiais que propiciam tais interagdes por meio de integracao
conceptual. Essa capacidade, segundo Hutchins (2005), deve-se a um fendmeno geral e antigo da cogni¢do humana: a associagao
entre estrutura conceptual e estrutura material. Tanto Fauconnier e Turner (2002) quanto Hutchins (2005) trabalham com o
conceito de ancora material, porém este tltimo confere um cardter mais experiencial a tal conceito, responsavel pela estabilidade
das representagoes conceptuais formadas por modelos culturais, que nao sao apenas ideias contidas nas mentes, mas também

encarnadas em artefatos materiais.

A pégina no Facebook da empresa Sinaf funciona como uma ancora material para a interagao entre os participantes das conversas,
em trés dimensodes (3D). Uma vez que os internautas nao precisam da sincronicidade e da presenca face a face de conversas reais
presenciais, tempo e espago sdo extrapolados, tornando-se mais eldsticos. Assim, os internautas podem ler e postar comentérios a
qualquer momento, pois o contetdo fica registrado. Nesse sentido, a organizagao estrutural e conceptual de IVVs, como a pdgina

da Sinaf no Facebook, integra seletivamente caracteristicas de conversas espontaneas e produgoes escritas autonomas planejadas,
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considerando as diferentes caracteristicas de produgao dessas duas modalidades de comunicagdo humana (mais detalhes em
Bernardo;Velozo;Nébrega, 2023, p. 29-30).

Além dos conceitos resumidos nesta secio, ao longo da andlise postulada adiante, a propaganda serd caracterizada com base na
GDV de Kress e Van Leeuwen (2006), a fim de explicitar seus recursos semidticos. Pretendemos, assim, evidenciar que papéis tais

recursos desempenham na produgao multimodal postada pela Sinaf”.

Kress e Van Leeuwen (2001, p. 20) definem multimodalidade “[...] como o uso de varios modos semi6ticos na concepgao de um
produto ou evento semidtico, juntamente com a forma particular como esses modos sdo combinados”® na comunicagdo, descrita
“[...] como um processo no qual um produto ou evento semidtico ¢ articulado ou produzido e interpretado ou usado™ (Kress;Van
Leeuwen, 2001, p. 20). Assim, como “[...] a producio e utilizagao de objetos e ambientes projetados [...] consiste em uma forma de

19 (Kress;Van Leeuwen, p. 20), podemos estabelecer uma relagio entre a Gramatica Visual e a nogao de ancora

comunicagao
material de Hutchins (2005), processada via integragdo conceptual, visto que ambas as abordagens apresentam um carater

experiencialista, considerando aspectos diversos e complementares da comunicagao real.

Na descrigao de produgoes multimodais, Kress e Van Leeuwen (2006) baseiam-se nos significados representacional, interativo e
composicional. Entre os recursos que integram cada tipo de significado, resumimos aqueles que tomamos na andlise postulada, na
formulagio de Vicentini e Costa (2016) e Vicentini (2023).

(i) Significado representacional — concerne a identificagiao e a descrigao dos participantes da cena representada (pessoas,
lugares ou coisas) no ato semi6tico. Kress e Van Leeuwen (2006, p. 48) distinguem participantes representados na fala, escrita ou
imagem (pessoas, lugares ou coisas, incluindo as de natureza abstratas) e participantes interativos, aqueles que participam do ato de
comunicagao (observadores/ouvintes/leitores) e interagem com os participantes representados. A construgao desse tipo de
significado pode ser estruturada narrativamente, quando uma pessoa participante que executa uma agao (ator) em relagao a outra

(alvo, denominado meta) estd conectado por meio de vetor, configurando uma estrutura narrativa acional transacional.

(ii) Significado interativo — envolve “[...] a interagao social entre os participantes representados na imagem e os participantes
interativos, ou seja, observador/leitor dos textos” (Vicentini, 2023, p. 88). Nessa concepgao, a modalidade visual é estruturada para
“[...] convocar os observadores/leitores a uma interagao e sugerir algumas atitudes, agoes” (Vicentini, 2023, p. 88). Entre outros
recursos, a “interagao” pode ocorrer por meio de um contato: “[...] conceito que leva em conta a propagagao visual, a linha do olhar
do participante representado na imagem” (Vicentini, 2023, p. 88). Uma forma de contato, definida na GDV, ¢ a demanda, “|...]
quando o participante representado incide o olhar diretamente para o observador, estabelecendo um ‘contato visual’, uma relagao
(imaginaria) com ele. A demanda representa uma interagio com uma afinidade social entre os participantes do ato semidtico”
(Vicentini, 2023, p. 88).

(i) Outro parametro interativo tomado na andlise ¢ a distancia social: “[...] recurso que indica uma interaao imagindria de
maior ou menor proximidade social entre os participantes do ato semiético” (Vicentini, 2023, p. 89), dentro do espago imagético
simulado em diferentes planos (fechado, médio, aberto). Ainda ligada ao significado interativo, a GDV trabalha com o recurso da
construgdo de perspectiva, a partir do “[...] modo como os participantes representados sio retratados pelo produtor da imagem”
(Vicentini, 2023, p. 91), estabelecendo um ponto de vista sobre as pessoas participantes representadas horizontal e/ou verticalmente.

Tais angulos podem revelar atitudes subjetivas ou objetivas.

’NaGDV, aluz da Semidtica Social, Kress e Van Leeuwen (2006) categorizam recursos paraandlise de elementos visuais usados na comunicagao, a partir de conceitos
da Linguistica Sistémico-Funcional, especificamente as metafun¢oes de Halliday e Matthiessen (2014). Em razao da extensao deste artigo, no serd possivel tragar
tais fundamentos.

¥ No original: “We have defined multimodality as the use of several semiotic modes in the design of a semiotic product or event, together with the particular way in which
these modes are combined”.

* No original: “We defined communication as a process in which a semiotic product or event is both articulated or produced and interpreted or used”.

' No original: “It follows from this definition that we consider the production and use of designed objects and environments we consider the production and use of designed
objects and environments as a form of communication”.
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(iv) Significado composicional - consiste na “[...] forma como os elementos representacionais e interativos se relacionam entre
si, a forma como sdo integrados num todo significativo”"! (Kress;Van Leeuwen, 2006, p. 176). Essa composi¢ao ocorre com base no:
(a) valor informativo, ligado a posi¢ao dos elementos na producao multimodal (esquerda-direita, superior-inferior, centro-
margem); (b) no enquadramento, relacionado a presenca ou a auséncia de elementos que criam linhas divisorias, ou de linhas de
enquadramento reais; (c) na saliéncia, gerada por elementos, como participantes e/ou sintagmas representacionais e interativos, que
atraem a atencdo do publico-alvo/internautas; (d) na modalidade'?, concernente ao “[...] valor de verdade ou credibilidade” dos atos

semioticos “[...] sobre o mundo”"* (Kress; Van Leeuwen, 2006, p. 155).

Devido a visao experiencialista da metafora conceptual, como forma de pensamento e nao apenas como um mecanismo linguistico,
também nos valemos da abordagem cognitiva de Forceville (2006) a respeito das metaforas multimodais, em que fonte e alvo sao
renderizados em diferentes modos ou modalidades. Forceville (2006, p. 382) define modo ou modalidade como “[...] um sistema de
signos interpretdvel por causa de um processo de percepgao especifico™, a saber: “(1) sinais pictdricos; (2) sinais escritos; (3) sinais
falados; (4) gestos; (5) sons; (6) musica; (7) cheiros; (8) sabores; (9) toque” (Forceville, 2006, p. 383)".

Assim, na abordagem sociocognitiva adotada aqui, os estudos cognitivos de Forceville (2006, 2008, 2017) podem ser aliados aos
recursos descritivos da GDV, de modo a evidenciar os aspectos cognitivos, interacionais, culturais da propaganda, “[...] em que os
elementos semidticos, sejam linguisticos, sejam visuais, evocam, indistintamente, informagoes em nivel conceptual” (Vicentini;

Costa, 2016, p. 2058). Nesse arcabougo, a integragao conceptual propicia a explicagao dos sentidos e intengoes da propaganda.

3 HUMOR E MORTE

As propagandas da Sinaf tornaram-se conhecidas devido ao fato de aliarem humor e morte; logo, nao se pode negar a peculiaridade
do tratamento de um tema tao sensivel como a morte. Assim, apresentamos, nesta se¢ao, reflexdes sobre a “morte” como uma

mercadoria e sobre teorias relacionadas a0 humor subjacentes a pega publicitdria em analise.

Para Pimentel (2015, p.15), hd uma ressignificagdo da morte que a transforma em objeto de consumo: a “morte-mercadoria”, cujo
objetivo ¢ a “[...] rentabilizagao da finitude humana materializada nas praticas discursivas de divulgacao e comercializagao de
produtos e servigos administrados por empresas do segmento funerdrio”. O discurso a respeito da morte ¢ desenvolvido na
publicidade funerdria com foco capitalista, a fim de vender aos consumidores uma imagem de produtos e servicos “[..]

extremamente necessarios” para o funeral (Pimentel, 2015, p.15), bem como comercializar seguro de vida.

Como estratégia publicitaria, hd um desvio da ideia central sobre o que é a morte, isto ¢, hd, por exemplo, uso de eufemismos para
suavizar o falecimento. Na propaganda (Figura 2), observamos a utilizagao de eufemismo nos aspectos verbal e nao verbal. Nesse
segundo aspecto, em vez de uma ilustragdo finebre, notamos a imagem do Pao de A¢ticar (famoso ponto turistico do Rio de Janeiro)
e da enseada de Botafogo, um cenario considerado lindo. Em uma perspectiva multimodal cujos elementos visuais (cores, fontes,
pontos, textura etc.) trazem consigo contetido, a cor preta, que tradicionalmente remete ao luto na cultura brasileira, nao ¢é
empregada (Figura 2). O uso de tons azuis substitui o preto funebre e o anoitecer azulado representa o fim do dia, assim como a

morte remete ao fim da vida fisica.

'"No original: “[...] the composition of the whole, the way in which the representational and interactive elements are made to relate to each other, the way they are integrated
into a meaningful whole’.

"> Embora Kress e Van Leeuwen (2006) tratem da modalidade como um recurso a parte, adotamos a abordagem de Vicentini e Carmo (2010), que incluem esse
recurso entre os significados composicionais, por se relacionarem a uma determinada disposicao de elementos e participantes no texto.

1 No original: “The term ‘modality’ comes from linguistics and refers to the truth value or credibility of (linguistically realized) statements about the world”.
" No original: “[...] a mode is a sign system interpretable because of a specific perception process”.

5 No original: “(1) pictorial signs; (2) written signs; (3) spoken signs; (4) gestures; (5) sounds; (6) music; (7) smells; (8) tastes; (9) touch”.
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Como o “[...] comico para uma pessoa pode nao ser tao comico para outra, porque fatores emocionais, sociais, culturais e o préprio
conhecimento de mundo podem influenciar no riso” (Bernardo; Nunes, 2023, p. 16), para compreensao de uma pega humoristica,
serd “[...] necessdrio ter o conhecimento do contexto que esta sendo explorado” (Nunes, 2023, p. 284), bem como entender que o
humor aborda diferentes temas em nossa sociedade. Assim, “[...] ndo existe tema, assunto, pessoa publica, por mais querida que seja,
que nao tenha sido objeto de piada, imitagao, parddia, caricatura” (Figueiredo, 2012, p. 173). O humor, ento, nao ¢ o fenomeno
inato por si s, pois o senso de humor difere de pessoa para pessoa. A produgao do riso levard em consideragio a educagio de carater
eaexperiéncia de vida individual (Raskin, 1985; Lazebna et al., 2022). Por isso, diferentes dreas do conhecimento, tais como filosofia,

sociologia, linguistica e artes, tém se debrugado na descrigao do humor.

Para Possenti (2018), o termo “humor” refere-se a um fendmeno complexo resultado do trabalho de aspectos verbais e nao verbais
feitos pela pessoa autora do enunciado para dar ao objeto em destaque tratamento humoristico. O “riso”, por sua vez, ¢ definido
como o resultado, o efeito da recepgao e da compreensao do enunciado humoristico provocado na pessoa interlocutora. Logo, na
producao de um enunciado humoristico, a pessoa autora leva em conta as expectativas e o conhecimento prévio de suas pessoas
interlocutoras para obter o efeito desejado com sua fala (Silva, 2024). Nesse sentido, a campanha da Sinaf exibindo um ponto
turistico do Rio de Janeiro e sendo veiculada para cariocas utiliza o conhecimento prévio das pessoas interlocutoras para a

compreenséo da mensagem.

Na propaganda, também observamos estratégias ligadas a Teoria da Incongruéncia (Berger, 1987;Santos, 2022), uma vez que
provocam um estranhamento resultante da associagdo de frames frequentemente incompativeis. O humor é produzido por meio
da quebra de um padrao de expectativas, pois hd a identificagao de um elemento que rompe com o que se considera comum em
padroes sociais e provoca, assim, um efeito surpresa. Esse rompimento estd relacionado a uma oposi¢ao de frames ou scripts. Tal
oposicao foi estudada inicialmente pela Teoria de Script Semantico do Humor (Raskin, 1985) e aprofundada pela Teoria Geral do
Humor Verbal (Attardo; Raskin, 1991), que analisava o conteiido semantico e pragmdtico de declaragoes humoristicas,

considerando aspectos linguisticos e paralinguisticos.

Para Raskin (1985), o humor resulta da sobreposi¢ao de conhecimentos partilhados que se opdem, ativados simultaneamente, mas
que sdo compativeis com o enunciado, de modo a provocar a incongruéncia (oposi¢ao de scripts). Segundo Santos (2022), para se
reconhecer a raiz humoristica de uma piada verbalizada ou até escrita, o enunciado deve ser compativel, parcial ou totalmente, com

dois scripts diferentes e sobrepostos em qualquer tipo de dimensao.

Na anatomia basica de uma piada, “[...] didaticamente tem-se a seguinte divisao: set-up e punch/punchline. O set-up apresenta uma
situagdo ou ideia, na qual o punchline fornece um desfecho, muitas vezes, com uma nova perspectiva” (Nunes, 2023, p. 287). Na
Figura 2, a imagem com foco na praia e no Pao de Agucar, aliada as informagoes verbais “Parabéns, Rio” e “Lindo de morrer”,
funcionam como set-up, ativando em nossa memoria belezas desse famoso ponto turistico da Cidade Maravilhosa. Entretanto, a
frase “Falando nisso...”, em que nisso retoma anaforicamente a expressao lindo de morrer, ativa a fungao de punchline, ao introduzir
um novo sentido para lindo de morrer, evocando uma oposi¢ao de scripts/frames. A logomarca da Sinaf e o niimero de contato

completam o punchline.

O uso do paradoxo - aproximagio de ideias distantes, tais como “morte” e “lindo” -, contribui para provocar a surpresa no leitor.
Jé o uso da “literalidade” - processo de interpretacao com base no significado ao “pé da letra”, que corresponde exatamente aquilo
que a expressao significa —, também causa uma estranheza. Nessa perspectiva, é polémico pensar o Rio de Janeiro, Cidade
Maravilhosa, repleta de lindas paisagens (esteredtipos, crencas sobre a cidade), como um lindo lugar para morrer, caso nio se
contrate seguro de vida. Nesse contexto, abordar a temdtica “morte” ¢ também um recurso relacionado a Teoria do Alivio, visto que
aunido “humor e morte” se afasta de costumes e hdbitos consagrados socialmente. Para Freud (1905), esse tipo de riso é provocado
porque ultrapassamos uma barreira, gerando um riso fruto de um “bocejo cerebral”, como uma vélvula de escape do cérebro que

reage em uma situagao complicada.

Diante disso, 0 humor ¢ entendido como um fenémeno multifacetado, por isso, dificilmente serd contabilizado por uma tinica teoria

ou paradigma. Lazebna et al. (2022) destaca que, na década de 1970, mais de cem modelos tipicos de humor foram propostos. Para
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a maioria das teorias modernas do humor, admite-se que o alivio humoristico e a libertagdo emocional podem ser o elemento
principal da situagao humoristica, sendo o riso uma maneira de livrar-se de preocupacoes e da pressao emocional e moral (Lazebna
et al,, 2022). Dessa forma, a unido “humor e morte” se torna uma estatégia publicitdria humoristica possivel nas publicidades da

empresa Sinaf Seguros.

4 LINDO DE MORRER, LINDO DE VIVER

Iniciamos a andlise pretendida nesta segdo com a apresentagao da propaganda na Figura 2. Postada no perfil oficial da Sinaf Seguros
no Facebook no dia do aniversério da cidade, em 1° de marco de 2019 - uma sexta-feira que antecedia o inicio do Carnaval -, a

referida propaganda recebeu 214 comentarios até o dia 03 de margo de 2019 e foi compartilhada 359 vezes.

PARABENS, RIO.

Figura 2: Propaganda da Sinaf
Fonte: Pagina da Sinaf no Facebook (2019)

Nessa propaganda, o humor ¢ ativado pelo trocadilho suscitado pela expressao lindo de morrer, usada tanto para exprimir uma
avaliagao positiva de algo exageradamente bonito quanto para exprimir ironia. Daia lembranga evocada pela informagao verbal e a

logomarca da Sinaf de que viver na cidade do Rio de Janeiro pode ser perigoso, por isso a contratagao de seguro ¢ recomendada.

Segundo Rodrigues (2013), a expressao lindo de morrer é usada para se referir a algo ou alguém “[...] tao bonito que se poderia morrer
por ele”. Trata-se de uma hipérbole do portugués brasileiro e europeu, cujo sentido irdnico também ¢é registrado no diciondrio
Priberam. Na coluna da Veja, Rodrigues (2013) responde a ddvida de uma leitora, comparando as expressoes lindo de morrer e lindo
de viver, esta considerada pela apresentadora Hebe Camargo mais adequada para expressar o sentido de extremamente belo, jé que
“[...] Quem morre nio vé a lindeza que existe”. O fato de Hebe ter notabilizado lindo de viver foi, inclusive, comentado por um dos

internautas em relagao a propaganda.

Assim, a expressao lindo de viver foi usada em vdrios comentarios, ressaltando aspectos positivos do Rio, na maioria dos casos em
tom de celebragao. Porém, essa expressao também foi usada em uma critica a propaganda: “LINDO DE VIVER. Marketing sujo
usando a desgraga do povo carioca”. Nesse comentirio, a expressio em maitsculas enfatiza a oposi¢ao entre o sentido irdnico de
lindo de morrer e lindo de viver. Devido ao conhecimento prévio das pessoas internautas que acompanham a pagina da Sinaf no
Facebook, além do estilo da publicidade criada pela empresa, poucos comentdrios foram negativos. Na Tabela 1, apresentamos o
teor dos 153 comentdrios iniciais acerca da propaganda (os 61 comentdrios correspondentes as respostas a esses comentdrios nao

foram computados).
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Comentarios Ocorréncias Exemplo

“Melhor slogan kkkkkk”

Elogio explicito & propaganda (13) ou a Sinaf .
gloexp propag (13) 17 “Esses publicitarios do Sinaf sao criativos demais!”

4)

“Ja amamos a Sinaf né rsrsrs”

“Va viajar pro Rio de janeiro no carnaval? Nao se esqueca antes de
Citagdo dos problemas do Rio, confirmando jarp J dues

o 23 contratar a sinaf RS (Rio de guerra)”
a propaganda, mesmo indiretamente

“Infelizmente, o sinaf nao td errado”

“LINDO DE VIVER. Marketing sujo usando a desgraga do povo

. ) carioca’.
Critica ao uso dos problemas do Rio na . L ) ] ]
4 Gentii isso ¢ REAL?!! Denegriram a imagem do Rio em Prol de
propaganda S L
efetuarem suas vendas.... Nao sei se isso ¢ tao legal assim, nio,
viu!!l”
» ) “Lindo de morrer mesmo, um estado tao bonito, abandonado
Critica aos governos vigentes 3 . . N
pelos politicos e castigado pelo povo!
ol o “Lindo de viver. amo o Rio de Janeiro”
Uso da expressao “lindo de viver 20 o ) ) o
Lindo de viver e ndo ter a vergonha de ser feliz....
Felicitagoes ao Rio — “parabéns meu Rio” e “Parabéns RIO DE JANEIRO”
21
“parabéns ao Rio” “Lindo!!! Parabéns Cidade Maravilhosa”.
“O lugar mais lindo do mundo”
Elogios ou declaragoes de amor ao Rio, sem vy oW
16 Te amarei de janeiro a janeiro até o mundo acabar @ W& @

mencio aos problemas
) ’ "'"'""""

“Apesar de todos os problemasss, 0 RIO DE JANEIRO continua

Reconhecimento dos problemas, mas com ) ,
4 LINDOOOO!!! Minha CIDADE MARAVILHOSA!!

clogios d cidade “Tudo podem rouba menos beleza do Rio”
Apenas uso de emojis ou risos (kkk) 26 Expressao de risos, palmas, bolos
Outros 19 “Gostaria de saber quanto td um plano p 4 pessoas???”
TOTAL 153

Tabela 1: Comentdrios das pessoas internautas

Fonte: Pdgina da Sinaf no Facebook (2019)

Com base nos dados elencados na Tabela 1, consideramos os elogios explicitos & propaganda ou a Sinaf (17 oco.) e a citagdo dos
problemas do Rio, em sua maioria, entre risos (23 oco.), uma evidéncia da percep¢ao do humor irénico ativado pela expressao lindo
de morrer. Como contraponto ao sentido ironico literal de lindo de morrer, a expressao lindo de viver apareceu em 20 comentdrios,

ressaltando um cendrio positivo do Rio, que recebeu parabéns de vérias pessoas internautas (21 oco.).

Apenas 7 comentdrios destoaram desse teor descontraido das reagoes a pega publicitdria: 4 apontam um uso negativo da imagem
do Rio, e 3, a responsabilidade das autoridades governamentais em relagao aos problemas da cidade, sobretudo no que se refere a
violéncia que afeta a populagao. Varios comentarios (26 oco.) foram expressos apenas por meio de emojis ou letras kkk, expressando

riso, palmas, bolos, em consonéncia com a propaganda.
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A observagao do teor dos comentdrios corrobora nossa proposta de construgao de sentido da propaganda, em que aspectos positivos
e negativos do Rio sdo ativados por elementos verbais e pictdricos para venda de seguro de vida de quem vive na cidade ou a visita.

Na Figura 3, ilustramos a rede de integragao da conceptualizagao postulada.

Espago genérico

"'I::::::Cidades ___________
1 Empresas— =« = = = = — — = = deoooo

SR = == Vidam = = = = = = = = = = :

! 1

I input 2 SINAF

i
1
1
Vi
Input 1RIO DEJANERO | :
1
1
. 11 1 1), . |
Belas paisagens L PARTE-TODO/CAUSA-EFEITO/IDENTIDADE Parabéns, Rie — - =
Riqueza cultural ‘Mam\f"hﬂ i DESANALOGIA I- = —lindo de morrer—1—; |
Destino turistico doRio=—=T19 — — — Falando nisso... ! |
LIRY, X g
= = — -Sinaf- = - 1

Facgbes criminosas

Homicidios TEERED ‘—-\\; Seguro de vida — 4 : :
Locaisinseguros ) =P Rio : | Assisténciafuneral |,
1 1 LINDO DE VIVER # i 1
_-T-_LINDODEMORRER____I ———————— T

Viver no Rio requer seguro I b

SINAF E TRAJETORIA SEGURA — —: ——————— d :

Espago-mescla
Base real — propaganda/ Facebook

Figura 3: Conceptualizagio da propaganda

Fonte: dos autores

Nessa rede (Figura 3), em consonancia com uma visao positiva ou neutra da peca publicitdria por parte dos internautas, sio abertos
dois espagos mentais iniciais, inputs 1 e 2, fundamentados, respectivamente, pelos frames RIO DE JANEIRO e SINAF. Na rede, a
informagao visual estd assinalada nos dois inputs pelo retangulo arredondado em azul mais escuro, representando as belezas do Rio

na imagem tipica de cartoes postais.

O espago inicial 1 apresenta as “Maravilhas do Rio”, compostas por “Belas paisagens”, “Riqueza cultural” e “Destino turistico”, assim
como os “Perigos do Rio”, constituidos por “Fac¢oes criminosas’, “Homicidios” e “Locais inseguros”. Esses elementos, ativados
metonimicamente por uma relagao conceptual PARTE-TODO, comprimem maravilhas e perigos do Rio, marcados na rede pelas
chaves. Observamos, também, uma relagdo CAUSA-EFEITO (sinalizada pela seta), visto que as caracteristicas do Rio sao causas das

suas maravilhas e perigos (efeito).

No espago inicial 2, os elementos visuais servem de fundo para parte da informagao verbal da propaganda, “Parabéns, Rio.”, “Lindo
de morrer.”, “Falando nisso...” € “Sinaf”. Observamos a compressao CAUSA-EFEITO, devido aos propdsitos a serem alcangados pela
Sinaf com suas propagandas: venda de “Seguro de vida™ e “Assisténcia funeral”, produtos conhecidos pelos internautas, como revela
o seguinte comentdrio, confirmando os problemas do Rio: “Kkkkkkk lindo de morrer foi 6timo kkkkkkkk. Do jeito que esse

pastor/Prefeito estd administrando, td mortinho mesmo kkkkkkk. Pronto pra cremagao kkkkkI”™.

Os espagos de input 1 e 2 sao fundamentados pelo espago genérico, que retine elementos comuns a esses dois espagos iniciais e
mantém a rede em ativagio: “Cidades”, “Empresas”, “Vida” e “Morte”, elementos pertencentes aos dominios-matriz: CIDADES,
EMPRESAS e VIDA (MORTE). O espago-mescla surgird das projegoes (linhas pontilhadas) e ligagoes conceptuais (linhas continuas),

otimizadas pelas compressoes entre os inputs e o espago genérico.

Na conceptualizagao proposta, as relacoes conceptuais dos inputs 1 e 2 serao reforcadas e ampliadas no espaco-mescla, devido as
conexoes entre seus elementos, a saber: a ligagdo entre “Maravilhas do Rio e “Parabéns, Rio”, aliado ao belo cendrio de fundo da
propaganda, comprime relagdes conceptuais PARTE-TODO, CAUSA-EFEITO e IDENTIDADE, visto que as belezas naturais e a cultura
marcam sua identidade como cidade maravilhosa, destino turistico famoso nacional e internacionalmente. Essa ligacao estd

assinalada na Figura 3 pela linha continua verde.
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Por meio das linhas vermelhas, assinalamos as relagoes conceptuais ANALOGIA-DESANALOGIA. A relagdo conceptual entre
“Maravilhas do Rio”, “Lindo de morrer” e a imagem de fundo representa uma DESANALOGIA, na medida em que a expressio linda
de morrer é usada na propaganda para desconstruir a identidade da cidade maravilhosa, que passa a ser categorizada como cidade
perigosa, em razao da ANALOGIA entre o sentido ironico da expressao e “Perigos do Rio”, bem como da informagao visual de fundo,

elementos que refor¢am a ironia no espago-mescla.

Aligagdo entre “Perigos do Rio”, “Seguro de vida” e “Assisténcia funeral” assinalam uma relagao de CAUSA-EFEITO (linhas amarelas),
reforcada no espago-mescla, devido a INTENCIONALIDADE, expressa na inferéncia produzida na mescla, subjacente aos objetivos da
propaganda, de que viver no Rio requer contratagao de seguro, estrutura emergente surgida na mescla, assinalada pelo retangulo
amarelo na Figura 3. Assim, a ativagao dos dois sentidos de lindo de morrer, conhecidos pelo publico-alvo, aliados a bela imagem do
Rio, nos dois espagos iniciais, leva a construcao de sentido da propaganda no espago-mescla, por meio do reforgo das relagoes
conceptuais comprimidas e otimizadas seletivamente, de modo a exprimir com humor e ironia a SINGULARIDADE do Rio como

cidade perigosa.

Na mescla, a DESANALOGIA entre lindo de viver e lindo de morrer é reforgada, bem como a relacao conceptual CAUSA-EFEITO, que
leva a inferéncia da estrutura emergente, expressando a INTENCIONALIDADE a ser alcangada pela propaganda: “Falando nisso...
Sinaf”. A essa conceptualizagio subjazem metaforas conceptuais contextualizadas em nivel de EM. Como ocorre em outras
propagandas da empresa, a Sinaf é uma pessoa que se dirige a um cliente em potencial, nesse caso, ao Rio de Janeiro e,
metonimicamente, as suas pessoas habitantes. Portanto, a cidade parabenizada também ¢ personificada; logo, SINAF/RIO E PESSOA,
metdforas que consistem em especificagoes de outras mais esquematicas: INSTITUICOES/LUGARES SAO PESSOAS, ambas no nivel do

dominio-matriz.

Para o nivel do FR, postulamos as metiforas SSEGURADORAS/CAPITAIS SAO PESSOAS, visto que, nesse nivel, sao ativados papéis
preenchidos pelos valores ativados pelos elementos dos EMs. O nivel do FR é menos esquematico que o do DM. Ainda para o nivel
dos EMs, postulamos as metdforas contextualizadas SINAF E TRAJETORIA SEGURA e SINAF/RIO E CONTEINER. Os EIs CONTEINER e
ORIGEM-PERCURSO-DESTINO subjazem a essas relagoes conceptuais, porque CIDADES e EMPRESAS, personificadas, interpretadas
metaforicamente como LOCAIS, envolvem movimentos (e processos) em diregao ao alcance de objetivos: residéncia, turismo, busca

de clientes, ganhos financeiros etc.

Na Figura 4, ilustramos o caminho da conceptualizacao, apontando a hierarquia das estruturas conceptuais, EM, FR, DM e EI, que
organizam nossas experiéncias e conteudos conceptuais, envolvidos na construcao de sentidos da propaganda. As metaforas ligadas
a cada estrutura conceptual estao ilustradas nos baloes na Figura 4, a partir das metaforas no nivel do espago mental (espago-mescla
da Figura 3), a partir da compressao e da descompressao dos contetdos conceptuais processados dinamicamente, via rede de

integragao.

- Esquemdtico
+ Especifico

ESPACO MENTAL

Maravilhas do Rio / Perigos do Rio
[/ Sinaf / Propaganda / Seguro de
vida / Assisténcia Funeral

SINAF E TRAJETORIA SEGURA
SINAF/RIO E CONTEINER
SINAF/RIO E PESSOA

SEGURADORA E TRAJETORIA SEGURA
SEGURADORAS/CAPITAIS SAQ PESSOAS

A
\

S——

ATIVIDADES ECONOMICAS SAO TRAJETORIAS
INSTITUICOES/LUGARES SAO PESSOAS

. s
o™
PARA CIMA-PARA BAIXO : SEGURANCA E PARA CIMA
+ Esquematico l ORIGEM-PERCURSO-DESTINO I INSTITUICOES/LUGARES SAQ CONTEINERES
- Especifico L ci::fz;en /
e i 8 ¢

Figura 4: Metaforas em niveis

Fonte: dos autores
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Em termos de esquematicidade e contiguidade, com base nas estruturas recrutadas, exibidas na Figura 4, podemos tragar o seguinte
caminho conceptual, metaforicamente fundamentado, evidenciando, por meio da hierarquia em niveis, a coeréncia do contetido

conceptual ativado na conceptualizagao:

(i) SINAF E TRAJETORIA SEGURA (EM) = SEGURADORA E TRAJETORIA SEGURA (FR) = ATIVIDADES ECONOMICAS SAO
TRAJETORIAS (DM) = SEGURANCA E PARA CIMA (EI). Esse encadeamento metaférico reforca a conceptualizagio da empresa como
provedora de um caminho seguro pelo Rio para seus clientes segurados. Da metédfora contextualizada (EM) as mais esquemdticas
(ER, DM, EI), as experiéncias com caminhos percorridos pela Sinaf tornam-se bem ancoradas conceptualmente;

(ii) SINAF/ RIO E PESSOA (EM) = SEGURADORAS/CAPITAIS SAO PESSOAS (FR) = INSTITUICOES/LUGARES SAO PESSOAS (DM) =
OBJETOS SAO PESSOAS (EI). O encadeamento da personificagao da cidade e da empresa, além de fundamentar o papel da relagao entre
vendedor (Sinaf) e comprador de uma mercadoria (Rio e sua pessoas habitantes), complementa o encadeamento (i), pois a empresa
personificada ¢ garantia de exceléncia e compromisso pessoal com a pessoa cliente. Assim como pessoas, lugares e objetos (em um
sentido restrito) podem ser conceptualizados como OBJETO, em razao das experiéncias mais bdsicas entre os seres humanos e a
realidade circundante, objetos em si também podem personificados, configurando-se como conceito-alvo metaférico;

(iii) SINAF/ RIO E CONTEINER (EM) = INSTITUICOES/LUGARES SAO CONTEINERES (EI). A concep¢ao de empresa e cidade como
locais metaforicos leva a concepgao de que consistem em CONTEINERES: Rio como cidade, habitada por pessoas que correm perigo,

se ndo estiverem abarcadas pelo CONTEINER SINAF, capaz de fornecer seguranca.

Como ja apontado na analise de outra propaganda da Sinaf (Bernardo; Nunes, 2023, p. 22), a elipse cinza, ao fundo de toda a rede
de integracao (Figura 3), representa um espago base real para conceptualizagio de aspectos sociopragmdticos envolvidos na
construgdo de sentido. Nesse espago base, sao representados os elementos conceptuais e materiais, ligados a situagdo comunicativa
das interagoes ocorridas por meio da pdgina oficial da empresa no Facebook. Assim, a pagina funciona como uma ancora material
para a postagem das propagandas da Sinaf e a interagio com/entre as pessoas internautas que reagem as suas campanhas
publicitarias. A elipse também representa os conhecimentos sobre propagandas, seus elementos e suas estratégias, como, por
exemplo, a Sinaf no papel de uma pessoa que chama a atengao para o carater perigoso do Rio de Janeiro, que requer contratagao de

seguro. Portanto, esse espago base real abarca os conhecimentos sobre a situagao comunicativa e suas formas de sinalizagao.

Em termos estruturais, com base nos parametros da GDV (Kress; Van Leeuwen, 2006), no que tange a categoria significado
representacional, o Rio é um participante representado por meio de uma estrutura narrativa acional transacional, pois recebe
parabéns da Sinaf pelo seu aniversdrio, evento também evocado pela data da postagem da propaganda. Assim, o Rio seria
representado como meta e Sinaf como ator (vetor) desse ato semidtico. Esse aspecto sociossemidtico é fundamentado, em termos
cognitivo-conceptuais, pela metifora RIO/SINAF E PESSOA, visto que ambos desempenham papéis no FR PROPAGANDA. Nesse
sentido, podemos ainda identificar um processo verbal, mesmo sem a presenca de baldes de fala, como propoem Kress e Van

Leeuwen (2006), pois a Sinaf produz um enunciado direcionado ao Rio.

Quanto ao significado interativo, a imagem de parte do Rio, aliada a informagao verbal, convida as pessoas leitoras/internautas a
contratagao de seguro. O cendrio de fundo do Rio, personificado, como participante representado, estabelece um contato direto
imagindrio com o publico-alvo, porque capta seu olhar. Assim, a interagao entre a imagem do Rio e as pessoas internautas pode ser
caracterizada como um contato por demanda que promove uma afinidade social entre estes. Essa relagao afetiva ¢ representada

pelas mensagens de parabéns e a expressao lindo de viver presentes nos comentarios.

Como a Enseada de Botafogo e as edificagdes se encontram em destaque na porgao frontal da imagem, podemos estabelecer uma
familiaridade entre a cidade e o publico-alvo da propaganda, configurando uma estrutura de plano médio em termos de distancia
social. Nessa concepgao de construgao de significado interativo, por parte do produtor da imagem, o foco frontal da enseada, em
um angulo horizontal, refor¢a a adogao de uma perspectiva de familiaridade entre o Rio e as pessoas internautas. Desse modo, a
adogao de um plano vertical pelo produtor da imagem, como se a cimera fotogrifica estivesse no nivel dos olhos, imprime uma

relagao de igualdade e proximidade entre os participantes: representado (Rio) e interativo (pablico-alvo/internautas).
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Postulamos para o valor informativo do significado composicional uma configuragao em triptico vertical, estruturada a partir de dois
cortes horizontais (Kress; Van Leeuwen, 2006), que distribuem a informagao textual em trés dreas. Na Figura 5, expomos a
configuragao em triptico.

Dado

PARABENS, RIO.
Ideal

LINDO
DE Mediador

MORRER.

FALANDO, NISSO...
Novo

@I Real

0800 000 0000

Figura 5: Triptico do significado composicional

Fonte: dos autores

Na por¢ao superior, a felicitagao ao Rio consiste em uma informagao dada que apela paraa emogao das pessoas internautas/publico-
alvo, ao ser sobreposta a linda imagem de parte da cidade. Um evento cuja promessa de felicidade seria o ideal a ser sempre
vivenciado pelas pessoas moradoras e visitantes do Rio. Na parte inferior, a informagio nova, a realidade de uma cidade que requer
contratagdo de seguro, representada visualmente pelas edificagoes. Nessa parte, também encontramos informagoes factuais sobre
como e onde o produto anunciado pode ser adquirido, ilustrado pela logomarca e pelo telefone da Sinaf. A posi¢ao da logomarca
proxima as edificagoes aproxima a empresa das pessoas clientes potenciais que podem ser protegidas pelo seguro vendido pela
empresa; logo, em termos conceptuais, RIO/SINAF SAO CONTEINERES, porém apenas o CONTEINER SINAF garante a protegdo contra a
dificil realidade.

Entre essas duas dimensoes espaciais da propaganda, observamos o elemento central em foco: a expressao lindo de morrer,
sobreposta a bela imagem da cidade, com letras bem maiores em relagdo as frases das dreas superior e inferior, ressaltando
visualmente a importancia dessa expressao para ativar o humor, devido ao seu duplo sentido. Assim, esse elemento central
desempenha um papel sociossemitdtico de mediador entre a promessa de um Rio lindo e seguro e a realidade que impoe a
necessidade de seguro, conectando de forma coerente as duas visoes da cidade. A pessoa cliente potencial, ao visualizar/ler a
propaganda de cima para baixo, inicialmente ativa o sentido positivo de lindo de morrer, cancelado pela frase “Falando nisso...”,
seguida da logomarca da Sinaf, elementos que quebram a expectativa inicial, porque funcionam como o punchline responsavel pelo
sentido humoristico. Logo, a frase central em destaque, por seus aspectos tipograficos, propicia um choque de realidade que pode

ser amenizado pelo seguro anunciado.

O enquadramento ¢ estabelecido pela separagao entre a imagem de fundo predominantemente azul e as frases em primeiro plano
na cor branca. Trata-se de um enquadramento visual em que a composi¢ao retne elementos textuais e visuais, gerando uma
sensacdo de fluxo continuo de cima para baixo, visto que ndo ha moldura separando-os. A auséncia de linhas de moldura também
expressa uma sensagao de identidade de grupo, tornando a cidade e suas pessoas habitantes integradas no ato semiético, com suas

benesses e seus problemas.

O recurso composicional da saliéncia responde pela integragao entre um simbolo cultural forte, a imagem de cartio postal que
representa metonimicamente o Rio e sua populagao, e a expressao lindo de morrer na parte central da propaganda, devido ao papel
mediador. A imagem ao fundo, um elemento dado da composicao, chama a atengao do puiblico-alvo, porém a expressao também

se destaca, por isso postulamos que ambos sdo igualmente salientes.
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Um dos elementos de destaque da imagem noturna do Rio ¢ a diferen¢a, em termos de nitidez e profundidade, com que as
montanhas, o céu e o mar sao distribuidos em gradiente crescente de azul, de modo a chamar a atengao do publico-alvo para o Pao
de Agucar e a Enseada de Botafogo, localizados na parte frontal e inferior da imagem, retratando a realidade da cidade. Outra cor
em destaque é a gradacdo em amarelo-vermelho, que ilustra o cendrio noturno por meio das luzes dos prédios e dos postes refletidas
na dgua. Dessa forma, a cor da areia da praia e das luzes amareladas e brilhantes, em contraste com o azul, destacam a realidade
carioca, que inclui suas pessoas habitantes, metonimicamente representadas pelas edificagdes onde moram: LOCAL POR SEUS
HABITANTES.

O brilho, promovido pelo efeito reflexivo das luzes refletidas sobre o fundo azul e as cores dos prédios, remete ao cendrio de dupla
comemoragao do aniversario do Rio e do Carnaval, visto que o dia 1° de margo e a sexta-feira de Carnaval coincidiram em 2019. O
efeito artistico impresso pelas cores e sombreamento brilhantes ndo diminui a modalidade naturalistica do significado
composicional da propaganda, apenas refor¢a o carater duplamente festivo. A imagem, simbolo metonimico do Rio, expressa a

realidade da cidade em festa, porém com problemas, apontados pelo set up e pelo punchline da informagao textual.

Assim, entre os marcadores da modalidade naturalistica, categorizados por Kress e Van Leeuwen (2006, p. 160), destacamos a
modulagdo, a profundidade, a contextualizagdo, a iluminagao e o brilho. A modulagao, propiciada pelos diferentes tons de azul,
retrata a paisagem noturna do Rio com diferentes niveis de profundidade. A contextualizagao com uma configuragao desfocada
resulta em uma espécie de brilho etéreo da noite, com certo grau de turvidez, em razao dessa profundidade. A iluminagao, aliada
aos tons de brilho, responde pelo jogo de luz e sombra destacando a Enseada de Botafogo na parte baixa frontal da imagem, que

representa a realidade da cidade em relagao aos elementos idealizados ao fundo da parte superior.

A propaganda, como um ato sociossemiotico, pode ser analisada, em termos sociocognitivos, como uma produgio que busca
persuadir o publico-alvo por meio de metaforas multimodais do tipo VISUAL A E VERBAL B (Forceville, 2017, p. 29), visto que o
cendrio visual (VISUAL A — ALVO), que representa metonimicamente o Rio de Janeiro, é categorizado como um local cujas belezas
escondem perigos mortais (VERBAL B — FONTE). Esses termos metafdricos estao preenchendo inesperadamente um slot esquematico
(Forceville, 2006, p. 391), visto que o punchline na informagao verbal cancela o sentido usual de lindo de morrer, inicialmente ligado
aos parabéns desejados pela Sinaf. Nesse sentido, RIO E PESSOA, felicitado por SINAF £ PESSOA, em um contexto em que lindo de

morrer, expressao comumente usada com sentido hiperbolicamente positivo, de cunho metaforico, torna-se literal.

Porém, a literalizacao da expressdo em destaque fundamenta o objetivo da propaganda, ji que SINAF E TRAJETORIA SEGURA contra
os potenciais perigos a serem enfrentados pelas pessoas habitantes e visitantes do Rio. A tensao entre os sentidos metafdrico e literal
de lindo de morrer, como gatilho para o humor, sé poderia ser explicado pelo processo de integragao conceptual, porque tais sentidos

ticam disponiveis nas inferéncias ativadas durante a conceptualizagao via mesclagem.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Por meio da andlise desenvolvida, procuramos evidenciar uma abordagem sociocognitiva em que conceitos e teorias da Semantica
Cognitiva, da Gramética do Design Visual e do humor concorrem para a construgao de sentido. Acreditamos que tais ferramentas

permitem abarcar os aspectos sociais, culturais, interacionais e cognitivos envolvidos em produgoes multimodatis.

A integragao conceptual funciona como uma espécie de mecanismo processador da conceptualizagio que, além de otimizar a
construgao de sentidos, conta a historia do Rio com seus problemas e virtudes retratadas pela composi¢ao verbo-pictorica da
propaganda, descrita pelos recursos sociossemidticos. Nessa concep¢ao, os sentidos expressos pela composigio verbo-pictdrica da

propaganda funcionam como gatilhos que ativam as inferéncias do publico-alvo.

O processo de mesclagem também responde pela conceptualizagao da interagao verbal virtual (IVV) mediada por recursos materiais

tecnoldgicos, em que elementos verbais e visuais mesclam-se nas interagoes entre internautas da pdgina da Sinaf, que reagem a
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propaganda, reconhecendo-lhe a criatividade e o humor. Assim, apesar da espontaneidade com que emoticons, figurinhas e

comentdrios sdo empregados na IVV, procuramos revelar as complexidades subjacentes  interagio.
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