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RESUMO: Neste artigo, objetivamos analisar o discurso da propaganda digital da “nova” Previdéncia, visando compreender os
efeitos ideoldgicos na constituigao dos sentidos e sujeitos. O corpus foi constituido de uma publicagao da pagina do governo federal
“Previdéncia e Trabalho” (Facebook), além de uma materialidade disponivel no site do governo, usada na apresentagao da proposta
da reforma previdencidria (RP). O estudo respalda-se teoricamente nos pressupostos da Andlise de Discurso (AD) pecheuxtiana.

Os resultados apontam que o discurso da “nova” Previdéncia, inscrito na formagao discursiva (FD) estatal, embora seja atravessado
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por varias outras FDs, é fortemente regido pela FD neoliberal; nessa trama, a midia digital funciona como aparelho ideoldgico de
propaganda estatal, que busca inculcar sentidos de prosperidade e desenvolvimento a nagao pela aprovagao da RP. Assim, ainda que
os ditos sobre a “nova” Previdéncia produzam efeitos de transparéncia e univocidade ldgica, a equivocidade se instaura, pois os
sentidos sempre podem ser outros.

PALAVRAS-CHAVE: “Nova” Previdéncia. Discurso Estatal. Ideologia e Propaganda digital.

RESUMEN: En este articulo pretendemos analizar el discurso de la publicidad digital de la “nueva” Previdencia, con el objetivo de
comprender los efectos ideoldgicos en la constitucion de significados y sujetos. El corpus ha consistido en una publicacién en la
pagina del gobierno federal “Previdéncia e Trabalho” (Facebook), ademds de material disponible en el sitio web del gobierno,
utilizado en la presentacion de la propuesta de reforma de la Previdencia (RP). El estudio se apoya tedricamente en los supuestos del
Analisis del Discurso (AD) pecheuxtiano. Los resultados muestran que el discurso de la “nueva” Previdencia, inscrito en la
formacion discursiva estatal (FD), aunque estea atravesado por varias otras FDs, estd fuertemente regido por la FD neoliberal; en
esta trama, los medios digitales funcionan como un aparato ideoldgico de propaganda estatal, que busca inculcar un sentido de
prosperidad y desarrollo en la nacion mediante la aprobacion de la RP. Asi,aunque los dichos sobre el “nueva” Previdencia producen
efectos de transparencia y univocidad 16gica, se establece el equivoco, porque los significados siempre pueden cambiarlos diferentes.
PALAVRAS CLAVE: “Nueva” Previdencia. Discurso Estatal. Ideologia y Publicidad digital.

ABSTRACT: In this paper, we aim to analyze the digital advertising discourse of the “new” Social Welfare, in order to comprehend
ideological effects in the constitution of the meanings and subjects. The corpus consists of a publication on the federal government’s
page “Previdéncia e Trabalho” on Facebook, and a materiality available at the government’s website, which was used in the Welfare
reform’s proposal (RP). The study is theoretically supported by the assumptions of Discourse Analysis (AD) in the perspective of
Michel Pécheux. The results show that the discourse of the “new” Social Welfare, inscribed in the state discourse formation (FD),
although it is crossed by several other FDs, it is strongly governed by the neoliberal FD; in this plot, the digital media works as an
ideological apparatus of state propaganda, which seeks to inculcate meanings of prosperity and development in the nation through
the approval of the RP. Thus, despite the sayings about the “new” Social Welfare produce effects of transparency and univocal logic,
the equivocation is established, because the meanings can always be different.

KEYWORDS: “New” Social Welfare. State Discourse. Ideology and Digital Advertising.

1 INTRODUCAO

Apresentada como o caminho para a prosperidade economica do Brasil, a “nova” Previdéncia passa a ser discutida no inicio de 2019,
quando Jair Messias Bolsonaro, entao filiado ao Partido Social Liberal (PSL), assume a presidéncia da Republica e langa a Proposta

de Emenda Constitucional (PEC) n° 06/2019, instituindo uma série de mudangas no sistema previdencidrio.

Na oportunidade, o governo Bolsonaro faz os primeiros pronunciamentos sobre a necessidade de modificagoes na Previdéncia, na
conjuntura de sua ascensdo a presidéncia da Republica, com a renomeagido do significante “nova” ao invés de “reforma’.
Posteriormente, a reforma da Previdéncia (RP) foi votada em dois turnos na Camara dos Deputados e no Senado Federal, com

aprovagio do texto-base no dia 22 de outubro de 20192 em segundo turno na tltima Casa.

Em vista disso, nosso objetivo, neste estudo, é analisar o discurso da propaganda® da “nova” Previdéncia nas midias digitais, visando
entender os efeitos ideoldgicos instaurados na constitui¢ao dos sentidos e sujeitos. Discorreremos sobre o trajeto dos sentidos na

rede, a fim de compreender os efeitos das repeticoes parafrdsticas e das derivas de sentidos em torno do significante “nova”. A partir

? Alguns destaques foram discutidos e aprovados no dia 23 de outubro de 2019.

? Proveniente do latim, pela expressao propagare (propagar), a propaganda remete a disseminacdo de ideias, pensamentos e causas, usando de estratégias persuasivas
na tentativa de influenciar as pessoas a aceitarem o que estd sendo proposto. Para Carrozza (2012), ao que parece, a expressio propaganda guarda uma relagio com
um sentido de ideologia refletida enquanto ocultagao, contetido, manipulagao. Sublinhamos que, na Analise de Discurso, a ideologia ¢ tomada no interior das

formagdes discursivas, interpelando os individuos em sujeitos.
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de formulagoes digitais que materializam a propaganda estatal da “nova” Previdéncia, intentamos compreender os modos de
interpelagao ideoldgica do sujeito, em funcionamento no discurso da propaganda e marketing do “novo” modelo previdenciario.

Nossa hipdtese é a de que a midia digital funciona como aparelho ideoldgico de propaganda do Estado*.

Nesse percurso analitico, consideramos as formulagoes discursivas do campo politico-econémico para entender as determinagoes
das formagoes discursivas (FDs) que atravessam essa trama. Conforme Pécheux (2014, p. 147, grifos do autor), as formagoes
discursivas correspondem aquilo que, “[...] numa formagao ideoldgica dada, isto ¢, a partir de uma posi¢ao dada numa conjuntura

dada, determinada pelo estado da luta de classes, determina o que pode e deve ser dito”.

Em meio a dispersao de sentidos em/na rede, buscamos questionar as evidéncias dos sentidos e as determinagdes historicas e
ideoldgicas, na movéncia das posi¢oes-sujeito, no jogo dos ditos e nao ditos que funcionam sob o jogo das relagoes de forgas e de

sentidos.

O corpus constitui-se de uma postagem feita dois dias apds aapresentagao da PEC, na pagina “Previdéncia e Trabalho”, administrada
pelo governo federal, na midia social facebook?, além do print de uma imagem com inscrigdes linguisticas sobre a proposta da “nova”

Previdéncia®.

Num arquivo de materialidades digitais sobre a RP, efetuamos um recorte de trés sequéncias discursivas (SDs) para a constitui¢ao
do corpus discursivo. Para procedermos a discussao, temos como base tedrico-metodoldgica a Anélise de Discurso (AD) de filiagao
pecheuxtiana, a qual abordaremos no préximo tépico. Ademais, mobilizaremos algumas contribui¢des das Ciéncias Sociais, tendo

em conta a relevancia de seus estudos e que alguns de seus conceitos ajudam a melhor explicar o funcionamento do discurso.

2 APORTES TEORICOS: A ANALISE DE DISCURSO DE PECHEUX

A Andlise de Discurso desenvolvida por Pécheux toma a lingua em sua forma material e considera a inscri¢ao do sujeito na
historicidade, sendo este afetado pela ideologia e pelo inconsciente (PECHEUX, 2014). Com isso, a lingua é a materialidade do
discurso e este ¢ a materialidade da ideologia (ORLANDI, 2002). O discurso ¢ definido como efeito de sentidos entre interlocutores
e funciona nas tensoes instauradas entre a estrutura e o acontecimento, sob as relagdes da linguagem com a exterioridade
(PECHEUX, 1997, 2015). Nesse processo, sujeito e sentidos sio mutuamente constituidos (PECHEUX, 2014). Logo, a AD opera

em um espaco que entende 0 enunciado’” como uma série de pontos de deriva, oferecendo lugar a interpretagao (PECHEUX;, 2015).

Na conjuntura tedrica da AD, a nogao de sujeito ocupa um lugar de singularidade, pois é concebido como uma posigio entre outras,
por meio das relagoes com a forma-sujeito® de uma dada FD (PECHEUX, 2014). Ao se inscrever no discurso, o individuo ¢
interpelado em sujeito pela ideologia, podendo ocupar distintos posicionamentos ou posigoes de sujeito. Nessa direcao, Courtine
(2014) postula que uma posicao-sujeito ¢ definida como uma relagio determinada, estabelecida em uma formulagdo entre um

sujeito enunciador e o sujeito do saber de uma FD, produzindo vérios efeitos-sujeito no discurso.

* A nogao de Aparelhos Ideoldgicos do Estado (AIE) foi cunhada por Althusser (1999). O autor relata que um AIE consiste num sistema complexo de instituigoes,
organizagdes e praticas definidas, no qual é realizada toda a Ideologia de Estado ou uma parte dessa ideologia. Althusser (1999) sublinha que os AIE sdo os Aparelhos:

escolar, familiar, religioso, politico, sindical, da informagao, da edigao-difusao e cultural.

* Midia social desenvolvida em 2003 por Mark Zuckerberg, Dustin Moskovitz, Andrew McCollum, Chris Hughes e Eduardo Saverin, estudantes da Universidade

de Harvard, nos Estados Unidos. Essa midia conta com quase trés bilhoes de usudrios ativos no mundo.

¢ Publicada no site do governo federal, a imagem integra um conjunto de slides sobre a PEC, expostos a Comissao Especial da Camara dos Deputados em maio de
2019.
7 Com base na obra “Arqueologia do saber”, de Michel Foucault, Courtine (2014) concebe o enunciado ndo se referindo a proposi¢ao, nem a frase, nem ao ato de

linguagem, mas ao ambito discursivo.

% Essa expressio foi introduzida por Louis Althusser e remete a forma de existéncia historica dos individuos.
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Tais efeitos-sujeito apontam para as diversas modalidades do funcionamento subjetivo (PECHEUX, 2014), as quais resultam das
relagoes dos enunciadores com os saberes de uma dada FD, processos que podem ter efeitos de: identificagio, no qual a tomada de
posicao do sujeito promove seu assujeitamento sob o modo do livremente consentido; contraidentificacio, que produz um
distanciamento do sujeito da enunciagao em relagao a forma-sujeito de uma FD; e desidentificagdo, cujo efeito realiza-se “[...] por
um processo subjetivo de apropriagiao dos conceitos cientificos e de identificagio com as organizagoes politicas de “tipo novo™
(PECHEUX, 2014, p. 202). Nesse tltimo caso, funciona uma ruptura de saberes com a forma-sujeito dominante de uma FD,

instaurando uma nova FD.

Importa ressaltar que esse sujeito ¢ também afetado pelos ja ditos do interdiscurso, nivel de constitui¢ao do discurso. Courtine
(2016) cita o estabelecimento de dois niveis na descricao de uma FD: o do enunciado e o da formulacao. O enunciado refere-se aos
elementos do saber de uma FD, que governa a repetibilidade no interior de uma rede de formulagoes (COURTINE, 2016). O autor
salienta que o desnivelamento de formulagoes concerne 4 dimensao vertical ou interdiscursiva de um enunciado como rede de
formulagdes. Sobre o nivel da formulagao, Courtine (2016) comenta acerca do intradiscurso, em que este aparece como o lugar onde

a sequencializacao dos elementos do saber ¢ realizada, tratando-se de uma horizontalizacao da dimensao vertical.

O autor acrescenta ainda que os enunciados “[...] existem no tempo longo de uma meméria, ao passo que as “formulagoes” sao
tomadas no tempo curto da atualidade de uma enunciagao” (COURTINE 2014, p. 106, grifos do autor). Nessa otica, “[...] a nogao de
memoria discursiva diz respeito a existéncia histérica do enunciado no interior de préticas discursivas regradas por aparelhos
ideologicos” (COURTINE, 2014, p. 105-106, grifos do autor). Para o autor, a partir das relagoes entre a memoria longa - considerada

pelo autor como interdiscurso (eixo vertical) - e o intradiscurso (eixo horizontal), temos os efeitos de memoria.

Em conformidade com Pécheux (2020), a memoria seria aquilo que, frente a um texto que emerge como acontecimento a ler, vem

restabelecer os “implicitos” de que sua leitura necessita, ou seja, a condigao do legivel quanto ao préprio legivel.

Nesse interim, Indursky (2003) pontua que os saberes preexistentes ao discurso estao localizados no interior de uma estrutura
vertical, seja ela a FD que atravessa o sujeito discursivo ou o interdiscurso. Por sua vez, a autora destaca que na estrutura horizontal

(intradiscurso) localiza-se a formulagao do sujeito, apontando para uma forma atualizada do enunciado.

E, portanto, nesse jogo de relagoes de sentidos ja ditos que as formulagoes atualizam os discursos, produzindo efeitos parafrésticos

e polissémicos, pois o discurso funciona nessa tensao entre os efeitos de (des)estabilizacao.

Os conceitos aqui mobilizados auxiliam na explicitagdo do funcionamento do processo discursivo nas materialidades selecionadas
para analise. Com base nos pressupostos apresentados, analisaremos o discurso da propaganda estatal da “nova” Previdéncia, nas
midias digitais, no intuito de compreendermos os modos de interpelagao ideoldgica dos sujeitos, desfazer as evidéncias de sentidos
e sublinhar a equivocidade do discurso (PECHEUX, 2015).

3 GESTOS ANALITICOS

Como iremos nos debrugar sobre os discursos que circulam no digital, passemos a descrever algumas peculiaridades desse ambiente,
porquanto produz determinagoes e efeitos de sentidos.

3.1 AS CONDICOES DE PRODUCAO/CIRCULACAO DOS DISCURSOS EM FUNCIONAMENTO NOS ESPACOS
DIGITAIS

Levando em conta os postulados apresentados, iniciaremos esse percurso analitico com uma reflexao acerca do funcionamento do
discurso digital, ja que a midia digital sera nosso espago discursivo e também integra as condigoes de produgao e de circulagao dos

discursos em pauta.
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Segundo Dias (2016), na AD, o digital refere-se a um campo de discursividades constitutivo do espago, do sujeito e do sentido, bem
como do conhecimento, com sua prépria materialidade. O digital funciona como um campo proficuo para leitura e interpretagao

materialista de discursos, tornando-se regularmente objeto dos analistas pela dindmica ali estabelecida.

As praticas discursivas nesse espago possibilitam uma intensa circulagdo e movimentagao de sentidos, face aos tragos de memoria,

as articulagoes e desarticulacoes entre os nos da rede, instaurando pontos de estabilizacao e de deriva nos discursos.

Nesses elos, embates politico-ideoldgicos sao materializados nos mais diversos formatos, instituindo processos de anuéncia e
resisténcia aos discursos, no jogo entre siléncio e memoria. A tecnologia digital ¢ um instrumento de disputas de sentidos e relaoes

de poder, que afeta os sujeitos, sendo estes ja afetados pela ideologia e atravessados pelo inconsciente.

A digitalizagao do mundo, consoante Dias (2016), remete a um processo de historicizagao dos sentidos que move o modo de
significacao, produzindo outra forma material -, uma vez que inscreve o dizer, o fazer, as praticas dos sujeitos, em demais condi¢oes
de produgao -, afetada por outras institui¢oes, assegurando o funcionamento da maquina ideoldgica por meio das relagoes de poder

e de produgao-reprodugio do trabalho.

Nesse espaco, a escrita e a leitura funcionam pelos (des)caminhos do hipertexto. Cortes (2015) assevera que o hipertexto ¢é
constituido de recortes da meméria, sendo tecido de modo nao linear e considerado um palimpsesto eletronico. A autora diz que o
hipertexto é tido como um suporte mével que propicia um movimento de gestos de inscrever e apagar, constituindo um lugar tecido

de/pela meméria.

Nesse bojo, o entrecruzamento de discursos no digital produz uma multiplicidade de dizeres, com novas significagoes em meio a
fluidez discursiva. Funcionam nessa trama relagoes de forgas e de sentidos, instituindo um trabalho da meméria nos processos de

(re)atualizagio discursiva, com efeitos parafrdsticos e polissémicos.

Romao (2004) destaca que o ciberespago instaura iniimeras questoes aos estudos da linguagem, como os inovados modo e estrutura
da textualidade eletronica junto & multilinearidade das diregoes de leitura. A autora assinala que a internet concede espago para se
refletir acerca do surgimento de novas posigoes-sujeito, de discursos e contradiscursos, de sentidos de resisténcia e de dominagao,

que se intrincam em movimentadas espirais.

Diante da complexidade instaurada pelas condigoes de produgao do digital que afetam a produgao dos sentidos, é preciso tentar

apreender como os discursos podem ser repetidos, com efeitos de estabilizacao, contradiscursos e rupturas.

Em nossos gestos de interpretagdo, seguiremos as orientagoes de Pécheux (2015), no que tange ao batimento

descrigao/interpretagao em movimentos de tensao continua.

Passemos a andlise, com nossa primeira sequéncia discursiva (SD1), constituida da materialidade abaixo, que foi postada no dia 22

de fevereiro de 2019, na pagina Previdéncia e Trabalho.
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SD1:

ﬁ Previdéncia e Trabalho - Seguir L

- = de fevereiro de 2019 - @

Reforma da Previdéncia

J¢ A #novaprevidéncia garante as aposentadorias, reduz as desigualdades e remove os privilégios. Veja & a
explicagdo do ministro da Economia, Paulo Guedes. Ver menos

o curtir () comentar 2> Compartilhar @D 496 - 238 comentarios

Figura 1: Print de publicagao

Fonte: Pagina “Previdéncia e Trabalho”, no facebook.

A postagem inicia-se com o titulo “Reforma da Previdéncia”. Tem-se a chamada “A #novaprevidéncia garante as aposentadorias,
reduz as desigualdades e remove os privilégios. Veja a explicagio do ministro da Economia, Paulo Guedes™; esses enunciados sao
precedidos de um icone de um alto falante, da indexagao da hashtag #novaprevidéncia, além de outro icone de uma mao que indica

um video de duragao de quase um minuto.

A postagem conta com 486 reagoes e 338 comentarios’.

ﬁ@ﬁ 486 - 338 comentarios

Figura 2: Print das reagdes a publicagao inscrita na SD1

Fonte: Pagina “Previdéncia e Trabalho”, no facebook.

Entre os gestos de interpretagao materializados nas reagoes destaca-se, na sequéncia, um icone de raiva (grr), correspondendo a uma
tomada de posigao contraria aquilo que foi proposto, podendo resultar em processos de contraidentificagao ou de desidentificagiao
aforma-sujeito da FD estatal. Em seguida, tem-se o icone curtir, subjetivando uma identificagao do sujeito, e o icone de risada (haha),

produzindo sentidos de ironia e de contrariedade a publicagao.

Esses icones integram a materialidade da linguagem digital e funcionam como uma corpografia, conceito proposto por Dias (2016)
para refletir sobre a escrita no digital. Essa nogao é definida por Dias (2008) mediante os conceitos de estilo e afeto, os quais,
conforme o filosofo Gilles Deleuze, tocam as questdes da lingua e da escritura. Para Dias (2016), corpografia ¢ a textualizagio do
corpo na letra, na tela, pelo afeto, produzindo uma escrita — e um corpo - afetada pelo digital. Portanto, a corpografia digital

materializa gestos de interpretagdo e diversas posi¢oes-sujeito no espago mididtico digital.

Os gestos de interpretagao/interpelagdo dos sujeitos na rede através do “curtir” promovem uma submissio ao contexto de

dominacao, afirma Han (2020). O autor preconiza que somos dominados pela ditadura do capital e que o curtir refere-se a0 “amém

° Numeros correspondentes até o dia da coleta da materialidade, em 07 de janeiro de 2021.

Pereira & Cortes | A midia digital como aparelho ideoldgico de propaganda do estado: a “nova” Previdéncia...



8507

digital”. Han (2020) explana que o neoliberalismo equivale ao “capitalismo do curtir”. Nesse quadro, observamos que as reagoes dos

sujeitos materializam identificagdes ao discurso dominante e neoliberal.

Por outro lado, os sujeitos, em seus gestos interpretativos, podem se distanciar da forma-sujeito da FD estatal, pelo processo de

contraidentificagao, ou romper com a forma-sujeito, pelo processo de desidentificaao.

Cabe observar que, desde o inicio da campanha publicitdria em prol das mudangas, o discurso estatal optou pela utilizagdo do termo
“Nova Previdéncia” em lugar de “reforma da Previdéncia”; sio modos de interpelagio ideoldgica pela propaganda estatal, pelos

efeitos das promessas de um novo sistema previdenciario, justo e igualitario.

Na SD1, a publicagio ¢ introduzida com a expressio “Reforma da Previdéncia”, e abaixo desse titulo temos a hashtag
#novaprevidéncia. Tal substituicao instaura a metafora discursiva, pois segundo Pécheux (2014, p. 240), o sentido nao consiste na
propriedade da literalidade significante, mas “[...] existe exclusivamente nas relagoes de metéfora (realizadas em efeitos de

substituicao, parafrases, formagoes de sinonimos)”.

Em consonancia com Pécheux (2014), a metafora funciona pelo principio da interdiscursividade, pois cada nova formulagao para
significar traz a inscrigao dos sentidos do interdiscurso. Assim, o discurso vai funcionar sob as tensoes da memdria, entre os ja ditos
de reformas ja realizadas - o significante “reforma” ainda aparece na postagem -, e os efeitos de novidade, pela hashtag
#novaprevidéncia. Tal substituicio metaférica produz efeitos de silenciamento dos sentidos jé ditos de outras reformas, cuja
memoria funciona com sentidos de retrocessos instaurados nos direitos trabalhistas. Orlandi (2007, p. 74) ressalta que “toda
denominagio apaga necessariamente outros sentidos possiveis, o que mostra que o dizer e o silenciamento sio insepardveis:
contradigao inscrita nas proprias palavras™. Desse modo, esse efeito de contradigao funciona no discurso pela utilizagao alternada

de termos.

Observamos na SD1 a inscri¢ao da corpografia pelos icones que materializam o anuncio de algo renovador, a exemplo do uso da
hashtag. A hashtag #novaprevidéncia tem sido compartilhada no intuito de aglutinar e fazer circular discursos favordveis as
mudangas na Previdéncia. Na visao de Silveira (2015), a hashtag, por sua condigao de tecnopalavra, inscreve-se numa dimensao
discursiva, pois ela extrapola o uso individual e institui um vinculo do sujeito com a lingua e com os discursos. Diante disso, essa
rede de links clicdveis faz circular as leituras pelos gestos de compartilhamentos de sentidos e, embora outros discursos funcionem

no arquivo, instaura efeitos de completude e de apoio as modificagoes num processo de estabilizagao dos sentidos.

Na perspectiva de Pereira (2018), a hashtag trata-se de simbolo de poder, dado que se configura como lingua. A autora explicita que
a repeticao e a quantidade, quando instituidas pelas hashtags enquanto lugar de poder, promovem relagoes desiguais em meio &

circulacdo e A memoria, estruturando linhas de dominagao entre sentidos.

E possivel observar que o hiperlink da hashtag #novaprevidéncia funciona como um modo de interpelagio ideoldgica, pois o
discurso estatal se apropria, ndo somente da hashtag, mas de todo o aparato das tecnologias digitais para realizar uma campanha
publicitaria em favor da aprovagao da reforma da Previdéncia. Por isso, estamos defendendo que a midia digital funciona nesse
discurso como aparelho ideoldgico de propaganda estatal. No campo de andlises de sua pesquisa, observando a
formulagao/circulagao da hashtag politica #onagagné, Silveira (2015) discorre que os sujeitos-usudrios possuem uma relagao
ideologica com as hashtags, visto que estas, em seus variados processos de formulagao/circulagao, sofrem determinagao histdrica e
ideologica da sociedade tecnocratica. Para a autora, a investigagao linguistica da hashtag propicia a reflexao do vinculo entre lingua
e sujeito, lingua e ideologia. Outrossim, fundamentada em pressupostos de Pécheux, Dias (2004, p. 49) declara que “a técnica
interpela o individuo em sujeito na relagao ciberespacial, a partir de uma norma identificadora”, nesse sentido, pelo funcionamento
da ideologia. Nesse processo, a hashtag #novaprevidéncia certamente produz novos efeitos de poder, na interpelagao e afetagao dos

sujeitos, pelo viés da indexagao que alavanca a circulagao da proposta estatal, em repeticoes parafrdsticas.

Forum linguistic., Floriandépolis, v.19, n.4, p.8501-8517, out./dez.2022



8508

Cabe salientar que o governo investiu alto na campanha publicitdria em prol da reforma da Previdéncia. Estima-se, conforme
publicado na Revista piauf online (MAZZA; BUONO, 2020), que, durante o primeiro ano do governo Bolsonaro, a RP liderou o
ranking de despesas publicitarias, sendo que, a cada R$100 de gastos, R$72 foram destinados & campanha da RP.

Constatamos o trabalho da interpelagao ideoldgica pela midia digital, sendo esta o aparelho ideoldgico da propaganda estatal, em
referéncia a reforma previdencidria. Consoante Payer (2005), a midia vem funcionando com um grande poder de interpelagao

ideoldgica dos sujeitos. Nas palavras da autora:

[...] tudo indica que um novo Texto vem adquirindo o valor de Texto fundamental na sociedade contempordinea:
um texto cujo poder de interpelagao sobre os individuos vem se equiparando aquele que o Texto sagrado ocupa
na ordem religiosa, na Idade Média, e que o Texto da lei juridica ocupa na ordem do Estado Moderno. Este
grande texto da atualidade, no meu modo de entender, consiste da Midia, daquilo que estd na midia, em um sentido
amplo, e em especial no marketing, na publicidade. O valor que a sociedade vem atribuindo a midia — ou o poder
de interpelagao que a Midia vem exercendo na sociedade — passa a assegurar-lhe o papel de Texto fundamental
de um novo grande Sujeito, o Mercado, agora em sua nova forma globalizada. (PAYER, 2005, p. 15-16, grifos da

autora)

Aplicando as reflexoes da autora em nossa analise discursiva, postulamos, conforme jd sinalizado, que, no funcionamento do
discurso sobre a reforma da Previdéncia empreendida pelo governo Bolsonaro, a midia digital funcionou/funciona como aparelho
ideoldgico da propaganda e marketing estatal. No caso deste estudo, esse Sujeito'” seria a forma-sujeito da FD estatal, que busca

“vender” um produto, que é a reforma, pela interpelagao dos sujeitos para aceitagao da proposta.

Payer (2005) observa que, historicamente, esse processo discursivo de interpelagdo funciona com enunciados de mdximas
institucionais que estabelecem sempre uma condigao (obediéncia) para uma consequente promessa de recompensa. Segundo a
autora, na ordem religiosa, o enunciado que funciona como mdxima ¢ o da obediéncia  lei divina, cuja recompensa prometida é a
salvacao da alma; na ordem do Estado, esse enunciado é a obediéncia a lei juridica (obediéncia civil), sendo a liberdade de expressao
a recompensa; na ordem do mercado, o enunciado ¢ o sucesso, que funciona com o poder de “[...] interpelar ideologicamente o
individuo em sujeito (Althusser) e de imprimir a evidéncia do sentido (Pécheux) [...]”; “[...] 0 enunciado todo-poderoso do Mercado, que

funciona como lugar maximo de interpelagio, pode ser resumido em uma palavra: “sucesso” (PAYER, 2005, p. 18, grifos da autora).

Pelas ponderagoes da autora, podemos pensar sobre o funcionamento do discurso de propaganda e marketing estatal acerca da
Previdéncia, cujo enunciado em funcionamento no processo de interpelagio ideoldgica dos individuos em sujeitos ¢ a aprovagao
da RP, a qual promete como recompensa uma “nova” Previdéncia que trard crescimento econdémico, muitos empregos e
prosperidade ao pais. Tal promessa pode ser verificada na SD1, em que a propaganda estatal promete um “novo” sistema, que
“garante as aposentadorias, reduz as desigualdades e remove os privilégios™. Neste caso, aplicando o pensamento de Payer (2005) a
esta andlise, podemos afirmar que a midia digital e as redes sociais funcionam como o “Texto fundamental” de um Sujeito, que é o

Estado neoliberal, que retine forgas da FD estatal com a FD neoliberal.

Dardot e Laval (2019) explicitam que o neoliberalismo nao apenas sobrevive como sistema de poder, mas também se reforca. Para
os autores, é preciso perceber o sentido das transformagoes atuais do neoliberalismo no que concerne ao que intitulam de novo
neoliberalismo. Nio se trata somente de politicas economicas de austeridade ou monetaristas, de ditadura dos mercados financeiros
ou de mercantilizagio das relagoes sociais (DARDOT; LAVAL, 2019). Fundamentalmente, volta-se a uma racionalidade politica
mundial que intenta impor, por parte dos governos, a logica do capital na economia, na sociedade e no préprio Estado, até a
converter na norma das existéncias e na forma das subjetividades (DARDOT; LAVAL, 2019).

De acordo com os autores, a propaganda é uma das estratégias empregadas pelo neoliberalismo para o exercicio do poder; a midia
digital ¢, pois, tanto o instrumento, o aparelho ideoldgico, como também o espago de circulagao dos discursos neoliberais, a exemplo

da propaganda da reforma da Previdéncia.

1% Esse sujeito, com “S” maitisculo, reporta-se ao sujeito absoluto e universal (PECHEUX, 2014).
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Desde os primeiros debates acerca da necessidade de mudangas no sistema previdencidrio, o governo tem elencado, além dos efeitos
fiscais que seriam gerados com as alteragoes, a diminuigao das desigualdades e a retirada de privilégios. As justificativas funcionam

como resposta a um sistema que, supostamente, atua enquanto mecanismo de fortalecimento da desigualdade.

No entanto, indagamos sobre quem serao os beneficiados com a reforma, porquanto as alteragoes incluem o endurecimento de
regras, penalizando os trabalhadores, a exemplo do aumento da idade minima para aposentadoria das mulheres, que passa a ser de
62 anos; das novas regras de pensao por morte, em que antes da RP era paga integralmente, mas agora passa a ser de 50% do valor
da aposentadoria, acrescido de 10% para cada dependente, até o limite de 100% da aposentadoria; da aposentadoria por
incapacidade permanente, que no antigo sistema previdencidrio consistia em 100% da média dos saldrios de contribui¢ao e passa a
ser nas novas regras de 60% acrescido de 2% por ano de contribuigio que exceder 20 anos (homens) ou 15 anos (mulheres)'’; do
célculo para o valor do beneficio, que contabilizard todos os salarios e ndo mais os 80% mais altos'2. Esses fatores contribuem, entre

outros pontos, na prorrogagao da aposentadoria dos segurados e na diminui¢ao de renda de alguns beneficios.

Assim, o discurso da “nova” Previdéncia produz efeitos de perfeita transparéncia, mas, ao questionar as evidéncias de sentidos, é
profundamente opaco (PECHEUX, 2015), afinal, quem ganha com a reforma? Que privilégios sio removidos, privilégios de quem?
As desigualdades serao, de fato, removidas? As formulagoes da RP sao, portanto, proposigoes com uma aparente logica estdvel,
passivel de resposta univoca; todavia, no entrecruzamento de proposi¢oes e de questionamentos, surgem as “[...] formulagoes
irremediavelmente equivocas” (PECHEUX, 2015, p. 28).

No discurso inscrito na SD1, notamos o movimento dos sentidos em fuga. Orlandi (2012a) defende que os “sentidos em fuga”
exprimem a movéncia de possiveis sentidos num mesmo objeto simboélico, produzindo diferentes posigoes-sujeito e efeitos de
sentidos. A fuga se instaura em vista do processo ideoldgico, pois uns sentidos ficam e outros se vao (ORLANDI, 2012a). De acordo
com a autora, os sentidos em fuga produzem efeitos na produgao do siléncio, de maneira forte e dinamica. Nesse efeito disperso e
desordenado, o enunciado instaura sentidos de garantia de aposentadorias, redugao de desigualdade e remogao de privilégios,
porém, na opacidade dos sentidos, o discurso ¢ desconstruido diante das diversas medidas que prejudicario os beneficidrios do

sistema.

Dessa forma, a midia, enquanto aparelho ideoldgico de propaganda do Estado neoliberal busca imprimir sentidos de novidade a
reforma, trabalhando os efeitos das mudangas na vida dos cidadaos de forma positiva. Nessa trama, enredado ao discurso estatal, a
midia digital torna-se a “lingua de Estado”, definida por Pécheux (2011, p. 86) como “[...] uma série de estratégias de discurso
obstinada em evacuar qualquer contradigdo e a mascarar a existéncia das relagoes de classes: ela usa uma falsa aparéncia para

contornar indefinidamente o que todo mundo sabe e que ninguém pode dizer”.

Para Gadet e Pécheux (2004), a lingua ¢ uma questao de Estado, com uma politica de absor¢ao, invasao e anulagao das diferengas,
supondo que estas sejam reconhecidas. Contudo, pelas determinagoes impostas pela lingua em sua equivocidade, esse discurso pode
falhar, produzindo efeitos de incompletude, pois instaura ndo ditos. No jogo da lingua de Estado, o discurso neoliberal atravessa e

determina o discurso estatal, produzindo o Estado neoliberal.

Em relagio ao gerenciamento da Previdéncia, para Dugnani (2015, p. 228), o discurso neoliberal “[...] alia suas posigoes favordveis a
redugio dos beneficios sociais previdencidrios a evocagao insistente da redugio do peso do Estado”, langando uma solug¢ao: “menos

Estado, mais mercado”.

No enunciado inscrito na SD1 funcionam parafrases com efeitos de justificativas e de uma premente necessidade da reforma, pois

os sentidos sao retomados e atualizados a cada governo. A parafrase retorna aos mesmos espagos do dizer (ORLANDI, 2012b).

' Exceto em casos decorrentes de acidente de trabalho, de doenga profissional e de doenga do trabalho.

2 Mudangas listadas na Emenda Constitucional n° 103, de 12 de novembro de 2019.
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Observemos a materialidade abaixo que consta em um dos materiais de trabalho do governo Bolsonaro e integra uma noticia

publicada no site do governo.

SD2:

"A questdo é séria porque leva ao aumento da taxa de juros. O pals todo paga pelo desequilibrio da
Previdéncia. E esses privilégios, que estdo sendo defendidos, tém um custo altissimo”

Fernando Henrique Cardoso

“ Acho que a Previdéncia, de vez em quando, deve ser reformada. Na medida que é provado
cientificamente a nossa longevidade, a gente ndo pode ficar com a mesma lei feita ha cinquenta anos”

Luiz Indcio Lula da Silva

“Nesse momento, nos cabe enfrentar o desafio maior para a politica fiscal no Brasil e para varios ﬂ})))
paises do mundo, que é a sustentabilidade da Previdéncia Social em um contexto de envelhecimento

- .
92 populacio Quem disse

Dilma Rousseff

isso?

“Se ndo fizermos hoje uma readequacdo previdencidria, vocé vai ter prejuizo. Porque acontecerd o
que aconteceu na Grécia, o que aconteceu em Portugal, o que aconteceu em muitos espacos

universais. Vocé tem que readequar a Previdéncia para continuar recebendo a aposentadoria”
PREVIDENCIA E UMA

Michel Temer PAUTA DO BRASIL

“Estamos concebendo uma proposta moderna e, ao mesmo tempo, fraterna, que conjuga o equilibrio
atuarial com o amparo a quem mais precisa, separando ‘previdéncia’ de ‘assisténcia’, ao tempo em
que combate fraudes e privilégios”

lair Bolsonaro
PATRIA AMADA

SECRETARIA ESPECIALDE MINSTERIODS | g
PREVIDENCIAE TRABALHO  ECONOMIA

Figura 3: Print de um recorte de material usado na apresentagao da PEC a Comissao Especial da Camara dos Deputados

Fonte: Ministério da Economia, 2019. (Site do Governo Federal)

A SD2 atualiza formulagoes ja ditas sobre as reformas efetuadas nos governos de Fernando Henrique Cardoso, de Luis Indcio Lula
da Silva, de Dilma Rousseft, e a tentativa de institui¢ao de reforma no governo Michel Temer", mas também traz a inscri¢ao do

discurso da RP, no espago de enunciagao do atual governo.

Observamos o efeito de regularidade discursiva nos enunciados, nos quais notamos os movimentos parafrdsticos produzidos em
torno da necessidade de reformas continuas. Funcionam no discurso materializado na SD2 as seguintes retomadas discursivas:
ajuste fiscal e manutengao do equilibrio atuarial e financeiro; expectativa de vida da populacao e sustentabilidade da Previdéncia;

periodicidade de reformas; remogao de privilégios e diminuigao de desigualdades; e combate as fraudes.

Na SD2, o presidente Bolsonaro, a0 comentar sobre a proposta da reforma, declara que a RP faz separagio entre ‘previdéncia’ e
‘assisténcia’; nesse discurso, temos o funcionamento da refutagdo por denegagio, que, para Courtine (2014, p. 204-205), funciona
pelo viés do enunciado dividido e do discurso transverso'*, o qual “[...] cruza e conecta entre si os elementos constituidos pelo
interdiscurso enquanto pré-construido [...]”; no entanto, de acordo com o autor, nesse processo, os sentidos do interdiscurso sao
dissimulados no intradiscurso. O autor preconiza que a refutagao por denegagao: “[...] pode ser obtida pela supressio de um membro
de uma forma completa de refutagio; é conservado o membro que comporta a negagao contrastiva, no qual o pré-construido

elemento de saber de uma FD antagonica é¢ marcado por uma identificagdo negativa” (COURTINE, 2014, p. 206).

Retornando a SD2, ¢ possivel parafrasear a expressio |[...] “separando ‘previdéncia’ de ‘assisténcia”™ [...] pela frase seguinte: “nossa
proposta nao pretende realizar assisténcia, e sim, previdéncia”. Desse modo, o discurso, pela denegagio, produz efeitos de refutagao
aos sentidos de assisténcia a “nova” Previdéncia. Temos af o discurso transverso em funcionamento, uma vez que o termo

“assisténcia” retoma a memoria do assistencialismo.

" Devido a um pequeno apoio no Congresso Nacional e a intervengao federal na seguranga publica do Rio de Janeiro, em 2018, a proposta de reforma da Previdéncia

foi suspensa, pois a Constituigdo Federal impede mudangas no texto em periodos de intervengao federal.

' Pécheux (2014) assinala que o funcionamento do discurso transverso remete a metonimia, enquanto vinculo da parte com o todo, da causa com o efeito, do

sintoma com aquilo que ele designa etc.
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Silva, Quadros e Flach (2019) explanam que o assistencialismo consiste numa entrega de servigo, mediante a doagao, a caridade ou
favor, cujo trabalho realiza-se muitas vezes sem o respeito a singularidade do sujeito. Logo, o assistencialismo gera no sujeito
atendido uma dependéncia pelo outro (SILVA; QUADROS; FLACH, 2019). Os autores debatem a maneira e a motivagao pela qual
o assistencialismo ¢é realizado, levando em consideragao que em dados momentos, sua motivagao ¢ de cunho narcisico, envolvendo
a busca por status social, a tentativa de compensar atitudes causadoras de arrependimento por via de “boas a¢oes”, visando até

mesmo a adesao dos beneficidrios a pensamentos ideoldgicos.

Isto posto, na propaganda da RP, os sentidos de assistencialismo nao seriam bem-vindos, tendo em vista que tal significante carrega
uma memoria de sentidos de dominagao. Todavia, a denegacao produz o efeito inverso da refutagao, ou seja, nao refuta, mas
confirma os sentidos denegados, j& que, nesse processo se dd a incorporagao/dissimulagao dos elementos pré-construidos' no
discurso (COURTINE, 2014).

Pelo efeito do discurso de propaganda, a declaragio do presidente Bolsonaro materializa sentidos de que a RP proporcionara
“amparo a quem mais precisa’, sem, no entanto, ser assistencialista. Funciona no discurso uma politica de dominagao do poder
hegemonico, dado que nesse processo estao em jogo os interesses das classes mais abastadas da sociedade. Com isso, o governo nao
combate, de forma total e efetiva, as causas que resultam no estado de caréncia da populagao, nao aprofundando as raizes dos
problemas sociais para soluciona-los; e a Previdéncia, embora com roupagem de nova, nao contempla as necessidades dos

trabalhadores, visto que segue os ditames ideoldgicos neoliberais, que buscam apenas os interesses empresariais.

A maneira como a midia faz circular os discursos ¢ uma forma de interpelagao ideoldgica para a aceitagao daquilo que é (im)posto.
Nas palavras de Orlandi (2017, p. 247), “[...] ¢ o modo de circulagdo, inerente a sua materialidade, que rege a textualizagao do
discurso, afetando tanto a constitui¢io como a formulagao e, portanto, o funcionamento ideoldgico do discurso digital”. Nesse
interim, a ideologia do Estado neoliberal convoca os sujeitos a se identificarem com a FD estatal, pelo viés da metdfora que insere o
significante “novo”, e passa a significar com efeitos de uma ldgica aparente, pois o discurso estatal promete uma “nova” Previdéncia,
com sentidos de desmonte de um sistema ultrapassado, para dar lugar a algo inovador que promoverd a equidade. Assim, o retorno
do discurso da RP aos mesmos espagos do dizer no discurso bolsonarista instaura pardfrases que reforcam sentidos de justificativas

plausiveis para a RP e produz sentidos de importancia para a adogido de medidas de implementagao das mudangas.
Em prosseguimento, vejamos a SD3, constituida por trechos de um video com declaragoes do ministro da Economia, Paulo Guedes
(cf. SD1). O video comega com a exposi¢io do enunciado entoado como o slogan principal “Nova Previdéncia / E para todos / E

melhor para o Brasil”.

SD3:

“Vamos garantir as aposentadorias, vamos reduzir as desigualdades, vamos
remover os privilégios, vamos aumentar o ritmo de crescimento do Pais,
aumentar a produtividade, a acumulagdo de capital, gerar empregos. E um novo
Brasil se n6s conseguirmos fazer as reformas que precisamos. E essa reforma da
Previdéncia ¢ a primeira e a mais importante. No6s vamos melhorar o grau de
investimento na economia, nés vamos acelerar os investimentos, nés vamos
reduzir estruturalmente o déficit, voltando ao equilibrio fiscal. Isso permite juros
baixos, investimentos mais rapidos, crescimento econdmico, geracao de emprego.
Entdo ¢ definitiva, essa reforma ¢ superimportante. E estamos no caminho da
prosperidade para todos”.

Quadro I: Transcrigao de entrevista concedida pelo ministro Paulo Guedes

Fonte: Pdgina “Previdéncia e Trabalho”, no facebook

5O termo “pré-construido” foi criado por Paul Henry para designar aquilo que reporta a uma construgao anterior, exterior, porém sempre independente, opondo-

se a0 que ¢ construido pelo enunciado (PECHEUX, 2014).
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O discurso de propaganda da “nova” Previdéncia inicia-se com formulagoes que instituem sentidos de abrangéncia e de tinica saida
econdmica para o Brasil, sentidos esses trabalhados pela propaganda do governo no discurso institucional. Nesse viés, as relagoes de
forgas funcionam na SD3, porquanto o lugar ocupado por Guedes ¢é constitutivo do que ele diz, legitimando o discurso estatal de

necessidade da reforma.

Ocupando o lugar de ministro da Economia, Guedes, enquanto orador, ¢ atravessado por relagoes de forcas que determinam o
discurso. Nesse processo, percebemos também as relagdes de sentido, pois o discurso remete a outros produzidos em governos

anteriores.

Ademais, sdo retomados alguns dizeres que fortalecem o processo de interpelagao ideoldgica para a adesido dos sujeitos ao discurso
da RP. Primeiramente, a repeti¢ao do verbo “vamos” produz sentidos de legitimagao, de veracidade as promessas elencadas, bem
como de uma voz coletiva que abrange a voz de toda a sociedade. Outras expressoes se destacam nessa cadeia de dizeres, instituindo

uma familia parafrdstica para o significante “nova” Previdéncia:

garantia de aposentadorias
reducdo de desigualdades
remocao de privilégios

aumento do ritmo de crescimento
aumento da produtividade
acumulo de capital

geragdo de empregos

melhora do grau de investimento
aceleracdo dos investimentos
redugdo estrutural do déficit
volta ao equilibrio fiscal

AN NN N VN N N N NN

Quadro 2: Familias parafrdsticas para o significante “nova” Previdéncia

Fonte: Elaboragao propria.

As familias parafrasticas para o significante “nova” Previdéncia produzem sentidos de crescimento economico e,
consequentemente, de beneficios aos segurados. Para Indursky (2011), as formulagdes podem trazer o mesmo sentido, como ocorre
numa familia parafrastica que funciona enquanto matriz de sentido. Indursky (1997) defende que no interior de uma familia

parafrdstica pode-se estabelecer a comparagio entre o mesmo e suas repetigoes, decorrendo dai a regularizagao do sentido.

Nessa relacao de repetibilidade, as expressoes produzem efeitos de sentidos de beneficios para a “nova” Previdéncia, num jogo de
forga que busca manter a regularizagao dos dizeres na proposta, mas também instituem sentidos em fuga, ja que dispersam o teor
das regras que serao implementadas no processo de “crescimento” e o sacrificio dos trabalhadores para se alcancar os beneficios.

Notamos no discurso o que preconiza Pécheux (2015, p. 20): “a novidade nao tira a opacidade do acontecimento”.

Silva Sobrinho (2019) afirma que certas discursividades que clamam por “mudangas” e “reformas” sao tomadas ideologicamente
como principios essenciais aos programas de gerenciamento da produgao e ao direcionamento do Estado burgués, que anuncia a
globalizagdo, e suas praticas neoliberais, como uma estrada sem volta para a sociedade. Funciona no discurso a “lingua de Estado”,

produzindo efeitos de sentidos voltados a interesses capitalistas, instituindo efeitos ideoldgicos de crescimento economico.

Segundo Dugnani (2009), com o objetivo de potencializar os lucros, os agentes neoliberais pressionam a fim de que haja mudangas
que direcionem recursos ao mercado financeiro, mas que, contraditoriamente, afetam de forma negativa a massa da populagao.
Nessa dire¢do, constatamos o discurso ideoldgico da reforma e os ideais do sistema capitalista. Nogueira (2017) comenta que os
discursos sobre as relagoes de trabalho, a depender da posicao em que sao produzidos, instituem uma maneira de reescrever o

capitalismo na tentativa de que ele permaneca (re)significando.
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Retornando as formulagoes da SD3, Guedes enuncia: “E um novo Brasil se nés conseguirmos fazer as reformas que precisamos. E
essa reforma da Previdéncia ¢ a primeira e a mais importante”. Constatamos aqui a regularidade no que tange aos rumos concedidos

pelas modificagoes ao pais, que se tornard um “novo Brasil”.

Essa metaforizacao de sentidos variando de “reforma” para “nova” produz efeitos de que nao haverd retrocessos, uma promessa de
que com a adogao das “novas” medidas nao havera retirada de direitos trabalhistas. Guedes torna-se ai o “garoto-propaganda” do
Estado neoliberal, pois também usa a lingua de Estado para interpelar os individuos em sujeitos neoliberais, anunciando que a
“reforma” no sistema previdencidrio “¢ a primeira e a mais importante”. Ou seja, as modificagoes na Previdéncia sao o primeiro

passo para outras reformas em outros dmbitos, que ganharao folego com a aprovagao da primeira.

Observa-se a importancia atribuida pelo discurso estatal a RP como um caminho a ser trilhado para abrir novos trajetos. O discurso
enunciado por Guedes promete como resultados das mudangas, um avango no que diz respeito a economia. “N6s vamos melhorar
o grau de investimento na economia, nds vamos acelerar os investimentos, nds vamos reduzir estruturalmente o déficit, voltando
ao equilibrio fiscal. Isso permite juros baixos, investimentos mais rapidos, crescimento econdomico, geragao de emprego”. Mais uma
vez funciona a lingua de Estado, na interpelagao ideoldgica, com efeito de estruturagao econdémica com possibilidades de ascensao
quanto aos postos empregaticios; sao sentidos de evidéncia aparentemente 16gica, mas o discurso é sempre opaco, e os sentidos
sempre podem ser outros (PECHEUX, 2014, 2015).

Para encerrar, o ministro enuncia: “Entao ¢ definitiva, essa reforma é superimportante. E estamos no caminho da prosperidade para
todos”. Essa conclusdo retoma num processo parafrastico o sentido de que a reforma da Previdéncia “é a mais importante”. Nesse
ambito, o discurso da “nova” Previdéncia indica um novo caminho, o “caminho da prosperidade para todos”. E mais uma promessa

do Estado neoliberal, como recompensa pela adesao dos sujeitos ao discurso de defesa da RP.

Ao analisar o discurso de gestao empresarial da/na Petrobras, Nogueira (2015) assinala que a nogao de prosperidade funciona pelo
efeito de pré-construido, isto ¢, hd um pré-construido sobre “prosperidade na vida”, podendo ser alcancada pelo trabalho e

funcionando como um lugar de identificagao a classe trabalhadora.

Nogueira (2015) complementa que a ideologia s6 funciona nesses sujeitos pelo fato de que existe uma tomada de posigao de
identificacao, em que o sujeito se identifica com algo, numa relagao de projecao imagindria discursiva, correspondendo nesse caso
a prosperidade (possivel). A autora assevera que a relagao sustentada no discurso da prosperidade ¢ um engano, visto que ¢ uma
ilusao consumista inerente do capitalismo. Nessa perspectiva, Nogueira (2015, p. 174) declara que “[...] a prosperidade é a promessa

do capitalismo”.

No funcionamento da interpelacio ideoldgica, os efeitos de sentidos neoliberais, com a promessa de prosperidade, sio instituidos e

linearizados no intradiscurso, haja vista uma proposta de reforma que supostamente contempla um novo futuro.

Em um estudo implementado por Tenério Neto e Ericson (2020)', os pesquisadores relatam que, no plano politico brasileiro, o
imagindrio de um futuro de prosperidade ¢ recuperado com vistas a atribuir-lhe a responsabilidade de eliminagao da corrupgao, da
velha politica, alimentando o desejo pelo milagre econdémico. Os autores buscam discutir de que forma o discurso neoliberal se
apresenta, silenciando o antagonismo de classes sociais, na medida em que recupera uma meméria que refor¢a uma unidade quanto

aum futuro que nio chega.

Para Tendrio Neto e Ericson (2020), no ambito discursivo, esse imagindrio continua produzindo sentidos, dado que surge como
um recorte de um passado memoravel, remontando a campanhas politicas que visavam o desenvolvimento econdomico, a exemplo

de: “50 anos em 5” (campanha eleitoral de Juscelino Kubistchek — 1955); “Collor ¢ progresso. Um novo tempo vai comegar”

16 Pesquisa feita a partir de um corpus extraido do documento “Uma ponte para o futuro”, formulado pelo Partido do Movimento Democritico Brasileiro - PMDB
(2015).
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(campanha eleitoral de Fernando Collor - 1989); “O Brasil nao pode voltar para trds. Avanga Brasil” (campanha eleitoral de

Fernando Henrique Cardoso — 1998).

Nesse jogo enredado por diversas FDs, como vimos, funcionam substitui¢des de enunciados, no trabalho metaférico, quando as
gestoes governamentais mudam, produzindo parifrases ao processo de “crescimento econdmico”. Desse modo, ha uma
regularidade discursiva quanto ao progresso, “inculcando”, nas palavras de Pécheux (2014), sentidos de necessidade de caminhar
para frente. Pontuamos que o discurso de novidade é atravessado por ideais neoliberalistas e funciona apenas como uma roupagem,

uma camuflagem de velhas praticas de exploragao ao trabalhador e de cortes de direitos.

Nessa trama discursiva, percebemos uma relagao entre o siléncio, a metéfora e o interdiscurso, como aponta Orlandi (2012a),
quando descreve sobre a nogao “sentidos em fuga”, explanando que estes sao desmanche, explosiao que desestabiliza e produz
desordenagao de movimento. Temos na SD3 que a ideologia dominante no Estado neoliberal interpela a populagao a participar do
processo de mudanga, instituindo efeitos de democracia, de engajamento e de compromisso com o crescimento econdomico.
Entretanto, outros sentidos sdo silenciados no discurso das novidades nas regras previdencidrias, como a penalizagao do trabalhador

e a defesa dos interesses dos empresdrios.

4 CONSIDERACOES FINAIS

O discurso sobre a “nova” Previdéncia, pelo efeito metaforico do termo “nova”, funciona de maneira a produzir efeitos de um
sistema que pretende acabar com privilégios, promover a equidade, nao se equivalendo a reparos. A midia digital propaga, pela
circulagdo em massa, sentidos de rejeigdo ao sistema entdo vigente e preconiza sua necessaria substituicdo, tendo em vista sua

urgéncia, supostamente imprescindivel ao crescimento econdmico do pais.

O discurso é afetado pelas relagoes de forcas e de sentidos, com fortes determinagoes do discurso neoliberal. Nesse processo, a midia
funciona como aparelho ideoldgico e maquina de propaganda do Estado e faz circular, com intensidade e celeridade, efeitos de
sentidos de fortalecimento a proposta estatal, na tentativa de “inculcar” na mente da populagio a importancia das medidas do “novo”

sistema previdencidrio.

Todavia, o discurso funciona sob as tensoes da transparéncia e da opacidade e, dessa maneira, as palavras, expressoes e proposicoes

mudam de sentido conforme as posicoes daqueles que as empregam (PECHEUX, 2014).

Portanto, no jogo dos ditos, inscrevem-se os nao ditos e assim os sentidos paraa “nova” Previdéncia podem ser outros bem distintos

daqueles determinados pela FD neoliberal, a exemplo da penalizagao dos trabalhadores e do retrocesso das conquistas trabalhistas.
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