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RESUMO

O objetivo deste paper € apresentar um panorama da presenga e das interagdes existentes entre
Centros de Pesquisa em Turismo (CPT) entre os paises do Mercosul, como pré-requisito de
inovagdes no campo do turismo. Foi utilizado um método quantitativo e qualitativo de
analise. Como resultado, verificou-se uma distribuicdo assimétrica dos CPTs entre os paises,
com énfase inespecifica e sem relagdo uns com os outros. Neste contexto, o estagio de
institucionalizacdo da produ¢do de conhecimento em turismo, como condi¢do prévia para o
seu desenvolvimento, ainda ¢ incipiente.

Palavras-chave: Turismo. Oferta Educativa. Centro de Pesquisa. Conhecimento.

ABSTRACT

The aim of this paper is to presente an overview about the existence and the likely interactions
of Tourism Research Centres (TRC) among the Mercosul countries, as a prerequisite of
innovations in tourism field. It was used a quantitative and qualitative method of analysis. As
a result it was found an asymmetrical distribution of TRC between the countries, with
nonspecific emphasis and no relation to each other. In this regard the institutionalization stage
of knowledge production in tourism, as a precondition of its development, is still incipient.

Keywords: Tourism. Educactional Offer. Research Centre. Knowledge.
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1 INTRODUCAO

A producdo de conhecimento contribui muito para um aperfeicoamento de técnicas
que podem ser aplicadas na realidade, contribuindo para o desenvolvimento. Para Leniado e
Santos (2012) o papel do conhecimento ¢ construtivo pois possui ilimitadas possibilidades no
avango da ciéncia e da cultura de uma nag¢do ou conjunto de nagdes empenhadas em projetos
conjuntos. As inovagdes tecnoldgicas e sociais sdo fatores indispensdveis para o
posicionamento dos paises em ambito global. Por um lado, a producdo técnico-cientifica
corresponde a uma exigéncia do sistema de producao capitalista, mas, por outro, incentiva a
discussdo para debates e producdo de praticas mais democraticas (LANIADO; SANTOS,
2012).

A produgdo de conhecimento, em geral, ¢ feita por centros de investigacdo (pesquisa)
ou universidades. Os centros de pesquisa sdo organismos responsaveis por fazer pesquisas e
descobrir novas técnicas, inovando em estratégias e fazendo comparagdes da teoria com a
pratica. Sao responsaveis pela geracdo de novas tecnologias necessarias para a sociedade,
influenciando diretamente em seu desenvolvimento.

A interacdo entre centros de pesquisa pode contribuir para o aumento da geragdo
dessas tecnologias, em questdo de quantidade e principalmente de qualidade dos estudos e
técnicas adquiridos. Ou seja, a (maior ou menor) interagdo entre os centros de pesquisa ndo so
retroalimenta a producdo de conhecimento como também potencializa.

Nesse sentido, visando estabelecer um panorama a respeito dos centros de pesquisa em
turismo/CPT e suas possiveis interacdes, no ambito do Mercosul, ¢ que se insere esta
investigacdo — ainda em curso — cujos resultados preliminares, realizados a partir de um
recorte do estudo mais amplo , sdo apresentados a seguir. Para tanto, neste artigo visa-se: (1)
identificar e quantificar os CPT existentes nos paises do Mercado Comum do Sul / Mercosul;
(2) especificar qual a 4rea de conhecimento de cada um; (3) comparar as énfases de estudos
de cada centro de pesquisa e apontar possiveis integracoes entre eles, € por fim (4) identificar
a existéncia de relagdes formais entre esses centros e os possiveis resultados dessas
interagdes, como, por exemplo, os projetos de pesquisa em comum e intervengdes ja
realizadas em alguma regido.

O Mercosul ¢ um cendrio importante para a investigagdo sobre producdo de
conhecimento em turismo, pois, a excecdo do México , € a regido que mais tem produzido

pesquisas em turismo na América Latina, tendo recentemente promovido a ligagdo de redes
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sociais (de pesquisadores) e organizacionais (de institui¢des) entre as academias cientificas de
turismo de varios paises, como se verifica em eventos de grande porte (cf. CLAIT, 2012;
ANPTUR, 2013).

Além de seus objetivos comercias - a livre circulacdo de bens, servigos e fatores
produtivos, do estabelecimento de uma Tarifa Externa Comum (TEC), ado¢do de uma politica
comercial comum (MERCOSUL, 2013) — o Mercosul também estabelece a uma ampla
plataforma para a discussao e elaboragdo de acdes conjuntas, sobre diferentes tematicas como
educagdo, cultura, meio ambiente, entre outros, incluindo o turismo (LANIADO; SANTOS,
2012). Esses lacos formais facilitam a integracdo dos paises inclusive na area da produgdo
cientifica, as universidades e centros de pesquisa podem se filiar com a finalidade de
promover o turismo na regiao, desenvolvendo técnicas e saberes especificos do setor.

Nesse sentido, considerando este rico contexto e o oportuno momento de produgdo de
conhecimento na América do Sul, em particular, no Mercosul (FREY, 2014; NASSI-CALO,
2014), ¢ que se justifica a realizagdo deste estudo com vistas a parcerias entre os CPT desses
paises, j4 que a constituicdo de uma rede de CPT poderia distribuir informacdes e trocar
experiéncias do setor turistico, visando contribuir para o bem estar economico e social dos
paises envolvidos na rede de CPT. Além disso, conhecimentos poderiam ser aplicados
empiricamente contribuindo assim para o aumento na tendéncia de crescimento no fluxo
turistico da América do Sul, j& que apesar desse crescimento a atividade de pesquisa ainda
carece de melhores investimentos € um conhecimento mais aprofundado dessa realidade pode
nos ajudar a direcionar a construcao de uma agenda institucional de pesquisas bem como a
orientar os investimentos ¢ as realizagdes nesta area.

Para organizar a exposicdo das ideias, além desta introdugao, este artigo ¢ constituido
por cinco partes. Primeiramente, abordamos a importdncia das relagdes entre
desenvolvimento e turismo € como o turismo pode contribuir para a geracdo de
desenvolvimento com foco na produgdo de conhecimento cientifico, tedrico e aplicado, via
centros de pesquisa e suas parcerias e redes visando ampliacio do conhecimento e sua
democratizagdo. Na sequéncia, descrevemos o método de pesquisa utilizado quanti-
qualitativa, com espago para a analise estatistica descritiva e a elaboragdo de um protocolo de
pesquisa proprio para dar conta da diversidade e amplitude dos dados recolhidos. Em
seguida, evidenciamos, a partir da andlise das areas especificas de pesquisa, a malha de

centros de pesquisa existente no Mercosul bem como as possiveis interagdes entre eles, no
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sentido de aprimorar técnicas em vista ao desenvolvimento turistico regional desses paises.

Por fim, apontamos as consideragdes a que este estudo nos permitiu chegar.

2 DESENVOLVIMENTO - TURISMO - DESENVOLVIMENTO?
2.1 DESENVOLVIMENTO - TURISMO

Inversamente ao senso comum que prega (acriticamente) o turismo como fonte de
desenvolvimento, alguns autores (MONTEJANO; 2001; OURIQUES, 2008; PIMENTEL,
PIMENTEL; 2012; 2013) tém evidenciado que esta relacdo ndo ¢ tao simples e linear,
apontando, desde uma perspectiva macrossocial, que o grau de desenvolvimento entre os
paises afeta a existéncia ou nao de turismo e o modo (possibilidade) de o turismo ser revertido
em desenvolvimento.

Montejano (2001), por exemplo, percebeu que os paises desenvolvidos (Estados
Unidos, Inglaterra, Alemanha, Japao, etc.) sdo os principais emissores de turistas mundiais, e
também apresentam o maior gasto diario médio por viagem, a0 mesmo tempo, possuem uma
alta demanda por turismo interno, além de apresentarem um elevado receptivo de turismo
internacional. Quanto aos paises de desenvolvimento intermediério (Grécia, Turquia, Crodcia,
etc.) sdo paises predominantemente receptores, ¢ contam também com o mercado interno de
turismo aquecido. Ja os paises em desenvolvimento, ou subdesenvolvidos, em sua analise, sdo
predominantemente receptores.

Sinteticamente, poderia se elaborar trés grupos (MONTEJANO, 2001):

e O primeiro seria composto por aqueles paises pequenos e especializados
(Bahamas, Costa Rica, Reptblica Dominicana, etc.);

e No segundo se incluem aqueles paises pouco especializados, porém receptivos
(China, Malasia, México);

e O terceiro ¢ integrado por paises de receptivo reduzido (Bolivia, Equador,

Nicaragua, Paraguai e Brasil);

Ainda, Montejano (2001) analisa o caso dos paises de economia planificada,
principalmente os paises do leste europeu, e observa que eles eram receptores € emissores.
Diferiam-se dos paises desenvolvidos, pois apesar de apresentarem emissdo alta, eram
emissores principalmente para os proprios paises do leste europeu, e, além disso, registravam

baixo gasto médio por viagem.
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Ouriques (2008), por sua vez, observa que nos ultimos 50 anos os paises
subdesenvolvidos t€ém empreendido grande esforgo (isengdes, incentivos, doacdes de terra,
etc.) para mudar esse cenario, contudo, ainda ndo foi suficiente para alterar a estrutura
mundial da economia turistica. O autor analisa alguns numeros apresentados pela

Organizacao Mundial do Turismo (OMT), relativos ao periodo de 1990 — 2004:

Tabela 1: Chegada de turistas por regido do mundo

Regiio 1990 1995 2000 2004
Europa 60,45 58,24 57,55 55,38
EUA + Canada 12,42 11,17 10,30 8,51
México + América Central 435 422 3,63 3,44
Caribe 2,59 2,59 2,48 2,36
América do Sul 1,76 2,17 2,21 2,09
Asia + Oceania 12,77 15,30 16,19 18,98
Africa 3,47 3,78 4,11 4,50
Oriente Médio 2,19 2,53 3,52 4,73
Total 100,00 100,00 100,00 100,00

Fonte: Ouriques (2008, p.7)

Como ¢ possivel notar, a Europa concentra a maior parte do fluxo mundial de turistas
(55,38%), seguida pelo conjunto composto pelos continentes asidtico e Oceania, que
apresenta consideravel aumento do numero de turistas, o que se deve, principalmente, pelo
crescimento do turismo na China, crescimento este ocasionado, segundo Ouriques, de um
lado, pela abertura politica e econdmica promovida pelo pais ao longo dos anos 1980, e de
outro, a baixa valorizacdo da moeda chinesa, que favorece o cdmbio para os turistas. Europa,
Estados Unidos e Canada concentraram, em 2004, 63,89% do fluxo turistico mundial.

Como consequéncia dessa distribui¢do do fluxo internacional de turistas, a distribui¢ao
da receita turistica internacional também ¢ desequilibrada entre paises desenvolvidos e

subdesenvolvidos.

Tabela 2: Receita turistica internacional por regido de destino (em%)

Regido 1990 1995 2000 2004
Europa 52,89 51,66 48,28 51,01
EUA + Canada 18,83 17,74 19,70 16,08
México + América Central 2,37 1,93 2,40 2,58
Caribe 3,23 2,98 3,56 2,99
América do Sul 1,83 1,75 1,91 1,84
Asia + Oceania 17,20 19,65 18,73 20,62
Africa 2,37 2,07 2,18 3,15
Oriente Médio 1,90 2,66 3,65 4,04
Total 100,00 100,00 100,00 100,00

Fonte: Ouriques (2008, p.9).
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Como se vé na tabela 2, a Europa, os Estados Unidos e o Canadd, juntos,
concentravam 71,16% das receitas mundiais em 1990, passando em 2004 a 64,96%. Apesar
dessa redugao, ¢ ainda inegavel concentragdo das riquezas do setor nesses paises.

Sendo assim, o autor questiona, inclusive, o recorrente argumento de que o turismo,
em si, leva ao desenvolvimento. Para ele, o desenvolvimento econdmico parece, ao contrario,
proporcionar as condi¢des para que o turismo se desenvolva.

Para reforgar este argumento, o autor ainda menciona que, na periferia do capitalismo,
o turismo nado tem se apresentado como uma base para o desenvolvimento, € “nos casos mais
extremos, o turismo internacional impds aos paises emergentes uma forma de
desenvolvimento de tipo neocolonial, isto €, retira poder dos niveis local e regional e o
concentra nas maos das companhias multinacionais” (OURIQUES, 2008, p.12).

Durante o século XX o processo de desenvolvimento esteve relacionado a
industrializacdo, através do crescimento das cidades e da exploracdo dos recursos naturais.
Contudo no presente momento essa visdo ¢ ultrapassada. Assim no século XXI o
desenvolvimento passou a ser atrelado a novas perspectivas de melhorias associados a
qualidade de vida. Segundo Tomazzoni, Patrucco e Buhler (2014) toda e qualquer proposta de
crescimento econdmico somente tem razao, fundamentado em sentido de priorizar a inclusao
social.

Dessa forma, segundo Oliveira (2002) o desenvolvimento deve resultar do
crescimento econOmico acompanhado de melhoria na qualidade de vida, ou seja, deve
melhorar os indicadores de bem-estar econdmico e social (pobreza, desemprego, satude,
educagdo, moradia e alimentacdo). A industrializacdo consegue aumentar a estrutura
produtiva, mas, entretanto, aumenta as disparidades entre o crescimento econdmico € o
desenvolvimento, diminuindo a qualidade de vida da populagdo (OLIVEIRA, 2002).

O desenvolvimento tanto econdmico quanto social ¢ de grande importancia para a
sociedade. O aumento da producao e da produtividade do sistema econdmico sdo elementos
essenciais para aumentar o bem-estar da populacdo, obtendo assim um maior
desenvolvimento humano. Ou seja, o que importa, ¢ como os frutos do progresso, da
industrializagdo, do crescimento econdmico sdo distribuidos para a populagdo de modo a

melhorar a vida de todos (OLIVEIRA, 2002).
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2.2 TURISMO - DESENVOLVIMENTO

O turismo se tornou uma opc¢ao viavel para os paises em desenvolvimento. A renda
obtida com o turismo escorre para diferentes grupos da sociedade, ou seja, o consumo de
viagens e servicos de lazer, tem uma caracteristica multisetorial do turismo, proporcionando o
desenvolvimento de varios segmentos produtivos (TOMAZZONI, PATRUCCO & BUHLER,
2014).

Dessa forma, o turismo pode beneficiar diretamente grupos mais pobres, através de
oportunidades de empregos para a populagao local em empresas de turismo, que oferecem
bens e servigos aos visitantes, reduzindo assim os niveis de pobreza (OMT, 2014) e incluindo
a sociedade no processo de desenvolvimento.

O desenvolvimento do turismo pode contribuir para a diminui¢cdo da pobreza (geracao
de empregos) e para o aumento da infraestrutura em geral (estradas, saneamento,
comunicagdo, abastecimento de dgua, etc), contribuindo para o bem-estar da populacdo local.
Mas, para tanto, ¢ necessario um planejamento coerente e responsavel no destino turistico
para que ndo haja o esgotamento desses recursos e para que a atividade realmente possa
proporcionar beneficios e qualidade de vida.

Todavia, é necessario que se produza conhecimento mais preciso € seguro que possa
orientar a interven¢do na realidade. Para isso, os paises do Mercosul podem aproveitar a
alianga existente do bloco econdmico, para juntos transformarem a atividade turistica como
parceira no crescimento e desenvolvimento de seus paises.

Em 2013 o turismo obteve um crescimento de 4% na Ameérica Central e de 2% na
América do Sul, apresentando uma desaceleragdo em comparagao a 2012 (OMT, 2014). Esse
dado demonstra a incapacidade dos paises do sul em desenvolverem o turismo na regido, o
que se torna curioso ja que o turismo ¢ um mecanismo de importante influéncia para os paises
em desenvolvimento, podendo contribuir de forma significativa para o crescimento
socioecondmico.

O turismo esta sempre a procura de desenvolvimento. Com a chegada dos turistas o
sistema de produgdo ¢ acelerado gerando um crescimento econdmico para as cidades e
regides. Portanto o turismo deve chegar nas cidades como forma de beneficiar a populagao
local e ndo de prejudicar. Ou seja, pode haver desenvolvimento, mas as caracteristicas

daquela cidade ou regido devem ser preservadas, como por exemplo, as caracteristicas
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culturais, gastrondmicas e arquitetonicas, € uma maior circulacdo de capital contribui para o
desenvolvimento de uma forma geral.

A interagdo entre CPT podem proporcionar esse desenvolvimento mais humano. Os
estudos e técnicas adquiridos e disseminados uns para os outros facilita a abordagem e a
criacdo de modelos de desenvolvimento que sejam capazes de promover o desenvolvimento
socioecondmico. Através de estudos e pesquisas, que se € possivel interferir na realidade

proporcionando melhorias para a populagao.

3 CENTROS DE PESQUISA EM TURISMO (CPT) E SUAS POSSIVEIS FORMAS DE
INTERACAO

3.1 CENTROS DE PESQUISA EM TURISMO

A producdo de conhecimento contribui muito para um aperfeigoamento de técnicas
que podem ser aplicadas na realidade, contribuindo para o desenvolvimento. Os centros de
pesquisa sdo organismos responsaveis por fazer pesquisas e descobrir novas técnicas,
inovando em estratégias e fazendo comparagdes da teoria com a pratica. Sdo responsaveis
pela geracao de novas tecnologias necessarias para a sociedade, influenciando diretamente em
seu desenvolvimento. A interagdo entre centros de pesquisa pode contribuir para o aumento
da geragdo dessas tecnologias, em questdo de quantidade e principalmente de qualidade dos
estudos e técnicas adquiridos.

Os CPT nas universidades ajudam a promover o crescimento da industria turistica,
através da formacdo académica ou de pesquisas que busquem estudar as areas importantes
para o desenvolvimento da atividade em questdo. Resumidamente, os CPT tém como
principal objetivo fornecer dados para que politicas de desenvolvimento em turismo possam
ser geradas a partir de um fundamento. Os dados criados por estes centros partem de estudos
multidisciplinares, levando em conta diversos aspectos, desde ambientais a socioculturais para
promover discussdes acerca dos avancos e desenvolvimento do turismo, buscando também

solucionar os problemas encontrados pela industria do turismo (CHRISTIAN, s/d).

3.2 FORMAS PONTUAIS: PARCERIA E COOPERACAO

As organizagdes responsaveis pela producdo de conhecimento ou pesquisa e
conhecimento (P&D) — geralmente centros de pesquisa, publicos ou privados, e as

universidades — podem interagir de diferentes maneiras e com diferentes propdsitos, sejam
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comerciais, filantropicos ou de desenvolvimento social. Para isso, em geral, torna-se
necessario que essas organizagdes especializadas nesta fungdo (produgdao de conhecimento)
interajam com outras que medeiam a difusdo do conhecimento gerado para uma ampla parte
da populagao.

A parceria e coordenagdo sdo mecanismos de descentralizacdo e de compartilhamento
de técnicas e informagdes que ajudam na pratica do desenvolvimento econdmico e social. As
iniciativas de parcerias e cooperacdo veem se transformando em grandes mecanismos na
economia atual, e se encontram nos ambitos das relagdes interorganizacional e intersetorial.
Os atores envolvidos ganham vantagens a nivel econdmico e social, através da reducao de
custos a longo prazo, aumento da eficiéncia, equidade e harmonia entre os atores,
proporcionando uma maior rapidez nas tomadas de decisdes (AMARAL, 2014).

A cooperagdo envolve a comunicagdo, a troca de informagdo, o ajustamento de
atividades, e trocas de recursos para atingir metas e objetivos. A divisdo do trabalho ¢ seu
ponto forte, sendo que cada ator desenvolve suas atividades de forma independente, apesar de
haver coordenacao entre eles (AMARAL, 2014).

Para Tuomela (2010), cooperagdo significa trabalhar em conjunto para o mesmo fim
coletivo e agir em conjunto para atingir esse objetivo, no sentido de que os envolvidos nao
possuem capacidade para resolver os problemas sozinhos. J4 a parceria apresenta aspectos
como a partilha de recursos, o trabalho em conjunto a existéncia de interacdes frequentes.
Estas podem ser altamente estruturadas por acordos legais vinculativos (relagdes de
cooperacoes formal), ou por acordos verbais ndo formalizados (relacdes de cooperagao

informal) entre os atores envolvidos (SELIN; CHAVEZ, 1995).

3.3 FORMAS PERENES: ESTRUTURA EM REDE

As redes podem ser compreendidas como formas independentes de coordenagdo de
interacdes. A cooperacdo € o aspecto central da rede, ¢ baseada em confianga entre os atores
autonomos e interdependentes. Esses trabalham em conjunto, levando em conta o interesse de
seus parceiros, pois essa forma de coordenag@o ¢ o caminho mais facil para cada um atingir
seus objetivos particulares (FREY, 2003).

O estudo das redes sociais pode ter uma perspectiva abrangente, dependendo do tipo
de estudo que se pretende identificar. As redes sociais podem ter seu foco em diferentes tipos

de relagdes, como, por exemplo, as relacdes dos atores de uma mesma organizagdo, ou de
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interagdes de organizagdes diferentes, ou somente de organizacdes do setor publico ou
privado (KNUPP, 2014).

Essa relacao entre os atores sociais se da em contextos e campos variados, imersos em
setores especificos ou ndo, em regides delimitadas, proximas ou distantes. A partir de uma
analise sobre as redes é possivel quantificar e qualificar as relagdes entre os atores como
formais/informais, fortes/fracos, cooperagdo/competicao, e dessa forma compreender as
interdependéncias e as assimetrias de poder existentes nas agdes coletivas (KNUPP, 2014).

A andlise interorganizacional identifica inter-relacdes de organismos distintos que
cooperam de modo formal ou informal em prol de um projeto ou objetivo comum. As
organizagdes agem no interior de um sistema de relagdes concretas em permanente
desenvolvimento, e essa relagao, além de proporcionar forga, proporciona também contetido
(GRANOVETTER, 1985).

Essa forma de estrutura da rede se torna atraente para os CPT, pois a jungdo de varias
técnicas e experiéncias diferentes produzidas por cada um deles ou por eles conjuntamente,
facilita a incorporagdo de mecanismos mais elaborados. O que facilita, j4 que otimiza tempo e
recursos, dando mais qualidade nas técnicas e discussoes.

Essas interagdes que formam a rede podem proporcionar uma maior qualidade e
quantidade do conteudo produzido pelos mesmos, podendo promover o desenvolvimento
nessas regides, gerando beneficios e qualidade de vida para as populagdes. E nesse sentido

que ¢ proposto uma interagao entre os CPT no Mercosul.

4 METODOLOGIA

Apresentamos aqui um recorte de uma pesquisa — inserida num contexto mais amplo
que mapeou as universidades de 23 paises selecionados com o objetivo de tracar um
panorama da oferta educacional superior ¢ da producdo de conhecimento em turismo em
ambito mundial (PIMENTEL, 2013).

Nesse estudo utilizou-se uma metodologia quanti-qualitativa, que nos permitiu um
estudo mais completo em relacdo a realidade estudada, dessa forma € possivel analisar em
numeros o nosso panorama da quantidade de CPT e em seguida interpretar esses dados de
acordo com as suas respectivas categorias (VEAL, 2011), sendo possivel fazer um estudo das
provaveis relacdes entre os CPT do Mercosul com vistas ao desenvolvimento turistico na

América do Sul.
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Esta pesquisa, de cunho exploratorio e descritivo, seguida pelo método survey,
seleciona amostragem e aplica técnicas quantitativas de coleta de dados, que posteriormente
sao descritos e estabelecida as relagdes existentes entre eles (GIL, 1995).

Foram investigadas 2834 institui¢cdes de ensino superior (IES) distribuidas da seguinte
forma:129 na Argentina; 2429 no Brasil, 67 no Paraguai, 39 no Uruguai e 170 na Venezuela.
Em todos os casos recorreu-se a um censo das IES declaradas existentes nestes paises,
disponivel pelo Ministério da Educagao, ou entidade governamental de nivel nacional similar,
para uma identificacdo inicial. Posteriormente, complementou-se o levantamento através de
uma busca em fontes secundarias e também pelo conhecimento prévio sobre as institui¢cdes de
ensino existente nos paises investigados.

Posteriormente ao levantamento do niimero de universidades de cada pais, buscou-se o
endereco eletronico de cada institui¢do de ensino, com vistas a verificar quantos e quais
cursos de turismo sdo oferecidos no pais, em que departamento ou unidade estava vinculado e
se possui centros de pesquisa, entre outras categorias.

A partir dos dados obtidos via o enderego eletronico de cada universidade de cada
pais, foi possivel fazer uma andlise de contetido quantificando os CPT existentes e os
selecionando em suas respectivas areas do conhecimento. Para tanto elaborou-se um
protocolo de pesquisa (PIMENTEL; PAULA, 2014) por meio do qual foram coletadas,
ordenadas e classificadas as universidades e seus centros de pesquisa, segundo categorias
tematicas pré-estipuladas com base em estudos anteriores (PIMENTEL, 2013).

De posse desses dados foi feito um corte nos cinco paises do Mercosul para identificar
os dados relevantes para essa analise. Assim, com base na identificagdo dos CPT e na
descri¢do de suas caracteristicas foi possivel esbogar as redes e integracdes vidveis entre esses
centros, facilitando a visualizagdo das discrepancias entre a quantidade de centros e suas
respectivas énfases de estudos entre os paises selecionados.

Argumenta-se que a integra¢do de centros de pesquisa pode gerar dados, informagdes
e tecnologias relevantes para a industria do turismo contribuindo para o desenvolvimento
turistico na regido, ndo somente no sentido econdmico, mas de desenvolvimento humano,
com participacdo democratica, trazendo beneficios para as sociedades envolvidas no sentido
de um maior bem estar social.

A pesquisa documental, feita através dos sites oficiais das universidades, obteve

algumas limitagdes. Como o procedimento de levantamento dos dados foi feito via internet as
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universidades encontradas foram aquelas que estavam com seus enderecos eletronicos
disponiveis e ativos na rede. Todavia houve casos em que mesmo sendo identificada a
instituicdo o sitio eletronico nao estava disponivel, ou mesmo ¢ possivel que alguma
instituicao ndo tenha sido identificada. Como decorréncia da metodologia utilizada também os
dados encontrados sobre cada universidade foram somente aqueles que estavam disponiveis
em seus sites oficiais. Dessa forma pode haver alguma incompatibilidade com a realidade, no
sentido de que as atualiza¢des das informagdes podem nao ter sido realizadas. No caso do
Brasil, diante da impossibilidade de se recuperar os dados de todas as IES recorreu-se a uma

amostragem aleatdria simples.

5 ANALISE
5.1 LOCUS DE PESQUISA: MERCOSUL

O Mercado Comum do Sul (Mercosul) ¢ a unido aduaneira de cinco paises da América do Sul.
Inicialmente composto por Argentina, Brasil, Paraguai e Uruguai, o objetivo primordial do
Tratado de Assungdo (denominacdo dada ao tratado para a criacdo do Mercosul) ¢ a

integracdo dos quatro Estados participes:

[...] por meio da livre circulagio de bens, servigos e fatores produtivos, do
estabelecimento de uma Tarifa Externa Comum (TEC), da adogdo de uma politica
comercial comum, da coordenagdo de politicas macroecondmicas e setoriais, ¢ da
harmonizagdo de legislagdes nas areas pertinentes. Em dezembro de 1994, foi
aprovado o Protocolo de Ouro Preto, que estabelece a estrutura institucional do
MERCOSUL e o dota de personalidade juridica internacional. ITAMARTY, 2014,

s/p).

A partir de 31 de julho de 2012 o bloco passou a contar com a presenga de um quinto
membro, a Venezuela, pais este que s6 pode ser incluido devido a suspengdo temporaria do
Paraguai, ja que este vetava a inclusdo dela no bloco.

O Mercosul trata de varias questdes como social, politica, educacional, cientifica.
Aborda questdes relativas ao comércio, mas também se preocupa com tudo aquilo que se
relaciona com o bem-estar dos cidaddos como a educagdo, a protecdo do meio ambiente,
melhoramento das passagens de fronteira, a satde, etc. (MERCOSUL, 2014). A alianca feita
entre esses paises ¢ uma forma de se fortalecerem juntamente em prol do beneficio de todas as
nagdes envolvidas.

H4, no ambito do bloco, uma preocupacao com a “[...] a necessidade de promover o

desenvolvimento cientifico e tecnoldgico dos estados partes [...]” (RECyT) para ampliar a
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oferta e a qualidade dos bens e servigos disponiveis, a fim de melhorar as condi¢des de vida
de seus habitantes. O RECyT (Reunido Especializada em Ciéncia e Tecnologia) tem como
objetivo central a promocao do desenvolvimento cientifico e tecnoldgico dos paises membros
do Mercosul. No plano regional, um dos principais campos do RECyT ¢ a promocdo e o
incentivo da pesquisa em todos os niveis, buscando contribuir para o processo de integracao
regional (MERCOSUR, 2014).

Portanto, o turismo ndo foi identificado como uma 4area de interesse de
desenvolvimento. Segundo Tomazzoni, Patrucco ¢ Buhler (2014), o Tratado de Assungdo
estabeleceu, para a constitui¢do do Mercosul, no Anexo V, dez subgrupos de trabalho para a
coordenagao das politicas macroeconOmicas e setoriais, mas o turismo nao foi contemplado
como um grupo especifico de trabalho, provavelmente por ndo ser considerado um dos setores
prioritarios das politicas macroecondomicas do Mercosul.

E ¢ o que este trabalho visa ressaltar, na tentativa de incorporar o turismo como
atividade motivadora para o desenvolvimento dos Estados partes, a produgdao do
conhecimento em turismo ¢ uma eficiente maneira de promover a atividade e colher seus
frutos.

Essas interagdes entre os paises, no ambito do turismo, podem ser viabilizadas (ou
iniciadas) por meio da producdo de conhecimento em turismo, através dos CPT, que por sua
vez poderiam ser compreendida a partir das relacdes de parcerias e redes e da sua produgdo
conjunta.

Assim, a partir da coleta de dados dos paises do Mercosul foi possivel fazer uma
analise das possiveis interagdes entre os centros de pesquisa em turismo. O retrato dos cinco

paises representantes pode ser observado nas consideragdes abaixo.

5.2 OBJETO DE ESTUDO: OS CPT DE CADA PAIS E SUAS INTERRELACOES
5.2.1 ARGENTINA

Na Argentina foram encontrados, no total, 130 instituicdes de ensino superior, entre
publicas (50,77%) e privadas (49,23%). Através da analise das informagdes disponiveis de
cada uma delas, observou-se que do total de IES identificadas, 60 (44,15% das institui¢des do
pais) ofertavam algum tipo de curso ou formagao em turismo. Especificamente 105 (81%)

sdo da categoria universidade 25 (19 %) ¢ da categoria nao-universidade.
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Dessas 60 IES que ofertavam algum tipo de curso ou formag¢do em turismo foi
possivel identificar a existéncia de 9 centros de pesquisa, com tematicas variadas, os quais
estavam concentrados em 7 (8,14% da amostra de) institui¢des distintas.

Os 7 centros de pesquisa sdo especificamente dedicados ao estudo do turismo. A
distribui¢do dos CPT conforme as dreas tematicas, a IES vinculada e o tipo pode ser

observado no quadro 1.

Quadro 1 Identificacdo dos centros de pesquisa na Argentina

Instituicio Nome Tipo Area
Tematica
Universidad Nacional de Centro de Investigacion y Observatério | Economia e
General San Martin Desarrollo del Gestao
Turismo (CIDeTur-EEyN)
Universidad Nacional de la Observatorio de Economia y | Observatorio | Economia e
Patagonia San Juan Bosco Administracion del Turismo Gestao
(OBSECATUR — GETACE)
Universidad de la Cuenca del Observatorio Econémicoy | Observatorio | Economia e
Plata Social Gestao
Universidad Nacional de Lants Observatorio Turistico de Observatorio | Economia e
Argentina (Observatur) Gestdo
Universidade de Comahue Centro de Estudio del Centro de Economia e
Conocimiento e Innovacion pesquisa Gestao
Empresarial Turistico
(CECIET)
Universidad Nacional de Lants Centro Internacional de Centro de Planejamento
Estudios sobre Turismo y pesquisa Turistico
Desarrollo (CIETyD)
Universidad Nacional del Centro de Estudios para la Centro de Planejamento
Comahue Planificacion y el Desarrollo pesquisa Turistico
Turistico Sustentable —
CEPLADES
Universidad Nacional de Mar Centro de Investigaciones Centro de | Turismo Geral
del Plata Turisticas pesquisa
Universidad Nacional de la Plata | Instituto de Investigaciones Instituto Turismo Geral
en Turismo

Fonte: Elaboragao propria a partir dos dados da pesquisa.
5.2.2 BRASIL

No Brasil foram encontrados, no total, 2407 instituicdes de ensino superior, entre
publicas (6,36%) e privadas (93,64%). Através da andlise das informacgdes disponiveis de
cada uma delas, observou-se a existéncia de 347 IES que ofertavam algum tipo de curso ou

formag¢ao em turismo (cerca de 14,41% das institui¢des identificadas neste pais).
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Dessas 347 IES que ofertavam algum tipo de curso ou formacdo em turismo foi
possivel identificar a existéncia de 57 centros de pesquisa, com tematicas variadas.
Desses 57 centros de pesquisa. A distribuigao dos CPT conforme as areas tematicas, a

IES vinculada e o tipo pode ser observado no quadro 3.

5.2.3 PARAGUAI

No Paraguai foram encontrados, no total, 65 instituigdes de ensino superior, entre
publicas (12,31%) e privadas (87,69%). Através da analise das informagdes disponiveis de
cada uma delas, observou-se que 18 IES (26,86% das universidades daquele pais) ofertavam
algum tipo de curso ou formagdo em turismo.

Dessas 18 universidades que ofertavam algum tipo de curso ou formag¢do em turismo

nao foram encontrados nenhum centro de pesquisa.

5.2.4 URUGUAI

No Uruguai foram encontrados, no total, 37 instituicdes de ensino superior, entre
publicas (13,51%) e privadas (86,49%). Através da analise das informagdes disponiveis de
cada uma delas, observou-se que das 37 IES, 13 ofertavam algum tipo de curso ou formagao
em turismo, o que representa cerca de 35,13% das instituicdes de ensino superior daquele
pais.

Dessas 13 universidades que ofertavam algum tipo de curso ou formag¢do em turismo
foi possivel identificar a existéncia de 1 centro de pesquisa, que se concentra na area de
economia e gestdo, sendo o Unico centro de pesquisa vinculado a uma das 13 universidades

com curso de turismo encontrados (quadro 2).

Quadro 2 Identificagdo dos centros de pesquisa no Uruguai

Instituicao Nome Tipo Area tematica
Universidad Catolica Centro de Investigacion | Centro de | Economia e
Del Uruguay “Damaso | en Marketing y | Pesquisa Gestdo
Antonio Larrafiaga” Turismo (CIMYT)

Fonte: Elaborag@o propria a partir dos dados da pesquisa.
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Quadro 3 Identificacdo dos Centros de Pesqusia no Brasil

Instituicio

Nome

Tipo

Area Tematica

Universidade Federal de Juiz de Fora

COGITO - Conhecimento, Gestao e Turismo

Grupo de pesquisa

Ciéncias Sociais

Universidade Federal de Juiz de Fora

Observatorio Econdémico e Social do Turismo
(OEST)

Observatorio

Ciéncias Sociais

Universidade Federal do Rio Grande do
Norte

ESCRITUR - Estudos Criticos em Turismo

Grupo de pesquisa

Ciéncias Sociais

Universidade Federal do Rio de Janeiro

Turismo, Ciéncias Sociais e Patriménio

Grupo de pesquisa

Ciéncias Sociais

Universidade Federal do Rio de Janeiro

Grupo de Estudos em Turismo e Sociedade

Grupo de pesquisa

Ciéncias Sociais

Universidade Federal Fluminense

T-Cult Turismo, Cultura e Sociedade — UFF

Grupo de pesquisa

Ciéncias Sociais

Instituicio Nome Tipo Area Tematica

Universidade Federal do Rio Grande do Gestao, Turismo e Politicas Publicas — Grupo de pesquisa Planejamento
Norte GEPOLISTUR Turistico

Universidade Federal da Paraiba Desenvolvimento, planejamento e turismo Grupo de pesquisa Planejamento
Turistico

Instituto Federal de Educag@o, Ciéncia e Politicas Publicas do Turismo Grupo de pesquisa Planejamento
Tecnologia do Pernambuco Turistico

Universidade Federal do Rio Grande do Grupo de Pesquisa em Planejamento e Grupo de pesquisa Planejamento
Norte Organizagdo do Turismo — GEPPOT Turistico

Universidade de Sdo Paulo Teorizagdo do Planejamento Territorial do Grupo de pesquisa Planejamento
Turismo Turistico

Universidade do Vale do Itajai PLAGET - Planejamento e Gestdo do Espago Grupo de pesquisa Planejamento
Turistico Turistico

Universidade de Brasilia Observatorios para o turismo sustentavel Observatorio Recursos naturais

Universidade Estadual de Roraima

Laboratorio de Turismo, Ecologia e Meio
Ambiente da Universidade Estadual de Roraima
(LabTEMA)

Grupo de pesquisa

Recursos naturais

Universidade Federal dos Vale do
Jequitinhonha e Mucuri

Destinos Turisticos e Sustentabilidade

Grupo de pesquisa

Recursos naturais

Universidade Federal Fluminense

Turismo, Meio Ambiente Urbano e Inclusdo Social
— TURis

Grupo de pesquisa

Recursos naturais

Universidade Federal do Parana

Planejamento, Gestao e Controle do
Desenvolvimento Sustentavel do Turismo

Grupo de pesquisa

Recursos naturais

Universidade Federal do Parana Turismo e Sociedade Grupo de pesquisa Ciéncias Sociais
Universidade do Vale do Itajai TES - Turismo, Espago e Sociedade Grupo de pesquisa Ciéncias Sociais
Universidade do Estado do Rio Grande Gestao Organizacional e Pesquisa Quantitativa em Grupo de pesquisa Economia e
do Norte Turismo - GOPQTu Gestio
Universidade Federal do Rio Grande do Grupo de Estudos em Gestdo do Turismo Grupo de pesquisa Ciéncias Sociais
Norte (GESTUR)
Universidade Federal de Sao Carlos Observatorio do Turismo do Estado de Sao Paulo Observatorio Economia e
(OTURESP) Gestdo
Universidade Federal do Estado do Rio Gestdo Empresarial, Turismo e Desenvolvimento Grupo de pesquisa Ciéncias Sociais
de Janeiro Sustentével
Universidade Federal Fluminense Observatorio do Turismo do Rio de Janeiro Observatorio Economia e
Gestao
Instituto Federal de Educagio, Ciéncia e GPGTUR - Grupo de Pesquisa em Gestdo do Grupo de pesquisa Economia e
Tecnologia de Santa Catarina Turismo Gestdo

Universidade do Vale do Itajai

HOGAST- Grupo de Pesquisa Hotelaria,
Gastronomia e Servigos Turisticos

Grupo de pesquisa

Servigos
Turisticos

Universidade Anhembi Morumbi

Nucleo de Pesquisa - Escola de Negocios e
Hospitalidade (area tematica de pesquisa em
Servigos e Organizagdes)

Centro de pesquisa

Ciéncias Sociais

Universidade de Brasilia

Centro de Exceléncia em Turismo (CET)

Centro de pesquisa

Turismo Geral

Centro Federal de Educagdo Tecnologica
Suckow da Fonseca

Laboratério de Turismo

Laboratério

Turismo Geral

Fundagdo Universidade Federal do Laboratorio de Turismo — Labortur Laboratorio Turismo Geral
Pampa
Universidade Federal de Pelotas Laboratorio de pesquisa Laboratorio Turismo Geral

Faculdade Educacional de Cornélio
Procopio

Nucleo de Planejamento Turistico

Centro de pesquisa

Turismo Geral

Pontifica Universidade Catolica Parana

Nucleo de Estudos e Pesquisas em Turismo

Centro de pesquisa

Turismo Geral

Universidade de Sao Paulo Pesquisa, Educagéo e Atuagdo Profissional em Grupo de pesquisa Educagio
Turismo e Hospitalidade
Instituto Federal de Educag@o, Ciéncia e Hospitalidade, Turismo e Educagdo Profissional Grupo de pesquisa Educagio
Tecnologia do Rio Grande do Norte
Instituto Federal de Educagio, Ciéncia e GECIT - Educagdo, cidadania e turismo Grupo de pesquisa Educagdo
Tecnologia do Rio Grande do Sul
Universidade Caxias do Sul Turismo: Desenvolvimento Humano e Social, Grupo de pesquisa Educagio
Linguagem e Processos Educacionais
Universidade do Estado do Rio Grande Grupo de Pesquisas em Lazer, Turismo e Trabalho Grupo de pesquisa Entretenimento/La
do Norte - GEPLAT/UERN zer
Universidade de Sao Paulo Cultura e Arte no Lazer e Turismo Grupo de pesquisa Entretenimento/La
zer
Instituto Federal de Educagio, Ciéncia e Grupo de Estudo de Geografia, Historia e Turismo Grupo de pesquisa Geografia
Tecnologia do Ceara
Universidade Federal Fluminense TGTur - Turismo: Gestdo e Territorios Grupo de pesquisa Geografia

Instituto Federal de Educagdo, Ciéncia e

Nicleo de Pesquisa em Turismo e Hospitalidade

Grupo de pesquisa

Hospitalidade

Tecnologia de Brasilia do IFB
Instituto Federal de Educagdo, Ciéncia e Gestdo do Turismo e da Hospitalidade nos Grupo de pesquisa Hospitalidade
Tecnologia do Ceard Territérios

Universidade Anhembi Morumbi

Nucleo de Pesquisa Hospitalidade (area tematica
de pesquisa em Processos e Praticas)

Centro de pesquisa

Hospitalidade

Instituto Federal de Educagdo, Ciéncia e

ICTA - Identidades Culturais, Turismo e

Grupo de pesquisa

Patriménio

Universidade Estadual do Piaui NETUR - Nucleo de Estudos, Pesquisas e Projetos Grupo de pesquisa Outros
em Turismo
Universidade de Séo Paulo Avaliagdo Pedagogica Permanente em Relagdes Grupo de pesquisa Outros
Publicas, Propaganda e Turismo
Universidade Federal de Alagoas Observatorio Transdisciplinar de Pesquisas em Grupo de pesquisa Outros
Turismo
Universidade de Sao Paulo Turismo Internacional Grupo de pesquisa Outros
Universidade Federal do Rio de Janeiro INTERTUR - Pesquisas Interdisciplinares em Grupo de pesquisa Outros
Turismo e Cidades
Universidade Federal do Rio de Janeiro Turismo, Direito ¢ Desenvolvimento Grupo de pesquisa Outros
Universidade Federal do Rio de Janeiro Grupo Transportes e o Turismo Grupo de pesquisa Outros
Universidade Federal do Rio de Janeiro Grupo de Pesquisa Espago, Imagem e Turismo Grupo de pesquisa Outros
Universidade Federal Fluminense Histur - Laboratorio de Historia do Turismo Grupo de pesquisa Outros
Universidade Federal do Parana Turismo, Tecnologia, Informagdo, Comunicagio e Grupo de pesquisa Outros

Conhecimento — TURITEC

Tecnologia do Ceard Alimentos Cultural
Universidade Estadual do Ceara Gestao Integrada da Zona Costeira Grupo de pesquisa Planejamento
Turistico
Universidade do Estado do Rio Grande Gestao e planejamento Sustentavel do Turismo Grupo de pesquisa Planejamento
do Norte Turistico
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5.2.5 VENEZUELA

Na Venezuela foram encontrados, no total, 174 instituicdes de ensino superior, entre

publicas (47,13%) e privadas (52,87%). Através da analise das informacgdes disponiveis de

cada uma delas, observou-se que das 174 IES identificadas 49 (28,16% das IES daquele pais)

ofertavam algum tipo de curso ou formagao em turismo.

Dessas 49 IES que ofertavam algum tipo de curso ou formagdo em turismo foi

possivel identificar a existéncia de 1 centro de pesquisa, representado 2,04% das IES que

possuem curso superior em turismo (quadro 4).

Quadro 4 Identificagdo dos centros de pesquisa na Venezuela

Instituicao

Nome

Tipo

Area tematica

Colegio Universitario “Hotel Escuela
de los Andes Venezolanos”

CENINTUR - Centro Nacional Centro de

de Investigaciones Turisticas

Pesquisa

Servigos
Turisticos

Fonte: Elaborado pelos autores a partir dos dados da pesquisa.

5.2.6 SINTESE E DISCUSSAO

A tabela 3 sintetiza as categorias, bem como os CPT de cada pais.

Tabela 3 Centros de Pesquisa em Turismo nos Paises do Mercosul

Area temitica Argentina | Brasil | Paraguai | Uruguai | Venezuela | Total
Ciéncias da Saude 0 0 0 0 0 0
Ciéncias Sociais 0 8 0 0 0 8
Economia e Gestio 5 7 0 1 0 13
Educacio (Formacao profissional) 0 4 0 0 0 4
Entretenimento/Lazer 0 2 0 0 0 2
Esportes 0 0 0 0 0 0
Eventos 0 0 0 0 0 0
Gastronomia/Restauracao 0 0 0 0 0 0
Geografia 0 2 0 0 0 2
Hospitalidade 0 3 0 0 0 3
Patrimonio Cultural 0 1 0 0 0 1
Planejamento Turistico 2 8 0 0 0 10
Recursos Naturais (e meio

ambiente) 0 5 0 0 0 5
Servi¢o Turistico 0 1 0 0 1 2
Turismo Geral 2 6 0 0 0 8
Outros 0 10 0 0 0 10
Total 9 57 0 1 1 68

Fonte: Elaborado pelos autores a partir dos dados da pesquisa.
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A partir desses dados foi possivel fazer um cruzamento de dados entre os centros de
pesquisa do Mercosul. De inicio, cabe ressaltar a baixa incidéncia de CPT formais nesses
paises. O Brasil obteve a maior quantidade, que pode estar relacionado a sua extensao
territorial e a quantidade de IES presente.

A figura 1 aponta a distribui¢do dos CPT de cada pais segundo suas énfases, donde se
pode observar certa concentracdo na area tematica de economia e gestdo, com 3 centros de
pesquisa. E nas areas tematicas de Turismo Geral, Planejamento Turistico e Servigo Turistico
encontra-se 2 centros de pesquisa para cada area.Vale ressaltar que ¢ possivel também
visualizar uma polarizagdo entre paises: enquanto nos demais paises do Mercosul ha certa
homogeneidade em termos dos focos de atuacdo dos CPT cujas énfases sdo
predominantemente na area de economia e gestdo e planejamento turistico, j4 no Brasil ha
uma maior diversificagdo dos CPT, onde se incluem aqueles na area de ciéncias sociais e

servigo turistico (figura 1).

Figura 1 Enfases dos Centros de Pesquisa de Turismo
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Fonte: Elaborado pelos autores a partir dos dados da pesquisa.

Apesar da identificacdo e classificacdo dos centros de pesquisa, com as informagdes
disponiveis em cada um dos sitios eletronicos das universidades, ndo se constatou a meng¢ao a
outro centro de pesquisa por parte de algum nenhum dos CPT analisados. A auséncia de
informacdes atualizadas sobre a producgdo cientifica dos CPT, bem como a auséncia de
indicacdo de formal de relacdes com outros CPT, sugere um estagio de desenvolvimento e

atua¢do ainda local ou regional, sem ligacdes internacionais.
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Conforme apontado na revisdo de literatura sugere-se que uma aproximacao inicial,
ainda em carater informal, pontual e esporadica, mas em nivel internacional permitiria com
que esses CPT pudessem potencializar a troca de conhecimentos produzidos bem como sua
intervenc¢do na realidade, supostamente, fortalecendo o estagio de desenvolvimento turistico

no Mercosul.

Figura 2 proposta de modelo de interagdo entre os CPT dos paises do Mercosul.

‘ Argentina ‘

‘ Brasil ‘
‘ Uruguai ‘ ‘ Venezuelaw

Paraguai

——— TurismoemGers!

= Economis eGestio
Servico Turistico
PlansjsmentoTuristico

......... Integragiolndependentada
AreaTematica

Fonte: Elaborado pelos autores a partir dos dados da pesquisa.

Longe de pretender ser um modelo de andlise de redes, este esquema grafico
(representado na Figura 2) apenas ilustra, sugestivamente, as possibilidades de interacdo a
partir dos resultados encontrados, que ja poderiam ser iniciadas: 1)Brasil e Argentina na area
de Turismo Geral (linha azul); 2)Argentina, Brasil e Uruguai na area de Economia e Gestao
(linha laranja); 3)Brasil e Venezuela na area de Servigo Turistico (linha verde); 4) Brasil e
Argentina na 4rea de Planejamento Turistico; 5) Integrag@o entre todos os paises independente
da area tematica dos CPT. Ao Paraguai sugere-se a criagdo de um CPT. Dessa maneira as
informacdes e pesquisas realizadas serdo conhecidas por todos os centros de pesquisa,

facilitando e acelerando pesquisas e modelos de intervengao

5 CONSIDERACOES FINAIS

Retomando o objetivo deste trabalho, que foi mapear os centros de pesquisa em
turismo (CPT) existentes nos paises do Mercosul, identificar suas énfases e as possiveis

interagdes entre eles, pode-se concluir que os paises do Mercosul apresentam poucos CPT e a
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interacdo entre eles ainda ¢ quase ausente ou inexistente, ndo sendo percebida pelas
informacodes institucionais disponiveis em seus sitios eletronicos.

Os resultados evidenciam uma distribui¢ao assimétrica de CPT entre os paises, com
énfase inespecifica (“turismo em geral”) e auséncia de relagdes entre si. Existem 81 CPT
distribuidos desigualmente, tanto entre énfases — 12 (14,81%) deles sdo generalistas, i.e., sem
foco em uma tematica especifica do turismo — quanto entre os paises do Mercosul, onde o
Brasil concentra 68 (83,95%) dos CPT encontrados, enquanto o Paraguai ndo possui nenhum.

As énfases de estudos desses centros também sdo diversas, o que dificulta uma mesma
linha de estudo entre eles. Esses poucos centros encontrados também tém poucas relagdes
entre si. Existem parcerias pontuais com outras universidades mas de paises fora do Mercosul,
como por exemplo a Espanha, e pouco envolvimento dos paises que sdo proximos e que ja
possuem uma relagdo quanto ao mesmo bloco econdmico. A esse respeito pode-se inferir que
o estagio de institucionalizacdo da producdo do conhecimento em turismo, como precondi¢do
do seu desenvolvimento, ainda ¢ incipiente e local, carecendo de estruturas formais e em
escalas nacionais e supranacionais.

Tais elementos parecem ser obstaculos iniciais a aproximagao ¢ ao alinhamento entre
eles no sentido de desenvolver o turismo na regido e consequentemente na América Latina. O
que contribui para a incipiéncia do setor e os pequenos indices de chegadas de turistas nesses
paises em relacdo ao seu potencial. Isso impede que esses paises da mesma regido, com
objetivos comuns produzam conhecimentos especificos de seus interesses em prol de um
mesmo objetivo — desenvolver o turismo de uma forma mais saudavel e democratica.

A despeito das limitagdes deste estudo, acredita-se que sua principal contribui¢do seja
langar luzes ao debate a producdo de conhecimentos e pesquisa em turismo de forma
institucionalizada, alinhando instancias de decisdo e a¢do nesse ambito a fim de se promover
uma agenda institucional de pesquisa e o intercdmbio de conhecimentos que poderia levar ao
engajamento mutuo com vistas ao desenvolvimento regional. Quando a A integracdo entre os
CPT, um pode contribuir para os estudos dos outros, complementando as lacunas existentes e
aproveitando o material ja pesquisado, o que proporciona uma melhoria na qualidade e um

aumento das discussdes em torno do turismo.
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