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Introducgao: as midias em multiplas perspectivas

s estudos antropoldgicos da midia tém se ampliado e se conso-

lidado nos ultimos anos no Brasil. Crescem os grupos de traba-
lho em encontros e congressos da area, as publicacoes, os livros, os
artigos e as coletaneas; os trabalhos de conclusao, como teses, dis-
sertagoes, monografias de graduagao: uma producao ainda a ser
mapeada, descrita e analisada. No entanto, o reconhecimento e a
produgao sobre o tema em nosso campo ainda nao refletem a impor-
tancia do fendmeno da midia e da comunicacao nas sociedades con-
temporaneas, ¢, como diversos autores ja apontaram, uma antropo-
logia do contemporaneo necessariamente deve tomar em conta os
territérios e as articulacoes mididticos. Se para a antropologia com-
preender a midia passa necessariamente por entendé-la como um
fendmeno cultural e social (ou como um sistema cultural, como di-
ria Geertz), a prerrogativa inversa no presente ganha cada vez mais
relevancia, sobretudo quando se pensa no lugar ocupado pela midia
nos processos sociais contemporaneos: aparelho ideolégico, forma e
veiculo de representacao, regime de subjetivagao, modo de
disciplinamento ou controle, territério de sociabilidade, espelho
(lacaniano) das nossas subjetividades, a grande mitologia do tempo
presente? Tudo isso ao mesmo tempo? As diferentes vertentes de

ILHA

volume 10 - niimero 2

11



Sonia Weidner Maluf, Nara Maria Emanuelli Magalhaes e Sergio Caggiano

estudo e andlise e, no caso da antropologia, dos estudos de recepgao
a etnografia da midia devem ser tomadas nao como excludentes, mas
complementares e necessdrias para a compreensao de um conjunto
de fendmenos complexos e altamente dinamicos, envolvendo cam-
pos tao distintos de pratica e saber: tecnologia, linguagem, cultura e
vida social no sentido amplo.

A linha tedrica e metodolédgica que tem sido preponderante nos
estudos antropoldgicos da midia tem como fundo teérico o debate
sobre os meios realizado pelos chamados estudos de recepcao, que
comegaram a se desenvolver na década de 80 do século XX e que
propunham considerar o receptor como sujeito critico, rompendo
com o modelo univoco da relacao emissor — receptor. Essa aborda-
gem tem contribuido para desmistificar a ideia dos meios de comu-
nicagao como poténcias absolutas, mostrando, através de estudos
etnograficos da recepcao e da audiéncia, nao apenas habilidades e
capacidades de leitura e ressignificacao da mensagem midiatica, mas
também uma capacidade de controle e interferéncia sobre essa men-
sagem, mesmo que de forma limitada no caso da grande midia.

Por outro lado, um olhar antropoldgico sobre os meios deveria
procurar também uma problematizagao tanto do processo de pro-
dugao e circulagao/distribuigao das mensagens mididticas quanto do
campo discursivo que as varias midias representam hoje, sobretudo
se levarmos em consideragao que o campo do discurso e das repre-
sentacoes ¢ um campo de forgas, disputas e, especialmente, hierar-
quias que nao podem ser desconsideradas quando se reconhece a
agéncia dos sujeitos colocados no lado da recepgao. Nenhuma abor-
dagem monolitica e exclusiva que deixe de levar em conta os dife-
rentes aspectos do universo midiatico tem o poder de abarcar sua
complexidade. Tem havido uma tendéncia em analisar a producao
midiatica monoliticamente, tanto nos casos em que o receptor ¢ con-
siderado objeto passivo da exposicao como quando é considerado
um agente critico. Consideramos pertinente abrir uma interrogagao
sobre as divergéncias e as diferencas presentes na elaboracao das
“mensagens”’, reconhecendo que mesmo ali podem ser identificados
diferentes perspectivas, interesses e logicas.
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Os artigos desta segao tematica incluem pesquisas que abor-
dam diretamente os meios massivos e suas varias significacoes — con-
templando desde investigacoes sobre a produgao, a recepcao e/ou os
usos dos meios massivos até outras que refletem sobre a insercao
dos meios no processo social contemporaneo, analisando a publici-
dade e o radio, ou o jornal —, além daqueles artigos que buscam fazer
um balanco, mesmo que parcial, dos estudos no campo.

O artigo de Nilda Jacks traz um balanco critico dos estudos de
recepgao no Brasil desenvolvidos no quadro dos programas de poés-
graduagao nos anos 1990, tomando como ponto de partida as pro-
postas de Jesus Martin-Barbero e a reformulacao de sua proposicao
inicial dos anos 1990 de pensar a comunicacao a partir da cultura,
para uma nova perspectiva de que s6 nao é possivel pensar a cultura
contemporanea sem considerar a comunicagao em suas varias for-
mas. Em sua leitura dos estudos de recepcao feitos no Brasil, Jacks
aponta algumas lacunas importantes, como a auséncia de uma dis-
cussao metodoldgica clara e sistematica, a falta de uma perspectiva
comparativa e de interlocugao com outros estudos, fragilidades, para
ela, tipicas de um campo ainda em construcao, na medida em que
um dos méritos desses trabalhos é o de apresentar dados e mapas
descritivos que podem servir para analises comparativas futuras e
para uma melhor compreensao da midia contemporanea.

Nara Maria Emanuelli Magalhaes busca localizar e comparar os
discursos criticos contemporaneos em relacao a midia no Brasil (so-
bretudo televisiva) e o quanto eles reproduzem uma visao
preconceituosa sobre as classes populares, repetindo jargoes sobre a
inautenticidade da cultura, o “poder” dos meios de comunicacao ¢ a
incapacidade de critica dos telespectadores brasileiros. Magalhaes
localiza esse discurso na histéria intelectual do pais, onde essas ideias
combinaram-se com uma desvalorizagao sistematica dos meios de
comunicacao que se refletiria, por exemplo, em uma invisibilizagao
desses meios nas pesquisas de campo antropoldgicas que nao tém
diretamente como tema a midia, o que remeteria a uma visao ideali-
zada e higienizada de cultura.
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Em seu artigo, Sergio Caggiano analisa o livro La fotografia en la
Historia Argentina, distribuido em quatro tomos pelo jornal diario
Clarin, buscando entender de que maneira uma ideia de “nacao” se
apresenta, sobretudo a partir da forma com que imagens de homens
e mulheres sao distribuidas e mostradas ao longo da edicao. Anali-
sando as auséncias e as presengas nessas imagens, as modalidades de
representacao, os critérios de visibilizagao e de classificacao social de
homens e mulheres e o0s eventos e as situacoes a que essas aparigoes
estao relacionadas, Caggiano nao apenas identifica um olhar sexista
na articulagao entre sujeitos, atividades e espagos sociais, um olhar
masculino e patriarcal sobre a histéria nacional, como demonstra
que a propria edicao é também uma intervencao sobre essa histdria:
mais do que uma representacao dessa historia, ¢ a instauracao de
uma forma de vé-la.

Também se debrugando sobre a midia argentina, Maria Graciela
Rodriguez analisa a cobertura das revoltas de dezembro de 2001 em
Buenos Aires, quando milhares de pessoas sairam as ruas protestan-
do contra o governo do presidente Fernando de La Rua. A autora
foca suas reflexoes sobre a participagao dos motoboys, que, saidos de
uma assembleia da categoria, engrossaram a manifestacao no mo-
mento de maior repressao e passaram, a partir de entao, a ser trata-
dos pelos meios de comunicacao como figuras heroicas, resgatando
imagens culturalmente disseminadas do motoqueiro como rebelde,
solidario, corajoso e aventureiro. A autora discute a construcao de
representagoes e a circularidade com que significados sao construidos
e refeitos a partir de um “estoque” de imagens e sentidos disponiveis.

Em seu artigo, Isabel Travancas também tem como projeto um
balanco do campo, através de um levantamento das dissertagbes e
das teses defendidas em trés programas de Antropologia do pais — na
UFRJ, na UFRGS ¢ na UnB -, buscando dar um quadro, ainda que
parcial, da antropologia da comunicacao no Brasil. Partindo de uma
avaliagao de que ainda sao escassos os trabalhos nessa area, ela aponta
alguns caminhos que esses estudos tém seguido, aglutinados em torno
de quatro eixos tematicos: construcao da noticia pela imprensa; dis-
curso dos jornalistas sobre seu trabalho e sobre os meios de comuni-
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cagao; publicidade e publicitarios; e estudos sobre televisao, basea-
dos centralmente nas etnografias de recepcao.

Silvia Garcia Nogueira, a partir de uma etnografia do universo
do radio na cidade de Ihéus, Bahia, coloca em questao a oposigcao
entre radialista e ouvinte como detentores de papéis opostos na emis-
sao radiofonica. Tendo por base uma abordagem interacionista e
focando nas relacoes entre radialistas e ouvintes, designados em sua
pesquisa como “frequentadores de radio”, e na sua propria insercao
como pesquisadora no meio, ela descreve como os “papéis” aparen-
temente fixos se alternam conforme a posicao que o sujeito ocupa
em situagdes especificas — o radialista quando escuta ¢ ouvinte; o
ouvinte quando fala no radio tem “voz ativa”.

Cristian Jobi Salaini e Ana Paula Comin de Carvalho discutem a
midia como um componente central na construcao de uma memo-
ria coletiva, a partir da andlise de como um fato da histéria rio-
grandense ¢é narrado e reconstruido pela midia — a chamada Batalha
de Porongos —, no qual os negros que participaram da Revolucao
Farroupilha teriam sido traidos por David Canabarro. As duas pecas
midiaticas analisadas pelos autores sao o filme Netto perde sua alma e a
minissérie da Rede Globo A casa das sete mulheres, investigando principal-
mente a forma como a narrativa do episédio da batalha é reapropriada
pelos espectadores como elemento de afirmacao de identidades sociais.

Em seu artigo, Reijane Pinheiro da Silva analisa as representa-
¢oes dos corpos femininos na publicidade brasileira, sobretudo as de
cerveja, que reforcam e reproduzem estere6tipos e preconceitos de
género. As analogias entre figuras femininas e animais ou vegetais e
entre mulheres e os produtos anunciados (cerveja, carros e mesmo
as campanhas de prevencao a AIDS) sao recorrentes nos anuncios
veiculados na midia. Silva aponta algumas tentativas de regulagao e
controle desse tipo de antncio, através de manifestacoes de mulhe-
res organizadas e mesmo da atuacao da Secretaria Especial de Politi-
cas para as Mulheres, que nao poucas vezes denunciou e processou
empresas em funcao do tipo de publicidade feita para seus produtos.

A ideia desta secao tematica teve como origem o GT “Antrop6-
logos e as interpretagdes de interpretacoes da midia”, coordenado
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por Nara Maria Emanuelli Magalhaes e Sergio Caggiano, durante a
VII Reunido de Antropologia do Mercosul (VII RAM), realizada em
Porto Alegre, em julho de 2007. Alguns dos artigos publicados aqui
foram originalmente apresentados naquele momento, outros foram
se agregando posteriormente, a convite dos organizadores.

Mais do que poderiamos supor em nossas melhores expecta-
tivas a respeito desse debate, ele s6 tem crescido no campo antro-
poldgico e motivado a formacao de muitos outros grupos de tra-
balho, seminarios e publicacdes conjuntas, em perspectivas mul-
tiplas de atravessamento de temadticas que, acreditamos, podem
trazer novo félego e novos aportes a pesquisa sobre praticas cul-
turais contemporaneas.
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