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ORIGENES MEDIEVALES DE LA RACIONALIDAD ECONOMICA MODERNA
Apresentagao

Apresentamos aqui uma tradugdo de um reconhecido historiador italiano,
Giacomo Todeschini’, que gentilmente nos cedeu o direito de apresentar um texto
representativo de uma obra que traz um tema recorrente: o da origem medieval e,
digamos, catdlica da racionalidade econémica moderna e capitalista. Esta posigcao
assumida pelo autor insere-se num debate importante em curso, em que desponta a
interpretacao feita por Max Weber no inicio do século XX, sobretudo com sua "A
Etica protestante e o espirito do capitalismo". Se para este e tantos outros autores, o
capitalismo tem como origem, mesmo que nao seja a unica, a reforma protestante
em sua vertente calvinista e puritana, Todeschini defende outra leitura: a de que é
no contexto do surgimento e fortalecimento do comércio na Idade Média, em que se
estabelece uma relagdo problematica entre mercadores cristdos e nao-cristados
(incluindo os judeus), e no qual se debate longamente a legitimidade e a
pecaminosidade da usura, que se vai forjando um significado sagrado para o préprio
comércio ("metafora da salvagao cristd") e se langcam as raizes de uma nova

mentalidade, que marcara a modernidade.
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O Comércio no Ocidente medieval: o Sagrado cotidiano
Giacomo Todeschini
TODESCHINI, Giacomo. Commerciare nell’Occidente medievale: Il Sacro quotidiano.

Disponivel em: http://dipeco.economia.unimib.it/pdf/iniziative/todescihini%20wp.pdf.
Acessado em agosto de 2012. Tradugéo portuguesa de Selvino J. Assmann

O comércio como metafora da salvagao crista

‘A confianga de quem compra faz aumentar o valor da mercadoria” (Fides
ementis, incrementum est mercis). esta afirmacédo friamente econémica nao se
encontra em um tratado classico de economia politica, mas sim num texto teoldgico
do séc. IV, escrito por um célebre Padre da Igreja, Ambrésio de Mildao (De Joseph
patriarca, lll). A mercadoria de que se fala é o Corpo de Cristo, enquanto a confiancga
(fides) é aquela de quem deseja obter a sua graca: sao os que mais acreditam em
Cristo que o consideram mais precioso, sdo os que estao mais proximos d’Ele que o
consideram de maior Valor, pois nem todos o avaliam da mesma maneira (quia non
omnibus unius aestimatione pretii valet Christus). O maior dos Valores, a Salvagao,
vale, portanto, tanto mais quanto mais € apreciado por quem o compreende. Outros
dois autores-textos fundamentais para a histéria intelectual do Ocidente europeu,
Agostinho de Hipona e Salviano de Marselha, no séc. V, dizem que commercium é a
forma e o modelo a que devem ser referidas as relagdes sociais “perfeitas”, ou seja,
do seu ponto de vista, cristds. O “comércio” é representado, nas palavras dos
mesmos, como transagdao fundamentada na confiangca que uma pessoa tem em
outra e no crédito de que uma pessoa goza no interior de um grupo: jogando com a
ambiglidade semantica das palavras latinas credere, fides, fiducia, spes, e
symbolum (“pacto”, mas também “testemunho de um acordo estipulado”), tais
autores, na origem de todo um vocabulario conceitual de base, falam da relagao
entre cristdos e entre cristdos e Deus, nos termos de um acordo metaforizavel como
econdmico. Os riscos provados pelos mercadores, a confiabilidade dos mercadores,
a esperanga de ganho dos mercadores, a credibilidade dos mercadores sao
propostos como modelos logicos e linguisticos de referéncia para quem , como
cristdo, queira pensar e ter uma representacdo da sociedade cristd e da relacéo
entre cristdos e divindade. A semelhanga evangélica entre um bom cristdo e um

mercador a busca da pérola perfeita (Mt 13,45) & fortemente explorada por
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Agostinho (Sermo 212, I) para sublinhar que as relagdes cotidianas entre “fiéis”
devem ser modeladas por dialéticas comerciais baseadas na confianga e na
reciprocidade. Salviano, assim como muitos outros depois dele (tornando-se um
topos), indica na “esperanga de ganho” mercantil um percurso finalizado analogo ao
do “fiel”.

O comércio e os comerciantes ou mercadores existem, portanto, no inicio da
Idade Meédia sejam como realidades cotidianamente uteis a sobrevivéncia,
testemunhadas esporadica ou sistematicamente por documentos contabeis ou de
memorias de crénicas, ou por legislagdes como as imperiais ou episcopais, sejam
como figuragdes emblematicas da organizagcdo de uma sociedade que os chefes da
nova religido de Estado, o Cristianismo, , queriam que fosse coesa e ativamente
ativa tendo em vista uma futura Salvagcdo. De maneira analoga, formas da vida
econdmica, como o depodsito de uma soma junto a um banqueiro, sdo utilizadas,
nestes primeiros séculos, como metaforas destinadas a representar légicas da vida
religiosa e espiritual cristd: a expressao “depositum fidei”, por exemplo, que na
lingua crista da alta Idade Média significa a reciprocidade solidaria que a fé comum
constréi entre cristdos, alude a uma organizagéo social como aquela da cidade crista
nos confins entre Império Romano e Alta Idade Média, no interior da qual a coesao
religiosa e, assim, a fé pdem a propria possibilidade, para além de um credo
comum, de um comércio e de um mercado capazes de garantir a perpetuidade
também econbmica das realidades eclesiais. Comércio, depdsito, crédito ndo sao,
portanto, testemunhados no Ocidente entre o IV e o V século apenas como simples,
contingentes manifestagdes de relagdes de utilidade cotidiana, mas aparecem, muito
mais, precocemente inscritos no codigo significativo da Cristandade ocidental a fim
de indicar algumas modalidades basilares da vida associada dos cristdos, e, antes
de mais nada, a centralidade que a troca e a transacgao fiduciaria tinham assumido
no sistema de relagdes reais e simbdlicas entre seres humanos e entre seres
humanos e divindade. Desde estes primeiros séculos, fazer comércio, emprestar,
pedir empréstimo, mas também ter crédito e gozar de confianca tornam-se, por
conseguinte, momentos muito delicados e ambiguos da organizagao econdmica de
uma sociedade que, assim como a ocidental, € governada por poderes (imperiais,
episcopais, senhoriais) que identificam a si mesmos como cristdos. O comércio e,
em geral, as dialéticas da troca comegcam a aparecer — precisamente por serem

centrais na arquitetura salvifica do Ocidente (o préprio Cristo é definido, por
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Agostinho, como “mercador celeste”) - cotidianamente em jogo entre a
excepcionalidade de um modelo infinitamente produtivo (Cristo troca — como
“mercator coelestis” — a propria Infinidade por uma carne mortal, e desse
commercium nasce a Salvagdo, um Valor que os seres humanos podem adquirir
crendo nele e empenhando para isso a propria vida), e a cotidianidade de
transacdes potencialmente imorais ou ilicitas, perigosamente proximas do dolo das
falsificacbes das mercadorias, do engano sobre os precos e da arbitraria avaliagao
das necessidades dos compradores. Pode-se, por isso, entender a crescente
atencdo que a teologia moral ou a legislagédo, primeiro tardo-imperial romana e
depois carolingia, reservam para as atividades comerciais ndo como simples
vontade ou veleidade de controle politico ou ético sobre o cotidiano econémico, mas
antes como um modo culturalmente preciso de definir e codificar as atividades
lucrativas que, redutiveis a relagdo de compra e venda e de crédito, pareciam ser
centrais tanto no universo econémico quanto no universo simbdlico da Cristandade.
E isso de tal maneira que disciplina econémica viesse a significar cada vez mais, do
século V ao século X, disciplina das relagdes sociais, enquanto ética econémica
vinha cada vez mais a coincidir com multiplas formas de aculturacédo cristad da
identidade civica.

Além disso, € evidente que o desenvolvimento de realidades comerciais e de
lugares de mercado, entre a baixa e a alta Idade Média, n&o podia ser entendido,
mesmo na sua concretude de todos os dias, fora de tal quadro ideoldgico, linguistico
e politico. Se, conforme revelam cada vez mais os historiadores, sdo as cortes
senhoriais e soberanas ou os mosteiros que tornam possivel e que encorajam o
crescimento de relagées mercantis na Europa ocidental (pelo menos na Italia centro-
setentrional, e na area franco-germanica e inglesa), isso acontece como
consequéncia tanto de necessidades econdémicas destes centros do poder, quanto
de exigéncias de controle territoriais, e quanto, também, da necessidade de tornar
duradouras, solidas e sagradas as substancias patrimoniais senhoriais ou
eclesiasticas, de qualquer modo vividas como modelos econémicos pelo povo
cristdo. E precisamente entre os séculos IX e Xl, portanto, um pouco antes da assim
chamada “revolugao comercial” do Ocidente europeu, que mercadores e comeércio
revelam, ainda mais do que nos periodos precedentes, a propria ambiguidade aos
olhos tanto dos soberanos e dos sacerdotes, quanto dos proprios protagonistas da

economia do dia a dia. Neste traco de tempo, de fato, o crescimento de formas da
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soberania, como aquela imperial carolingia, e como aquela episcopal e pontificia,
mas também de tipologias do poder senhorial local com tendéncia dinastica,
precisamente porque tende a sacralizar e a eternizar em termos culturalmente
cristdos as formas da posse e da propriedade de que sao titulares os imperadores,
os bispos,os pontifices ou os senhores, atribui cada vez mais ao comércio e a troca
(ou seja, aos seus protagonistas empiricos, os “ comerciantes”) uma funcéo decisiva,
mas exatamente por isso perigosa do ponto de vista dos mesmos que a promovem.
Por outras palavras, o problema que se colocava aos “poderosos” por causa do
commercium enquanto atividade econdémica de troca gerida pelos negotiatores, ou
seja, dos comerciantes concretamente ativos nos mercados locais, derivava
essencialmente do papel social dos mercadores e do contraste que se podia verificar
entre a sua atividade especificamente localizada, e a ideologia ou a linguagem
teolégica que do “comércio” tinham feito um momento central da identidade dos
ocidentais. Na alta ldade Média, especialmente entre os séculos IX e Xl, na area
cultural catalogavel como “carolingia”, ou seja, francesa, alema e italiana, os
mercadores eram identificados como peregrini (peregrinos) , ou seja, como pauperes
(pobres), a saber, como sujeitos que podiam e deviam fruir da protecao dos
senhores em cujos territérios se achavam transitando ou agindo; por outras
palavras, como grupo qualificado, ndo por um ativismo econémico, mas pelo
escasso ou inexistente poder social. A “troca” salvifica se ia desdobrando em
formas econbmicas de troca inteiramente cotidianas. Estas, por um lado,
convalidavam a nogao crista e teoldgica de uma sociedade feita de redes de relagao
solidarias e de entrelagamentos econdmicos que preenchessem as diferencas entre
riguezas e necessidades, de tal modo que o ato de comerciar promovido pelos
poderosos podia parecer, a semelhanca da caridade dos préprios poderosos
(fossem eles leigos ou eclesiasticos), como uma forma de compensagado dos
desniveis econdmicos. No entanto, por outro lado, as dialéticas comerciais eram
ativadas por pessoas e grupos de que as elites ndo podiam presumir com certeza a
fides , ou seja, uma cristianizagdo completamente realizada. Por outras palavras, os
mercadores, precisamente por serem sociavelmente fracos, precisamente por serem
pauperes e necessitados de protegao (contra os brigantes de estrada, mas também
frente a outros poderes legitimos que procurassem enquadra-los), também eram
colocados, do ponto de vista jurisdicional e legislativo, mas também teoldgico, na

ampla categoria de cristdos que as capitulares carolingias, as polémicas teoldgicas,
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os livros penitenciais e as legislagbes conciliares destes séculos intermediarios
consideravam moralmente caducas, ou seja, vacilantes na “fé” por serem motivados
nas suas escolhas pela pobreza e pela impoténcia da classe a que pertenciam, e,
além disso, por serem escassamente ou de forma alguma alfabetizados e, assim,
totalmente ignorantes dos significados que, misticamente, deviam vincular a
economia de todos os dias com a Economia da Salvagao. Trata-se, portanto, de um
paradoxo, pois a0 mesmo tempo em que 0 comeércio e 0os mercadores eram
estimulados e protegidos pelos poderes senhoriais, régios, monasticos e
episcopais, determinava o crescimento de suspeitas sobre o0s homens que, cada
dia, eram os protagonistas deste comércio e destes mercados. De maneira especial,
a sua suposta incapacidade de distinguir entre bens econdmicos sagrados e,
portanto, ndo valoraveis a um prego corrente de mercado, e bens econémicos
comuns, parece estar na origem do temor e da desconfianga difundida nos textos
legislativos e teoldgicos entre os séculos IX e Xl, por parte das capitulares e dos
concilios carolingios, nas reflexdes de moral social de Ratério de Verona, e até nos
cédigos de direito candnico de Burcardo de Worms, Ivo de Chartres e Graciano.
Nestes testemunhos, habitualmente, duvida-se da honestidade dos mercadores
sobretudo porque eles sdo considerados incompetentes para compreender o que,
por sua vez, para a Europa dos poderes cristdos, ja servia de fundamento para a
economia dos reinos e das igrejas: a inalienabilidade, ou seja, a exclusao do
mercado ordinario dos bens fiscais e eclesiasticos. Nas capitulares como a de
Nimega, em 806, cauteloso frente aos mercadores que compram de eclesiasticos
desonestos o0s bens das igrejas, como se verifica nas admoestagdes de Ratério
feitas aos mercadores (no séc. X), ecoa claramente o alarme com relagédo a uma
atividade econdémica que, nos mesmos textos, é apresentada como indispensavel
para a sociedade dos cristdos. O que interessa de fato € que a dindmica do mercado
deveria - mesmo que nao fosse - ser controlada totalmente pelos especialistas do
sagrado, a fim de poder ser entendida como perfeitamente crista, para ndo se
constituir como um potencial atentado contra o patriménio das igrejas, cada vez mais

identificadas com o Corpo de Cristo de que se alimentam os pobres.

O comércio como forma da socialidade ocidental
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E nesta situacdo que, nos séculos Xl e Xll, se manifesta cada vez mais
visivelmente o que os historiadores do século passado denominaram “revolugcao
comercial” da Idade Média. Contudo, tal multiplicagao das trocas, das transagdes de
crédito e das relagbes econdmicas entre entes publicos como as igrejas, mosteiros e
poderes senhoriais ou régios, e entre estes sujeitos institucionais e operadores
econbmicos “privados”, mas também a aceleracdo da economia de troca e de
crédito entre individuos de condigao social variavel, ndo podem ser interpretadas
como um improviso crescimento empresarial ou financeiro dependente de explosdes
demograficas ndo bem identificaveis ou, ainda menos, da improvavel e repentina
liberalizacdo de uma economia de ganhos atribuivel a “burguesias” mercantis que
apareceram de maneira fulminante no cenario europeu. Parece mais verdadeiro
afirmar que é precisamente o0 nexo entre o sagrado e o econdmico que transformava
0 arquipélago europeu das igrejas, mosteiros e poderosos leigos tanto em motor
politico e carismatico das trocas econémicas, quanto em produtor de censuras éticas
e confessionais do mercado entendido como potencial elemento de dessacralizagao
do mundo; que é precisamente esta identidade — sempre proxima de um curto
circuito — entre protetores politicos e juizes éticos do comércio, que fazia cada vez
mais deste ultimo, e dos mercadores que fisicamente o representavam, uma forma
essencial da socialidade ocidental, mas, ao mesmo tempo, a concretizagdo mais
evidente do obsessivo temor ocidental de reduzir a Salvagdo a um efémero bem-
estar cotidiano, de confundir a Riqueza eterna com a miragem de riquezas mais
imediatas e tangiveis. Por estes motivos, nos textos que nos falam de mercados e
de mercadores, entre os séculos IX e Xl, vemos alternarem-se o temor de uma
indiferenca destes “agentes” dos poderes territoriais e carismaticos pelo significado
sagrado dos bens eclesiais e senhoriais, e uma vontade de protecdo dos mesmos,
capaz até mesmo de transformar-se — conforme acontece, por exemplo, durante o
pontificado de Gregério VIl na década de 1070 a 1080 — numa competicdo entre
poderes régios e pontifices a propdsito do direito destes poderes de taxar os
mercadores e, assim, de anexa-los a prépria jurisdicao publica. De maneira especial,
depois, durante os séculos Xl e XIl, a violenta polémica que opde a Igreja romana
aos senhores e soberanos laicos que nao reconhecem a natureza consagrada das
posses eclesiasticas, repercute diretamente na organizacdo dos mercados e na
configuracdo social dos mercadores. E de fato a partir deste momento que, em

analogia com os termos da polémica, as transagdes comerciais acabam sendo
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distinguidas, nas linguagens do poder e da administragcéo cristd, em duas grandes
categorias: a das transacdes econOmicas que dizem respeito ou favorecem o
crescimento do patriménio das igrejas, cada vez mais identificado do ponto de vista
ético e teolégico com o “dos pobres”, mas também com o “dos cristdos” entendidos
como sociedade conjunta, e a das transagbes que, por sua vez, dilaceram ou
desperdicam ou dessacralizam, privatizando-o, tal patriménio. E nessa fase, e mais
precisamente no século que esta entre 1050/60 e 1140/50, que vemos tomar
rapidamente forma nos textos teoldgicos, juridicos e legislativos italianos, franceses,
ingleses e alemaes, a dupla mas intercomunicante nogdo de “simonia” como
atentado sacrilego a soberania econdmica das igrejas e de “usura” como pecado
econdmico tipicamente judeu. O mundo do mercado, dos mercadores e das
dialéticas entre devedores e credores proprios dos mesmos aparece cada vez mais
representavel como cindido entre uma identidade que a torna uma continuacédo do
Sagrado e que o fundamenta na fé (religiosa ndo contratual), e uma identidade que
faz dele uma manifestagéo da perfidia dos “infiéis”, ou seja, daqueles que, como os
“simoniacos” e os judeus, aparecem indiferentes frente ao primado econdmico e
ético-econbmico da Igreja e dos poderes consagrados. E por isso que, sobretudo
desse momento em diante, se torna central - na avaliacdo moral do comércio, mas
também na sua articulagdo contratual técnica - poder estabelecer o pertencimento
dos seus protagonistas ao “campo” dos “fiéis” ou aquele dos’infiéis”; e as proprias
transacdes de crédito ou comerciais que, quando ativadas por grupos ou pessoas de
fé incerta ou nula, aparecem como atentados ilegitimos e culpaveis ao bem-estar
dos cristaos (conforme acontece no caso das polémicas com relagdo aos credores
dos mosteiros ou das igrejas, tipicas da segunda metade do século Xll, desde o
pontificado de Alexandre Il ao de Inocéncio lll), acabam se situando, pelo contrario,
na origem de uma benéfica circulagao da riqueza, sendo promovidas por instituicdes
ou pessoas reconheciveis como internas ao universo dos fiéis. Trata-se de uma
percepcao do mercado que marcara, no século Xlll, textos de direito canénico, como
os de Sinibaldo de Fieschi ou do Cardeal Ostiense, que, se por um lado condenam
brevemente a usura entendida como incontrolavel acumulo privado de riqueza, por
outro, legitimam as atividades de crédito das igrejas reconhecidas como
funcionalmente vinculadas a prosperidade econémica das mesmas e da sociedade
cristd no seu conjunto. Neste ambito, por fim, se afirma, ainda nos séculos Xl e XIll,

a nogao da legalidade habitual da compra e venda das rendas possuidas por uma
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igreja ou por uma comunidade crista, seja ela reino ou cidade: esta difusdo da
cessdo de um pagamento periddico em dinheiro ou em espécie por parte de
instituicdes sagradas e privadas que tenham pago a instituicdo uma quantia inicial,
assim como a legitimacao ético-religiosa desse tipo de relagao de crédito julgada
como de utilidade publica por tedlogos e juristas, equivalem a introdugédo definitiva
no mercado europeu de uma clara diferenga, de origem cultural e religiosa, entre
praticas econémicas. Cada vez mais o pertencimento do mercador ou do banqueiro
ao universo dos “fiéis”, garantido por instituicbes sagradas, cada vez mais o fato de
ser confirmada a sua “intengédo” de a ele pertencer, jogam um papel fundamental na
histéria da economia de ganhos, ou seja, na histéria da sua legitimagao politica e
moral.

A prosperidade dos mercadores e a multiplicagao das trocas, ou seja, aquilo
que hoje se poderia definir como o crescimento de uma civilizagdo do mercado
ocidental europeu, vao crescer neste clima, feito, como se pode verificar, de
elementos politicos, ideoldgicos, teoldgicos e econdmicos nao separaveis entre si.
Por mais que, sem duvida, esta historia dependa, em certa medida, de ciclos ou de
fases de crescimento ou de estagnagéo, de abundéancia ou de carestia de dinheiro
em circulagdo, e em parte dependentes de fatores objetivos (achados de minas de
metais preciosos, de oscilagdes climaticas,aumento da mortalidade devido a
epidemias), e por mais que, certamente, e sobretudo entre os séculos Xll e XIV, uma
fase de expansao, imediatamente sucedida por outra de contragao, coincida com um
rapido refinamento das técnicas de troca e de transacgao financeira, parece errébneo
entender a “histéria do comércio” no Ocidente cristdo como a histéria “simples” de
uma pratica econbmica orientada por um “principio de utilidade” abstrato e
metatemporal, ou seja, independente do contexto cultural e linguistico que o
envolve. Assim também parece indevido atribuir aos mercadores, que foram, em
parte, os protagonistas desta histéria, o papel de edificadores de uma genérica e

abstrata racionalidade laica dos ocidentais.

O mercador como transgressor e construtor da Ordem
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O protagonismo mercantil e o papel do comércio — como ja foi observado
mais vezes — assumem nos séculos Xlll e XIV, em toda a Europa, mas
primariamente na Italia, um novo significado civico. N&o sao apenas as trocas que
sdo vistas cada vez mais pela razao oficial cristd como a estrutura basica de uma
socialidade em si mesma virtuosa e salvifica, mas € a figura social do mercador que
surge no cenario, sendo representada por juristas, teélogos e legisladores, cada vez
menos como “agente” de Poderes superiores e cada vez mais como figura concreta
de organizador principal do bem-estar publico, ou seja, como um especialista das
l6gicas de troca util para fazer com que as cidades e 0s reinos sobrevivam e se
enriquecam. Aparece de forma clara que todo o desenvolvimento politico e
conceitual de que se falou e que vinha se manifestando nos escritos e nas
consciéncias durante séculos, constitui o fundamento de uma valorizagdo desse
tipo, contudo, certamente, acelerada pela “revolucdo comercial” e por um dos
fendmenos mais relevantes que se ligam a mesma: o aumento da quantidade e da
valorizagao das moedas em circulagao, culminando no século XlII com a cunhagem,
em Florenca, Génova e Veneza, de moedas de ouro capazes de representar
adequadamente um jogo de trocas de grande significado e valor tanto econémico
quanto simbdlico. Como se sabe, no mundo cristdo, a moeda, e a moeda de ouro
em especial, tinham, ja antes desta transformacao, exigido reflexdes perfeitamente
teoldgicas. Mesmo nao insistindo nas premissas postas por Agostinho em
sucessivas metaforas monetarias da Salvacio individual, baseadas na idéia de que
a eleicdo, ou seja, a perfeicdo moral do cristdo podia ser comparada com a
autenticidade da cunhagem de uma moeda (homo moneta Dei — homem moeda de
Deus), € importante pelo menos lembrar que, na primeira metade do século Xll, um
protagonista da “reforma gregoriana” e do primado politico sacerdotal, Godofredo de
Venddbme, tinha insistido, nos seus tratados eucaristicos, na natureza
metaforicamente “monetaria” da hdéstia consagrada, sublinhando cuidadosamente as
analogias que podiam existir entre a sua confecgdo e o ato de imprimir um carimbo
legal na moeda, ou entre 0 seu poder de representar um Valor supremo e a
capacidade das moedas de representarem valores terrenos, mas também de
quantificarem — mesmo ilegitimamente — outros Valores. Nos séculos Xlll até XV,
banqueiros e comerciantes, embora compreendidos e marcados por esta
ambiguidade, sao, precisamente em virtude da mesma, reconhecidos publicamente,

na medida em que tiverem consciéncia do préprio papel social, como garantia do
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equilibrio das trocas e dos precgos. A legislagdo mercantil de Pavia (Italia) de 1295
descreve-os , por exemplo, exercendo o papel de encarregados publicos oficiais,
para assim receberem em troca o proprio ganho, no controle de pesos, medidas,
precos, mas também na manutengdo e na organizagédo de estradas e redes de
agua, enquanto nos tratados de moral econémica franciscana - desde o provencal
Olivi, por volta de 1290, até ao toscano Bernardino de Siena, na primeira metade do
século XV - eles ja sdo vistos como profissionais das trocas, das moedas e,
portanto, da relagao valor-preco, ja conhecida como relagcdo que transforma o
espago econdmico em espago civico.

Nesse clima, a mercatura, entendida tanto como realidade representada por
individuos quanto como sistema de sociedades interfamiliares, aparece cada vez
mais claramente como oposta a todas as transag¢des que, reunidas sob o termo
genérico usura, sao atribuidas aos inimigos da societas christiana. Com clareza
cada vez maior, o direito candnico e civil, nos séculos Xlll e XIV, transformam o
mercador e as suas logicas contratuais, costumeiramente representadas como
empresas que sao tanto mais socialmente virtuosas e uteis, quanto mais estdo em
risco, uma manifestacdo da ordem econdmica-politica, em si mesma potencialmente
correspondente a ordem religiosa e carismatica constituida pela Igreja, por sua vez
concebida como instituicdo que reune em si todo o carisma dos aparelhos
dominantes da Cristandade, sejam eles urbanos, régios ou imperiais. E, enquanto
desde o século Xll, episédios das Escrituras, centrais para a racionalidade
econdmica dos ocidentais, como a expulsdo dos mercadores do Templo por parte de
Cristo (Mt.21,12), foram sempre interpretados como expulsdo da sociedade e da
economia de sujeitos ‘“infiéis” e, portanto, considerados inuteis (heréticos,
simoniacos, judeus), cresce vistosamente, seja no plano de direito comercial, seja
no de pratica econdmica, seja também no de auto-representagdo mercantil, a nogao
de uma centralidade civica e religiosa dos mercadores cristdos. Se considerarmos
paralelamente textos teoldgico-morais e escrituras mercantis dos séculos XIV e XV
relativos ao papel e ao significado social dos mercadores e do comércio, fica
evidente, como logica e semantica, uma consonancia tematica. Os tedlogos,
primeiramente os franciscanos e os dominicanos, assim como os mercadores, em
lugares e textos muito diferentes, como podiam sé-lo os tratados ou os manuais com
finalidade penitencial por um lado, e, por outro, as “praticas” de mercado ou as

memorias pessoais e familiares, revelam que estdo pertencendo a um universo

R. Inter. Interdisc. INTERthesis, Floriandpolis, v.10, n.2, p. 409-423, Jul./Dez. 2013



420

linguistico e conceitual idéntico, caracterizado pela crescente identificagdo entre
papel social, direito a riqueza e pertencimento a ecclesia dos fiéis”. Nessa
perspectiva € que um andénimo mercador florentino do século XIV pode considerar a
mesma coisa alguém ser “de posses” e ser de’clara fama”, ou seja, bem reputado
pela propria identidade moral e social, ou entdo, pelo contrario, ser “homem
arruinado ou de ma vida” (homeni disfatti o di mala vita). Por outro lado, uma Escola
inteira de pensamento econdmico, muito rigorosa na compreensao da moral
evangélica como moral aplicada a ordem politica, ira estabelecer desde o final do
século XlII e em medida crescente nos dois séculos sucessivos, que mercadores e
comerciantes, enquanto eixos da organizagao social, deverdo ser honrados e ricos,
piedosamente devotos e capazes de definir atentamente o valor das coisas,
capazes, em suma, de enriquecerem ao mesmo tempo a si mesmos e a comunidade
social a que pertencem. Se, por conseguinte, um tedlogo como o inglés Jodo Duns
Scotus, no limiar do século XlV, estabelecera que os mercadores devem ser
considerados, por quem governa, como os pilares do bem-estar publico, como
“funcionarios” publicos que deviam ser importados quando o Estado nao dispusesse
deles (de um modo que, alias, foi vistosamente concretizado pela gestao financeira
da Roma pontificia nos séculos XIV e XV), pode-se facilmente constatar que as
escrituras mercantis desses referidos séculos relinem no conceito de “fama”, ou
seja, de clara reputagdo publica de que o “bom mercador”, a saber, o mercador
cristdo, deve ser provido para ser confiavel nos negécios, todo um conjunto de
nogbes ao mesmo tempo religiosas, econémicas e civicas. “Boa fama se deve
sempre cobigar — observa o andnimo mercador florentino — tanto quanto se cobica a
vida do corpo, pois ela € preciosa demais e algo muito louvavel; ela muitas vezes
nos ajuda e defende em lugares e tempos a ponto de o0 homem nada mais querer
ter sendo isso. Niuno ochulto ho no’ manifesto amicho a I'omo, si grande né si
charissimo quanto la chiara fama: la quale chi I'a, no’ puo essere se no’ buono,
giusto e diritto, e a chi e di tale condizione tutte le chose che sono disotto Il cielo e
disopra la terra stano e sono per lui” (...a clara fama: a qual, quem a tem, ndo pode
ser sendo bom, justo e direito, e quem dispbe de tal condicdo dispbe para si de
todas as coisas que estdo sob o céu e sobre a terra’). Nestas palavras ressoa, em
versao “laica”, toda uma antiga tradicdo de moral social patristica, renovada na baixa
Idade Média pelo direito penitencial dos Escolasticos: aquela que estabelecia, ao
reinterpretar a vulgata de um dos Provérbios (17, 6b, segundo a versao dos Setfenta)
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que “todas as riquezas do mundo pertencem ao homem fiel”, por ser capaz de usa-
las da melhor maneira, enquanto “o infiel” ndo merece “nem sequer um soldo” (Fideli
homini totus mundus divitiarum est, infideli autem nec obolus).

Este percurso, ao mesmo tempo pratico e conceitual, levara no século XV e
depois dele, tanto a definicAio de uma “republica internacional do dinheiro”,
culturalmente cristd e politicamente inserida na geografia dos reinos e dos Poderes
consagrados, a comegar pelo pontificio, quanto a génese de uma moral comercial
baseada seja sobre a nocdo de utilidade publica dos ganhos de quem é
reconhecido como pertencente a comunidade dos “fiéis”, seja sobre a nogado de uma
devida tomada de distancia frente a riqueza, de um “desinteresse” de quem tem,
profundamente, direito a mesma. Dessa forma,, enquanto o autor de um célebre
escrito  mercantil do século XV, o mercador Benedetto Cotrugli, de Ragusa,
estabelecera para o mercador realmente profissional a obrigagcéo de fazer comércio
“sem paixao”, a saber, sem desenvolver um apego avarus pela riqueza, por sua vez
o chefe da escola da Observancia franciscana do século XV, Bernardino de Sena,
afirmara, no seu tratado sobre os contratos, que a prova da identidade “fiel” e,
portanto, da boa reputacdo do comerciante cristdo, reside na capacidade de fazer
bons negocios e também na sua atitude de ler a propria riqueza na perspectiva do
significado social que ela pode assumir no interior da cidade e do “Estado”.
“Comeércio” e mercadores irdo se consolidar assim as vésperas do mundo moderno,
naquela ambigua proximidade ao carisma do Poder e do Valor que, durante séculos,
a comegar por elementos presentes no patriménio culturalmente genético dos
ocidentais, tinha feito dele, progressivamente, uma estrutura politica fundamental,

mesmo que as vezes pouco visivel, da Europa crista.
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