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Editorial
Foco na notícia e no cidadão
Rogério Christofoletti • p. 222 - 223
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As eleições realizadas recentemente no país renovaram esperanças de eleitores 
e compromissos de candidatos. O preenchimento das milhares de vagas no Le-
gislativo e no Executivo sempre reacende debates em torno de planos para um 
futuro imediato do cidadão. Nas últimas duas décadas, a política dos palanques 
tem forçosamente se aproximado das ruas, na medida em que as plataformas 
eleitorais precisam apontar para políticas públicas mais efetivas. Assim, os pro-
blemas cotidianos da vida real alcançam novos contornos na disputa eleitoral: 
de um lado, os eleitores cobram projetos mais realistas; de outro, desconfiam de 
promessas fáceis. Essa postura – cada vez mais comum – é um sintoma de algum 
amadurecimento político no país, de evolução histórica.

Declaradamente otimista, a Comissão Editorial da revista Estudos em 
Jornalismo e Mídia apresenta a segunda edição de 2010, cujo Núcleo Temático se 
debruça sobre as relações entre comunicação e políticas públicas. Nosso primeiro 
objetivo é reunir pesquisas e reflexões que traduzam preocupações em diversas 
áreas da atividade social. Fazemos isso num momento político estratégico, o 
ano eleitoral, quando a agenda social ganha visibilidade privilegiada. Com isso, 
aliamos ciência e ação, investigação e proposição, análise e soluções.

Nosso Núcleo Temático começa com Aguiar e Neder, que apresentam um 
estudo dos indicadores de análise das coberturas sobre crianças e adolescentes, 
articulando práticas jornalísticas e políticas públicas para a área. Também con-
centrados nos direitos desses públicos, Rothberg e Berti avançam na discussão 
de um papel para os meios de comunicação na expansão da noção de “cidada-
nia”. Puliti parte do pressuposto de que as políticas públicas deveriam estar no 
centro da atenção dos jornalistas. Entretanto, a autora denuncia que o noticiário 
econômico praticamente se exime do papel de discutir esse tema do ponto de 
vista do impacto que tem na vida das pessoas. Sua afirmação se dá com base em 
levantamento quantitativo dos cadernos de economia de dois grandes jornais 
nacionais.

Bernardes e Barros analisam o papel das audiências públicas realizadas na Câ-
mara Federal como instrumentos de participação política e de cidadania. Suas 
conclusões apontam para a necessidade de ajustes para que tais eventos “real-
mente sejam apropriados pela população brasileira como instrumento de parti-
cipação na elaboração das políticas públicas”. Marques enfoca um programa em 
particular – o Bolsa-Família – nos contextos das mídias impressa e televisiva. 
Rosa amplia o olhar na tentativa de compreender como se sustenta a cobertura 
de políticas públicas no jornal Zero Hora. Rizzotto, por sua vez, empreende 
uma discussão sobre políticas de comunicação e concentração midiática na vizi-
nha Venezuela.

Fecham a seção dois artigos com foco no meio ambiente. França e Rodrigues 
Filho relatam uma experiência de pesquisa em comunicação com aplicações no 
estudo e preservação do Pantanal Sul-Matogrossense, e Massuchin e Cervi tra-
tam de como a Gazeta do Povo cobre ações do governo local para o meio am-
biente.

O segundo número deste Volume 7 da EJM traz também artigos com temas 
livres. De Portugal, Bonixe oferece um levantamento do estado da arte da rádio 

Foco na notícia e no cidadão
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informativa local na internet. O trabalho de Amaral analisa slogans e manchetes 
autorreferenciais de jornais que pressupõem uma representação estereotipada 
dos leitores da classe C pelo segmento popular da grande imprensa. As con-
clusões enfatizam as estratégias para fixação desses leitores em lugares onde o 
jornalismo de qualidade raramente tem vez. Também de olho em públicos e 
produtos, Schmitt avalia como veículos tradicionais se reinventam para atender 
os consumidores e coexistir com novas mídias.

Brinati e Leal estudam os conceitos sempre complexos de identidade e ima-
ginário, concentrando-se na análise de como um telejornal local representou os 
159 anos da cidade de Juiz de Fora. De Minas Gerais também vem o artigo de 
d’Andrea, cuja proposta é perceber a “wikificação jornalística” como um mode-
lo de edição desses conteúdos na web.

Knewitz e Jacks se valem de um pródigo jogo de palavras para tratar de um 
aspecto estratégico dos processos comunicacionais, a recepção: “Os novos tem-
pos do leitor de notícias e o leitor de notícias dos novos tempos”. Já Silva se 
volta para um gênero difícil mas igualmente apreciado e bem consumido no 
jornalismo, o perfil. Zago e Belochio aprofundam estudos sobre o Twitter como 
estratégia jornalística, e Bezerra trava uma discussão tendo como bases o cinema 
e o novo jornalismo.

Fecha esta edição a resenha de Bittelbrun do livro “Mulher de papel: a repre-
sentação da mulher na imprensa feminina brasileira”, de Dulcília Buitoni.

Esperamos que os textos aqui reunidos possam esclarecer, ampliar o diálogo 
e a compreensão da importância das políticas públicas no contexto nacional e 
que possam inspirar novas pesquisas e ações de cunho social. Que a dimensão 
pública alcance os contornos da sua grandeza e que ela se efetive para o bem da 
coletividade.

Queremos ainda informar aos leitores que este número da Estudos em Jorna-
lismo e Mídia traz uma novidade editorial: a partir de agora, cada artigo publicado 
terá um número específico, como uma etiqueta única. Trata-se do Digital Ob-
ject Identifier (DOI), padrão internacionalmente reconhecido para identificar 
objetos na internet, e que as mais importantes revistas científicas vêm adotando. 
No Brasil, alguns periódicos já assimilaram os DOIs aos seus artigos, motivados 
pela própria Plataforma Lattes, do CNPq, que dispõe de um campo de preen-
chimento específico para este número nas citações de produção científica. 

Na EJM, traremos o DOI de cada artigo no canto superior direito da primeira 
página do texto, de forma visível e clara. Para além de gerar mais um número, o 
sistema distingue o artigo e facilita sua recuperação junto a bases de dados. A 
inovação se insere no conjunto de ações que estamos promovendo na publica-
ção de modo a alcançar os maiores níveis de excelência técnica. Entre as princi-
pais revistas da área da Comunicação no Brasil, a Estudos em Jornalismo e Mídia 
é a primeira a adotar o sistema DOI. Neste pioneirismo, temos sido apoiados 
pelos competentes profissionais de Biblioteconomia do Portal de Periódicos da 
UFSC, a quem queremos registrar nossos agradecimentos.

 
Boa leitura!

Rogério Christofoletti, editor
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