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Alvorecer da imprensa
de rua ¢ sobre a rua no Brasil
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Uma parcela dos cerca de 1.200 sem-tetos de Salvador (BA) participa, desde marco
de 2007, de uma experiéncia pioneira no jornalismo baiano: o jornal de rua Au-
rora de Rua. A populacio de rua participa diretamente da producio do tabléide
bimestral e comercializa exemplares do veiculo, dentro de um projeto que propicia
a reinsercao social de quem sobrevive em espaco publico e, ainda, busca estimular o
debate sobre o tema na sociedade. A publicacido aplica um conceito ja consolidado na
Europa — o de imprensa de rua. Este paper relata a experiéncia soteropolitana, no
contexto nacional e internacional, e busca estabelecer relacoes entre seus procedi-
mentos produtivos e os principios do “jornalismo civico”, a partir da memoéria, da
pesquisa bibliografica e da andlise do jornal.
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The rise of street press and
the street life in Brazil
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Part of the 1,200 homeless people living in Salvador, Bahia, Brazil, participate,

since March 2007, in a pioneering experience in the journalism in Bahia: the

street paper called Aurora de Rua (Street Sunrise). The homeless people

participates directly of the production and the selling of this tabloid printed

once every two months. It is part of a project to promote social reinsertion of

the ones who survive in a public space and it also tries to provoke a debate

about the subject in the society. The paper applies a concept already solid in

Europe — the one of street press. This article reports the experience in the

Sobre a autora city of Salvador in national and international context and it tries to establish
Doutoranda em Historia  yelations between its ways to produce and the principles of ‘civic journalism’,

Social pela Universi-  from memory, from related bibliography and from the paper analysis.
dade Federal da Bahia
(UFBA), professora na K% werde o )
Faculdade Social da Street paper, Aurora da Rua, Civic journalism
Bahia (FSBA).

monicacs 75@hotmail.com

Estudos em Jornalismo ¢ Midia- AnoV-n. 2 pp. XX - XX jul./ dez. 2008



154

Entre 1,5 mil e 2,4 mil indigentes, migrantes e outras pessoas
sem habitagao e em situagao de risco e vulnerabilidade social cons-
tituem a populagio de rua de Salvador (BA), a terceira capital mais
populosa do pais com cerca de 2,7 milhdes de habitantes, conforme
estimativa de Prefeitura Municipal local (A Tarde, 2007). A maioria
tem idade entre 45 e 55 anos, é do sexo masculino e esta em situa-
cao de pobreza extrema, ou seja, tira seu sustento da rua e nao tem
abrigo. Em geral, eles tornam-se excluidos devido a fatores como
divergéncias familiares, desemprego, ocorréncia de distturbios psi-
quiatricos e/ou abuso de drogas.

Ainda sao parcos os dados no Brasil sobre o tema, porém uma
avaliacao inicial do Ministério do Desenvolvimento Social, de abril
de 2005, indica que sobrevivem em vias publicas entre 0,6% e 1%
dos brasileiros dos grandes centros urbanos. As cidades com mais
casos seriam Salvador (BA), Sao Paulo (SP), Fortaleza (CE), Ni-
terol (RJ), Belo Horizonte (MG), Campina Grande (PB), Maringa
(PR) e Porto Alegre (RS). A capital paulista tem a maior quantidade
(10.394 pessoas, o equivalente a 0,96% da populacgao total), enquan-
to as demais teriam mais de 800 pessoas cada uma.

Com este volume e o fortalecimento de ac¢ées pelo exercicio da
cidadania no mundo, surge em varios paises, inclusive no Bra-
sil, uma nova segmentacio da imprensa — o street paper. Pode-se
afirmar que ha trés grupos desses jornais e revistas, distinguidos
a partir do foco de atuagdo. O primeiro propicia somente a gera-
cao de renda para homeless, por meio da venda de exemplares
da publicag¢do. O segundo proporciona a participa¢ao deste gru-
po social no processo produtivo, por meio da oferta de oficinas
e do estimulo a escrita, a fotografia e a ilustracdo ministradas
por profissionais de jornalismo e areas afins. O terceiro articu-
la as oportunidades de envolvimento tanto na produg¢édo quanto
na comercializacao. Todos, entretanto, primam por discutir fatos
relacionados ao cotidiano, as dificuldades, as demandas e as con-
quistas desta fatia da sociedade.

O objetivo é proporcionar visibilidade, op¢ao de trabalho remu-
nerado, subsisténcia e, por conseguinte, reinser¢ao na sociedade a
populacao de rua, que esta suscetivel ao abuso de drogas licitas e
ilicitas, a exploracao sexual e da mao-de-obra e a violéncia urbana
e, em geral, é vitimizada por preconceito e exclusao, fato motivado,
sobretudo, pela equivocada associacdo das mas condigdes sociais e
economicas a marginalidade. Sobre isto, a International Network of
Street Papers (INSP) sintetiza:

Since the end of the 1980s, street papers have provided an immedia-
te solution to an urgent need, enabling poor and homeless people to
earn a dignified income and help themselves to rebuild their lives

and find a place in society. The street papers are a long-term tool
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for social transformation that connect people across harmful social
barriers and advocate for the needs and rights of people living in
poverty. They reach over 32 million readers worldwide every year.
(INSP, 2007.)

Concebida, produzida e comercializada com participagao de sem-
teto londrinos, a revista The Big Issue (Brum, 2004a) consolida-se
como um dos mais relevantes titulos desse segmento no mundo.
Fundada em 1991, no Reino Unido, a publica¢ao conquistou presti-
gio junto a sociedade, inclusive personalidades, e passou a circular
em outros paises. Até estimulou a concepcao, em 1991, da INSP
(Cantarino, 2005), entidade sediada em Glasgow, Escocia, e que re-
une cerca de 80 veiculos de 37 paises. Ao menos trés brasileiros
integram-na. Sao eles: o jornal Boca de Rua, de Porto Alegre (RS),
constituido em 2001; a revista Ocas, da Organizacio Civil de Acgao
Social (Ocas), criada em 2002 em Sao Paulo (SP) e no Rio de Janeiro
(RJ); e o tabléide Aurora da Rua', em circulacido comercial desde
2007, em Salvador (BA). Cada sécio tem autonomia para desenvol-
ver seu projeto e, juntos, os associados envolvem 250 mil pessoas
(INSP, 2007).

Este texto busca fazer o relato da experiéncia do Aurora e articular
suas praticas aos principios caracteristicos daquilo que estudiosos
do campo denominam de jornalismo civico. Para tanto, utiliza-se a
memoria, a pesquisa bibliografica e a analise das edi¢oes do primei-
ro ano do jornal. As intengoes sdo tanto registrar os procedimentos
produtivos do peridédico quanto contribuir para a reflexao acerca da
aplicacdo do conceito de jornal de rua no Estado, considerando-se
que este é pioneiro no Nordeste brasileiro.

Aurora da Rua ¢ outros street papers brasileiros

O gaucho Boca de Rua (Cantarino, 2004), fundado pelas jorna-
listas Rosina Duarte e Clarinha Glock (da Alice — Agéncia Livre
para Infancia, Cidadania e Educacédo) em 2001, é pioneiro no Brasil
e visa facultar o acesso de pessoas excluidas a midia e subsidiar o
exercicio da cidadania, através da difusao e problematizacio do co-
tidiano, das idéias e das agoes da populagao de rua de Porto Alegre
(RS). O periddico é trimestral e tem tiragem de 10 mil exemplares.

Elaborado com a participacido de cerca de 30 sem-teto — a maioria
analfabeta — e profissionais de comunicacao, o jornal é desenvolvi-
do em trés etapas. Primeiro, a equipe discute com a comunidade nas
ruas o tema do nimero e planeja os textos (escritos a mao), as fotogra-
fias e i1lustracoes a serem providenciados. Depois, a populacao de rua
elabora o contetudo e os jornalistas editam o material. Por fim, cada
sem-teto comercializa cerca de 30 unidades por semana e recebe parte
do valor cobrado aos clientes. Se o autor do texto é analfabeto, os pro-
fissionais fazem a transposicao da linguagem oral para a escrita.
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Meses apods o surgimento do Boca, em julho de 2002, a Organi-
zacao Civil para Acao Social (OCAS, 2008) lancou a revista men-
sal Ocas (OCAS, 2008; BRUM, 2004%), que aborda temas culturais,
politicos e sociais ligados ao universo dos sem-teto, reserva espaco
para manifestacido deles (embora a producéo seja de responsabili-
dade de jornalistas) e possibilita a autonomia financeira e inserc¢ao
social de cerca de 50 pessoas (os vendedores) por vez. Mais de 1.200
— maiores de 18 anos — ja se beneficiaram em cinco anos. Cento e
cinqiienta mil exemplares em policromia sao comercializados todo
més no Rio de Janeiro e em Sao Paulo, onde fica a sede da Ocas.
O vendedor fica com 2/3 do preco cobrado ao leitor (R$ 3). Além
do percentual aferido com as vendas, a publicacio mantém-se com
a negociacao de antncios publicitarios, mas ainda ha dificuldade
para captacao de investidores.

Quatro anos depois, a imprensa de rua e sobre a rua chegou a
Bahia. Em dezembro de 2006, comecou a circular pela capital baia-
na um numero-piloto do jornal bimestral Aurora da Rua, elaborado
pela comunidade de sem-teto e distribuido para disseminacio da
proposta entre formadores de opinido, representantes de organi-
zacoes nao-governamentais e lideres catélicos. Trés meses depois,
a equipe editou o nimero um e conseguiu encartar gratuitamente
120 mil exemplares, no dia 25 de marco de 2007, em A Tarde, dia-
rio de maior circulacao do estado. Outros veiculos cobriram a acao,
dando visibilidade ao periédico.

O Aurora tem como diferencial o envolvimento da populagao de
rua em todas as fases do processo produtivo e de comercializacio.
Ou seja, essas pessoas atuam na vendagem, sdo personagens de
matérias e contribuem na discussao de pautas e na preparacao do
conteudo, através de oficinas de texto e de arte promovidas em es-
pacos publicos como pracas e largos por voluntarios, entre os quais
jornalistas profissionais como Ingrid Campos (jornalista responsa-
vel e editora), Fernanda Souza (designer) e Antonio Moreno (asses-
sor de imprensa). Ao todo, ha 15 redatores (incluindo voluntarios) e
32 vendedores (entre albergados, sem-teto, ex-sem-teto e membros
da comunidade da Trindade), todos maiores de 18 anos de idade.

Cada edi¢ao surge a partir da escolha pela equipe dos temas a
serem abordados. Em seguida, o grupo dirige-se a locais de grande
aglomerag¢ao em Salvador (como Largo de Roma, Praca da Pieda-
de e Mercado Modelo) e propoe as pessoas que falem, escrevam ou
desenhem sobre aqueles assuntos, em um ambiente informal. Os
voluntarios ficam na retaguarda, apenas anotando os depoimentos,
para posterior redacido com base nas técnicas jornalisticas e divul-
gacgao sob a identificagao “Texto Coletivo”. Alguns, que dominam a
escrita ou alguma arte, produzem o seu préprio contetdo. Na fase
final, todo o material é analisado pelo Conselho Editorial, que tem
participacao da populacao de rua; editado; encaminhado para a pro-
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gramacao visual e impressao; e distribuido pelos vendedores em
vias de grande circulagao e universidades, por exemplo.

O jornal reune noticias, perfis, artigos, cartas, mensagens, poe-
sias, fotografias e desenhos sobre fatos, idéias e a¢des da populacao
de rua, sobretudo de Salvador e sob o ponto de vista dela mesma.
Ele enfoca temas como educacio, saude, habitacao, preconceito, vio-
léncia, cultura e arte, ou seja, tanto a rotina arida em pracas, pon-
tes, viadutos, edificacbes abandonadas e calcadas quanto a beleza
e criatividade dos sem-teto. Busca valorizar o ser humano, através
de uma linguagem hibrida, entre a norma culta e a linguagem colo-
quial. Portanto, o periddico procura “tornar visivel e audivel, a face
e a voz daqueles que muitas vezes sao pouco vistos e pouco ouvidos
na sociedade” (Aurora da Rua, 2007), mas sem trata-los como viti-
mas de uma situagao social determinante e sem chance de reversao.
O coordenador e membro do Conselho Editorial do projeto, Irméo
Henrique Peregrino, explica a opcao:

Escolhemos falar da rua dentro do jornal, a partir de um angulo dife-
rente do que A Tarde, Correio (da Bahia) falam, em que o povo de rua
aparece em condicio de miséria. A gente sabe da miséria, mas sabe
também de toda beleza, das coisas boas que existem na rua. Por isso

fazemos oficinas de texto para falar disso. (Peregrino, 2007.)

O tabléide tem oito paginas coloridas. A capa destaca o tema da
principal matéria de cada numero, através de manchete, uma cha-
mada e uma fotografia ou ilustracdo aberta em duas ou trés colu-
nas, e apresenta, também, a logomarca e trés chamadas para outras
matérias com ou sem fotografias e ilustracoes. A pagina dois é de-
dicada ao editorial, a secao “Cartas da Rua” (com correspondéncias
encaminhadas a redac¢do ou comentarios transcritos de leitores e da
comunidade de rua), ao Cédigo de Conduta dos vendedores e ao expe-
diente. Ja a pagina trés tem textos, fotografias e ilustragoes da lavra
de estudantes e profissionais de jornalismo ou transcritos por eles, a
partir das oficinas promovidas nas ruas.

As paginas centrais (4 e 5) sdo voltadas para a se¢ao “Matéria de
Capa”, com textos, fotografias e ilustracoes de jornalistas ou assina-
dos como de autoria coletiva por serem feitos nas oficinas. A pagi-
na seis traz duas secoes: a “Aurora Noticias”, constituida por notas
ilustradas com fotografias ou desenhos sobre a populacao de rua, de
carater local, nacional e internacional e, ainda, a “Deus na Rua”, com
uma parabola sobre aventuras do Criador pela cidade concebidas pelo
francés Henrique Peregrino. A sec¢io propde-se a levar uma mensa-
gem de esperanca aos leitores, o que é evidenciado por seu conteido
e pela cor azul utilizada como plano de fundo.

A sétima pagina apresenta um perfil e fotografias de um “morador
de rua” com histéria de vida singular, redigido por outra sem-teto,
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a Maria Lucia Pereira (Costa, 2007). Alcodlatra em recuperagao, a
escritora cursou o ensino médio e faz a coluna “Brilho da Aurora”
desde que se revelou em uma das oficinas de texto do projeto. Por
fim, vem a contracapa, espacgo congrega as secoes “Arte Rua”, com
material produzido nas oficinas de artes ou obras de pessoas que
sobrevivem em via publica, como poesias e desenhos, e “Tirinhas da
Rua”, com episddios da histéria em quadrinhos Aurora e Turminha
da Rua. De autoria de Marcos Queiroz, eles versam sobre o cotidia-
no de uma mulher, Aurora.

Vencedor do Saldo de Design da Diretoria de Artes Visuais 2007
da Fundagao Cultural do Estado da Bahia, na categoria Produto,
o projeto grafico de Fernanda Pereira é inovador e explora ilustra-
¢oes, espacos em branco e impressao em policromia no papel-jornal
de 65 gramas. Assim, facilita a compreenséo e aceitacao do periodi-
co pelo leitor, que ja esta habituado a leitura de impressos com tais
caracteristicas. A intencao (Peregrino, 2007) é que o tabléide valha
quanto custa e possa gerar orgulho no vendedor, fortalecendo-o para
interagir com o cliente na condicao de prestador de servigo (e nao
de pedinte) em uma relacdo de respeito mutuo. A partir de entao,
como ocorre em outros street papers, ele amplia sua rede de relacio-
namentos, ganha auto-estima, conquista independéncia financeira
e, quando consegue emprego ou trabalho com melhores condigoes e
moradia, cede a vaga a outro. O site oficial explica a estratégia:

Ao ler o jornal, o leitor é convidado a um novo olhar sobre a rua e seu
povo. O jornal espera provocar uma mudanca de atitude no leitor. Nao
quer ser apenas veiculo de informacado, mas também agente de transfor-
mac¢io de uma realidade desumana. Ao adquirir o jornal, o comprador
participa de uma transformagio da sociedade. Ele gera incluséo social.
N&o compra apenas um produto comercial, mas um produto social. Ele
faz parte do projeto e sua fidelidade na compra do jornal garante o su-

cesso do projeto. (Aurora da Rua, 2007.)

A maior parte da tiragem de 10 mil exemplares é comercializada
exclusivamente por pessoas em situacao de rua, por R$ 1,00 cada,
em Salvador e Regido Metropolitana. Deste valor, 25% sao destina-
dos ao custeio e a manutencao do noticioso e 75% sao reservados ao
jornaleiro, 14 vezes a mais do que os 5% habitualmente repassados
pelos periddicos locais aos seus distribuidores. Como estratégia de
divulgacdo, uma cota segue para Belo Horizonte (MG), onde sao
organizadas oficinas de leitura por movimentos sociais; Sdo Paulo
(SP), para disseminacao pela Pastoral de Rua; e outros municipios
brasileiros, por meio de assinatura.

Como nao ha venda de espaco para antncios publicitarios, para
evitar a associacao indiscriminada da imagem de empresas a pro-
posta social, toda a receita do Aurora é obtida exclusivamente com

Estudos em Jornalismo ¢ Midia- AnoV-n. 2 pp. XX - XX jul./ dez. 2008




159

a venda direta e as assinaturas. Neste caso, pessoas fisicas e or-
ganizacoes adquirem o jornal para distribui¢do entre seus amigos,
clientes e colaboradores, sem terem sua imagem veiculada pelo ta-
bléide. Em outubro do ano passado, seis institui¢ées e mais de 200
assinantes pessoais de 23 estados ja haviam aderido a iniciativa,
assegurando a sua auto-sustentacao (Peregrino, 2007).

Ao ingressar no projeto, cada jornaleiro passa por uma semana
de treinamento sobre vendas e cidadania, recebe uniforme (colete,
boné e bolsa com logomarca) e cracha de identificacio, e ganha dez
exemplares cuja venda vai assegurar a aquisicdo de novas uni-
dades posteriormente. Depois, tem acesso as oficinas; a sessoes
quinzenais com psicologo; a atividades para recuperacao do abuso
de alcool e drogas ilicitas; a orientacédo e ao auxilio para resgate
do vinculo com a familia e emissdo de documentos; e a capacita-
¢ao para negbcios, através de encontros mensais com empresa-
rios. Participa de reunides para troca de experiéncias e resgate
da auto-estima, baseadas no principio da ajuda mutua. Se houver
demanda especifica (ocorréncia de doencas, falta de documentos,
dependéncia quimica etc.), recebe atendimento em uma rede de
parceiros do terceiro setor. Em contrapartida, compromete-se em
respeitar um codigo de conduta, aprovado pelo grupo, que traz
regras como a obrigatoriedade de trabalhar sébrio.

O impresso soteropolitano é produzido por sem-teto (Brigham,
2007; Costa, 2007; Lima, 2007) que vivem na setecentista Igreja
da Trindade, na regido de Agua de Meninos, na Cidade Baixa, em
Salvador. A comunidade da Trindade é formada por, em média, 40
adultos, 1dosos e criancas e mantém-se por meio de de doagdes e um
sistema de auto-suficiéncia e co-responsabilidade nas decisées, nas
tarefas do dia-a-dia e no sustento através da venda de artesanato,
de material reciclavel e do jornal. Cada um contribui com quanto
pode e considera suficiente para uma espécie de caixa comunitaria,
pelo prazer de colaborar. E uma rede de ressocializa¢io por meio do
acesso a alimentacdo, moradia, saude, educacao, lazer e qualifica-
¢ao profissional para ingresso no mercado formal; é uma rede pelos
direitos preconizados pela Constituicao Federal do Brasil de 1988.

A principal regra de conduta na Trindade é o respeito mutuo, o
que tem se mostrado eficaz mesmo entre aquelas pessoas desacos-
tumadas ao cumprimento de deveres e horarios. A adaptacio ocorre
aos poucos. Os principios foram disseminados pelo monge francés
Henrique Peregrino, fundador do grupo, membro do Conselho Edi-
torial do Aurora e autor das parabolas da secdo “Deus na Rua”.
Apoés fazer doagoes de alimentos, cobertores e roupas em grandes
cidades brasileiras, “Irmao Henrique” chegou em 1990 a capital
baiana, onde foi acolhido no Centro por Pird, um migrante natu-
ral do municipio de Ipira, na regido semi-arida do estado, que so-
brevivia defronte a Igreja da Piedade. Em seguida, afastou-se para
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percorrer outras localidades do Nordeste, mas, em 2000, retornou e
instalou a Trindade com autorizacao da Arquidiocese de Salvador.
Formado em Filosofia e Teologia, foi delatado e preso pela Policia
Federal por viver ilegalmente no pais e relatou essa trajetoéria no
livro Peregrinando ao Encontro da Trindade (Editora Paulinas).

Aurora da Rua, Boca da Rua e Ocas tém principios em comum,
que os credenciam como imprensa de rua. Garantem trabalho, ren-
da, aproximacao da populacdo marginalizada com as letras e artes
e interacdo com a sociedade; propiciam acesso a midia a quem até
entdo estava a margem dela; e difundem contetido capaz de con-
tribuir para o desenvolvimento de politicas publicas para o pleno
exercicio da cidadania. Como preconiza a International Network
of Street Papers (INSP, 2007), sdo independentes e promovem a
reinsercao social de excluidos através do envolvimento direto desta
populacado com o projeto. Nos trés, os sem-teto vendem exemplares,
recebem uma fracdo do valor arrecadado e voltam a conviver com
grupos sociais diversos, em uma relacdo de respeito mutuo defla-
grada a partir do comércio.

Diferem, portanto, de jornais, revistas e murais sobre a popula-
cao de rua, mas sem necessariamente o envolvimento dela no seu
processo produtivo, de comercializag¢ao e/ou distribuicao. No Brasil,
ha empreendimentos bem-sucedidos neste sentido e o pioneiro é O
Trecheiro, da Rede Rua de Comunicacao, de Sao Paulo (SP). Elabo-
rado por profissionais, ele busca dar visibilidade, em suas quatro
paginas, as condicoes de vida de pessoas em situacdo de rua e a
movimentos sociais dedicados ao combate da exclusao social no mu-
nicipio de Sao Paulo e em outras cidades brasileiras. Desde 1991,
ja foram veiculados 160 nimeros. Sediado no bairro do Bras, em
Sao Paulo, tem tiragem de 5 mil unidades por més, esta disponivel
na internet (www.rederua.org.br) e mantém-se com a venda direta
e de assinaturas. Surgida nos anos de 1980, a Rede Rua promove
comunicacio, documenta e assessora iniciativas populares.

Jornalismo e cidadania

O contexto social e politico do Brasil propicia a propagacao de
iniciativas desta natureza. Desde os anos 1970, organizacgoes do ter-
ceiro setor? e acoes contra a discriminacao e por politicas publicas
afirmativas das chamadas minorias® comeg¢aram a se multiplicar
no pais, e a filosofia da responsabilidade social e do voluntariado
passou a ser disseminada na sociedade brasileira. Beneficiaram-se,
para tanto, da revisao do papel do Estado e do amadurecimento do
proprio setor, que passou a enfocar a melhoria da qualidade de vida
da populacao, através da interacdo com o mercado e o Estado, em
detrimento das agoes estritamente politico-ideolégicas. Estima-se
que o Brasil tenha cerca de 280 mil organizagdes nao-governamen-
tais (ONGs), associagoes e cooperativas com finalidades e atuacao
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em segmentos diversos. Aproximadamente 6% estdo sediadas na
Bahia, de acordo com dados do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica tabulados pela Associa¢ao Brasileira de ONGs.

Em concomitancia, o conceito de jornalismo civico ou jornalis-
mo publico (civic journalism or public journalism) dissemina-se no
mundo, inclusive no Brasil, como um dos principais referenciais
para o exercicio do jornalismo com responsabilidade social, a partir
dos Estados Unidos. Em 1990, ele foi delineado por David Merrit,
editor de Wichita Eagle (estado do Kansas), e, em seguida, foi im-
plementado entre os estadunidenses, sobretudo por meio do Pew
Center for Civic Journalism, da Filadélfia, propagando-se gradual-
mente por outros paises. A época, visava reverter a queda da venda
de jornais, promover a recuperacdo economica dos veiculos e esti-
mular o voto (que é facultativo nos Estados Unidos).

O conceito de jornalismo civico é polémico. Afinal, todo jorna-
lismo deve ser voltado para o bem publico e propiciar o exercicio
pleno da cidadania pelos seus publicos, o que, a principio, dis-
pensaria a concep¢ao de uma modalidade especifica com tais ca-
racteristicas. No Brasil, o préprio artigo 6° do Cdédigo de Etica do
Jornalista preconiza que “o exercicio da profissdo de jornalista é
uma atividade de natureza social e de finalidade publica”. Entre
os brasileiros, alids, a terminologia “jornalismo civico” carece de
melhor traducgao, pois a atual remete mais a patriotismo e simbo-
los nacionais do que a pratica jornalistica no sentido apregoado,
enquanto “jornalismo publico” conota a pratica comunicativa no
setor publico, ou seja, estatal.

Apesar do pragmatismo dos seus propésitos iniciais, o jornalismo
civico baseia-se em um principio amplo: o comprometimento do jor-
nalismo e dos jornalistas com o agendamento de problemas sociais,
politicas publicas e a¢ées para combaté-los e também com a busca
de solucao das questoes reportadas pela midia. A idéia é que os ve-
iculos atraiam mais audiéncia, através da abordagem humanizada
dos fatos e da oferta de informacdes capazes de instigar e interferir
no cotidiano do publico.

Christoffoletti e Puff (2004) defendem que a modalidade consiste
em conjunto de estratégias para provocar reflexdao e mobilizacio de
um grupo, a partir da utilizacdo da comunidade para elaboracao e
selecdo de pautas; da focalizacdo da cobertura em fatos locais; da
cobertura de experiéncias de sucesso e fracasso, de consenso e con-
flito, de fatos positivos e negativos; da busca pelo aprofundamento
das discussées; da indicacao de solugoes de problemas; da utiliza-
cao de pessoas comuns da comunidade como fontes exclusivas, em
substitui¢do inclusive ao principio da “lei das trés fontes”; da ado-
¢ao de recursos literarios como o didlogo, com o objetivo de sen-
sibilizar, emocionar; do trato “humanizado” das informacoes para
atrair leitores e aproximar a atividade do publico; e da juncao do
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jornalismo informativo e prestacao de servigos. Ao contrario do jor-
nalismo comunitario, pode surgir e ser desenvolvido pela iniciativa
privada, embora seja voltado e envolva diretamente a comunidade
no processo produtivo.

Em sintese, seriam inerentes a modalidade a interacdo entre
o publico e o jornalista; a cobertura permanente e sistematica de
questoes de interesse publico; o apoio e financiamento concedidos
por empresas nao-jornalisticas a coberturas de tais tematicas; o de-
senvolvimento pelos veiculos de projetos permanentes para difu-
sao de temas de relevancia social; o envolvimento do jornalista com
projetos de assisténcia social; e a sistematica prestacao de servigos.
Logo, ela implica no exercicio do advocacy, ou seja, de lobby para o
agendamento, a discussao e a defesa de questdes de interesse publi-
co e idéias emancipatoérias que assegurem melhor da qualidade de
vida a populacao.

No Brasil, a reacido da midia as demandas decorrentes da eclosao
do terceiro setor e voluntariado e a adogao de principios do jorna-
lismo civico sdo assistematicas e lentas (Martins da Silva et alli,
2002), restringindo-se, praticamente, a organizagdes nao-governa-
mentais. Surgem, no entanto, novas iniciativas inclusive na Bahia:
a) a pesquisa sobre experiéncias com JC pela UnB (Universidade de
Brasilia) e por outras institui¢coes brasileiras; b) a acdo de grupos
direcionados ao monitoramento e estimulo da midia e dos jorna-
listas para a cobertura responsavel e sistematica tanto da pauta
de reivindicagoes desta “nova onda” quanto do cotidiano das gran-
des cidades, em especial das classes com baixo poder aquisitivo, a
exemplo da Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia (Andi) e
sua rede de associados; c) a oferta de cursos, oficinas e disciplinas
curriculares para a formacao/capacitacdo de profissionais para a
abordagem do tema.

Em Salvador, parte do trabalho da Rede Bahia* pode ser carac-
terizada como de jornalismo civico®. O jornal do grupo, o Correio da
Bahia, encarta cadernos especiais sobre responsabilidade social e
voluntariado em suas edigoes; a TV Salvador, emissora de canal
fechado, mantém em sua programacio a atracdao Por um Mundo
Melhor, sobre cidadania, direitos humanos, voluntariado etc.; a TV
Bahia, retransmissora da Rede Globo, veicula gratuitamente ma-
térias jornalisticas e VT's publicitarios sobre organizagoes sem fins
lucrativos e campanhas sociais, e organiza eventos sociais e de ar-
recadacio de alimentos, entre outras acgoes.

Ao final dos anos 1990, atores sociais soteropolitanos ligados ao
terceiro setor comegaram a perceber a importancia do capital mi-
diatico para o seu desenvolvimento e fortalecimento e passaram a
adotar estratégias de persuasao/coergao dos jornalistas e da midia
para publicizagao do seu discurso e das suas agoes, sob a justifica-
tiva de facilitar a insercao das questdes sociais na midia e atenuar
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os problemas do processo produtivo dos veiculos. Podem ser ressal-
tadas, por exemplo, as atuacoes da Cipé Comunicacao Interativa,
que promove sistematicamente a cobertura de questoes relaciona-
das a crianca e ao adolescente através da capacitacio e orientacao
das fontes e de jornalistas; do Grupo Gay da Bahia, responsavel
por agoes esporadicas como a organizac¢ao de manifestos publicos e
divulgacao de cartas abertas, principalmente reativas, em relacao
a publicacoes “ofensivas” aos homossexuais; e do Movimento dos
Trabalhadores Sem-terra (MST), que investe no agendamento da
midia a partir da conversdo do discurso pro-reforma agraria em
acoes como a “invasio” de areas publicas e latifindios.

Os principais efeitos disso sdo a inclusdo das idéias e acbes da
sociedade civil organizada na agenda diaria da midia; o incremento
do volume de matérias com abordagem sobre o terceiro setor e as
causas soclais nos jornais locais®; a sensibilizacio para a “responsa-
bilidade ética” ou o constrangimento dos jornalistas, pressionados
muitas vezes até dentro das redacgoes com visitas e distribuicao de
material politico e ideol6gico; o envolvimento pessoal do jornalista
com a militancia (até por manter dupla jornada de trabalho, na
empresa de comunicacao e na assessoria de comunicac¢do dos ma-
nifestantes) e até sua autocensura; o fortalecimento do jornalismo
como prestador de servigos; a visao da midia como “quarto poder”;
e a utilizacao estratégica das pautas dos ativistas para desvirtuar
atencoes ou consolidar as proprias posicoes dos veiculos.

O estadunidense Jay Rosen (apud Traquina, 2003: 180-181) con-
sidera que o jornalismo civico apropria-se de uma série de procedi-
mentos, diversos daqueles comumente utilizados na praxis jorna-
listica. Estdo entre os quais o envolvimento do cidaddo comum no
processo de elaboracdo da publicacao; a consulta e valorizacao de
fontes oficiosas e testemunhas, em detrimento da costumeira exclu-
sividade concedida as fontes oficiais; e a valorizac¢ao do espirito cri-
tico do jornalista, que passa a ser considerado como um ator politico
de relevancia na sociedade.

Por conseguinte, conflita com pilares do jornalismo moderno’,
como a busca da neutralidade e objetividade, ancorados na dissocia-
cao entre informacao e opinido, na profissionalizacio das redacées,
na apuracao de multiplas versoes dos fatos e na padronizac¢io dos
procedimentos produtivos com a obediéncia a normas técnicas (en-
tre as quais, a piramide invertida e o lead) e a adogao de critérios de
noticiabilidade para sele¢do e hierarquizacao dos fatos noticiados.

Todavia, somente a tentativa de caracterizacao de uma mo-
dalidade direcionada a promoc¢ao da justica social e ao exer-
cicio da cidadania, por si, ja cumpre relevante papel para a
comunicacao, a despeito de ela ser controversa e ter varias
implicagbées na sua operacionalizacdo. A “invencao” do concei-
to jornalismo civico provoca a reflexdo de profissionais e es-
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tudantes sobre sua pratica e sobre a necessidade de dialogo e
desenvolvimento de instrumentos para participagao da comu-
nidade na feitura das publicacbes, de exploracao de fatos im-
portantes para a populacao e de comprometimento dos veiculos
e dos jornalistas com seu publico. E, ainda, exige mudancas no
modus operandi da midia, a reavaliacdo da sua linguagem e
o reposicionamento de profissionais de comunicacao frente ao
novo cenario.

Jornalismo civico no jornal de rua

O Aurora da Rua tornou-se singular no cenario nacional por-
que, de forma pioneira, assegura a participacdo de sem-teto
tanto na produciao quanto na distribuicdo, como co-autores do
conteido e vendedores para sustentagdo da iniciativa e sua
prépria autonomia financeira, como co-responsaveis pela auto-
sustentacao do projeto e pelo redirecionamento da prépria vida
com apoio mutuo. E um componente relevante do éxito da co-
munidade da Trindade, assemelhando-se com propostas imple-
mentadas em outros paises® e, por outro lado, distinguindo-se
pela participacao articulada dos atores sociais beneficiarios no
seu processo de crescimento.

Com definicoes e aplicacoes diferenciadas nas ciéncias so-
ciais, a palavra “participacido” é tomada aqui como sinénimo
de termos como colaboraciao, cooperacao, contribuicdo, ajuda e
envolvimento e, portanto, exige a partilha de objetivos (Esti-
vill; Aires, 2006:13), a discussdo de estratégias, o sentimento
de pertencimento a um grupo e a co-gestdo. Pressupée que, de
forma voluntaria, as pessoas assumam identidade coletiva, a
fim de defender ideais comuns e desenvolver ac¢des conjuntas
para atender as suas demandas, como ocorre com o tabléide de
Salvador.

Além da afinidade com as proposi¢cées democraticas que to-
mam corpo no Brasil desde os anos 1970, pautadas na respon-
sabilidade e justica social, o jornal soteropolitano promove a re-
flexdao e mobilizac¢do da populacio de rua e sobre ela, a partir da
aplicacao de proposi¢coes do chamado jornalismo civico. Como
ja descrito acima, ele propicia a ingeréncia da comunidade na
elaboracao e sele¢do de pautas, enquadra principalmente fatos
locais e positivos e negativos, utiliza pessoas comuns como fon-
tes e recursos literarios, busca “humanizar” as informacoes e
prestar servigos. E feito pela, sobre e para os sem-teto. Advoga
por este grupo social marginalizado, por meio da interagido com
o outro, da problematizacdo de questoes de interesse e impor-
tancia para o publico, da prestacido de servigcos e do envolvi-
mento do profissional do jornalista com a assisténcia social. Em
sintese, estimula o exercicio da cidadania.
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