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Televisao, Telejornalismo ¢
Juventude: o que jovens da periferia
pensam sobre o Jornal Nacional?!

Aline Silva Correa Maia

Recumo

Este artigo apresenta uma reflexio acerca do que alunos do ensino médio de uma
escola publica da periferia de Juiz de Fora, MG, pensam sobre o Jornal Nacional.
Em uma sociedade com escasso habito de leitura, o noticiario televisivo ganha
status de local de orientacdo, ao qual homens e mulheres recorrem a fim de obter
informacées para compreender seu cotidiano. Uma vez que o JN propde-se a con-
tribuir para o dia-a-dia do cidadao brasileiro, decidimos averiguar sua recepgao
entre a juventude da periferia. A partir da analise de 283 questionarios e de de-
poimentos colhidos em um grupo de discussio, concluimos que os jovens veem no
principal telejornal da Rede Globo um meio eficaz de informacao sobre o Brasil
e o mundo, mas fragil no que diz respeito ao que realmente compde o cotidiano
juvenil da periferia.
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Television, telejournalism and youth: what
does young outskirts people think about
Jornal Nacional?

Aocivractk

This article presents a reflection about what high school students in a public
school on the outskirts of Juiz de Fora, MG, think about the Jornal Nacional. In a
society with little habit of reading the news from local TV gets status of guidance,
to which men and women use to obtain information to understand their daily
lives. Since JN proposes to contribute to the day-to-day of the Brazilian citizen,
decided to investigate its reception among the youth of the suburbs. From the
analysis of 283 questionnaires and collected evidence in a discussion group, we
find that young people watch on main Rede Globo TV newscast of an effective
means of information about Brazil and the world, but fragile with respect to what
actually comprises the daily youth from the periphery.
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Television, Telejournalism, Youth, Representation, Citizenship

Estudos em Jornalismo ¢ Midia - Ano VI - n. 2 pp. 175 - 188 jul./dez. 2009




176

Sao numerosos os pesquisadores que se dedicam a relacionar
a importancia da TV na vida das pessoas, a investigar as media-
¢oes no processo de recepcao televisiva, bem como a analisar o
protagonismo do receptor e a leitura critica dos meios. Também
sdo varios os estudos que ja se empenharam em ouvir adolescen-
tes, de diferentes perfis, sobre como eles recebem as informacdées
midiaticas. Afinal, a juventude? encerra um segmento da socie-
dade que consome informacao e entretenimento em abundancia
e, por esse aspecto, é fato que os membros deste grupo muito
tém a dizer sobre o que é veiculado nos meios de comunicacao de
massa. E é a fim de colaborar com este campo de pesquisa que
propomos, neste artigo, refletir sobre como jovens moradores de
bairros da periferia® de Juiz de Fora, cidade do interior de Minas
Gerais, com pouco mais de 520 mil habitantes, recebem e fazem
uso — ou nao — do que é exibido no principal telejornal da Rede
Globo, o Jornal Nacional (JN).

O presente texto é um recorte de uma pesquisa mais ampla
- nossa dissertacdo de mestrado defendida em marco de 2009 —
na qual, através de um estudo de recepcao, analisamos como as
mensagens veiculadas no JN agem na construcio identitaria da
juventude suburbana, na percepcao do que este grupo entende
por realidade e na valorizacao da cidadania. No recorte que faze-
mos para este artigo, vamos focar nossas reflexoes sobre jorna-
lismo e juventude a partir do seguinte questionamento: O que jo-
vens moradores de bairros da periferia pensam sobre o principal
noticiario da Rede Globo?

Partimos do pressuposto de que o receptor das mensagens mi-
diaticas ndo tem um comportamento passivo diante dos meios. Ao
contrario, estabelece suas proprias significagoes e utiliza muito
das informacoes recebidas para a construcio de sua cultura. De
um lado, referéncias advindas da narrativa televisiva colaboram
para a configuracido dos individuos e, por extensido, das estru-
turas sociais. Por outro, as formas de retratacdo da realidade,
principalmente das minorias e dos assuntos que lhes dizem res-
peito, estdo diretamente relacionadas a promocgéao, ou nao, da sua
cidadania. Em uma civilizacao em transformacao acelerada como
a nossa, onde os meios de comunicag¢io firmam-se como uma das
instituicoes mais relevantes no processo de socializagao dos indi-
viduos, a televisao tornou-se parte vital do cotidiano popular.

Uma vez encontrado o lugar da TV na vida das pessoas, pensa-
mos também na representacao do telejornal para os brasileiros.
Dentre uma populacao com precario habito de leitura, o notici-
ario televisivo ganha status de local de orienta¢do, ao qual ho-
mens e mulheres recorrem nas sociedades complexas a fim de
obter informacoes para compreender seu cotidiano, seu mundo.
Neste contexto, escolhemos trabalhar com o Jornal Nacional, as
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vésperas de completar 40 anos de exibi¢do ininterrupta. E se o
JN propode-se a mostrar o que de mais importante aconteceu no
Brasil e no mundo, e também a contribuir para o dia-a-dia do ci-
dadao brasileiro, decidimos averiguar, entao, sua recep¢ao entre
jovens da periferia.

Televisao, Telejornal e Sociedade

Ja é passado o tempo em que familia, escola e igreja dividiam
sozinhas a responsabilidade na formacio dos individuos. Esta
tarefa também tem sido desenvolvida na atualidade pelos meios
de comunicacido. Desde cedo — ainda criancas —, temos na midia
— sobretudo na televisdo — um mecanismo para suprir nossas
caréncias afetivas, espaciais e de relacionamento. A TV, especi-
ficamente, tem ocupado lugar cada vez mais destacado nos lares,
0 que vem colaborando para a transformacao dos modos de circu-
lacdo da informacao no seio familiar. Conforme Martin-Barbero
e Rey, a televisao “expode as criancas, desde que abrem os olhos,
ao mundo antes velado dos adultos” (2004, p.55). E como afirma
Martin-Barbero (1987), a televisao é muito mais uma formadora
de imaginarios coletivos a partir dos quais os individuos se reco-
nhecem do que simples instrumento de 6cio e diversao.

Em setembro de 1950, entrava no ar, no Brasil, a PRF-3 TV
Difusora ou Tupi, em Sao Paulo, sob o comando de Assis Chate-
aubriand. Menos de um ano depois, em abril de 1951, era inau-
gurada a TV Tupi no Rio de Janeiro. Conforme Ivete Cardoso
Roldao (1999), o modelo de TV adotado no Brasil desde o surgi-
mento é definido como de livre mercado, de forma que néo existe
uma tradi¢do ou cultura de televisdo nao comercial no pais. O
que se implantou foi um negécio dos mais lucrativos. Em meados
da década de 1960, o pais ja possuia 34 estagoes de TV e qua-
se dois milhoes de aparelhos receptores (BUCCI, 2004, p. 224).
Desde entao, a caixinha magica vem conquistando os brasileiros,
tornando-se cada vez mais presente nos lares e firmando-se como
uma midia de amplo espectro social e largo alcance cultural®.

Em um pais onde 45% da populacao (ou seja, cerca de 77 dentre
172,7 milhoes de brasileiros) ndo tém o habito de ler, conforme da-
dos da Pesquisa Retratos da Leitura no Brasil®, divulgada em 2008,
a televisdo assume papel central entre as formas de informacéao e
entretenimento dos individuos. Neste contexto, é compreensivel a
proposi¢ao de Eugénio Bucci (2004) de que a propria imagem que
o Brasil teria de si mesmo estaria imbricada na televisdo, uma vez
que a TV consegue dar unidade, ainda que no plano imaginario, a
um pais com realidades distintas e até contraditérias em suas re-
gides. Segundo Bucci, muito mais que mostrar lugares ou mesmo
trazé-los de longe para muito perto, a televisdo tornou-se um lugar
em si1, encerrando um outro tempo.
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A TV como lugar nada mais é que o novo espaco publico, ou uma es-
fera publica expandida. (...) se tirassemos a TV de dentro do Brasil,
o Brasil desapareceria. A televisdo se tornou, a partir da década de
1960, o suporte do discurso, ou dos discursos que identificam o Brasil
para o Brasil. (BUCCI, 2004, p.31-32)

Inspirando e difundindo padrées de comportamento e opinido,
a televisao revela-se, ainda, um liquidificador cultural, envolven-
do-nos em uma densa camada que compde o que Regis Debray
(1993) chamou de videosfera: o critério da verdade é a imagem. E
as imagens de TV, cada vez mais em alta resolucio, propoem-se
a levar a propria realidade para dentro das casas.

Pela expressividade da Rede Globo no cendrio televisivo brasilei-
ro, entre outros motivos, é que escolhemos o principal telejornal da
emissora para avaliarmos sua recep¢ao entre jovens moradores de
bairros da periferia sul de Juiz de Fora. Atualmente, o Jornal Na-
cional tem, em média, de 30 a 45 minutos de exibi¢do, de segunda-
feira a sabado, a partir das 20h15° Tem como apresentadores, desde
1998, o casal Willian Bonner e Fatima Bernardes. Detém o interva-
lo publicitario mais caro da televisao brasileira e é o telejornal lider
em audiéncia no pais, segundo pesquisa Ibope’. Por assim dizer, o
Jornal Nacional é “o principal concentrado de noticias servido hoje
ao publico brasileiro” (BUCCI in TRAVANCAS, 2007, p.10).

Exibido desde 1° de setembro de 1969, o Jornal Nacional nas-
ceu para atender a propodsitos de integracido nacional e sua en-
trada no ar coincide com o endurecimento do Regime Militar.
Veiculado entre duas telenovelas, inaugurou a era do telejornal
em rede nacional e hoje se apresenta como importante fonte de
informacao e referéncia para o telejornalismo brasileiro, fator
que também justifica sua escolha para o presente estudo.

Em entrevista a pesquisadora Isabel Travancas (2007), William
Bonner, também editor-chefe do JN, definiu o noticiario:

Um jornal factual, que tenta abrir espacgo para discussées da atuali-
dade, que te permitam compreender melhor o mundo e o pais em que
vive e, quando sobra tempo, a gente insere material jornalistico que
te permita respirar um pouco. D4 um ‘saborzinho’. Uma arejada no
noticiario, para que o programa de televisdo seja também interessan-
te (BONNER in TRAVANCAS, 2007, p. 131).

Na mesma entrevista, Bonner explicita que a preocupacgio do JN
é mostrar o que de mais importante se deu no Brasil e no mundo
naquele dia e, paralelamente, “atender as nossas necessidades de
cumprir um papel de responsabilidade social” (BONNER in TRA-
VANCAS, 2007, p.130). Para o editor-chefe, todos os contetidos de
carater social tém espaco garantido no telejornal, “tudo aquilo que
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pode ajudar o cidadao, ndo apenas a compreender o mundo, porque
isso faz parte das noticias, mas aquilo que faz um cidadao estar
atento para acbes sociais, para voluntariado, as vezes para a pro-
pria saude, com campanhas de erradicacdo dessa ou daquela doen-
¢a” (BONNER in TRAVANCAS, 2007, p.130).

Para Alfredo Vizeu e Joao Carlos Correia (2008) o telejornalismo
representa para os brasileiros um lugar de referéncia, préximo ao da
familia, dos amigos; lugar de orientacao ao qual os cidadaos recor-
rem, a fim de obter informacgoes para compreender seu dia-a-dia. A
percepgao de Vizeu e Correia acerca do desempenho dos telejornais
é bem exemplificada pelo JN, que funcionaria “como uma janela
para a realidade, mostrando que o mundo circundante existe, esta
la e tudo nao se transformou num caos, e a vida segue a sua nor-
malidade” (2008, p. 21). Ou seja, a sensac¢ao diante do telejornal é
de seguranca, uma vez que a estrutura do noticiario, a organizac¢ao
das noticias e até mesmo o final com uma matéria leve deixariam as
pessoas mais confiantes e informadas sobre o mundo. “O jornalismo,
em particular o televisivo, funcionaria como uma espécie de fabrica
que tem como uma das suas preocupacdes tornar comum e real algo
que é incomum (nao familiar), ou que nos da um sentimento de nao
familiaridade” (VIZEU & CORREIA, 2008, p.22).

Frente ao alcance de um telejornal na sociedade brasileira, incor-
poramos nossa reflexdo centrada na recepc¢io de jovens da periferia
ao principal noticiario da Rede Globo, sendo nossa preocupacao en-
tender o que jovens da periferia pensam sobre o JN. Afinal, confor-
me Victor Gentilli (1995), é inquestionavel que a informacao é uma
necessidade social, e em uma sociedade onde o acesso a realidade
ocorre prioritariamente via meios de comunicacao,

o jornalismo, como um processo de reconstrucio da realidade concreta, é
fundamental e indispensavel para a vida do homem moderno: para que
ele se localize no mundo, em seu pais, em sua cidade, situe-se diante do
conjunto de circunstancias que o cerca, organize sua vida a partir do
conhecimento do volume de oportunidades que lhe sdo oferecidas, tome
suas decisoes e faca suas escolhas a respeito dos assuntos que lhe inte-
resse (GENTILLI, 1995, p. 199).

Por 1sso, é nossa motivacao compreender como o Jornal Nacio-
nal, que fala de tudo para todos, alcanca as coletividades juvenis
e interfere no imaginario e na visao de mundo destes sujeitos.

Os jovens da periferia ¢ o JN

Buscamos em turmas do ensino médio de um colégio publico
do bairro Teixeiras, periferia sul de Juiz de Fora, os sujeitos des-
ta pesquisa. Diferentes procedimentos metodolégicos poderiam
ser utilizados em busca das respostas as perguntas levantadas.
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Diante da gama de opgodes, optamos por combinar duas estraté-
gias: a entrevista fechada e o grupo de discussdo. Assim, quase
300 estudantes, entre 14 e 25 anos de 1idade, da Escola Estadual
Marechal Mascarenhas de Moraes participaram da primeira eta-
pa desta investigagao respondendo um questionario.

Foram formuladas perguntas iguais para todos a fim de obter-
mos um breve perfil dos alunos - idade, sexo, com quem moram
e o que gostam de fazer no tempo livre - bem como verificarmos
suas preferéncias quando o assunto é televisao - se gostam de as-
sistir - e informacao - como ficam sabendo dos acontecimentos. A
ualtima questdo tratou especificamente sobre o JN, com o objetivo
nao apenas de averiguar se os adolescentes acompanham o tele-
jornal, mas, também, a partir desta resposta, selecionar a turma
onde realizamos, em um segundo momento, o grupo de discussao -
ferramenta empregada por entendermos que este tipo de consulta
qualitativa confere especial importancia as visdes do entrevistado.
Como possuimos espaco delimitado para este artigo, destacaremos
apenas alguns dos itens apurados com os questionarios, relem-
brando que este texto é um recorte de uma pesquisa mais ampla.

De 356 alunos que constavam nas listas de chamada das 1%s,
2% e 3%s séries do turno da manh3a® 283 estavam em sala nos
dias de nossa pesquisa, em marco de 2008, e responderam o
questionario, o que representa 79,5% dos estudantes. A maioria
dos entrevistados tinha entre 15 e 17 anos de i1dade, de forma
que atingimos a faixa etaria desejada — 22,6% tinham 15 anos;
26,1%, 17; e 28,9%, 16 anos.

Chamou-nos a atencdo que, a medida que avangavamos uma
série, o numero de alunos matriculados diminuia. Da mesma for-
ma que era maior a presenca feminina em relacdo a masculina
em sala: 54,5% dos estudantes do primeiro ano eram mulheres.
Ao chegar a terceira série, a porcentagem aumentou para 68,2%
comparativamente ao total de rapazes. Quadro que nos apon-
ta para uma dura realidade entre jovens, principalmente os ho-
mens, de classes populares: o abandono da escola — ou, retardo da
educacgao - para, muitas vezes, trabalhar e ajudar no orcamento
doméstico. Os dados também ratificam estatisticas nacionais que
revelam que as mulheres estdo estudando mais.

Conversar com amigos (37,1%), namorar (21,5%) e praticar es-
portes (18%) sdo as atividades preferidas destes jovens nas horas
vagas. O questionario possibilitava a inser¢ido de resposta nao
listada. Entre estas outras opgoes (18%), surgiram assistir a TV,
ouvir radio, dormir, cantar, dancar, malhar e jogar video game.

E interessante notar como a ocupacgao do tempo livre — ou seja,
quando nio se esta na escola, no trabalho, nem auxiliando nas tare-
fas domésticas - é realizada com atividades gratuitas, para as quais
nao ha dispéndio de dinheiro. Por outro lado, pouquissimos jovens
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disseram ler (5,3%) nas horas vagas. O que se contrapoe a grande
a visao. jov Vis-
adesdo ao gosto deste segmento por televisdo. Os jovens entrevis
tados revelaram-se telespectadores assiduos: quase 80% assistem
muito, l ,2%) ou com uénci ,2%) a visdo.
to, todos os dias (45,2%) ou com frequéncia (33,2%) a televisao
A TV demonstrou ser nao s6 op¢ao para as horas vagas como tam-
ém uma atividade cotidiana, tanto para distra¢do quanto para in-
b tividade cotid tant dist t
formagdo. E o que revelaram as justificativas dos jovens ao explicar
o porqué de gostarem ou nio de assistir a TV.
(13 ~ »
‘Porque ndo tem nada para fazer”;
“Porque é uma boa distrac¢do’;
“E bem legal, e 0 que tem pra fazer nas horas vagas”;
« s . 2
Por que eu quero saber noticias do meu time”;
“Por que eu gosto de me informar e me divertir”;
“Para me manter informado e também pela diversdo que a TV me
proporciona’;
“Por que depois que chego da escola geralmente é o que tenho
para fazer”;
“Gosto muito de algumas novelas, jornais, gosto de saber as

» g

noticias da nossa cidade”.

A pergunta final do questionario, inclusive, foi especifica sobre
o JN. Do total de entrevistados, a maioria (68,2%) disse assistir
ao telejornal da Rede Globo.

Tabela 1 - Assistem ao Jornal
Nacional
Sim Nao | Total
17| 89 (67,4%) 43 132
22| 55 (64,7%) 30 85
3% 49 (74,2%) 17 66
Total 193 90 283

Fonte: Questionarios com sujeitos de pesquisa

E escreveram diversas justificativas:

“Por que acho interessante as entrevistas e reportagens”.

“As vezes gosto de ficar sabendo o que estd acontecendo no mun-
do. Mas ndo assisto frequentemente”.

“Por que fico por dentro do assunto do momento e para saber o
que anda acontecendo neste pais tdo violento”.

“Para ficar antenada em tudo que acontece em nosso pais e no
mundo. E também gosto dos apresentadores”.

Finalizada a anéalise dos questionarios, partimos para a escolha
da turma com a qual teriamos mais um encontro para conversar
e debater especificamente o Jornal Nacional. A turma seleciona-
da foi a 3A. Trés motivos principais determinaram tal escolha:
era a sala que percentualmente mais reunia telespectadores do
JN (90,9%), os alunos mostraram-se interessados na pesquisa e
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tiveram bom comportamento durante a resposta ao questionario
na primeira etapa. Nesta sala, a maioria dos alunos tinha entre
16 e 17 anos.

Sentados em circulo, os alunos receberam fichas numeradas para
que pudessem escrever seus nomes® e idade. O moderador — esta
pesquisadora — apresentou-se, agradeceu a participacao de todos e
motivou a apresentac¢ao de cada um. Em seguida, expos os objetivos
do grupo, explicou como seria tratado na pesquisa o que ali fosse fa-
lado e esclareceu o papel do documentador — responsavel por anotar
as respostas dos jovens. A discussio foi gravada em fita microcasse-
te com o devido conhecimento e consentimento dos jovens.

O roteiro de perguntas foi elaborado a fim de favorecer a percepcao
de aspectos valorativos e normativos sobre o JN que servem de refe-
réncia para os sujeitos juvenis. Assim, para identificar inicialmente
como os adolescentes veem o telejornal da TV Globo, tracamos ques-
tdes mais amplas, para o inicio da conversa, e outras focais e con-
vergentes ja para o meio e o fim da discussio. Também priorizamos
indagacoes que fossem complementares as ja abordadas no questio-
nario aplicado na primeira fase. A conversa foi realizada em agosto,
durante duas aulas de 50 minutos cada, com intervalo entre elas.

Analisados os depoimentos obtidos com o grupo de discussao,
podemos apontar para indicios sobre como estes jovens de perife-
ria se portam diante da TV. Especificamente, sobre o que acham
do JN e, ainda, como este telejornal influi em seus cotidianos
— seja na formacgdo de cada um, na afirmacao da cidadania e na
construcdo de suas visdes da realidade. E certo que nio preten-
demos tracar consideracées a serem definidas como unicas e
conclusivas sobre o tema; mas sido observacgoes tendenciais, que
esbogcam um diagnéstico de como uma significativa parcela do
segmento juvenil comporta-se ante um influente contetdo jorna-
listico da televisao brasileira. Alias, pareceu ser claro aos pro-
prios jovens — mesmo para aqueles que disseram nao assistir ou
nao gostar do Jornal - o lugar ocupado pelo JN na sociedade bra-
sileira: o de referéncia, como conceituam Vizeu e Correia (2008).
As falas dos adolescentes ndo deixam duvidas quanto a isso:

“Porque hoje em dia o Jornal Nacional é o telejornal mais
abrangente do pais’;

“Ele é um jornal que passa noticias ndo s6 do Brasil, mas de
todo o mundo’”;

“Porque é nacional, entdo ndo fala apenas da regido onde eu
moro, fala também dos outros estados”.

O campo jornalistico delimitado pelo JN apresenta-se como um
lugar central na elaboracio da realidade. E “se a noticia televi-
siva contribui para a construcido da realidade social, é possivel
afirmar que a informacio noticiosa é uma forma de conhecimen-
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to” (VIZEU & CORREIA, 2008, p. 15) para os estudantes da peri-
feria, o que também ficou comprovado em seus depoimentos:
“E uma maneira de ficar sabendo o que estd acontecendo em ou-
tro lugar. Gosto de ter noticias, é¢ bom para meu conhecimento’;
“Fu acho importante pra se manter informado e ter um pouco
mais de conhecimento, a gente ndo vai se tornar uma pessod...
mas a gente vai saber.”
“Acho importante porque enriquece o conhecimento pessoal.”
“Mostra os acontecimentos do mundo e ensina muita coisa”

Assim, percebemos que as representacoes sociais — contidas
nas noticias veiculadas - se materializam para os jovens e ga-
nham sentido a partir da experiéncia de cada um. A emissora
de Roberto Marinho — e, por conseguinte, seu telejornal que é
um dos carros-chefes da programacio - transformou-se em um
lugar em si, que fala de tudo para todos, forjando um espaco de
identificacao nacional que foi incorporado pela populacao. Esta
assimilou o JN como principal institui¢do jornalistica no Brasil,
o que reforca o enraizamento deste noticiario na sociedade.

Uma vez que atribuimos ao jornalismo fung¢ées sociais como
multiplicar o conhecimento estimulando o pensamento, ser guar-
dido da sociedade fiscalizando e manifestando questionamentos
a respeito de ag¢oes de autoridades governamentais, nao podemos
deixar de reforcar que é através desta atividade que obtemos um
complexo processo de constituicdo do real a partir de dois aspec-
tos: de um lado, a percepgao e a interpretagao de um fato pelo jor-
nalista; do outro a recepcio desta mensagem por individuo que
ira traduzi-la consoante suas experiéncias e contexto cultural.

Nao nos é permitido esquecer que o produto jornalistico € uma conti-
nua troca entre os distintos interlocutores envolvidos na sua producao
e recepcao. O texto que contém a noticia a ser veiculada permite a
combinacao de diferentes pontos de vista, refletindo um mecanismo de
recorte e colagem de interpretacgoes do jornalista, da empresa de comu-
nicacao e do telespectador — no nosso estudo, este tltimo é o jovem da
periferia. Este sujeito, em nossa pesquisa, apontou para uma constan-
te importante: a juventude tem contato diario com a TV. E, em geral,
expoe-se a programacao na perspectiva de encontrar entretenimento e
informacao, atualizagdo — neste ultimo caso, mesmo que ao ligar o apa-
relho televisor nao esteja procurando, essencialmente, um telejornal.

A postura dos jovens é, de certa forma, critica em relagao aos
noticiarios de TV. Especificamente, o JN é recebido como impor-
tante meio de informacdo, mas com possiveis distorcoes de al-
guns fatos apresentados.

“Acho interessante saber o que acontece ao nosso redor e o Jor-
nal Nacional é um canal de informacgoes as vezes verdadeira, fal-
sa e as vezes duvidosa’.
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“Tenta manipular a cabeca das pessoas para noticias
internacionais”.

« , . s Je

Se espremermos so sai sangue de tanta tragédia’.

Apesar da duvida em relacdo a determinados contetidos veicu-
lados, é no telejornal que os alunos revelaram buscar subsidios
para saber, inclusive, que postura tomar no dia-a-dia:

“Por que, para mim, saber o que esta acontecendo em todo o
pais é tdo importante quanto saber o que estd acontecendo na
minha rua, bairro, etc., pois todos 0s acontecimentos que ocorrem
em qualquer lugar podem também influenciar no meu modo de
vida’.

E é devido a este tipo de comportamento que consideramos o
papel essencial exercido pelo telejornalismo —e o JN - na socieda-
de brasileira. Especificamente, a funcao de informar, na qual os
individuos depositam sua expectativa e confianca ja a partir do
momento que se colocam em frente a TV no horario das 20h15:

“Tem coisas que a gente precisa saber entdo temos que vé o jornal’;

“Passa muitas noticias importantes que nos precisamos
saber”;

“E sempre bom estar conectado nas noticias do Brasil e do
Mundo”;

“E chato, mas tem que assistir pra ficar bem informado”:

Mas, se é através do telejornal da Globo que os adolescentes vao se
informar, é nele que estas mesmas pessoas, em geral, pouco se veem
representadas. Isso porque, ao retratar o jovem, de uma maneira ge-
ral, este seria sempre associado a violéncia — seja sofrida ou cometida
por ele; é o que revelaram os jovens durante o grupo de discussao.
E ainda, por ndo se admitirem moradores de periferia — conforme
os depoimentos -, nossos entrevistados mostram um distanciamento
ainda maior do JN neste aspecto. Para nés, a repulsa a periferia esta
diretamente relacionada a forma como ela é apresentada nos notici-
arios — exclusivamente em nosso estudo, no Jornal Nacional. Como
assumir-se integrante de algo que s6 aparece negativamente na mi-
dia? E, desta forma, o noticiario da Globo estaria pouco contribuindo
para a afirmacio da cidadania destes moradores da periferia.

“Eles marginalizam aquele jovem que mora na periferia. E o
JN passa essa mensagem”.

“Visam a periferia como um lugar pior da cidade. Os jovens que veem
aquilo se sentem excluidos, os jovens ndo estdo ld por que querem”.

“Na maioria dos casos, sé6 mostra o lado ruim. Jovem com drogas,
violéncia. Quase nunca mostra coisas que o jovem estd fazendo bem”.

“Dificilmente tem uma matéria que ajude o jovem a crescer”.
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A percepcao dos jovens sinaliza para uma incoeréncia no JN. Se-
gundo o editor-chefe do noticiario, William Bonner, além de mostrar
os fatos importantes do dia, o telejornal também visa cumprir papel de
responsabilidade social, garantindo espago a temas que podem ajudar
o cidadao — como destacamos na fala do jornalista, expressa na pagina
4. Mas, pelas declaragoes dos adolescentes, percebemos que o Jornal
Nacional até alcanga, entre o grupo entrevistado, o objetivo de mostrar
os acontecimentos do dia. Contudo, a tentativa de se firmar como mi-
dia cidada é malsucedida, na visdo dos sujeitos desta pesquisa.

“Eu acho que eles tentam mostrar algumas campanhas, mas
acabam deixando de lado por terem matérias mais importantes,
mais chamativas, tentam conscientizar, mas atinge bem pouco da
populagdo, por misturarem com noticias estrondosas”.

Situacao que confirma o exposto por Martin-Barbero e Rey
(2004), para quem a televisao e seus programas — e aqui desta-
camos o telejornal - encerram uma contradigido. Se por um lado
possuem desmedida capacidade de representacdao — alimentada
por, entre outros, as proprias sociedades civis -, por outro nao
concedem espaco aos mesmos individuos que os sustentam. Pois

a desproporcdo do espaco social que a midia ocupa — ao menos, em
termos da importancia que adquire o que nela aparece — é, contudo,
proporcional a auséncia de espacos politicos de expressio e negocia-
¢ao dos conflitos e a ndo-representacio, no discurso da cultura oficial,
da complexidade e diversidade dos mundos de vida e dos modos de
sentir das pessoas” (Martin-Barbero & Rey, 2004, p. 39)

Em outra via, enquanto o JN deixa a desejar na representacao
juvenil suburbana, segundo a opinido dos préprios integrantes
deste segmento, ele também é visto, por estes mesmos jovens,
como potencial agente de transformacgao e de valorizagao da cida-
dania e garantia dos direitos e dos deveres do ser humano:

“Me sinto representado quando fala da educa¢do. Paro pra ver
quando fala da satde”.

Ou seja, como telejornal que alcanca as coletividades juvenis da pe-
riferia — muitas vezes sendo uma das principais fontes de informacao
— 0 JN poderia fazer mais pela formacio cidada destes adolescentes,
conforme evidenciaram os depoimentos destes mesmos individuos.

Consideracoes finais

O presente estudo possibilitou-nos entrever as posturas de jo-
vens da periferia frente ao JN, trazendo a tona, por um lado, a
configuracio do telejornal como importante meio de informacao
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e de acesso a realidade entre estes sujeitos de classes populares
e, por outro, certo distanciamento entre o que é mostrado na teli-
nha e o que realmente compoe o cotidiano juvenil da periferia.

Isso porque as falas dos jovens revelam, de uma maneira geral,
que eles confiam ao JN a missao de informa-los sobre o que acon-
tece nos quatro cantos do planeta. Eles sabem que podem ligar a
televisdo as 20h15, de segunda a sabado, e ter informacao sobre
a politica nacional, o esporte nacional e até sobre conflitos in-
ternacionais; conteiidos que podem tornar-se questao de exames
seletivos — seja para ingresso no ensino superior ou em um de-
partamento publico. O JN seria uma espécie de ferramenta util
aos adolescentes, contudo, dificilmente se configuraria como uma
pintura ou retrato da realidade juvenil. Enquanto jovens brasi-
leiros, as mensagens veiculadas no telejornal de maior audiéncia
no pais tendem a colaborar para a percepcao do que este grupo
entende por realidade nacional. Mas enquanto jovens moradores
da periferia, pouco, ou nada, do que é mostrado teria interferén-
cia direta em seu dia-a-dia.

Por isso, chegamos a conclusido de que o telejornal da Globo
serve aos jovens entrevistados como uma janela: de onde eles vao
olhar para o Brasil e para o mundo. Vao ver o que 14 fora passa
em uma postura de contemplag¢ido, de um observar com atencgao,
como quem se surpreende com a paisagem. Constatamos que o
Jornal Nacional funciona para os adolescentes como uma aber-
tura na sala de casa de onde eles vao mirar e conhecer o que até
entao era desconhecido, o diferente, o longinquo, o distante.

Ha ainda uma contradi¢ao: por uma via, de modo geral, os
jovens consideram importante assistir ao JN — para se manterem
informados —; mas, por outra, queixam-se do excesso de matérias
nas editorias de policia e politica, criticando também a lingua-
gem muitas vezes utilizada pelos jornalistas, que seria de dificil
compreensio, segundo alguns dos entrevistados.

Em resumo: as opinides documentadas mostram que os estu-
dantes da periferia sul de Juiz de Fora assistem ao telejornal
muito mais para saber sobre o Brasil e o mundo, mas pouco so-
bre si préprios. Desta forma, o Jornal Nacional pode, sim, ser
considerado referéncia e fonte de informacao para a juventude
consultada, mas ndo a unica. A importancia do noticiario divide
espago com as vivéncias juvenis, com a propria escola e com as
redes de relagoes pessoais.

Os noticiarios de televisdo - em nosso caso destacamos o JN —
sdo praticamente os Unicos canais de informacao para uma gran-
de massa da populacdo — da qual fazem parte os jovens da peri-
feria. Como ja exposto, a leitura de jornais ou revistas, e mesmo
0 acesso a outras fontes como a Internet, limitam-se a um grupo
reduzido comparativamente a audiéncia de TV.
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Se o acesso a informacao qualificada é direito de todo cidadao,
e se a participacao responsavel da midia concorre para o avanco
na construcao de relagoes sociais mais justas — principalmente
na garantia de oportunidades aqueles que estdo em situacao de
vulnerabilidade e exclusao, como os moradores de periferias —,
entendemos que monitorar as mensagens jornalisticas sobre e
para jovens é contribuir para a consolidac¢ido da cidadania destes
mesmos individuos. Além de oferecer suprimentos aos profissio-
nais de jornalismo para melhorar os conteddos que veiculam.

Por fim, como trabalhamos com estudantes do ensino médio, a
presente reflexdo ainda sugere a necessidade de inclusao de uma
séria discussio sobre educacio para a midia no curriculo escolar.
Especificamente, a criacao de espacos formais de debates sobre
como a televisao é estruturada, como sua programacgao é produ-
zida e os direitos do cidadao sobre ela s6 tem a contribuir para
uma sociedade mais plural, participativa e consciente de seus
direitos e deveres.
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