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Fazer ciência é uma das condições estratégicas para um país alcançar pata-
mares de excelência e para se posicionar de forma mais autônoma junto ao 
conjunto das nações no mundo. O fazer científico resulta na produção qua-
lificada de conhecimento, de novos saberes e, portanto, a ciência está quase 
sempre ligada ao avanço.

O Brasil tem investido visivelmente nessa área. No período de 1990 a 2008, 
os pesquisadores deram um salto expressivo na publicação de artigos em pe-
riódicos científicos reconhecidos internacionalmente: de 3,6 mil para mais de 
30 mil textos, conforme levantamento da Thomson Reuters, autoridade em 
bases de dados. Essa maior visibilidade pode ser traduzida por um outro indi-
cador: o Brasil responde hoje por 2,6% da produção científica mundial. Parece 
pouco, mas os pesquisadores nacionais já deixaram para trás os colegas russos 
e se aproximam dos indianos. Os chineses respondem por 9,9% da ciência no 
planeta e podem ultrapassar os norte-americanos (que detem 29%) em 2020, 
projeta a Thomson Reuters. O que vem distinguindo as nações emergentes 
não é apenas o desempenho de seus centros de investigação, mas um fator 
cada vez mais influente: potencial de inovação.

A inovação é a capacidade de superar impasses, de apresentar soluções a 
problemas, de criar e reinventar formas de compreensão de fenômenos e situ-
ações. A inovação está intimamente ligada à originalidade, ao enfrentamento 
de desafios e a um permanente estado de inconformidade. Inquietação, criati-
vidade, ousadia, empreendedorismo e experimentalismo são elementos cons-
tituintes de um espírito inovador.

No Jornalismo e na Comunicação, como em outras áreas, as inovações têm 
um papel muitíssimo importante. Não à toa, estamos dedicando o Núcleo 
Temático da Estudos em Jornalismo e Mídia a relatos de pesquisa, à apresen-
tação de experiências e à reflexão sobre as inovações jornalísticas. A edição 
começa com as preocupações de Franciscato para a incorporação dos estudos 
sobre inovação no jornalismo. Segundo o autor, para superarmos uma visão 
estreita – a meramente tecnológica -, é preciso considerar o assunto também 
pelos aspectos organizacional e social.

Tourinho, por sua vez, concentra seu artigo na busca por um novo paradig-
ma para o telejornalismo, não apenas fazendo uma revisão histórica dos incre-
mentos que permitiram os avanços para o segmento, mas também projetando 
possibilidades a partir da internet e da TV interativa. Da televisão para o rádio, 
Lopes e Freire analisam como se dá o uso da multimidialidade e da interativi-
dade na programação da emissora BandNews FM e no seu site. Já Moschetta 
se detem num dos exemplos mais notórios e ruidosos de inovação no jorna-
lismo brasileiro contemporâneo: o blog Fatos e Dados, da Petrobras, que não 
apenas tentou estabelecer uma nova relação com os jornalistas como também 
ensaiou reduzir os intermediários entre fonte da informação e público.

Araújo relata transformações no comportamento de jornalistas de um jor-
nal impresso diário frente as transformações gráficas e editoriais que seu meio 
vem sofrendo por conta da adoção de ferramentas que amplificam a participa-
ção do público on-line. A autora se dá conta de que, nesse  ambiente conver-
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gente, inovações também resultam em efeitos colaterais e riscos.
As inovações no jornalismo passam incontornavelmente pelas redes sociais 

e pelo jornalismo visual. Bernardo e Speck refletem sobre o Twitter como am-
biente comunicativo, enquanto Lucas se indaga se a infografia não seria uma 
substituta natural e progressiva da fotografia dentro do jornalismo. Azambuja 
trata de Jornalismo 3G, e Ribeiro retorna ao tema da interatividade, agora 
compreendida como um discurso de atração do público consumidor de infor-
mação.

Pelo que o leitor pode ver, o dossiê que oferecemos sobre inovações transita 
com muita facilidade por diversos aspectos do jornalismo. O mosaico revela-
do é rico na diversidade das paisagens, mas este número da revista é igualmen-
te compensador nos artigos dos Temas Livres.

Benetti e Hagen enfocam os discursos institucionais de quatro revistas se-
manais de informação, objetivando identificar como o jornalismo constrói uma 
representação de si mesmo. Coutinho e Mata, e Negrini se debruçam sobre 
sentidos diversos no telejornalismo. Sponholz traz o foco para a natureza do 
jornalismo que faz dele um sistema provocador e alimentador de controvér-
sias. Não tão longe desse escopo mais teórico da área, Silva retoma o conceito 
de noticiabilidade para absorver contribuições do campo do discurso. Gomes 
e Dantas formulam hipóteses acerca da produção do imaginário tendo como 
ponto de partida a experiência estética do rádio, e Rublescki nos oferece um 
estudo bibliométrico acerca da produção e do uso de informação em trabalhos 
apresentados em congressos nacionais da Comunicação. Fecham esta edição 
as resenhas de livros assinadas por Tavares e por Lenzi.

Neste número, buscando o aperfeiçoamento constante da revista, a Estudos 
em Jornalismo e Mídia apresenta um novo projeto gráfico, assinado por nos-
so bolsista Rodolfo Conceição. Mais equilibrado, sóbrio e moderno, o visual 
tem o objetivo de facilitar a leitura, ser mais atraente e mais funcional. Que 
esta proposta cumpra a que veio.

Boa leitura!

Rogério Christofoletti
Editor
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