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Resumo

O presente artigo visa tratar do imbricamento entre os campos da midia e da politica, tendo
como fio condutor a caracterizacdo do fendbmeno de midiatizagdo social; a questdo da
representacdo politica e, por fim, as especificidades do telejornalismo politico, entendido como o
espaco de visibilidade no qual a relacdo entre os campos se da a ver. Com intuito de
responder o questionamento que permeia essa discussdo: O que é noticiado sobre politica no
Jornal Nacional?
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Abstract

This article aims to address the relation between the fields of media and politics, having as a
leading thread the characterization of the phenomenon of social media coverage, the issue of
political representation and, finally, the specifics of political TV journalism, understood as the
space of visibility in which the relationship between the fields is to be seen. In order to answer
the question that permeates this discussion: What is reported in Jornal Nacional about politics?
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envolvimento entre Midia e Politica na contemporaneidade ¢ inegavel, sela
uma experiéncia conformada pela configuragdo atual de nossa sociedade,
ambas mobilizam, encantam e provocam paixao. E como tudo que promove

paixao, suscita muitas polémicas.

Temos hoje um panorama social no qual nossas experiéncias sdo cada vez mais
permeadas por relagdes comunicacionais que, em determinado momento, sdo
perpassadas pela midia, promovendo assim novas formas de interagdo social: as esferas
da vida social e individual se reorganizam em funcao da logica midiatica, “A midia
deixou de ser um apéndice da vida contemporanea, e passou a fazer parte dela”
(SILVERTONE, 2002). Deste modo, os mais diversos campos sociais passaram a ser
“afetados” pelas formas representativas da midia, e, certamente, o campo politico ndo se
configura como exce¢do. Diante de tal configuragdo, o imbricamento entre o campo
politico e a midia provoca uma série de peculiaridades, tensdes e paradoxos, capazes de
gerar inumeras possibilidades de estudos no meio académico.

A partir desse entendimento, no presente artigo, objetivamos fazer um
mapeamento do que € noticiado cotidianamente sobre politica, no telejornal brasileiro
(no estudo identificado pelo telejornal da Rede Globo — Jornal Nacional).

Com esse intuito, num primeiro momento, tratamos da estreita relagdo entre o
campo da midia e o campo da politica. Tratamos dentro desse universo as questdes que
tangem a ampliacdo e remodelacdo da esfera de visibilidade midiatica, em seguida
discutimos a representagdo politica e jornalismo politico. Nesta primeira parte do artigo,
o conceito “pilar” € o de campo politico, fundamental para o conceito de politica que
utilizaremos na pesquisa. A ideia de campo politico que utilizaremos ¢ o delineado por
Bourdieu (1983/2009). Entendido pelo teérico como sendo “ao mesmo tempo como
campo de forcas e como campo de lutas que tem em vista transformar a relacdao de
forcas que confere a este campo a sua estrutura em dado momento” (BOURDIEU,
2009, p. 164). Assim, o campo politico, pensado pelo autor ¢ formado, portanto, pelas
instituigdes politicas (parlamentos, governos, prefeituras, camaras...), pelos politicos
que ocupam posicdes nestas institui¢des, pelos partidos que disputam o poder politico.
E o lugar que geram, na concorréncia entre os agentes que nele se acham envolvidos,
produtos politicos, problemas, programas, analises, comentarios, conceitos,

acontecimentos (BOURDIEU, 2009).
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Num segundo momento, trataremos da televisdo: de sua centralidade como
mediadora social e de sua linguagem e ainda, neste topico traremos a tona a hegemonia
da Rede Globo no Brasil, e a trajetoria historica de seu principal telejornal: o Jornal
Nacional, para, s6 depois, entramos nas particularidades de seu telejornalismo politico

e, por fim,na cobertura do que nele € noticiado sobre politica no seu cotidiano.

Campo mididtico, o campo politico e suas tensoes

A reflexdo sobre as relagdes entre o campo midiatico e campo politico e suas
tensoes exige-nos a defini¢cdo, primeiro, da préopria ideia de campo. Bourdieu, em seu
livro O poder simbolico (1983), nos propde considera-lo como um modo de pensar, um
espaco estruturado e estruturante, com relagdes de forca, posicdes em jogo e regras para
esse jogo, imanentes e internalizadas. O reconhecimento destas logicas pelos agentes do
campo ¢ da propria forma de operatividade deste constitui o habitus, uma disposi¢ao
incorporada (BOURDIEU, 2009, p.61), uma logica propria das praticas legitimantes do
campo e de quem a ele pertence.

Aportado, pela ideia dos campos sociais de Bourdieu, utilizamos também o autor

para definir campo politico:

Entendido ao mesmo tempo como campo de forcas e como campo de
lutas que tem em vista transformar a relacdo de for¢as que confere a
este campo a sua estrutura em dado momento, ndo ¢ um império: os
efeitos das necessidades externas fazem-se sentir na pele por
intermédio, sobretudo da relacdo que os mandantes, em conseqiiéncia
da sua distancia diferencial em relagdo aos instrumentos de produgao
politica, mantém com seus mandatarios e da relagdo que estes ultimos,
em conseqiiéncia da suas atitudes, mantém com as suas organizacdes
(-..) o campo politico € o lugar em que se geram, na concorréncia entre
os agentes que neles e acham envolvidos, produtos politicos,
problemas, programas, analises (BOURDIEU, 2009, p. 164).

O campo politico, pensado nestes termos, ¢ conformado pelas instituigdes
politicas (parlamentos, governos, prefeituras, camaras...), pelos politicos que ocupam
posicdes nestas instituicdes, pelos partidos que disputam o poder politico. Seria o lugar
que gera, na concorréncia entre os agentes que nele se acham envolvidos, produtos
politicos, problemas, programas, analises, comentarios, conceitos, acontecimentos, entre

os quais cidaddos comuns, reduzido ao estatuto de “consumidores”, “devem, escolher,
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com probabilidades de mal-entendido tanto maiores quanto mais afastados estdo. Sendo
também o lugar de exercicio do poder politico, entendido como o monopolio da forga”
(BOURDIEU, 2009, p.164).

Quando se passa a ocupar um cargo publico, tem-se entdo acesso ao poder’
politico, e ndo ¢ apenas esse poder que estd em jogo neste campo. A conquista de um
mandato, nas democracias representativas como a brasileira, estd vinculada a um
processo eletivo. Esse processo eleitoral viabiliza a representacao politica, e a disputa
no campo ocorre também por tudo o que possa proporcionar a escolha de um candidato
por um publico, aumentando, dessa maneira, o capital politico deste agente. Dessa
maneira, a luta entre os atores politicos assume “a forma de uma luta pelo poder
propriamente simbolico de fazer ver e fazer crer, de predizer e prescrever, de dar a
conhecer e de fazer reconhecer, que ¢ ao mesmo tempo uma luta pelo poder sobre os
poderes publicos” (BOURDIEU, 2009, p.174).

O campo politico também possui um habitus proprio, que, de acordo com o

autor, supde uma preparacao especial:
E, em primeiro lugar, toda a aprendizagem necessaria para adquirir o
corpus de saberes especificos (teorias, problematicas, conceitos,
tradigdes historicas, dados econémicos, etc) produzidos e acumulados
pelo trabalho politico dos profissionais do presente e do passado ou
das capacidades mais gerais tais como o dominio de uma certa
linguagem e de uma certa retdrica politica, a do tribuno indispensavel

nas relagdes com os profanos, ou a do debater necessaria nas relagdes
entre profissionais (BOURDIEU,2009, p.169).

Temos, portanto, o entendimento da politica no sentido de politica institucional.
Ou seja, ligado diretamente as instituicdes formais de poder (executivo, legislativo e
judiciario) e seus agentes e atores politicos, inseridos nesse contexto das institui¢des do
poder publico, um conceito, diriamos, mais “formal” de politica.

No que tange ao campo da midia, Rodrigues (1997) traz que a esfera da
comunicacdo pode ser considerada como um campo cujo principio legitimador ¢ a
propria mediacdo entre os demais campos sociais, de tal forma que o campo midiatico
possui a caracteristica de atravessar os diversos campos sociais, condiciona-los e

adequa-los as suas formas expressivas e representativas.
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O campo mididtico, na atualidade, ¢ onde estariam alocadas as diversas
instituicdes midiaticas e empresas de comunicacdo, tendo como principais atores os

jornalistas. Assim, o campo da midia definido por Rubim é:

como um novo campo social, deriva e simultaneamente, congrega
(novas) instituigdes, papéis, fungdes, axiologias, interesses, poderes.
Enfim, uma (nova e propria) logica de estruturacdo e funcionamento
que, inaugurada no social, instala a comunicacdo, em sua modalidade
de campo da midia, em posi¢cdo de tensdo e de autonomia relativa

\ \

frente a cultura e a politica, campos sociais ja conformados
historicamente (1998, p.9).

Nessa colocagdo de Rubim, de 1998, nos chama a ateng¢do sua ponderagao com
relagdo a autonomia da midia em relagdo aos demais campos sociais e, em especifico,
ao da politica. Cinco/seis anos depois, uma colocagdo de Gomes parece indicar que os
estudos de comunicacdo e politica ja afirmavam que o campo da midia teria

aprofundado seu processo de autonomizacao frente ao campo politico.

Hoje a esfera da comunicagdo controla praticamente todo o
provimento de informacdo e comunicagdo de interesse politico e
praticamente todo o fluxo de mensagem da esfera politica em diregdo
a esfera civil, constituindo-se fundamentalmente na tunica janela para a
realidade politica para a maioria dos cidaddos (GOMES, 2004, p.419).

Mais ainda,
A comunicacdo — associada as conformacdes e possibilidades de
midia, logica capitalista, campo social e rede — constitui- se como
momada gravitacional especifica, como esfera de poder especializado
que se defronta com outros poderes, dentre eles, a politica,
resiginificando ndo apenas essas relagdes, mas a propria singular
circunstancia societaria (RUBIM, 2000, p.28).

Ha, em primeiro lugar, portanto, a constituicdo de um modelo social de esfera de
visibilidade legitimadora do campo midiatico. Mudada, entdo, a infra-estrutura da
comunicacdo para a politica, parece natural que tal alteragdo tenha incidido
significativamente sobre o funcionamento da “arte” politica e provocado alteragdes
importantes nas habilidades que ela demanda e nas competéncias que solicita. Esta
transformagdo ¢ decerto mais evidente, quando consideramos a politica contada,
narrada, exibida, comentada pela comunicagdo, a assim (mal) chamada politica na
midia, conforme sugere Gomes (2004). Tratam-se, ai, da politica apropriada pelos

recursos de expressdo da comunica¢do, da politica objeto dos seus sistemas de
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recolhimento, sele¢do e edigdo. “Além deste dominio da politica narrada pela
comunicacdo industrial existe, entretanto, um segundo dominio da vida politica, onde
estdo as praticas, as habilitagdes, os valores, a cultura e as agdes da politica que eventual
e parcialmente se tornam objeto da narra¢ao midiatica” (GOMES, 2004, p.2).

Na contemporaneidade, a visibilidade passou a ser mediada e, por isso, foi
redimensionada. Os atores politicos tornaram-se visiveis a um publico massivo,
estabelecendo-se um acesso didrio entre governados e governantes, que praticamente
ndo existia.

Essa nova forma de intera¢do e o redimensionamento da visibilidade provocam
mudangas nas praticas politicas. A propria constituicdo de uma esfera publica
contemporanea esta vinculada a visibilidade mididtica; a cena publica ¢ o espaco
privilegiado de circulagao das opinides publicas; a constituicdo do proprio capital
politico dos atores politicos, que fica vinculado a conformac¢do de uma imagem publica,
também tem na zona de visibilidade midiatica um /ocus fundamental.

Gomes (1999) nos mostra a possibilidade de praticas de esfera publica via midia
ou fora dela, separando a cena publica politica, do que seria propriamente uma esfera
publica. Assim, as relagdes entre cena publica politica e esfera publica poderiam dar-se
de trés maneiras distintas: a) a esfera publica externa a cena politica; b) a esfera publica
interna a cena politica; ¢) a cena politica sendo editada como esfera publica.

Uma vez tratado dos argumentos que declaram a favor da transformacao da
politica devido ao campo da midia, a seguir, passamos a discutir alguns dos aspectos
dessa mudanca que interessam e muito ao nosso artigo.

De inicio ressaltamos que os proprios agentes politicos passam a enxergar e

atuar para essa “nova” esfera de visibilidade. Como aponta Gomes

Sabemos bem o que querem da comunicacdo de massa os agentes
politicos € como podem obté-lo do mundo da comunicagdo. Querem
exposi¢do mididtica favoravel, ou seja, aparecer nos jornais, nas
revistas, no radio e na televisdao de modo que lhes renda o maximo
beneficio junto ao publico. Querem também exposicdo midiatica
desfavoravel aos seus adversarios. Querem, além disso, que os meios
de comunicagdo lhes sejam instrumentos para formar uma opinido no
publico que se converta em voto (2004, p.155).

Para alcangar tais objetivos, ainda segundo o autor, os politicos e seus agentes

precisam em primeiro lugar, satisfazer os critérios de sele¢@o de noticia da midia, ofertar
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discursos sobre temas em pauta da midia e, claro, adequar comportamentos a
expectativa dramaturgica e espetacular da midia. O segundo modo visa a producao
artificial de fatos cuja fungdo seja simplesmente converter-se em noticia - os fatos-
noticia. E preciso, para tanto, conhecer os critérios de noticiabilidade praticados pela
imprensa e organizar eventos da realidade, de tal forma que se tornem “irresistiveis” aos
agentes do sistema mididtico, na sedenta busca por audiéncia. Existe ainda uma terceira
possibilidade de se conseguir exposi¢ao mididtica favoravel, sem de maneira explicita,
dobrar-se as condi¢cdes do sistema informativo, produzindo fatos que os meios
favoraveis dardo como noticia. Nesse caso, faz-se necessario assegurar favorecimentos
aos meios de comunicacgdo, sendo que essa ultima bem controversa, pois precisariamos
de antemao, aceitar uma ‘“veia” corrupta da politica.

Desde a década de 1980 e mais fortemente nos anos 1990 — seja nas democracias
das sociedades industriais avangadas, seja nas denominadas novas democracias, como ¢
o caso do Brasil — reativou-se uma discussdo que ndo ¢ nova, a polémica em torno da
crise da representacdo, que estaria sendo intensificada em fung¢do do papel assumido
pelos meios de comunicagao na sociedade atual.

Os obstaculos para a plena realizagio da democracia nas sociedades
contemporaneas s3o muitos e, em linhas gerais, bem conhecidos. O mais difundido,
acreditamos, diz respeito a necessidade da representagdo politica, motivada pelo
tamanho e populacdo dos Estados modernos e pela forte especializagao funcional de
suas sociedades, e aos fenomenos associados de autonomizacdo dos representantes em
relacdo a seus constituintes.

Desta feita, a representacdo politica nas democracias sofre transformagdes
substanciais das duas décadas finais do século XX até hoje. Os partidos politicos
grandes centralizadores de massas capazes de ordenar as identidades e preferéncia do
eleitorado foram diminuidos em detrimento de um fendmeno da personalizacdo
midiatica politica, que tomou forg¢a sob a figura de liderangas pebliscitarias.

Sobre a personalizagdo mididtica Piovezani Filho aponta:

Com o advento de uma certa “personaliza¢do” da politica, estabelece-
se, em alguma medida, um apagamento das rivalidades publico-
institucionais, em proveito dos confrontos entre “personalidades”; o
privado e pessoal, amitude, rivaliza com o publico e politico. Enquanto
a justificagdo de um campo, de um seu segmento ou, ainda, de uma
fungdo publica eletiva emerge, sob a forma de um “nds” ou da
impessoalidade de uma instituigdo que se apdiam no Estado, no
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regime de governo, no escrutinio ou numa pesquisa, numa ideologia
e/ou na notoriedade midiatica, a confianca e, até mesmo, a legitimacao
do titular ou do candidato a titular de um cargo politico pode
manifestar-se como um “eu” que se fundamenta na autenticidade da
pessoa e na verdade de seu ego profundo. (2007, p. 119).

Fabricar e expor o “eu”, na politica contemporanea consiste em agdes que
apontam para o deslocamento relativo da fonte de credibilidade e legitimidade; de
algum modo, passa-se da fung¢do publica aos atributos pessoais: “sinceridade”,
“honestidade”, “simplicidade”, “generosidade” sdo elevadas a condigcdo de valores
essenciais daqueles que exercem ou que estdo destinados a exercer cargos publicos.

Com a evidente necessidade de exposicdo publica, o espaco de visibilidade
midiatica ¢ fundamental para a conformacao da imagem publica, e essa ¢ relevante para
a constituicdo do capital politico de um ator politico. Tratamos aqui imagem publica tal
como ¢ entendida por Gomes (1999b, p. 18): “um complexo de informagdes, nogoes,
conceitos, posse comum de uma coletividade qualquer, reconhecidos como propriedades
que o caracterizam (o individuo)”.

Grande parte das informagdes sobre os atores politicos € retirada da midia. Nao
ha como negar que a midia de certa maneira, imprime um cardter intimista ao
conhecimento da figura publica, dando importancia também aos seus comportamentos,
sua aparéncia, sua vida privada.

Apesar de aportados por logicas proprias, uma similitude entre esses dois
campos (politico e midiatico) estd no discurso: ambos apelam a sedugdo. Na politica,

uma tradi¢do retorica, na midia, uma dominancia imagética que busca o espetacular.

Um pequeno deslocamento do substantivo ‘espetaculo’ para o adjetivo
‘espetacular’ e ¢ suficiente para explicar o sentido da aproximagio
contemporanea entre politica e espetaculo, o espetacular ndo ¢
exatamente o grandioso, o exagerado, o extraordinario, embora tudo
isso faga parte do seu carater semantico. O espetacular é o notavel, o
admiravel, o apreciavel, o que nao pode deixar de ser visto, o que

enche os olhos (GOMES, 2004, p.392).

O espetaculo tem uma histéria de relacionamento com o poder politico e a
politica que se confunde com a existéncia mesma dessas modalidades de organizagao
social e do agir humano. A pléiade de exemplos possiveis de acontecimentos historicos,

nos quais essas longas relagdes comparecem, ndo sO inviabiliza sua enumeragdo
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exaustiva, como também torna desnecessaria a citagdo de alguns deles, pois, com
extrema facilidade, nossa memoria histdrica pode ser assaltada por inimeros episodios,
nos quais espetaculo, poder politico e politica aparecem em vital interagao.

Gomes avalia que o espetaculo relacionado a politica designa nao apenas um
fendomeno, mas sim, pelo menos, trés. Enfatiza ainda que, para cada uso, ha
correspondentemente uma tradicdo de pensamento distinto. A primeira aponta que a
politica traduzida em espetaculo condiciona os cidaddos a uma situagdo de passividade,
pois, sendo a politica projetada e articulada para a cena mediatica, metaforicamente para
o palco, o que temos do outro lado ¢ um publico passivo, que ndo intervém na
composi¢do da fala nem emerge corporeamente na politica.

Na nossa concepgao, estamos trabalhando com o suposto de que a relagdo entre
politica e comunicagdo constroi-se sem gerar uma desfiguracdo da vida publica, mas
leva a emergéncia de um novo fazer politico. Na relag@o tensa entre a politica e a midia,
os dois campos preservam suas especificidades. Assim, descartamos a ideia de que a
politica se dilui face a influéncia da midia. Da mesma forma, ndo podemos aceitar a
concepcao da esfera mididtica como instrumento a servigo da politica. Sdo campos que
se interpenetram numa relacdo de influéncia mutua.

O campo mididtico tenciona o campo politico e a reciproca ¢ verdadeira. Pela
ideia de Bourdieu, cada campo possui um capital especifico. “fundamento do poder ou
da autoridade especifica caracteristica de um campo™ (2009, p.90). E a posse de uma
espécie de capital que permite a um agente ter influéncia, possuir poder em um
determinado campo. Este capital o “gerador” de um poder simboélico ¢ o que Bourdieu

(2009, p.11) definiu dessa maneira:

E um poder de construgio da realidade que tende a estabelecer uma
ordem gnoseoldgica: o sentido imediato do mundo (e, em particular,
do mundo social) supde aquilo a que Durkheim chama o conformismo
logico, que dizer, “uma concep¢do homogénea do tempo, do espago,
do numero, da causa, que torna possivel a concordincia entre as
inteligéncias”. Durkhein — ou, depois dele, Radcliffe-Bronw, que faz
assentar a “solidariedade social” no facto participar num sistema
simbolico — tem o mérito de designar explicitamente a fungdo social
(no sentido do estruturo-funcionalismo) do simbolismo, auténtica
fungdo politica que ndo se reduz a fungdo de comunicagdo
estruturalista.

Este poder simbdlico, por sua vez, refere-se a capacidade de intervir no curso

dos acontecimentos, de influenciar as acdes e as crencas de outros e também criar
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acontecimentos mediante a produgdo e transmissdo de formas simbolicas. Para exercer
esse poder, ¢ necessario utilizar varios tipos de recursos, mas basicamente usar a midia,
que produz e transmite capital simbélico. “E enquanto instrumentos estruturados e
estruturantes de comunicacdo e de conhecimento que os ‘“‘sistemas simbolicos”
cumprem a sua funcdo politica de instrumentos de imposi¢ao ou de legitimagdo da

dominag¢do” (BOURDIEU, 2009, p.11).

(Tele) jornalismo Politico

Tratamos até aqui da constitui¢do dos campos politico e midiatico. No que se
refere especificamente, ao campo da midia, abordamos de forma mais geral, no entanto,
o objetivo deste artigo ¢ trabalhar em locus o Jornalismo politico o que nos requer de
nossa parte um tratamento especial a ele. Ainda sob o alforje da teoria dos campos,
Gomes (2004) sugere que consideremos o jornalismo como um campo especifico que,
de acordo com ele, se estabelece quando determinam quais sdo os propoésitos dos
jornalistas e quais sdo os problemas jornalisticos, quais os métodos e as estratégias
jornalisticas.

O jornalismo como sistema ou como campo jornalistico seria:

uma arena de luta concorrencial pela autoridade jornalistica, pela
acumulacdo do capital jornalistico que d4 ao seu portador individual
ou institucional a competéncia jornalistica. A autoridade jornalistica ¢
o equivalente da credibilidade, s6 que voltada para dentro do campo e
ndo para consumidores e assinantes — muito embora a credibilidade
sirva para alimentar a autoridade e vice-e-versa (GOMES, 2004,
p.54).

Ainda, para o autor, “quando hd um campo do jornalismo, sdo somente os
agentes do campo jornalistico, entdo, agentes engajados no mesmo jogo e por ele
envolvidos, quem detém os meios de avaliar os méritos de um trabalho jornalistico”.
(GOMES, 2004, p.55).

No entanto, no ambito deste trabalho, preferimos tomar o jornalismo como um
subcampo do campo da midia que tem essas especificidades apontadas por aquele autor.

Nas sociedades complexas contemporaneas, o provimento de informagdes sobre

o mundo ¢ tarefa de sistemas especificos, que formam o jornalismo. Apesar de
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entendermos este em sentido amplo (imprensa escrita, radio, televisdo ou internet,
dentre outros), vai nos interessar no estudo o jornalismo televisivo.

A TV “cria”, através do telejornal, uma experiéncia diaria e coletiva da nagdo’,
permitindo uma aproximag¢do minima entre setores sociais diversos. Os telejornais,
produtos de informacdo de maior impacto na sociedade contemporanea, buscam
imprimir credibilidade, baseados nos seus conceitos de veracidade, imparcialidade e
realidade e, dessa maneira, procuram atrair investimentos'. Eles “ofertam” conceitos,
ideias e representacdoes da cultura e da realidade nacionais, que sdo partilhadas por
grande parte dos brasileiros.

O telejornal - principal produto do jornalismo televisivo - contribuiria para
construcdo das realidades sociais através das construgdes discursivas de alguns
acontecimentos, selecionados no proprio setting midiatico, a op¢do por um tema em
detrimento a outro, por exemplo. Ao tornar alguns acontecimentos visiveis, da ordem da
noticiabilidade, a midia determina-lhe sentido, obedecendo a critérios que estdo
subsumidos aos interesses dos grupos proprietarios dos meios de comunicagdo, sejam
eles mercadoldgicos, politicos, econdmicos, mas também a critérios de audiéncia e ao
seu proprio corpo profissional. Essa modelagem assumida pelos telejornais conforma-os
como agentes protagonizadores da politica na medida em que tecem a sua realizacao,
apontando aquilo que deve ser visto ou excluido.

As instituigdes politicas estdo notadamente sob os holofotes desses telejornais,
Na maioria das vezes, sdo elas que pautam a midia, mas, paradoxalmente, ¢ na esfera
mididtica que as instituicdes politicas sdo alvo de criticas. O Congresso Nacional, por
exemplo, ¢ sintomatico desta relagdo tensa entre a politica e a midia. Tornou-se uma
instituicdo que ¢ confundida, muitas vezes, no Brasil, com Comissdes Parlamentares de
Inquérito (CPIs), escandalos, aumento de saldrios e nepotismo. Se ¢ no Poder
Legislativo que sdo discutidas e votadas as leis que regem o pais, a midia parece nao se
interessar muito por este assunto. Atendendo aos critérios de noticiabilidade, em que ¢
noticia aquilo que surpreende, que choca, o lado negativo tem muito mais chances de se
tornar acontecimento (RODRIGUES, 1990).

Mesmo possibilitando a visibilidade e a publicizagdio da politica, o

telejornalismo realiza a politica sobre o crivo de sua auto-regulamentagdo, ditando sua
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conduta. Apesar de a finalidade social da midia televisiva ndo ter como pressuposto a

governabilidade, Rubim (2000) faz colocagdo da seguinte ordem:

Nao se pode negar, que, através de intimeros mecanismos, o
telejornalismo interfere e influencia o ato de governar, ao agendar
temas, requerer providéncias, propor solucdes, criticar atitudes,
sugerir alternativas, produzir imagens publicas, engendrar climas
sociais(...). E ao realizar esse movimento a midia aciona seu
mecanismo de producdo da realidade ndo se pautando pela simples
referenciacdo do acontecimento e sim pela (re) construgdo do proprio

acontecimento (RUBIM 2000, p. 75).

O telejornal vem se tornando um lugar mididtico privilegiado, ndo s6 de
representacdo da realidade, no caso em tela da politica, mas de apresentacdo de uma
dada realidade, podendo ser atribuido a ele parte da responsabilidade de mudar os rumos
politicos do pais, demarcar ideias e conflitos politicos e apontar solu¢do que no minimo
contribui para fortalecer uma nogao preliminar sobre qualquer fato, especialmente sobre
aqueles mais complexos, como os fatos da politica.

O telejornalismo politico ¢, portanto, indispensavel a cobertura cotidiana da
esfera politica, “olhos” diarios voltados para o que ¢ espetacular e para os escandalos
politicos, mas também atento ao que estd no seu cotidiano e, que, de alguma maneira,
possa interessar aos seus telespectadores.

Precisamos lembrar, entretanto, que nao ¢ novidade que a experiéncia politica no
mundo contemporaneo ¢ majoritariamente mediada pelos meios de comunicacdo de
massa, tendo como principal mecanismo os produtos jornalisticos. Dessa forma, o
conhecimento politico dos cidaddos ¢ dependente daquilo que ¢ produzido pelas
empresas jornalisticas, cuja importancia ndo podemos negligenciar a sua importancia na
producdo de informacdo, mas que, para sua sobrevivéncia, precisam se posicionar
dentro de um mercado guiado pelas 16gicas do lucro e da concorréncia.

Os jornais precisam, assim, vender um produto chamado noticia, muitas vezes,
fazendo uso de apelos estéticos e emocionais, dotando alguns fatos de contornos
dramaticos, para aumentar a aceita¢do do produto frente a audiéncia.

Gomes (2004) considera uma das principais caracteristicas da narrativa, no
ambito do jornalismo politico™ a presen¢a do enquadramento do conflito como
estrutura dramatica. “Essa estrutura supde que as pessoas € grupos estdo

necessariamente em conflito entre si, de forma que o narrador precisa apenas identificar
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a matéria deste conflito preciso e isolar os antagonistas [...] o enquadramento do conflito
¢ também um principio de selecdo” (GOMES, 2004:347).

Através da redacdo, sdo criadas no telejornalismo rotinas produtivas, um
exercicio diario de constru¢do em processo, em andamento até o final da exibi¢do do
noticiario produzido. E a processualidade na construgdo, da realidade social. A politica é
consolidada nas rotinas produtivas e estratégicas. Estas, por sua vez, refletem as
tendéncias do responsavel pelo departamento de jornalismo, bem como as praticas
adotadas, em seu dia-a-dia pelas emissoras de TV, enquanto empresas jornalisticas. Ao
chamar atengdo para as implicagdes geradas pelos jornalistas em atividade como grupo
social, pretendemos vislumbrar nas rotinas produtivas um lugar de mediagdo, uma vez
que mediagdes sdo “lugares dos quais provém as construcdes que delimitam e
configuram a materialidade social e a expressividade cultural da televisao” conforme
Martin - Barbero (1997, p.292) acredita. Aplica-se a configura¢do do processo produtivo
como mediagdo, do telejornal também como mediacao e como resultado dessa mediagdo
ao mesmo tempo. Salienta-se, pois, uma tentativa também de identificar as marcas da
rotina produtiva na cobertura politica cotidiana dos telejornais, podendo essas estarem
ocultas, inclusive, para os proprios profissionais que a fazem.

Hé na produgdo diéria do telejornalismo, ou seja, todo o planejamento ao qual
um telejornal ¢ submetido (pauta, matérias editadas, distribuicao do editor das matérias,
pra cada reporter, alocagao delas nos blocos, tempo de cada matéria, € muitos outros)
preocupa-se em responder as necessidades do chamado “deadline” — a linha da morte,
sendo essa, uma forma de racionalizar as rotinas produtivas. Assim, um elemento destas
rotinas produtivas, oriundo principalmente e/ou também da substancial falta de tempo, e
correria dos jornalistas para o fechamento de cada edigao de um telejornal, estimula
e/ou acentua a necessidade de definicdo dos valores-noticia, estes estando fortemente

relacionados a todo o processo de edicao (VIZEU, 2006).

Nao se pode entender os critérios de selecdo sé como uma escolha
subjetiva do jornalista, mas como um como um componente complexo
que se desenrola ao longo do processo produtivo. Critérios esses que
estdo relacionados com a propria noticiabilidade do fato. (Vizeu, 2006,

p. 21).

As empresas jornalisticas criam critérios para enquadrar cada acontecimento,

parametros chamados de valores-noticia, que sdo importantes na sele¢do do que ¢ de
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interesse da populacdo. Fatos que obedecam a certos padrdes da cultura profissional dos
jornalistas terdo maior chance de serem publicados.

A esse respeito Wolf (1999, p.190) salienta que:

A noticiabilidade ¢ constituida pelo conjunto de requisitos que se
exigem dos acontecimentos — do ponto de vista da estrutura do
trabalho nos orgdos de informagdo e do ponto de vista do
profissionalismo dos jornalistas — para adquirirem a existéncia publica
da noticia.

Ha, portanto, uma condugdo no telejornal do que ¢ passivel de publicacdo. A
noticiabilidade entra na ponta inicial da cadeia de producdo, determinando o processo
produtivo e, na outra ponta, o produto telejornal. Como aponta Traquina (1993, p.225),
“[...] valores-noticia fornecem critérios nas praticas de rotina do jornalismo que
permitem aos jornalistas, editores e agentes noticiosos decidir rotineira e regularmente
sobre quais as ‘estorias’ que sdo ‘noticidveis’ e quais nao sdo [...]”. O valor-noticia
funciona como combustivel que movimenta o motor noticiabilidade. A redacdo se
movimenta com base em tais critérios, para impulsionar a produgdo do telejornal, que
constitui a representagdo, concretizada no produto final. Apesar disso, a constru¢ao da
noticia passa também por uma “distor¢do involuntéria”, seja pela propria definicao dos
critérios de noticiabilidade, seja pelos inumeros fatores relacionados as rotinas
produtivas, a selecdo da noticia ou a sua edigdo (WOLF, 1987).

Nesse contexto de critérios pré-estipulados, diversos estudiosos apontam a
dramatiza¢do como um valor-noticia muito levado em conta no momento da selecio de
uma noticia por todos os telejornais. Quando falamos aqui em dramatizag¢do, estamos
falando do reforg¢o dos aspectos mais criticos, do lado emocional, da natureza conflitual
dos fatos (TRAQUINA, 2005). A dramatizacdo do produto noticioso pode ser vista
como uma aproximag¢do da légica do entretenimento, principalmente apds a notavel

importancia que a televisdo passou a exercer entre os meios de comunicagdao de massa.

Ao estabelecer uma aproximagao entre noticia e drama na analise da
informagdo na TV pode causar estranheza as defini¢des classicas de
jornalismo, segundo seu modelo adotado em grande parte da midia
brasileira. A simples men¢do do termo drama representaria para os
defensores do jornalismo imparcial uma perigosa com o campo do
entretenimento ou, pior ainda, com a esfera do sensacionalismo
(COUTINHO, 2006, p.99).
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A procura exagerada por temas que possam despertar interesse da populacdo e,
por conseguinte, aumentar audiéncia e os lucros, acarreta, segundo Lima (2006. p 38),
“muitas das mais importantes crises politicas do mundo contemporaneo, desde a metade
do século passado, t€ém como origem um escandalo politico. Isso € verdade no Japao, na
Italia, na Inglaterra, nos Estados Unidos, na Argentina e também no Brasil”. Escandalos,
como o suicidio de Getulio Vargas em 1954, ou o impeachment de Fernando Collor em
1992, e mesmo crises mais atuais, como o caso Renan Calheiros, certamente, se
enquadram nas caracteristicas identificadas por Thompson (2002) como constituidoras
de um escandalo politico midiatico. Nao existiria se ndo fosse na e pela midia ( LIMA,
2006).

Assim, ¢ evidente que os escandalos politicos constituem, nesse meio, algo de
forte apelo para a logica da midia e mais fortemente para a televisao. Essa narrativa
dramatica que enfatiza o potencial de conflito entre os agentes do campo politico nos
momentos de decisdo em detrimento de uma discussdo acerca do bem coletivo, tende a
centrar seus esforcos no jogo politico que tem quase sempre como objetivo a barganha,
o poder e as vantagens politicas.

A informagdo invadida por essa logica do entretenimento pode causar severos
danos a vida politica, uma vez que, dentro dessa logica, o cidaddo pode passar a ser
visto como mero espectador € ndo como um personagem participante que pode
influenciar os processos decisorios.

Os escandalos politicos sdo fatos que tém enorme potencial para se
transformarem em narrativas jornalisticas, pois seus desdobramentos dramaticos’ podem
durar um longo periodo de tempo, possuindo uma logica narrativa, uma vez que o
espectador precisa conhecer os fatos que fizeram irromper o escandalo, os personagens,
0 cenario e outros tantos fatores. Possuem um grande potencial de conflito, pois os
envolvidos terdo que se defender dos acusadores, opositores € convencer a opinido
publica e, ainda, trazer a tona segredos de bastidores que antes eram guardados como
importantes pelos envolvidos. Sem falar no valor-noticia infragdo, a violacdo e
transgressdo das regras, que estd no cerne do escandalo politico como noticia
(TRAQUINA, 2005, p.85).

O escandalo ¢ um ato que envolve uma transgressao moral capaz de suscitar uma

resposta publica. Escandalos politicos sao ofensas morais mais particularizadas por
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envolverem individuos que atuam dentro do campo politico (THOMPSON, 2002,
p-239). Grande parte das narrativas contém um fundo moral. Além disso, a propria
estrutura narrativa € que faz com que os escandalos politicos midiaticos sejam

acompanhados com interesse pela audiéncia.

Uma das razdes por que os escandalos midiaticos sdo do interesse dos
leitores e espectadores € que, para aqueles que estdo presenciando o

\

desenrolar dos acontecimentos a medida que vado acontecendo, o
resultado final ¢ intrinsecamente incerto. Devido a isso, eles alentam a
especulacdo, e como uma boa novela, eles constantemente testam a
capacidade dos leitores e espectadores de avaliar a veracidade dos
protagonistas, imaginar a trama e predizer seu resultado
(THOMPSON, 2002, p.103).

Os escandalos politicos envolvem individuos ou agdes que estdo situados dentro
de um campo politico (BORDIEU, 1989) e que tem impacto nas relagdes desse campo.
Escandalo politico midiatico, portanto, ¢ o evento que implica a revelagado, através da
midia, de atividades previamente ocultadas e moralmente desonrosas, desencadeando
uma sequéncia de ocorréncias posteriores. O controle e a dindmica de todo o processo
deslocam-se dos atores inicialmente envolvidos para os jornalistas e para a midia. Passa
a prevalecer uma légica parecida com a que preside a cobertura jornalistica das disputas
eleitorais e que ja foi comparada as corridas de cavalos: o que importa ¢ saber qual
jornalista e empresa de midia estd a frente da outra, qual consegue “esticar um pouco
mais a corda e avangar com novas denuncias (LIMA, 2006, p.13).

Contudo, ¢ preciso lembrar que o jornalismo politico ndo se limita apenas na
cobertura de escandalos mididticos e nem a cobertura eleitoral. H4 também em seus
atributos uma cobertura cotidiana da politica, que envolve desde a cobertura do que ¢ do
cotidiano politico, como por exemplo, votacdes em andamento nas camaras € no
senado, como cobertura do dia-a-dia dos “atores” do meio politico.

As coberturas do Congresso Nacional e do Planalto sdo hoje foco de grande
interesse da Midia que cobre politica. A frase “Lugar de jornalista politico ¢ no
Congresso” de Martins (2008, p.50) ¢é sintomatica do que revelam as pesquisas atuais

sobre a cobertura cotidiana do telejornalismo politico brasileiro.
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Globo (Jornal Nacional) e poder

O padrao Universal de concentragdo de propriedade e a presenca dos global
player encontram no Brasil um ambiente historicamente acolhedor. Nossos mass media
se estabeleceram oligopolisticamente. A televisdo continua basicamente regidas por um
codigo do inicio da década de 1960 (lei 4.117, de agosto de 1962), totalmente
desatualizado, e constituem um sistema organizado em torno de poucas redes sobre as
quais ndo existe nenhuma regulamentacdo legal (LIMA, 2006). Trata-se, portanto, de
uma oligopoliza¢do que se produz dentro de uma mesma 4area; o melhor exemplo desse
tipo de concentracdo no Brasil continua a ser a televisao.

Nosso sistema televisivo de comunicagdo ja nasceu comercial. A historia da tevé
em nosso pais dd grande destaque ao pioneirismo de Assis Chateaubriand, mas ¢
extremamente evasiva no que se refere aos interesses econdmicos que motivaram a
iniciativa.

O relatorio “Donos da Midia”, realizado pelo Instituto de Estudos e
Pesquisas em Comunicacdo (EPCOM), publicado na edi¢do nimero
179, de 6 de margo de 2002, da revista Carta Capital (Hertz, 2002),
apontam que seis redes privadas no Brasil aglutinam 140 grupos

afiliados, abrangendo 667 veiculos de comunicagao, entre TVs, radios
e Jornais (PORCELLO, 2006, p.147).

A rede Globo estaria alocada nesse universo, como o maior grupo de
comunicacdo do pais, e quinta maior emissora de televisdo do mundo. Diante disto, ndo
ha de haver duvida quanto a sua influéncia na formagao de opinido no Brasil, sendo de
acordo com Porcello (2006), “base de um sistema de poder politico e econdmico,
fortemente enraizados nas varias regidoes do pais”, o autor ainda elenca uma série de
exemplos que define como “coronelismo eletronico”, que vao desde Anténio Carlos
Magalhaes e familia, donos da Rede Bahia de comunicagdo, A familia Sarney no
Maranhao, a familia Arnon de Collor em alagoa, todas retransmissoras da Globo nos
devidos Estados, dentre outras citadas.

Diante dessa relacdo imbricada entre a Rede Globo de Televisdo e o poder
politico, nos interessa o Jornal Nacional, maior produto televisivo do seu jornalismo
diario. Os significativos estudos sobre o Jornal Nacional (JN) apresentam sempre em
um ponto em comum, o de identificar a sua historia de um quase didrio oficial desde sua

fundagdo em pleno regime militar. Era comum mesmo na roda de jornalistas, a
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referéncia ao jornal “Diério Oficial da TV” (BRICKMANN apud LIMA, 2001, p.255)
ou “escola de jornalismo subserviente” (BARROS E SILVA apud LIMA, 2001, p 255).

O Jornal Nacional foi ao ar pela primeira vez no ano de 1969, TV Globo e
equipe de jornalistas da casa conseguiram em pouco tempo transforma-lo no jornal
brasileiro mais importante e com os maiores indices de audiéncia. Milhares de lares
brasileiros estdo com seus televisores ligados no horario, habituados a acompanhar as
“principais” noticias do Brasil € do mundo. O Jornal Nacional*' se mantém ha décadas
como o telejornal mais assistido pelos brasileiros de segunda a sdbado, mesmo com a
queda em seus niimeros na ultima década.

Jornal Nacional foi o precursor em diversos aspectos no telejornalismo
brasileiro, foi o primeiro telejornal a entrar no ar ao vivo, com Gloéria Maria, mostrando
o fluxo de carros no Rio de Janeiro. Instituiu sempre primeiro as novas tecnologias na
cobertura telejornalistica na busca do “tempo real”, como por exemplo, passou a fazer
edi¢do em VT, ganhando muito tempo em relacdo aos antigos filmes 16 mm que
precisavam ser revelados. De modo geral essas mudancas no ano de 1996 estdo
associadas também a discussdo, de maneira simplificada, da queda de audiéncia e
diminui¢do hegemonica do telejornalismo da Rede Globo. Porto (1997) fala de uma
tentativa de “um jornalismo mais ativo e independente que seria capaz de construir uma
nova imagem para rede. O principal objetivo dessa estratégia seria mudar a reputagdo
negativa da Globo como uma rede pro-governo” (PORTO, 1997, p.16).

Depois de diversas formatacdes de cendrio e de tecnologias no estudio, o JN sai
do estiidio e passa a ser apresentado de dentro da redagdo. O telespectador pode ver a
equipe envolvida na realizacao do telejornal, tanto na abertura quanto no inicio e fim de
cada bloco. Tal expediente pode ser apreendido como uma proposta que tenta passar
para dentro da casa do publico a propria redacdo do Jornal Nacional, numa tentativa
intimista, o que Serelle (2008) define como uma metatevé. “O principio da metateve,
(...), € a orientagdo para o codigo, direcionamento este que deve ser compreendido em
espectro amplo, que abrange desde o foco nos processos produtivos dessa midia
(operagdes de ordem técnica, rotinas profissionais, loégicas de transmissdo etc.) ao
desnudamento de modos e estratégias do narrar televisivo, sem que essa consciéncia da
enunciacdo desconsidere os enunciados propagados naquele ambiente” (SERELLE,

2008, p.4-5). Ainda nesse sentido de acordo com o autor, pode se dizer que:
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A televisdo materializou seus dispositivos técnicos aos olhos do
espectador. A visibilidade dada, nesse processo, por exemplo, aos
microfones, cdmeras e, no caso dos telejornais, a redagdo — que parece
executar suas atividades numa subcena em relagdo ao plano dos
apresentadores — ¢ apenas indicio que conduz ao reconhecimento da
presenga da midia e de suas rotinas de produgdo, em oposi¢ao a uma
nogdo de apresentagdo direta da realidade (SERELLE, 2008,p.2).

O JN tem sem duvida grande influéncia na familia brasileira, a politica ¢
abordada assim como todos os fatos que merecem destaque nos critérios de
noticiabilidade, outorgando ao jornal o papel de carro-chefe da emissora. Ganhando
inclusive um livro em comemoragao aos seus 35 anos (Jornal Nacional: a noticia faz
historia).

O Jornal Nacional ¢ também o telejornal nacional com maior prestigio no
mercado publicitdrio, chegando a ter os comerciais didrios mais caros da televisao

brasileira, fortalecendo ainda mais a Globo no contexto de disputa por sua hegemonia.

A cobertura cotidiana do Jornal Nacional

Em meio a essa grande importancia do JN, o que nos interessa € saber como ele
faz a cobertura politica cotidiana. Que ndo ¢ s6 a politica que vive da esfera de
visibilidade publica brasileira ndo seria nenhuma novidade, porém a politica, nesse
contexto, ocuparia um lugar bem menor que o senso comum pudesse imaginar. Ja que
por sabermos da importancia da politica para a sociedade, imagina-se que ela faga parte
de um grande contingente de noticias dos telejornais. Como mostra Gomes (2008), na
citagdo abaixo:

Quando se trata da oferta noticiosa que privilegia a informagao sobre
fatos de interesse social estritos, a chamada hard news, em contrate
com a informacdo sobre os fatos de interesse social geral( os fatos
interessantes que constituem as softs news), imaginamos que o centro
de todo o processo esteja na editoria de politica. E que as noticias de
politica, sensu stricto, ¢ de interesse social com implicagdo politica

constituam o centro de visibilidade publica. A rigor pelo menos do
ponto de vista quantitativo, isso ndo acontece (GOMES, 2008, P.8).

De acordo com Gomes (2008)"", apenas 15,56% do Jornal Nacional ¢ dedicado

as noticias politicas, e a rigor, grande parte dessas noticias de politica seriam uma
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espécie de subclasse das noticias de interesse social, e somente assim nesses termos ela
alcanga pelo menos no JN, maior espaco ou localiza¢do mais nobre.

Sobre essa diluicdo da cobertura politica do Jornal Nacional Guazina (2006) diz:

Ao omitir acontecimentos politicos e diluir a cobertura politica dentro
de uma cobertura de variedades e show business, com uma escolha
voluntaria de critérios de noticiabilidade vinculados ao espetaculo e ao
interesse humano, o Jornal Nacional, mudou para continuar o mesmo:
mantendo seu padrdo de pratica jornalistica oficialista, lucrando
retorno financeiro e capital politico (GUAZINA, 2006, p.173).

Diante de nossa inten¢do de pesquisa, a escolha da amostra do material utilizado
obedeceu a técnica de “semana composta”: um dia em cada duas semanas do periodo
corresponderia ao dia de uma semana construida, formando-se duas semanas compostas
de segunda a sexta de cada telejornal.

Para os telejornais, a amostra foi assim definida: na primeira semana, em abril
foi escolhida uma segunda feira; a terga-feira, passada duas semanas da coleta da
segunda-feira foi escolhida e, assim, sucessivamente, até¢ obtermos 10 (dez) edi¢des do
JN num total de 20 (vinte) edi¢des, o que corresponde a cerca de dez horas total de
gravacao.

O calendario de amostra dos telejornais resultante desta escolha ficou da
seguinte forma: Maio: 11/05 e 26/05, junho: 10/06 e 25/06, julho: 10/07 e 20/07, agosto
04/08 e 19/08 e setembro: 03/09 e 18/09 do ano de 2009.

Apresentamos abaixo as tabela 1, 2 e 3 as quais trazem além das tematicas mais

recorrentes, o bloco destinado a cada uma delas e os formatos das noticias no JN:

Escandalos Politicos 20,0%
Eleicoes 10,0%
Politica Internacional 25,0%
Governo Versus Oposicio 17,5%
Presidente Lula e o Vice José de Alencar 15,0%
Outros 12,5%

Tabela 1: Distribui¢do em percentual dos principais temas abordados nas noticias do Jornal Nacional.
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As proximas tabelas trazem em qual bloco e também os formatos mais
recorrentes na cobertura dessas tematicas mais freqiientes da cobertura cotidiana da
politica no Jornal Nacional.

1° 23,7%
2° 14,7%
Escandalos Politicos 3° 42.7%
4° 19,0%
1° 12,7%
20 19,7%
Eleigoes 3° 18,7%
4° 49,5%
1° 17,6%
2° 4,5%
Politica Internacional 3° 6,7%
4° 36,8%
5° 34,4%
1° 22,1%
Presidente Lula e o i: 186’972;)
Vice José de Alencar ’
4° 47,0%
1° 11,1%
2° 24,9%
Governo Versus oposicio 3° 40,7%
4° 23.3%

Tabela 2: Distribui¢do em percentual, por bloco, dos principais temas abordados nas noticias do JN

Jornal Nacional
Temas Politicos mais
Frequentes LD

%
Reportagem 70,5

Comentéario 4,5

Escandalos Politicos Editorial 0,0
Entrevista 25,6

Nota 0,0
Reportagem 60,0
Comentario 20,0
Eleigoes Editorial 10,0
Entrevista 0,0
Nota 10,0
Politica Internacional Reportagem 92,4
Comentéario 5,2

Editorial 0,0

Entrevista 0,0
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Nota 2.4
Reportagem 82,0
Comentéario 0,0
Governo Versus oposi¢ao Editorial 0,0
Entrevista 10,0
Nota 8,0
Reportagem 89,5
Presidente Lula e o Coment?rlo 53
Vice José de Alencar Edltor} al 0,0
Entrevista 0,0
Nota 5,0

Tabela 3: Distribui¢do em percentual dos principais temas abordados e o seu formato das noticias no JN

As tematicas mais recorrentes dentro da cobertura de politica institucional ndo
constituiram muita surpresa, uma vez que esperavamos que o tratamento de escandalos
politicos e eleigdes representassem a maior parcela da cobertura didrias desses
telejornais. Todavia, percebemos que, no Jornal Nacional, o tratamento de noticias
politicas internacionais representou uma parcela maior do que esperavamos (25,0%).
Outro aspecto importante se refere a importancia da cobertura destinada ao presidente
Lula e do vice- Presidente, José de Alencar, nesse periodo muito explorado por conta de
seu tratamento de cincer e as inumeras cirurgias e viagens de tratamento, representando
sempre uma parcela consideravel dessa cobertura.

Partindo da tabela 2, reiteramos nossa idéia de que quanto maior apelo social
desperta o tema, quanto maior a capacidade de personificacdo dele e mesmo quanto
mais subsidio para o drama, mais estes temas encontram-se do inicio para o meio da
edi¢do, vide a alocagdo dos escandalos politicos e as disputas entre governo versus
oposig¢do e a cobertura do presidente Lula, estarem com maior freqiiéncia nos blocos 2 ¢
3 dos telejornais. Sustentando de maneira mais coesa a nossa idéia de que o inicio € o
meio do JN seria, portanto, o “espago nobre” das edic¢des.

Outros fatores importantes, dessa vez retirada da tabela 3, sustentam também a
nossa idéia ja levantada, com relacdo ao formato das noticias estarem estreitamente
ligados aos objetivos de cada telejornal na constituicdo da narrativa jornalistica da
emissora Globo. Mais ainda, a tabela revela ao nosso olhar, que os temas mais
controversos € com mais contornos dramaticos capazes de suscitar o interesse do
publico, recebem com maior freqiiéncia um formato capaz de lhe dar mais

‘desdobramentos’ do tema, no caso do JN, que entendemos ndo ter o objetivo de
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analisar os temas e sim noticia-los utiliza-se do formato entrevista, para realizar essa
tarefa.

Para além dos ntimeros levantados, podemos perceber nos dias averiguados que
a politica da cobertura do Jornal Nacional estd muito atrelado a esfera do executivo
federal ¢ do Congresso Nacional. E sintomatico ainda nesse a ligagdo dos orgdos,
justamente o que Bourdieu (1983) enquadra no seu campo da politica, como politica
institucional, uma cobertura fortemente atrelada ao espetacular, € o entrelagamento com
noticias de interesse popular, tendendo ainda de modo geral a atribuir ao Governo e
autoridades especificas as responsabilidades pelas matérias que mostram tragédias
populares e/ou qualquer tipo de problema enfrentado pela populagdo. Normalmente
acompanhadas ao fim com uma fala dos ancoras sobre o caso.

Certamente o corpus nao constitui um material empirico que possa levantar
certezas, mas ¢ capaz de produzir indicios, que juntamente com o material de estudos ja
existentes da area contribuem para a andlise da alocagdo da politica na cobertura

telejornalistica diaria.

Notas finais

Antes, ¢ bom que fique claro que seria impossivel se esgotar as possibilidades do
tema, ainda que esse trabalho fosse resultado de uma Tese. O objetivo aqui € se criar um
campo discursivo e instaurar debates sobre a cobertura politica do telejornalismo
brasileiro, marcado no estudo pela figura da Globo. Além disso, ¢ clara a no¢ao de que a
perspectiva teorica utilizada ¢ apenas umas das possiveis. Ainda que ndo se va além do
espectro tedrico do telejornalismo politico, hd certamente uma série de temas a serem
discutidos antes de analisar a cobertura politica do Jornal Nacional com a profundidade
desejavel, devido a complexidade das interacdes entre midia e politica.

O presente artigo teve com enfoque argumentar em prol da pouca fortuna da
cobertura politica cotidiana dos telejornais brasileiros, utilizando o JN com objeto na
busca por argumentos capazes de indicar essa realidade.

Baseado no que lemos, nesse quadro conceitual e nesses dias de analise,
poderiamos fazer algumas colocacdes sobre a compreensdo do que foi estudado: a) Ha
um acordo tacito que se estipula, da midia como refletora de uma realidade social, onde

essa percepcao de realidade estd atrelada a essa dimensdo espaco-temporal, onde o
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tempo fosse imediato, e ndo se precisa mais estar aqui e agora. b) A comunicacio ¢
inegavelmente um sistema de praticas, de habilitacdes de atores e de representagdes
pelos quais se realiza a atividade politica contemporanea. ¢) Apods todo a abarcamento
teorico percorrido, com sustentagdo nos numeros levantados, ndo ha davida de que a
cobertura politica nos telejornais ainda se constitui em numeros pequenos em vista da
importancia do tema, além, claro de um afastamento do telejornal a noticia de politica,
de maneira mais “crua”, menos personalista e ligada a narrativas espetaculares e/ou a

outros temas de maior apelo popular.

Referéncias Bibliogrificas
BRAGA, Luiz Braga. Mediatizagdo como processo interacional de referéncia In LOPES, Ana Silvia et al
(org). Imagem, visibilidade e cultura midiatica. Livro da XV Compos: Porto Alegre: Sulina, 2000.
BOURDIEU, Pierre. O poder simbdlico.- 12° ed — Rio de Janeiro, Bertrand Brasil, 2009.

. Meditagoes pascalianas, Rio de Janeiro, Bertrand Brasil, 2001.

, Pierre. Sobre a televisdo. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1997.

COUTINHO, Iluska in VIZEU, Alfredo (org). Telejornalismo e identidade em emissoras locais: a
construgao de contratos de pertencimento. In: A sociedade do telejornalismo, Petropolis: Vozes, 2008.

COUTINHO, Iluska. Telejornais e identidade politica a cobertura do julgamento de José Rainha em
emissoras capixabas e os espacos para as dimensdes da critica e da cidadania. Juiz de Fora, revista
Lumina, vol. 9, n.1/2, p. 1-9, 2006

LIMA, venicio de. Midia: Crise politica e poder no Brasil. Fundagdo Perseu Abramo. 2006
LIMA, venicio de. Midia: teoria e politica. Fundagdo Perseu Abramo. 2001

GOMES, Wilson. Theathrum Politicum: e encenagdo da politica na sociedade dos mass midias. In:
BRAGA, José Luiz; PORTO, Sérgio Dayrell e FAUSTO NETO, Antonio (orgs.) A encenagdo dos
sentidos. Midia, cultura e politica, Rio de Janeiro, Diadorim, 1995.

GOMES, Wilson. A politica de imagem. Revista Fronteiras (Unisinos), 1 (1999a): 144-175.

. Esfera politica e “media” II. In: A. Rubin, I. Bentz ¢ M. Pinto (eds) Praticas Discursivas na
Cultura Contemporanea. Sdo Leopoldo: Compos/ Unisinos, 1999b: 203-231.

GOMES, Wilson. Transformagées da politica na era da comunica¢io de massa. Paulus. Sdo Paulo,
2004.

GOMES, Wilson. O sistema da politia mediatica. Sao Paulo: compos, 2002.

GOMES, Wilson. Audiosfera politica e visibilidade publica: soudbites, declaragoes narradas e
mensoes dos atores politicos no jornal nacional. Anais da COMPOS. 2008

GUAZINA, Liziane e VANTI, Nadia. Comunicacio e Informacfo: Ensaios e Criticas. Porto Alegre:
Sulina, 2006.

MARTIN-BARBERO, J. Dos meios as media¢des. Rio de Janeiro, 1997.
MARTINS, Franklin. Jornalismo Politico. Sdo Paulo: contexto , 2008.

PIOVEZANI FILHO, Carlos. Metamorfoses do discurso politico contemporaneo: por uma nova
perspectiva de andlise. Sdo Paulo: revista da abralin, v. 6, n. 1, p. 25-42, jan./jun. 2007

PORTO, Mauro. Novos apresentadores ou novo jornalismo? O Jornal Nacional antes e depois da

111



Estudos em Jornalismo e Midia -Vol. 8 N° | — Janeiro a Junho de 2011
ISSNe 1984-6924 DOI 10.5007/1984-6924.201 1v8n|p87
saida de Cid Moreira. Comunicagao e Espaco Publico, Brasilia, v. 5, 1997.

REZENDE, Guilherme Jorge de. Telejornalismo no Brasil: um perfil editorial. Sdo Paulo : Summus,
2000.

RODRIGUES, Adriano Duarte. Estratégias da Comunicacfio. Lisboa: Presenga
Editorial, 1997.
RODRIGUES, Adriano Duarte. O discurso mediatico. Poligrafo, s/d.

RUBIM, Antonio Albino Canelas e AZEVEDO, Fernando Antonio. “Midia e politica no Brasil”. In: Lua
Nova. Sao Paulo, (43):189-216, 1998.

RUBIM, Antonio Albino Canelas. Comunicacio e politica. Sdo Paulo, Hacker Editores, 2000.

SERELLE, Marcio. Metatevé: A mediacio como realidade apreensivel. In: Anais da Compos. Sédo
Paulo. 2008.

SEIXAS, Lia. Uma proposta para a noc¢io de Género jornalistico. Belo horizonte. Compds / PUC-
Minas, 2009.

SILVERSTONE, Roger. Mediacdo. In: Porque estudar a midia? . Sdo Paulo: Loyola, 2002.

SODRE, Muniz. O ethos midiatico. In: Antropolégica do espelho. Petropolis, Rio de Janeiro: Vozes,
2002.

TRAQUINA, Nelson. O estudo do jornalismo no século XX. Sao Leopoldo: UINISINOS, 2002.

THOMPSON, John B. O Escindalo Politico: Poder e visibilidade na era da midia. Petrépolis, Vozes,
2000

VIZEU, Alfredo. A sociedade do telejornalismo. Petropolis: Vozes, 2008.
WOLF, M. Teorias da comunicagao. 5 ed. Lisboa: Presenca, 1999.

112



I Sobre poder politico, ler WEBER, Maria Helena . O escandalo politico:poder e visibilidade na era da midia. Cultura
Vozes, Petropolis - RJ, v. 96, n. 4, p. 87-88, 2002.
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como uma comunidade imaginada (Comunidades Imaginadas, Companhia das Letras, 2008) principalmente por jornais
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pelo Estado, pela burocracia do Estado, comegou a sonhar novamente com a comunidade. Era uma comunidade
imaginada no sentido de querer ter algo de comunidade, e ndo s6 de sociedade anonima. Retirado da entrevista de Jésus
Martin-Barbero concedida a Folha de Sao Paulo em 23 de agosto de 2009.

i Para se ter uma ideia mais precisa dessa valoragdo do telejornalismo para a arrecada¢do de uma emissora. O Intervalo
mais caro da rede Globo de Televisao € o do Jornal Nacional. www.Globo.com/anuncios, acessado em 01/04/2009.

¥ A esse respeito, Gomes (2004: 347) também sublinha que: “o jornalista politico que adotou 0 modelo do espeticulo
combina técnicas de apuragdo jornalistica com técnicas de escrita dos escritores de ficgdo. Ele coleta e conta historias.
Quando descreve eventos, eles sdo apenas cenarios e circunstancias para as historias que desenvolvem”.

¥ Recupera-se aqui o conceito de drama para que fique melhor esclarecido em Aristoteles (1996) “a defini¢do de Drama
como imitag¢d@o por meio de representagdo, da agdo dos personagens. A origem etimologica do termo. Estaria no dialeto
megarense, nesse caso em referéncia ao idioma provenientes da cidade de Megara, proxima a Corinto, a raiz de drama,
uma vez que segundo esse verbo agir seria dran” (COUTINHO In: VIZEU, 2006, p.101. GRIFO DO AUTOR).
Convém lembrar ainda que para Aristoteles diferente de Platdo a imitagdo ndo tem conotagdo negativa, € vista como
uma atividade natural do homem.

i Numeros do IBOPE (Instituto Brasileiro de Opinido e Pesquisa) do primeiro Bimestre de 2009, o jornal atingiu 31
pontos de audiéncia (onde 1 ponto equivale a 52,3 mil telespectadores de Sdo Paulo, cidade onde ela é aferida) nimeros
significativos mesmo com a perda de 28% do seu publico na dltima década. Disponivel em
http://www.estadao.com.br/noticias/arteelazer,jornal-nacional-perde-28-de-ibope-em-uma-decada,337003.0.htm . Acesso
em 20 de marco de 2009.
YiA amostra das pesquisas realizadas por Gomes constitui-se na coleta das falas dos atores politicos de 100 edigdes
consecutivas do Jornal Nacional, do segundo semestre de 2007, situadas entre 27 de Agosto a 20 de Dezembro,
constituindo um corpus total de 50 horas, 25 min e 13 segundos do telejornal.
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