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Resumo

O trabalho estuda as estratégias narrativas tipicas empregadas pelas equipes dos telejornais
locais ao se dirigirem ao seu “plblico imaginado”. Interessou-nos perceber como as rotinas de
trabalho dos profissionais sdo mobilizadas para maximizar os processos de identificagdo entre
as propostas discursivas ofertadas via televisdo e as mdltiplas narrativas de Juiz de Fora e da
regido. O recorte empirico constituiu-se de andlise dos formatos noticiosos e tematicas
preferencialmente utilizados pelos trés atuais telejornais locais de horario noturno gerados em
Juiz de Fora, ao configurarem, na tela, seus espagos urbanos.
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Abstract

The paper studies the typical narrative strategies employed by the local TV news teams are
directed to their "imagined audience”. It interested us to see how the work routines of
professionals are deployed to maximize the process of identification between the discursive
proposals offered via television and the multiple narratives of Juiz de Fora and region. The crop
consisted of empirical analysis of news formats and thematic preferably used by three local TV
news today evening hours generated in Juiz de Fora, to set up, on screen, its urban spaces.
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o percurso historico do telejornalismo em Juiz de Fora, diferentes emissoras
como as TVs Industrial, Tiradentes e Mariano Procopio e as atuais TVs
Panorama, Educativa e Alterosa procuram estabelecer representacdes da
cidade e, por consequéncia, relagdes de pertencimento com os juizforanos. Na analise

3

deste “sentimento de pertenga”, compreendemos que os meios de comunicacdo de
massa conquistaram um lugar relevante de significado cultural e social na sociedade
contemporanea. No caso especifico de Juiz de Fora, esse “lago social” (WOLTON,
1996) se materializa na produgdo de programas que reforcam (e reforcavam) tragos e
mitos fundadores presentes na identidade e cultura do préprio municipio, como o
pioneirismo e a efervescéncia industrial e cultural da “Manchester Mineira”.

A comparagdo com a famosa cidade industrial inglesa se deve, sobretudo, ao
salto econdomico vivenciado por Juiz de Fora a partir de 1870, indo até as primeiras
décadas do século passado. Foram muitos os empreendimentos e as conquistas. Em
1870, a cidade tem seu primeiro telégrafo, o seu primeiro jornal, abre-se o banco
Territorial Mercantil de Minas. Sdo construidas as estradas de ferro Dom Pedro
Segundo e Leopoldina. Os bondes ¢ o telefone chegam em 1880. Em 1889, ¢ a vez da
instalacdo do Banco de Crédito Real. As industrias se multiplicam, principalmente nos
setores téxtil e de produgdo de alimentos. Em 1911, havia 58 industrias em Juiz de Fora.
Em 1921, ja eram 107 estabelecimentos. Tanto desenvolvimento s6 poderia levar a essa
comparagdo, que, conforme veremos, tenta ser mantida enquanto discurso
(telejornalistico ou ndo) até a atualidade.

A midia, nesse sentido, analisada sob a otica do telejornal, tanto em esfera local
quanto nacional, se constitui atualmente como nova “praga publica” (COUTINHO,
2003), onde significativa parcela da populagdo brasileira celebra sendo o unico, ao
menos 0 mais importante encontro cotidiano com informagdes de carater jornalistico.
Parte-se do pressuposto de que os telejornais locais ancoram a representacao da
identidade juizforana por meio da utilizacdo de caracteristicas miticas da cidade, como

seu espirito empreendedor e de vanguarda. Tais tracos discursivos se manifestam no
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discurso veiculado sobre a propria populagdo, que, inserida nos noticiarios como “povo
fala” e como personagens nas matérias, passa a ser (re)tratada como aquela que reclama,
que exige restabelecimento de ordem (nas mais diversas esferas) para que o “progresso”
da Manchester Mineira se viabilize. E mais: os telejornais locais, ao se utilizarem da
participagdo popular, negociam, no fluxo do discurso audiovisual, as “realidades”
ofertadas a cada edi¢do, para garantir a adesdo do cidadao e converté-lo em
telespectador.

Em Juiz de Fora, a narrativa sobre quem seria o “juizforano” ¢ marcada por
momentos de crise, conflito e contestacdo. Ao mesmo tempo em que se tenta estabelecer
um discurso de tradicionalismo e provincianismo mineiro, marcado pela forgca da
“vizinhanca” e da religiosidade, a identidade juizforana tem seu viés de Manchester
Mineira, focado na vanguarda e na nega¢do da mineiridade tradicional, naquilo que
poderiamos classificar como “ndo-mineiro”, ou “forasteiro”, na concepcao estruturalista
de Lévi-Strauss (SILVA, 2002, p. 49). No texto de Tomaz Tadeu da Silva, essa
concepgao bindria entre identidade/diferenca aparece na critica que o autor realiza sobre
o discurso atual de “respeito a diversidade”. Isto porque, num contexto de
“multiculturalismo”, haveria a limitagcdo de se tomar identidade e diferenca como algo
cristalizado, deixando-se de lado a critica ao proprio carater cambiante dos mesmos.
Tomaz defende uma relacdo de dependéncia (¢ ndao de exclusdo) entre estes dois
conceitos.

Voltando a nossos exemplos locais, se alguém declara “sou juizforano”, tal
resposta afirmativa ndo se esgota em si mesma. Aqui, trabalha-se com uma “extensa
cadeia de negacdes”(SILVA, 2002, p. 75), de identidades e diferengas, onde a
“gramatica” afirmativa ajuda a simplificar, mas também esconde essas muitas negagdes.
Ser juizforano implica em “ndo ser belo horizontino”, “ndo ser paulista”, “ndo ser
carioca”, dentre muitas outras nao-respostas possiveis, conforme observaremos adiante,

ao explicitarmos algumas das narrativas tecidas sobre a cidade.
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Narrativa da Identidade local: criagoes, re-criagoes e
representacio da cidade de Juiz de Fora e do Juizforano

Princesa de Minas. Manchester Mineira. Cosmopolita ou provinciana?
Cosmopolita e provinciana? Quais os aspectos identitarios que fazem (ou ndo) com que
os juizfornanos se reconhegam como tais? Ao longo de seus 161 anos de fundacao, Juiz
de Fora - e, consequentemente, “seu povo”- vém recebendo defini¢des que, longe de
delimitarem uma identidade fixa, refletem a fluidez simbolica com a qual a mesma ¢
encarada. Aqueles que se dedicam a estudar as especificidades da identidade local, resta
o desafio de lidar com as peculiaridades de um municipio que reforca sua identidade
pela diferenca em relag@o a outras localidades mineiras.

Conservadorismo e progresso marcam a identidade de Juiz de Fora. O
municipio, considerado de porte médio, tem populagdo estimada de pouco mais de 500
mil habitantes. E importante salientar sua fun¢io de principal cidade da Zona da Mata
mineira e sua posi¢do de polo regional que presta servicos no comércio, saude e
educacdo a habitantes de varios municipios, extrapolando, inclusive, fronteiras
estaduais. Por outro lado, a cidade, quarto maior municipio mineiro em populagao,
encontra-se tensionada entre as trés maiores capitais brasileiras: Sao Paulo, Belo
Horizonte e Rio de Janeiro.

Nesse contexto paradoxal, o que seria e a quem pertenceria Juiz de Fora? Por um
lado, existe a cidade como uma “zona de glamour urbano” (GIDDENS, 2004, p. 572) -
um circuito de bons restaurantes e hotéis, edificios de escritorios (alguns inclusive
cobertos por painéis de artistas como Céandido Portinari), condominios residenciais’,
shopping centers”, teatros e centros culturais, como o Cine Theatro Central ¢ o Centro
Cultural Bernardo Mascarenhas'™.

Nos dois ultimos ha, frequentemente, por parte da midia local, um discurso
cosmopolita da cidade, que recebe nestes ambientes personalidades de renome nacional
e até internacional com a valorizagdo do local, daquilo que poderia ser caracterizado
como “prata da casa”, os artistas, personagens e personalidades regionais (sempre

valorizados pelo reconhecimento nacional que obtiveram).
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Os exemplos mais recentes de valorizacdo de artistas locais podem ser
observados com a proje¢ao midiatica da cantora juizforana Josiane Oliveira, em funcgio
de sua participagdo no reality show da Rede Globo Big Brother Brasil 9, e da cantora
Mylena, que ganhou proje¢do nacional depois de aparecer no quadro “Garagem do
Faustdao”, que lhe rendeu insercdo de cangdes nas novelas globais “Caras e Bocas” e
“Malhagdo”. Além disso, temos a participacdo de duas modelos juizforanas, Bruna
Siqueira e Fernanda Moraes, no quadro “Garota Fantastica”, do Fantastico, também na
Rede Globo. O concurso visou eleger a top model mais profissional e bela do pais.

Aliada a esse reconhecimento mididtico de juizforanos, a valorizacao de pintores
e escritores regionais confirmam a tese de Christina Musse (2006, p. 86) de que “a
imprensa juizforana trata de intitular a cidade como a capital intelectual de Minas".

Jornalista, professora e pesquisadora das confluéncias entre comunicagdo,
identidade, memoria e imaginario urbano, Musse caracteriza Juiz de Fora como um caso
particular de cidade mineira, principalmente por seu processo de povoagao. Ela explica,
em sua tese de doutorado, que a cidade nao “viveu” com intensidade o ciclo do ouro. O
desenvolvimento se fundamenta no mito (ainda sem consenso) dos imigrantes
empreendedores e na realidade de sua efetiva identidade industrial, moderna e fabril no
inicio do século XX e em declinio a partir de 1930, que rendeu ao municipio a

designagdao de Manchester mineira, em comparac¢ao com a cidade inglesa.

[...] diferengas concretas que marcaram a ocupacdo da regido,
diferenciando-a do restante do estado de Minas Gerais e, em especial,
revelando como a cidade, por ndo ter compartilhado sentimento
barroco caracteristico do periodo colonial mineiro, desta forma, se
afastou daquilo que se convencionou chamar de discurso da
“mineiridade”, que forja a sua narrativa nos setecentos e oitocentos
(MUSSE, 2006, p.46).

A relacdo de Juiz de Fora com a urbanizagdo sé acontece, de fato, apds a
abertura do Caminho Novo, estrada que encurtava a distancia entre Rio de Janeiro e
Minas Gerais, ¢ se torna a principal via de entrada e de escoamento nas décadas finais

do século XVIII, ja no periodo do declinio do ouro. Quando trabalhamos a questdo da
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formacao da cidade, registra-se que Juiz de Fora ganha contornos de area urbana, ao se
organizar como vila, somente no cafeicultor século XIX, e ndo no dureo e mineiro
século XVIII .

Na Juiz de Fora de hoje, verificamos um dominio de estabelecimentos
comerciais nas trés principais vias da cidade, que também sdo as mais antigas: a
Avenida Rio Branco, a Avenida Independéncia ¢ a Avenida Getalio Vargas. Bairros
periféricos como Aeroporto e Sdo Pedro abrigam constru¢des luxuosas, refugio dos
cidaddos de classe média alta e alta. Contrapondo-se ao “glamour urbano da atual
Manchester Mineira” temos uma outra populagdo de “utilizadores da cidade” que cresce
nas periferias (tanto territoriais quanto econdmicas), cujas reivindicagdes a cidade sdo
também legitimas, mas muitas vezes muito menos bem vindas.

No caso de Juiz de Fora, se, por um lado, a cidade apresenta em sua “cult-ura” a
globalizante contribuicdo de influéncias alemas, italianas, arabes e inglesas, da
promogao de concertos internacionais de musica erudita, das raves com nomes da cena
eletronica mundial, por outro ganha seu status regionalista com os vendedores de
verduras nas portas das casas e carrocas fazendo transporte de cargas nas avenidas

centrais.

As cidades e o desenraizamento dos quadros de referéncia

A indefini¢do entre o cosmopolitismo e o provincianismo de Juiz de Fora torna
ao mesmo tempo dificil e primordial a atribuicdo de uma identificagdo coletiva ao
telejornalismo local. Tal identificagdo esbarra na constatagdo de que a “crise de
identidade” proposta por Stuart Hall (2003) nao se configura como sintoma exclusivo
de nossa cidade-recorte. Nossas leituras nos permitem observar que, de maneira mais
abrangente, as cidades na atualidade s3o desenraizadoras com relagdo as suas
instituicdes, quadros de referéncia e convicgdes. O urbano € hoje tdo fluido quanto a
propria modernidade contemporanea e todos os seus elementos fugazes e contraditorios.
Na dire¢do desse pensamento, Irlys Alencar Barreira privilegia as diferentes conexoes

estabelecidas entre a cidade e seu passado, por meio de discursos multiplos que
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dependem de (igualmente multiplos) contextos e porta-vozes - como ¢ o caso dos
jornalistas.

Tendo como base de pesquisa a cidade de Fortaleza, a autora questiona a
manuten¢do da cidade enquanto patrimdnio, que para se efetivar necessita de
investimentos materiais € simbodlicos de toda a sorte. Interessa-nos, sobretudo, a
observagdo da autora de que, quando se abordam questdes como memoria e patrimonio,
os discursos sobre as cidades tentam forjar-se na efetivacdo de prioridades que
aparentam uma construcdo coletiva, numa tentativa de mascarar o carater intrinseco de
disputas simbolicas que todo discurso fomenta. Ou seja, “a histéria ou memoria da
cidade, materializadas no conceito de patrimonio, expressam versdes diferenciadas ou
visdes de um imaginario urbano, nem sempre convergentes” (BARREIRA, 2003, p.
315).

Nesse sentido, o passado - no nosso caso o de Manchester Mineira, Princesa de
Minas ou muitos outros possiveis - para ser “vendido como discurso” pode ser projetado
no presente como o “paraiso perdido”, instrumento de reativacdo de costumes e
reinven¢do de tradi¢des. Passado mitificado, idealizado, num tempo que ndo ¢ repetido
(embora alguns discursos o pretendam), mas reinventado, ressignificado.

Alencar toma como referéncia de estudos dois tipos de discurso: o da
preservacao e o da transformacao planejada. No primeiro, tem-se a cidade embebida em
nostalgia e romantismo, na voz de cronistas e escritores, na luta por se buscar “aquilo
que ja ndo se ¢ mais”. Aqui acontece também a critica ao crescimento desordenado e
vertiginoso da cidade, que constantemente percebemos em narrativas que incluem
Fortaleza, Juiz de Fora e outras cidades. J4 na “transformacao planejada”, observa-se
uma valorizacdo do “olhar do turista” sobre a cidade, como aquele que busca tradi¢ao
mas necessita de boas “acomodagdes” - tanto fisicas quanto discursivas. Exige-se
preservagao, controle e revitalizagdo, a0 mesmo tempo em que se apregoa uma “‘estética
da diversidade”, na opinido de planejadores e arquitetos. A municipalizagdo do turismo

motiva as cidades a buscarem “vocagdes especificas”, como a vocacao turistica, no caso
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de Fortaleza, ou a vocagdo para a prestacdo de servigos e difusdo cultural, como
acontece com Juiz de Fora.

O papel das cidades como conjunto de representacdes a serem consumidas de
acordo com determinadas “vocacdes” também ¢ discutido por Maria Bernardete Ramos
Flores ¢ Emerson Campos. Em “Carrosséis urbanos: da racionalidade moderna ao
pluralismo tematico”, os autores tentam demonstrar a polifonia simbdlica envolvida na
constru¢do dos imagindrios urbanos ou da ‘“cidade imagem” (CAMPOS; FLORES,
2007, p. 269). Festas “populares”, disputas étnicas e arquitetura, dentre muitos outros
elementos discursivos possiveis sdo apresentados como “cavalos coloridos” presentes
neste Carrossel urbano - termo felizmente utilizado pelos autores para dar conta da
“proliferacdo vertiginosa de sinais, luzes e cores que a cidade contemporanea emite”
(CAMPOS; FLORES, 2007, p. 291).

Segundo os autores, o modelo moderno de cidades, pautado na integragdo
racional de territorios, ndo se sustenta na contemporaneidade. As manifestagdes
culturais ja ndo se prendem a lugares definidos. Prioriza-se a performatividade e a
producdo de imagens identificadoras, numa constante tensdo entre lugar e identidade.
Neste contexto, os moradores das cidades figuram como elemento de composicao do
cenario turistico, com corpos submetidos a normas para que se tornem coédigos de
determinadas tipificacdes.

Voltando ao dmbito local, ¢ visivel a justaposi¢do de vidas e meios de vidas, na
luta por uma re-descoberta de identidades juizforanas. Trata-se de algo que se reflete no
telejornalismo e em sua audiéncia (ou na audiéncia que os jornalistas presumem™). Isso
¢ percebido ao observarmos a tradigdo da midia local de resgate de ordem, de
desvelamento e demarcacdo dos problemas e “territorios” urbanos, seguindo uma
tendéncia nacional, tendo-se na “voz do povo” e na priorizacdo de matérias locais a

materializagdo do cotidiano.
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Telejornalismo e emissoras de produgio local em Juiz de Fora

Como a bancada por nds ocupada oferta uma pesquisa de recorte
contemporaneo, partimos para a descrigdo atual’ dos trés telejornais locais de horario
noturno produzidos na cidade e que sdo foco deste trabalho.

A histéria da Rede Globo em Juiz de Fora comega em 1980, quando a TV
Industrial encerra suas atividades e ¢ vendida para o grupo de Roberto Marinho, em fase
de expansdo e desejando se instalar na regido. Com a venda para a Globo Minas, a
emissora passa a retransmitir o sinal da Rede Globo e a programagdo local da Rede
Globo Juiz de Fora ¢ reduzida a alguns minutos diarios nos telejornais sediados em Belo
Horizonte. De 1980 a 1998, a dependéncia da matriz no Rio de Janeiro foi intensa e o
“padrao globo” ¢ seguido rigorosamente. Em 1998, numa tentativa de resgate do local
para enfrentar a globalizacdo e atrair novos mercados publicitarios, a TV Globo Juiz de
Fora passa a se chamar TV Panorama. O estimulo a nova regionaliza¢ao fez com que o
espaco reservado ao telejornalismo local aumentasse de 15 minutos para
aproximadamente 50 minutos diarios. Os telejornais MGTV 1% e 2* edi¢do passam a ser
apresentados também no estudio de Juiz de Fora, em interacdo com apresentadores da
TV Globo Minas.

Estratégias comerciais fazem com que a Globo, em 2003, venda suas emissoras
do interior. A TV Panorama ¢ pioneira nesse processo, sendo vendida para o empresario
Omar Resende Peres. Ex-secretario de Minas e Energia do estado de Minas Gerais (no
governo Itamar Franco), ele torna a emissora o primeiro veiculo do grupo de midia que
iria constituir, a OP.COM. Atualmente, a TV Panorama conta com uma produg¢ao local
de aproximadamente seis horas semanais. Na somatéria da produgdo local estdo o
Telejornal MGTV (com duas edi¢cdes que totalizam 52 minutos didrios, de segunda a
sadbado) e o programa Panorama Entrevista, veiculado aos domingos, com meia hora de
duracio.

A afiliada da TVE Rio entra no ar em 1981, a cargo da Fundacdo Educacional
Pio XII. A emissora tornou-se geradora em 1989, mas nunca havia produzido telejornais
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até o ano de 2009. Apds a morte e Josino Aragdo, em 2008, a familia opta também por
admitir 12 estagiarios estudantes da Faculdade de Comunicacao da UFJF, que atuam na
area de jornalismo da empresa. Em novembro de 2009, o jornal da TVE Juiz de Fora
surge como uma nova promessa de espaco para a informacao e discussdo dos assuntos
relativos aos acontecimentos da cidade e regido. Exibido de segunda a sexta, a partir das
18:30, o telejornal tem cerca de 28 minutos de produto diario.

A TV Alterosa - terceira emissora local abordada nesta pesquisa - surge quando,
em 1999, a TV Tiradentes ¢ vendida para a TV Alterosa, afiliada ao Sistema Brasileiro
de Televisdo (SBT)". O Jornal da Alterosa (JA) edigdo regional, foi veiculado até 2009,
de segunda a sabado, no horario do almogo (11:50), com duragdo em torno de 25
minutos. Em 8 de margo de 2010, passa a ser veiculado, seguindo ordens da matriz de

Belo Horizonte, das 19:20 as 19:45, inserindo-se no recorte desta pesquisa.

Formatos de apresentacio da noticia e da cidade nos telejornais

A noticia ouvida no radio, lida nos jornais ou assistida na televisdo, ganha muito
de sua configuracao das caracteristicas do proprio meio no qual ela aparece. Por isso, ¢
primordial analisarmos as configuracdes da noticia como um género discursivo em
relag@o as caracteristicas que ela ganha quando elaborada para transmissao na televisao.
Ou, nas palavras de Itania Gomes (2007), o “pacto sobre o papel do jornalismo” se

regula por acordos tacitos. Para a pesquisadora:

Os recursos técnicos a servigo do jornalismo, ou seja, 0 modo como as
emissoras lidam com as tecnologias de imagem e som colocadas a servigo
do jornalismo, o modo como exibem para o telespectador o trabalho
necessario para fazer a noticia sdo fortes componentes da credibilidade do
programa e também da emissora e importante dispositivo de atribuicdo de
autenticidade (GOMES, 2007, p. 26).

A apresentagdo da noticia: em nota, reportagem, entrevista, indicador, editorial,
comentario, resenha, crdnica, caricatura; enquete, perfil, dossié e cronologia dao

importantes pistas sobre o tipo de jornalismo realizado pelos programas e, em certa
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medida, deixam transparecer o investimento do programa na producdo da noticia, na
perspectiva de Gomes. Para Coutinho (2003, p.107), o ritmo de edigdo, a frequéncia e
forma de utilizagdo de textos em off, passagens, entrevistas, sobe som “nos ajudam a
identificar as caracteristicas de linguagem de cada telejornal ou, em outros termos, as
convengdes narrativas adotadas por cada noticiario estudado”.

Retomamos também Frangois Jost (2004) e seu modelo de comunicagdo visual
por meio da promessa, seja ela material ou simbolica, para definirmos nossa primeira
unidade de classifica¢do: o formato de apresentacdo da noticia. Jost (2004, p. 18)
exemplifica a questdo do formato, concluindo que “todos sabemos que uma comédia
deve fazer rir; essa é sua promessa”. Ou que, nas emissdes ao vivo, existe a promessa de
autenticidade maior do que em outros tipos de programa, dai a indicagao na tela sobre o
“ao vivo”.

Nosso recorte abarca cinco edigdes de cada um dos trés telejornais locais do
horario noturno produzidos atualmente em Juiz de Fora - Jornal da Alterosa Edigao
Regional, MGTV 2* Edi¢ao e Jornal da TVE - no periodo de 3 a 7 de maio de 2010.
Verificamos, de maneira geral, o predominio das matérias de produgdo local,
totalizando 77 produgdes - quase metade (48%) de tudo aquilo que ¢ produzido como
material para os noticiarios. As notas ao vivo representam o segundo maior “pacote
narrativo” ofertado a populacdo, com 48 ocorréncias ou 30% das producdes. Em
seguida, temos as notas cobertas (18 notas ou 11% do total), as matérias de producdo
ndo local (13 matérias ou 8%). Por fim, o formato menos utilizado foi o de entrevistas
ao vivo em estudio/via teldo, com cinco ocorréncias ou 3% do total, sendo quatro delas
registradas no Jornal da Alterosa Edi¢ao Regional e uma no Jornal da TVE.

Com imagens em externa e narracdo feita pelo reporter, as matérias ou
videoteipes (VTs) sdo o formato mais elaborado para apresentacdo da noticia em um
telejornal. Além de apresentar chances de constru¢do de uma mensagem efetivamente
audiovisual, ja que imagem e som informam o telespectador, as matérias sao elaboradas

a partir da atuacdo de varios integrantes: o pauteiro/produtor; a equipe de reportagem.
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Matérias que abordam tematicas que dizem respeito a uma cidade (e somente a
ela), seja esta Juiz de Fora ou ndo, foram agrupadas na categoria local. O interesse
regional ou nacional pelo tema abordado justifica a classificacdo nestas outras
categorias. Nestes casos, nosso exercicio se concentrou em classificar as matérias em
regionais € nacionais se - € somente se - no caso de determinada produg¢ao ser deslocada
dos noticiarios locais, sua estrutura narrativa permitisse a exibi¢do em telejornais
regionais € nacionais, respectivamente, sem maiores “riscos” de “aclimatacdo”. Esse
aproveitamento de matérias locais em nivel regional e nacional €, inclusive, motivo de
estimulo e jubilo para os profissionais locais, simbolo de reconhecimento do valor
daquela informagao.

H4, conforme observamos, pautas cuja tematica tém  interesse
predominantemente local, sobretudo o dos moradores de Juiz de Fora. Na perspectiva
compartilhada com Iluska Coutinho e Livia Fernandes (2009, p. 93), na obra
“Identidades midiaticas”, observamos que “o local se torna um territério audiovisual
que ¢ constituido por meio dos recortes e reconstrucdes de realidade transmitida nos
telejornais locais”. A proximidade pode, com isso, ser classificada como um valor-
noticia. Neste territorio, o telespectador se reconhece e convive com mensagens que
constituiriam um repertério comum, capaz de “enlacar” dada comunidade. Em analise
focada nos dois telejornais existentes em Juiz de Fora (MGTV e Jornal da Alterosa, ja
que o Jornal da TVE ainda estava por surgir no periodo desta pesquisa, que vai de 2004
a 2007), os autores ressaltam que, apesar de os dois telejornais serem apresentados
como produtos de jornalismo regional, a maioria das matérias produzidas e veiculadas
tém cunho local. A pesquisa apresentada neste artigo atualiza, quantifica e qualifica tais
questionamentos e inclui neste cenario o telejornal da TVE.

Quando o assunto ¢ producdo local aliada as tematicas locais, temos no Jornal da
Alterosa o cenario onde essa categoria alcanca seu maior indice, incluindo 88% de todas
as matérias produzidas localmente. Problemas de bairro e ocorréncias policiais
encabecam as producdes do tipo no Jornal da Alterosa. Os responsaveis pela producao

noticiosa tentam, ao longo de cada edicdo, costurar sua relagdo com a audiéncia
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predominantemente por meio de demarcacdes identitarias definidas pelos bairros, ruas e
avenidas juizforanos. E o caso de 10 das 25 matérias - o que equivale a 40% de
producao local com enfoque local presente em nosso recorte. Matérias cujas chamadas
sdo anunciadas pela dncora das seguintes maneiras: “Policia militar fecha o cerco ao
trafico de drogas no bairro Vila Olavo Costa, em Juiz de Fora” (03/05/10); “Moradores
da Zona Norte em Juiz de Fora pedem providéncias. Eles temem a falta de seguranca da
Curva da Miséria, que ja provocou inumeros acidentes” (03/05/10); “Assaltantes
invadem uma loja na Zona Leste de Juiz de Fora e levam todo o dinheiro do caixa”
(04/05/10); “25 Km/h. Esta ¢ a velocidade que os 6nibus de Juiz de Fora, que trafegam
no trecho entre a Independéncia e a Getllio Vargas, terdo de respeitar” (05/05/10); “Um
ladrao invadiu um apartamento na Zona Sul de Juiz de Fora nessa tarde” (06/05/10);
“Os buracos sdo problemas constantes na vida dos moradores do bairro Barbosa Lage”
(06/05/10); “Prevencgao de acidentes na Zona Sul de Juiz de Fora. Dicas de transito
seguro foram distribuidas em varios bairros” (06/05/10); “Tiroteio na Zona Leste de
Juiz de Fora. Um mecanico foi alvejado, como mostra a reporter Michele Pacheco”
(07/05/10); “Uma caixa d’agua abandonada tem dado dor de cabeca aos moradores do
Bairro Santa Rita” (07/05/10); “o Jornal da Alterosa vai homenagear todas as mulheres
que se dedicam de corpo e alma aos seus filhos, aproveitando a licdo de vida de uma
mae que mora no Bairro Santa Rita, em Juiz de Fora” (07/05/10).

No Jornal da TVE, temos 26 das 35 matérias, ou 74% do material com producao
local, cuja tematica se restringe a uma localidade/municipio. O lago social (WOLTON,
1996) que a emissora tenta forjar com seu publico se alicerga principalmente nas
matérias de bairro juizforanos. Os bairros — € seus moradores - sao apresentados em
matérias “leves”, sob uma narrativa mais estendida em relagdo ao tempo, se comparada
aos tempos de fala dos personagens inseridos nos outros dois telejornais de nossa
analise. A justificativa de que, dos trés telejornais estudados, o Jornal da TVE se
configura como aquele com maior tempo de producdo (edigdes diarias de
aproximadamente 30 minutos de contetido jornalistico, diante dos 12 minutos do

MGTV2 e do Jornal da Alterosa com 20 minutos), ndo nos parece ser o Unico fator
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responsavel por esse “alongamento” do momento de fala do cidaddo comum, da “voz do
povo”.

O cotidiano ¢ delineado nesse telejornal reavivando caracteristicas da
“Manchester Mineira” ou da “Princesa de Minas”, com cidaddos reafirmando tais
discursos em 18 das 26 matérias produzidas localmente e com enfoque local, ou 70%:
“Grafica em Juiz de Fora comeca a fazer impressos em braile” (03/05/10); “Dia do
trabalho ¢ comemorado no Sesc de Juiz de Fora” (03/05/10); “Benfica Esporte Clube
comemora 73 anos” (03/05/10); “Projeto Meu Bairro: Clube Juiz de Fora Bola Show, no
Bairro Santa Luzia” (03/05/10); “Encontro de comunidades da PM de Juiz de Fora”
(04/05/10); “Beneficios da ginastica laboral” (04/05/10); “Funcionamento do SAMU de
Juiz de Fora” (04/05/10); “Banco de Leite de Juiz de Fora realiza encontro de maes”
(06/05/10); “Visita da Confederacdo Brasileira de Desporto a Juiz de Fora” (07/05/10);
“Missa das maes em Juiz de Fora” (07/05/10); “Projeto meu bairro/Santa Luzia:
Homenagem a Dona Lira” (07/05/10). Além disso, na semana-recorte, temos oito
matérias em comemoracao aos 160 anos de Juiz de Fora, em que a populagdo e
personalidades da cidade aparecem dando seus parabéns ao municipio.

O MGTV 2% Edigdo ofereceu, na semana de nossa pesquisa, 76% de matérias
produzidas localmente com enfoque local, ou 13 produgdes do tipo, Nas matérias locais,
o factual - com énfase nas mazelas da populacao de Juiz de Fora e regido (sete das 13
matérias, ou 53,8%) - se mescla a um tom que prioriza o enquadramento econdmico,
com seis matérias ou 46,15% da producgdo local de matérias. Tem-se dessa maneira
matérias factuais, que tentam firmar com a audiéncia um vinculo estabelecido por meio
da identificagdo (ou catarse) com os problemas enfrentados pelos personagens na
narrativa, como: “Crise no Pronto Socorro de Juiz de Fora” (03/05/10); “Queda de
barranco em Silveirania” (03/05/10); “Aumentam reclamagdes contra bancos”
(04/05/10); “Motoboys temem assaltos em bairros de Juiz de Fora” (05/05/10); “Comer
fora em Juiz de Fora esta mais caro” (06/05/10); “Aumentam reclamagdes contra
operadoras de telefonia em Cataguases” (07/05/10) e “SUS demora a liberar exames”

(07/05/10).
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Nas matérias de economia com cunho local temos: “Comércio aumenta vendas
com Dia das Maes” (04/05/10); “Industrias investem em tecnologia” (05/05/10);
Mercado de flores em Barbacena para o Dia das Maes” (05/05/10); “Cresce venda de
imodveis na planta em Juiz de Fora” (06/05/10); “Aumentam as vendas de notebooks em
Juiz de Fora” (07/05/10); “Mercado de livros em Juiz de Fora” (06/05/10).

Interessante observar que, mesmo nas matérias factuais, nas hard news, o tom
economico ¢ mantido como subtematica. No decorrer das historias ofertadas, a
abordagem das mazelas vivenciadas pelos personagens no MGTV?2 tece intima ligacdo
com tematicas econdmicas: os motoboys que temem assaltos em Juiz de Fora estdo
indiscutivelmente relacionados com o aumento das entregas em domicilio na cidade. Se
comer fora em Juiz de Fora estd mais caro, descortina-se aqui um cenario onde a
populacdo (ou ao menos a audiéncia que se presume populagdo), embora reconhega o
onus de comer em restaurantes, estd saindo de casa para isso. As reclamagdes contra
operadoras de telefonia em Cataguases levam-nos para “locagdes” onde as vitimas -
embora vitimas - das operadoras, simbolizam também o crescimento vertiginoso das
vendas de aparelhos celulares no Brasil, com os prés e contras que se amarram a esta
constata¢cdo. A predominancia da tematica econdmica na observagao posterior de outras
edi¢des ndo contempladas em nosso recorte, aliada ao carater econdmico de matérias
cuja narrativa poderia facilmente seguir outro tom que ndo esse, nos fazem crer, ainda,
que a coincidéncia de nosso recorte com a proximidade do Dia das Maes pouco afetou o

carater econdmico da politica editorial adotada pela equipe.

Consideragoes finais

Mais do que trés telejornais distintos, € possivel dizer que observamos uma
nitida delimitagdo de trés “Juiz de Foras” que sdo ofertadas pelos discursos audiovisuais
locais. Esses discursos sdo ancorados, cada qual, em justificativas editoriais mais ou
menos definidas e oferecidas como “promessas de cidade” ao telespectador. Neste
contexto, as narrativas televisivas se transformam em recursos simbolicos que podem

orientar a formulacdo de representacdes e identidades.
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Podemos considerar, no caso do Telejornal da Alterosa, uma representacao de
cidade atuando de maneira afinada com o discurso da equipe, de desvelamento das
mazelas urbanas e cobranga pela instauragao da ordem em meio ao caos genérico. Um
telejornal que surge tributario da matriz SBT e segue padrdes discursivos do “Aqui
Agora”, tenta incorporar, ao longo do tempo, tracos de mineiridade e de juizforaneidade
para, mais tarde, trazer a tona recursos do passado “mitico” da emissora de Silvio
Santos. A ligagdo com o universo do popular e as matérias de denuncia se incluem neste
pacote. O MGTV 2* Edi¢do surge neste panorama ofertando com especial frequéncia
uma cidade que ¢ mais consumidora do que cidada, para citarmos Canclini (2001), e
precisa de um “dicionario de mazelas” que lhe explique a realidade, mais que de um
megafone que amplifique sua voz e problemas em tela. E que fique claro aqui que nosso
apontamento de diferentes posturas com relacdo a populacdo vitima nestes telejornais
ndo denota uma preferéncia pela postura “econdmico-explicativa” de um ou
denunciativa de outro. Até porque compartilhamos com Canclini a ideia de consumo
como fator de constru¢ao de uma marca de pertencimento. Ao despender bens materiais
ou simbdlicos, mais do que serem enquadrados como vorazes consumidores de
superficialidades e objetos de manipulagdo da economia capitalista, os consumidores-
telespectadores estariam tecendo as malhas do tecido social a que pertencem ou desejam
pertencer, criando sua identidade e sua narrativa sobre a cidade.

Recém-nascido em termos de exibi¢do, o que ndo quer dizer “inocente” em
termos de elaboracdo de discurso, temos o Jornal da TVE e sua apresentacdo de/para o
publico. A cada edicdo, mais do que denunciar, ou investigar, anunciar as coisas, as
belas coisas. As matérias de celebracao, as soft news e a apresentagao de boas atitudes e
noticias leves tentam forjar este cenario. Embora queira, indubitavelmente, um publico
pra chamar de seu, o telejornal da TVE busca, antes deste, uma “identidade pra chamar

de sua”.
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! Juiz de Fora experimenta nos trés tltimos anos o boom dos condominios residenciais, colocando-se em posi¢do de
reivindicacdo de status dos grandes centros urbanos. Infinity e Play sdo alguns dos sugestivos nomes de condominios
oferecidos as classes média e alta da cidade, em bairros considerados nobres. A publicidade destas construgdes invade a
midia local atualmente, sugerindo um “american way of life” que vai além dos nomes: trata-se da tentativa de
incorporagdo do estilo de vida das grandes cidades, onde (por questdes como violéncia, trinsito e falta de tempo) o
lazer, antes vivenciado em pragas ¢ ruas, da lugar ao “playground”, as salas de jogo ¢ saldes de eventos nos proprios
prédios.

iMerece destaque a implantagdo, no ano de 2008, do Independéncia Shopping, que agora passa a ser o maior da cidade

e abriga lojas com marcas de renome nacional e internacional. O Shopping, instalado em local que estimulou inclusive a
construc¢ao dos “vizinhos” condominios supracitados, aparece na midia local como simbolo de status e progresso, mas
também como ameaca ao comércio da regido central.

liGragas a mobilizagdo de artistas, escritores e jornalistas, a antiga fabrica de tecidos Bernardo Mascarenhas, simbolo do
pioneirismo industrial, foi transformada, em 1987, no Centro Cultural Bernardo Mascarenhas (CCBM). Inserido na lista
dos patrimonios mais populares do municipio, o CCBM oferece a comunidade galerias de arte, anfiteatro, videoteca,
eventos musicais e salas de aula (onde sdo ministrados cursos de artes como desenho, artesanato e escultura).

VA hipotese de Audiéncia Presumida, na concepcdo do professor e pesquisador na Graduagio e na Pos-Graduacdo em
Comunicac¢do da UFPE Alfredo Vizeu, pode ser anunciada como a construgdo antecipada da audiéncia a partir da
cultura profissional, da organizacdo do trabalho, dos processos produtivos, dos codigos particulares (as regras de
redacdo), da lingua e das regras do campo das linguagens para, no trabalho da enunciagdo, produzirem discursos. Esse
trabalho resultaria, nesse contexto, na noticia.

‘Para detalhamento da histdria da televisdo em Juiz de Fora, consultar: FERNANDES, Livia. TV Mariano Procopio:
representacdo e pioneirismo na historia audiovisual de Juiz de Fora. Rio de Janeiro: E-papers, 2008.

YA TV Alterosa ¢ afiliada ao Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT) em Minas Gerais. Além de Belo Horizonte,
Divinopolis, Varginha e Juiz de Fora s@o os municipios com sede da TV Alterosa. As trés emissoras do interior sdo
dirigidas por Gleizer Naves.
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