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Resumo

Descrever o desenvolvimento das licencas Creative Commons e algumas de suas utilizagdes na
circulacdo do jornalismo digital é o objetivo deste trabalho. Para isso, é feita uma delimitacdo dos
direitos autorais compreendidos pela legislagdo brasileira, junto a um breve histérico do surgimento
das leis de copyright. Depois, menciona os movimentos de contestagdo dos abusos promovidos pelo
aumento da duracdo e da abrangéncia dos direitos autorais. Dentre os movimentos, destacam-se a
cultura livre (LESSIG, 2005), o copyleft (STALLMAN, 2002), e o Creative Commons (VERCELLI, 2009).
Por fim, sdo citados exemplos da utilizagdo das licencas livres por sites jornalisticos, apontando
para uma relativizagdo dos direitos autorais do jornalismo digital.
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Abstract

Describe the development of Creative Commons licenses and some of its uses in the circulation of
digital journalism is the objective of this work. To do this, it is done a delimitation of copyright
understood by the brazilian legislation, along with a brief history about the emergence of copyright
law. After, it mention the movements that protest over the abuses promoted by increasing the
duration and scope of copyright. Among the movements, it is highlight the free culture (Lessig,
2005), copyleft (Stallman, 2002), and Creative Commons (VERCELLI, 2009). Finally, examples are cited
of the use of free licenses for news sites, pointing to a relativization of the copyrights of digital
journalism.
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compartilhamento de arquivos através da internet provoca questionamentos

sobre a validade, as possibilidades e as consequéncias dessa pratica em todo o

mundo. Principalmente a partir de 1999, com o uso de sofiwares de rede P2P,

foi posto em xeque o valor das obras intelectuais e artisticas que passaram a ser usufruidas

gratuitamente pelos usuarios. A reproducdo — ndo apenas a producdo — de um produto

cultural derivado do intelecto nunca foi tdo facilitada com a tecnologia, o que tem gerado

processos judiciais efetuados pelos detentores dos direitos autorais das obras
compartilhadas nas redes.

Tais complicagdes juridicas se devem basicamente a inadequagdo da lei ao avango
tecnologico. A legislacdo brasileira dos direitos autorais, por exemplo, data de 19 de
fevereiro de 1998, anterior aos servigos de trocas de arquivos. Juntamente com o copyright
estadunidense, a Lei dos Direitos Autorais ¢ tida por especialistas como uma das mais
restritivas do mundo. A irrupcdo da internet e da tecnologia digital possibilita que os
usuarios facam circular entre si tanto obras proprias quanto obras alheias por precos
minimos ou nulos, sem a permissao dos autores exigida pela lei.

Os direitos autorais sa3o um ramo do Direito que fazem parte de uma classificagao
maior, chamada pela doutrina internacional de Propriedade Intelectual (PI). Nessa
classificacdo, o ramo dos direitos de propriedade industrial junta-se aos direitos autorais,
conforme Castro (2001). Chama-se de propriedade intelectual, segundo Abrao (2001, p.
33), “tudo aquilo que, fruto do esfor¢o intelectual, individual ou coletivo, possa ser
reproduzido e comercializado como mercadoria especial, sobre a qual exercem-se direitos
de propriedade intelectual”. Sao produtos derivados do intelecto, que nos acompanham
todos os dias: livros, jornais, softwares, garrafas de refrigerante, etc. Tudo regulado pelos
direitos de propriedade industrial, ou pelos direitos autorais.

Os direitos de propriedade industrial sdo explicados por Castro como sendo
relacionados “com marcas identificativas de empresa, marcas de servigos, nome comercial,
bem como se relacionam com patentes de invengdes e modelos de utilidade, desenhos ou

modelos industriais” (CASTRO, 2001, p. 4). Sdo comumente conhecidos como “marcas e
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patentes”. Para que um bem seja contemplado pela Lei de Propriedade Industrial, exige-se
o registro da producdo no o6rgdo regulatério de cada pais — no Brasil, isso ¢ feito pelo
Instituto Nacional de Propriedade Industrial desde 11 de dezembro de 1970.

Ja no caso da Lei dos Direitos Autorais (LDA), qualquer manifesta¢ao fisica ou
digital — o que inclui programas de computador — do pensamento ndo necessita de registro,
sendo um ato facultativo, conforme o artigo 18 da lei 9.610/1998: “A protegdo aos direitos
de que se trata esta lei independe de registro”. Ressalta-se que a protecao da lei recai sobre
a exteriorizacdao, a forma da expressdo fixada independente do material, e ndo sua ideia
original. “As ideias sdo de uso comum e, por isso, ndo podem ser aprisionadas pelo titular
dos direitos autorais” (PARANAGUA; BRANCO, 2009, p. 31). Por exemplo, ¢ coberta
uma Unica noticia de um determinado fato, € ndo o fato em si, do qual podem ser feitas
outras noticias. “Ja no caso dos bens protegidos por propriedade industrial, o que se protege
inicialmente ¢ a ideia, consubstanciada em um pedido de registro (de marca) ou de patente
(de inveng¢do ou de modelo de utilidade)” (PARANAGUA; BRANCO, 2009, p. 32).

Os direitos autorais estdo relacionados a obras intelectuais. Por sua vez, os direitos
autorais dividem-se em direitos morais e direitos patrimoniais. Os direitos morais dizem
respeito aos direitos de personalidade, dos quais se destacam a honra; ao nome; e a
imagem. Tem como caracteristicas serem intransmissiveis, inalienaveis, irrenuncidveis,
inexpropridveis e imprescindiveis (ABRAO, 2001). Ninguém pode vender o seu nome para
outra pessoa, nem ter sua autoria retirada, ou renunciar a autoria de uma obra. O nome do
autor permite a responsabiliza¢cdo do individuo em meio a sociedade (CASTRO, 2001).

Os direitos patrimoniais, por outro lado, sdo passiveis de venda para exploragdo
comercial, seja pelo autor ou por pessoa autorizada pelo autor. Castro (2001, p. 7) compara
brevemente as duas divisdes de direitos: “o direito patrimonial de autor tem caracteristicas
diferentes daquelas relativas ao direito moral de autor, a saber: aliendvel, penhoravel,
temporario; prescritivel”. Sao direitos aliendveis através de um contrato de cessao, por um
determinado tempo. Uma série de direitos patrimoniais € elencada pelo artigo 29 da LDA,

dentre ela os de reproducao, edig¢do, adaptagao, traducao e distribuicao da obra cessionada.
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A exploracdo desses direitos gera ganhos econdmicos ao autor, financeiramente chamados
de royalties.

Um autor pode lucrar com seus direitos patrimoniais, ao vendé-los para difusores de
obras intelectuais. Uma banda cede os direitos patrimoniais de um disco para a exploragao
por uma gravadora; um jornalista cede os direitos patrimoniais de seus escritos para uma
empresa através de um contrato, como esclarece o artigo 36 da lei 9610: “O direito de
utilizacdo econdmica dos escritos publicados pela imprensa, didria ou periddica, com
excecao dos assinados ou que apresentem sinal de reserva, pertence ao editor, salvo
convencdo em contrario”. A utilizagdo econdmica se da através do direito patrimonial de
reproducdo. No jornalismo, por este ser considerado um trabalho intelectual conforme o
paragrafo 1° do artigo 302 da Consolidagdo das Leis do Trabalho', é através do contrato
que a empresa adquire o direito de reproducao da obra, ou o direito de copia.

Entretanto, ndo hd na legislacdo vigente, tanto nacional quanto internacional,
defini¢des legais sobre a reproducdo de obras intelectuais digitalizadas. A atual legislagdo
considera o meio digital “nada mais que um novo canal de veiculagdo de obras intelectuais
ao qual se aplicam todas as regras de direitos autorais incidentes sobre as outras midias
(impressa, eletronica, radiodifundida)” (ABRAO, 2003, p. 1). Ou seja, nio ha uma
adaptacdo das leis para as novas tecnologias que surgiram apds 1998 — a saber, as redes
P2P, os foruns de discussdo, os blogues, os microblogues, os sites de redes sociais™. Sendo
assim, a reproducao e a distribui¢do do conteudo do webjornal configuram-se como uma
infragdo do direito patrimonial da empresa jornalistica.

Ao mesmo tempo em que se constitui em infracdo, a apropriagdo do conteudo pode
realizar uma circulagdo maior e até pode fazer com que alcance uma maior audiéncia para a
pagina original da publicagdo. Se a copia do conteudo estiver vinculada com o link para o
contetido original, o usuario pode se interessar e visitar a pagina do site — o que também
mantém o direito moral do criador.

Uma alternativa para o impasse que se firmou ¢ a adogao das licengas livres pelos

produtores de contetido. As licencas sdo autorizacdes que tém a exigéncia basica da
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atribuicao do crédito ao autor, ou origem, e, assim, permitem que o conteido seja copiado.
Ao utiliza-las, o autor concede a distribuicdo da obra, aderindo a um acordo de
determinadas liberdades, ou a um sistema no qual ele escolhe quais liberdades autoriza. De
surgimento relativamente recente, as licengas tém alcancado uma grande popularidade e

derivam de um contexto maior — a cultura livre.

Surgimento dos direitos autorais e da cultura livre

Os direitos autorais comegaram a ser regulados ha cerca de trés séculos, mas suas
origens remontam ao século XV. Até a Idade Média, os processos de reproducao das obras
artisticas, literdrias e cientificas eram realizados de forma manual e rudimentar, o que
dificultava a divulgacdo de ideias (VIANNA, 2006, p. 935). Em torno de 1450, com o
surgimento da maquina de imprimir com tipos moveis (BURKE, 2003) passou-se a se
pensar nos direitos desses textos, devido a facilitacao da reproducao textual. Quem tinha os
meios de reproducdo, recebia dos governantes o direito exclusivo de comercializar os
escritos. Os reis ingleses Felipe e Maria Tudor sdo considerados os primeiros a concederem
um monopolio para livreiros, em 1557, conforme conta Abrdo (2001, p. 27). A esse
privilégio de produzir e comercializar os livros, foi dado o nome de direito de copia
(copyright, em inglés).

Os livreiros mantiveram seu dominio até 1664, quando expirou o limite de
exploracao garantido pelo Licensing Act, um decreto que lhes dava o poder de combater os
livros falsificados — que nao tinham autorizacao. Em 1710, a Rainha Ana aprovou o Statute
of Anne, considerada a primeira lei de direitos autorais da historia, pois reconhecia a
propriedade das obras como sendo dos autores, e nao dos livreiros. Além de reconhecer o
direito patrimonial dos autores, a lei também estabeleceu limites para o direito de copia
(copyright) do livreiro — cada livro poderia ser explorado por 14 anos, com direito a uma
renovagdo por mais 14 anos, se o autor estivesse vivo. Para os livros anteriores a lei, foi
estabelecido o prazo de 21 anos. Apos esse tempo, o livro poderia ser publicado por

qualquer pessoa, passando ao dominio publico, um conceito novo para a €poca. Esse
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sistema de direito autoral inglés originou o copyright dos paises anglo-saxdes — dentre eles,
o dos Estados Unidos, cuja primeira lei data de 1790.

Os direitos autorais do Brasil e dos demais paises latino-americanos deriva do
sistema “droit d’auteur”, surgido na Franca pouco depois da Revolugao Francesa, e pouco
depois do copyright:

Em julho de 1793, com a classe dos artistas contemplada com algumas
normas de protecdo, um Decreto-lei do governo francés regulou, pela
primeira vez, os direitos de propriedade dos autores de escritos de todos
os géneros, do compositor de musica, dos pintores ¢ dos desenhistas.
(ABRAO, 2001, p. 31)

O direito do autor francés se preocupava ndo s6 com o direito de copia da obra — do
copyright inglés —, mas também com os direitos morais do autor.

Quase um século depois, os dois tipos de sistema de direitos autorais foram
debatidos na Convenc¢ao da Unido de Berna, em 1886. A Convencao foi uma tentativa dos
paises de regular uma prote¢do minima para o direito autoral internacional. A normatizag¢ao
ficaria a cargo das legislacdes internas de acordo com os costumes de cada pais. Entretanto,
dentre as determinagdes, ficou estabelecido “principios de protecdo minima”, como o prazo
minimo de prote¢do a obra (vida do autor, mais cinquenta anos ap6s morte). Em outras
revisdes do texto, o prazo seria aumentado para setenta anos, como ¢ hoje no mundo e no
Brasil.

Os Estados Unidos na época nao assinaram a Conven¢ao ¢ mantiveram o sistema de
copyright, que sofreu muitas mudancas ao longo dos anos. Houve um enrijecimento da lei
de copyright, principalmente no prazo do dominio publico norte-americano que foi
estendido em sucessivos processos de reformulacdo da lei. Lessig (2005) faz um apanhado
historico das modificagdes operadas na lei estadunidense:

Nos primeiros 100 anos de Republica, o contrato de copyright foi
modificado uma vez. Em 1831, o prazo maximo de decadéncia do
contrato foi ampliado 28 anos para 42, ao se aumentar o contrato inicial
de 14 para 28 anos. Nos 50 anos seguintes de Republica, o contrato foi
ampliado mais uma vez. Em 1909, o Congresso estendeu o tempo de
renovagdo de 14 para 28 anos, estabelecendo um contrato maximo de 56
anos. Entdo, no comego de 1962, o Congresso deu inicio a uma préatica
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que passou a definir exclusivamente a lei de copyright. O Congresso
ampliou os contratos de copyright existentes 11 vezes nos ultimos 40
anos; por duas vezes nesses 40 anos, ampliou os contratos de futuros
copyrights. Inicialmente, as expansdes para os contratos de copyrights
existentes eram curtas — um ou dois anos apenas. Em 1976, o Congresso
prolongou todos os copyrights existentes por 19 anos. E, em 1998, no Ato
Sonny Bono de Extensdo de Contrato de Copyright, o Congresso
prolongou os contratos de copyright existentes e futuros por 20 anos. O
objetivo dessas ampliagdes era apenas anular ou retardar a passagem das
obras para o dominio publico. (LESSIG, 2005, p. 147)

Para Lessig (2005), deve haver uma adequacdo na lei de copyright, e ndo sua
extingdo, de acordo com as inovagdes tecnoldgicas que facilitaram a reprodugdo e
distribuicao dos bens culturais. Lessig defende que a cultura deve voltar a ser livre, ndo
livte no sentido de coisas materiais gratuitas, mas livre no sentido de liberdade de
expressdo, de mercados, de comércios e de iniciativas. O termo “livre” significa que os
bens culturais s3o isentos das restricoes impostas pela legislacdo copyright, que possui
como lema os dizeres “todos os direitos reservados”. Reservados, pois a cdpia, a
reproducao e outros direitos patrimoniais sdo exclusivos dos seus respectivos detentores.
Na cultura livre, apenas alguns direitos sdo reservados, a escolha do criador da obra cultural
para que ela seja copiada e modificada por outras pessoas.

Uma cultura livre apoia e protege criadores e inovadores. Faz isso
diretamente, garantindo direitos de propriedade intelectual. Mas também
faz isso indiretamente, limitando o alcance desses direitos, para garantir
que os criadores e inovadores subseqiientes permanecam tdo livres
quanto possivel do controle do passado. Uma cultura livre ndo ¢ uma
cultura sem propriedade, da mesma forma que um mercado livre ndo ¢
um mercado onde tudo é gratis. O oposto de uma cultura livre ¢ uma
“cultura da permissdo”, na qual os criadores sé criam com a permissao
dos poderosos ou dos criadores do passado. (LESSIG, 2005, p. 26)

A defesa por uma cultura livre tem suas bases no copyleft e no sofiware livre, como
constatado por Schwingel (2006, online), pois se refere a “movimentos que extrapolem os
preceitos e idéias surgidas a partir da relativizagcdo dos direitos de propriedade intelectual e
do desenvolvimento colaborativo”. A seguir, sera dado um enfoque maior na relativizagao

do direito autoral ocasionada pelo copyleft.
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Copyleft

Copyleft ¢ uma palavra criada a partir da inversdo do termo copyright, e que quer
dizer “deixar copiar”. Ao contrario do que parece, ela ndo designa outro conjunto de
direitos ou outra licenga. Determinadas licencas de uso sdao denominadas copyleft por
permitirem a distribuicao dos bens culturais.

O copyleft se origina em meados dos anos 1980 a partir do surgimento do conceito
de software livre. Em 1983, o pesquisador estadunidense do Massachusetts Institute of
Technology (MIT), Richard Stallman, criou o projeto GNU (sigla metalinguistica para
GNU is Not Unix) com o objetivo de “produzir um sistema operacional livre que pudesse
fazer o mesmo que o sistema Unix” (SILVEIRA, 2004, p. 18). Stallman queria que todos
tivessem acesso ao software e pudessem adapta-lo conforme as suas necessidades ou
gostos. O projeto GNU tinha o seu codigo fonte — que contém todas as linhas de instrugdes
do programa — aberto para estudo e modificacdes, ao contrario dos sistemas operacionais
Unix, que tiveram seus codigos-fonte fechados e apropriados comercialmente por uma
empresa de telecomunicacdes, a AT&T (American Telephone and Telegraph).

Stallman definiu quatro liberdades fundamentais para um software ser considerado
livre:

Liberdade 0: A liberdade de executar o programa, para qualquer
proposito;

Liberdade 1: A liberdade de estudar como o programa funciona, e adapta-
lo para as suas necessidades (Acesso ao codigo fonte € uma pré-condicao
para isso.);

Liberdade 2: A liberdade de redistribuir cépias de modo que vocé possa
ajudar ao seu préximo;

Liberdade 3: A liberdade de aperfei¢oar o programa, e liberar os seus
aperfeicoamentos, de modo que toda a comunidade se beneficie (Acesso
ao codigo-fonte é uma pré-condigdo para isso.)"

(STALLMAN, 2002, p. 43).

As liberdades poderiam ser asseguradas ao registrar o programa como dominio
publico. Entretanto, isso poderia permitir que outras pessoas convertessem o programa para

um software proprietario. O fechamento do software negaria a outras pessoas a
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possibilidade de livre acesso, modificacdo e de redistribui¢do — uma consequéncia que
limitaria o desenvolvimento colaborativo. A fim de evitar a apropriacdo do software
construido conjuntamente, Stallman cunhou o conceito de copyleft, que se utiliza do
copyright, através de instrumentos legais, para assegurar as determinadas liberdades.

As condigdes e as exigéncias para o uso do software sdo adicionadas por meio de
uma licenga juridica. Para o sistema GNU, foi criada em 1989 a primeira licenca copyleft —
a GNU GPL (GNU General Public License ou Licenca Publica Geral GNU). Conforme
apontam Lima e Santini (2006), além de permitir a livre distribui¢do, essa licenga permite
que as copias modificadas sejam comercializadas, desde que ndo infrinjam alguma das
quatro liberdades do software livre. E possivel cobrar pelas copias do software, mas nio é
permitida a proibicao de futuras modificagdes que possam contribuir para o aprimoramento
do programa. E uma distingio importante, uma vez que software livre pode ndo ser gratis.
O livre quer dizer basicamente que a utilizacdo, a modificacdo e a distribuicdo sdo gratuitas.
O programa pode ser utilizado comercialmente, desde que seu codigo-fonte seja aberto.

No jornalismo, alguns portais brasileiros que denominam seu conteido como
copyleft sio a Agéncia Carta Maior" e o Jornal Le Monde Diplomatique Brasil*'. A editora
do site do Le Monde, Maira Kubik Mano, disse que o jornal se pauta pelo principio do
conhecimento partilhado,

que visa estimular a ampla circulagdo de idéias e produtos culturais. A
leitura e reprodugdo dos textos ¢é livre, no caso de publicacdes ndo-
comerciais. A unica exce¢do sdo os artigos da edicdo mensal mais
recente. A citagdo da fonte € sempre bem-vinda (MANO, 2010, online).

A Agéncia Carta Maior adota o conceito desde 2001, e todas as noticias veiculadas
no portal possuem a palavra “Copyleft” ao lado da editoria e da data de publicagao.

Silveira (2007) enxerga o ciberespaco como um ambiente propicio para a circulacao
de informacgoes e bens culturais:

Com o crescimento da digitalizagdo e da Internet, cresceu também as
possibilidades de compartilhar bens culturais e informagdes como em
nenhum outro periodo da historia. Era possivel criar um dominio publico
global que acompanhasse o ciberespago. O ciberespaco passou a ser visto
com o local ideal para os commons. (SILVEIRA, 2007, p. 6)
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Segundo Silveira (2007), os commons sdo recursos imateriais, tanto produgdes
quanto espagos, que sdo comuns a todos os participantes de coletivos ou de comunidades.
De acordo com Silveira (2007, p.7), através da ampliagdo dos commons, Lawrence Lessig
v€ uma reconstru¢do do dominio publico, “pois sem ele, ndo teremos material para a
criatividade e para a inovagdo”. Inspirado em Richard Stallman e na GNU GPL, Lessig
(2005) idealizou o projeto Creative Commons, que disponibiliza um conjunto de licengas
para a utilizagdo em qualquer tipo de contetido — e assim torna acessiveis bens digitais, sem

entraves juridicos.

Creative Commons

O conjunto de licengas Creative Commons pode ser aplicado a qualquer tipo de
obra: musica, audiovisual, fotografia, software, blogues, jornais ou qualquer outra passivel
de protecdo pelos direitos autorais. O sistema de licenciamento juridico foi desenvolvido
para pessoas ou entidades que queiram disponibilizar suas criagdes para copia, distribuicdo
ou modificacdo. Lemos, R. (2005, p. 83) ressalta que “até o surgimento da internet, da
tecnologia digital e de um modelo juridico como o Creative Commons, ndo havia meios
para que esses autores pudessem indicar a sociedade que eles simplesmente nao se
importam com a divulgacdo de suas obras”.

Iniciado em 2001, o desenvolvimento do sistema foi idealizado por Lawrence
Lessig, professor de Direito da Universidade de Stanford, EUA. Com o projeto Creative
Commons — uma organizagao sem fins lucrativos —, Lessig tem por objetivo:

construir uma camada de contetido regulada por uma camada plausivel
de legislacdo do copyright, na qual outros possam se basear. A escolha
voluntéria de individuos e criadores tornara o contetido disponivel. E esse
conteudo nos permitira reconstruir um dominio publico. (LESSIG, 2005,
p. 276)

A partir dos Estados Unidos, o projeto logo se espalhou por varios paises através da

web. Por terem sido redigidas para o copyright estadunidense, as licengas tiveram que ser
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adaptadas aos paises que aderiram ao projeto. Hoje, os termos estdo completamente
traduzidos e adaptados para as diferentes jurisdi¢des de 53 na¢des" — entre elas o Brasil.

Em dezembro de 2002, o projeto langou a primeira versao do sistema de licengas, a
1.0. Desde entdo, trés revisdes ja foram feitas — em 2004, 2005 e 2007. No Brasil, o
Creative Commons foi adaptado pela Escola de Direito da Fundagao Gettlio Vargas do Rio
de Janeiro desde maio de 2004™. A versdo 3.0, a mais recente do sistema, foi langcada em
Sao Paulo no dia 29 de janeiro de 2010*.

A escolha das autorizagdes por parte dos produtores ocorre através do site do
projeto®. Nele, ¢ possivel encontrar obras ja licenciadas, fazer doagdes ao projeto, e
escolher uma das licencas. Para escolher a licenga, € preciso preencher um formuldrio com
as condigoes de uso, modificagdo e distribui¢do permitidas aos consumidores. Na

sequéncia, sao vistas com mais detalhes cada licenga CC.

Licengas do Creative Commons

Cada licenga ¢ representada por um respectivo selo, tendo por padrdo apenas o
simbolo do Creative Commons, como mostra a seguinte tabela explicativa com os seis

modelos:

Tabela 1

Selos e as seis licencas Creative Commons, de acordo com Vercelli (2009)

Selo Nome Significado

@ Atribuigédo (Attribution / by) Permite que outros copiem, distribuam,
remixem, adaptem ou criem obras

derivadas, mesmo que para uso com fins
comerciais, contanto que seja dado crédito
pela criagdo original. E a licenca menos
restritiva de todas as oferecidas, em termos
de quais usos outras pessoas podem fazer
da obra.
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©0

Atribui¢do — Compartilhamento
pela mesma Licenga (Attribution

Share Alike / by-sa)

Permite que outros remixem, adaptem, e
criem obras derivadas ainda que para fins
comerciais, contanto que o crédito seja
atribuido ao autor original e que essas
obras sejam licenciadas sob os mesmos
termos. Por ter semelhancas com o
copyleft, como Uunicas exigéncias a
atribuicdo ¢ o compartilhamento pela
mesma licengas, essa licenga é comparada
a licencas de software livre.

©N0IO

Atribuicdo — Vedada a Criagdo de
Obras Derivadas (Attribution No
Derivatives / by-nd)

Permite a redistribuicdo e o uso para fins
comerciais € ndo comerciais, contanto que
a obra seja redistribuida  sem
modificagdes, completa, e que os créditos
sejam atribuidos ao autor original.

©NOS

Atribui¢do — Uso Nao Comercial
(Attribution Non-Commercial / by-
nc)

Permite que outros remixem, adaptem, e
criem obras derivadas sobre a obra
original, mas é vedado o uso com fins
comerciais. As novas obras devem conter
mengdo a vocé nos créditos e também ndo
podem ser usadas com fins comerciais,
porém as obras derivadas ndo precisam ser
licenciadas sob os mesmos termos desta

licenca.

©0Re)

Atribui¢do — Uso Nao Comercial —
Compartilhamento pela mesma
Licenga (Attribution Non-
Commercial Share Alike / by-nc-
sa)

Permite que outros remixem, adaptem e
criem obras derivadas sobre a obra
origina, com fins ndo comerciais,
contanto que atribuam crédito ao autor
original e licenciem as novas criagdes sob
0s mesmos parametros. Outros usudrios
podem fazer o download ou redistribuir a
obra da mesma forma que na licenca
anterior, mas ¢ possivel também traduzir,
remixar e criar novas obras a partir da obra
original. Qualquer obra derivada ndo
podera ser usada para fins comerciais.

©10I)

|

Atribui¢do — Uso Nao Comercial —
Vedada a Criacdo de Obras
Derivadas  (Attribution ~ Non-
Commercial No Derivatives / by-
nc-nd)

E considerada a mais restritiva dentre as
seis licengas principais. Permite que outros
usuarios fagam download de suas obras e
as compartilhem, contanto que mencionem
e insiram o link ao autor original.
Entretanto ndo podem modificar a obra de
nenhuma forma, nem utiliza-la para fins
comerciais.
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Normalmente, os selos sdo mostrados junto as obras que possuem o seu
licenciamento. Eles permitem visualizar rapidamente qual licenca especifica se estd
utilizando em cada obra (VERCELLI, 2009). Outro tipo de selo € o que aparece apenas o
simbolo do Creative Commons com o lema da entidade — “alguns direitos reservados”
(some rights reserved, em ingl€s).

Um exemplo recente da aplicacdo das licengas no jornalismo ¢ a adogdo por parte
do site da Revista Wired italiana®’. Desde o dia 6 de outubro de 2010, todas as noticias do
site exibem o selo de Atribuicdo — Uso Nao Comercial — Vedada a Criagdo de Obras
Derivadas (Attribution Non-Commercial No Derivatives / by-nc-nd). Isso quer dizer que a
noticia pode ser copiada e republicada — desde que seja atribuida a autoria da Revista —, que
o uso nao renda lucro ao copiador e que este ndo modifique o conteudo.

Outros sites jornalisticos ja adotaram as licengas Creative Commons, como o
Jornalistas da Web™ e o blogue do jornalista Tiago Doéria*, fato que torna livre a
utilizacdao, modificacdo e distribuicdo nao comercial do contetido. Ja em julho de 2007*, o
jornal espanhol 20 minutos licenciou todo seu conteudo proprio. A rede de televisao arabe
Al Jazeera colocou sua produgdo audiovisual sob o sistema desde janeiro de 2009*". Muitos
portais com se¢des de jornalismo colaborativo ja mostram em suas paginas que as noticias

podem ser copiadas e coladas com a atribuigdo da origem — por exemplo, a secdo “Minha

Noticia” do portal /g™

Considerag¢oes finais

As licencas Creative Commons servem como uma forma de flexibilizagdo dos
direitos autorais de produtores de contetido, que permitem a reproducao e a circulagao livre,
mediante a minima citacdo da autoria. Para circular sua produ¢ao na rede, o autor pode
abrir mao de algumas protecdes das atuais leis de direito autoral adotando as licengas. A
minima exigéncia de atribuicdo pode trazer um retorno de audiéncia e autoridade, através

do linkamento da rede, para o produtor.
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A circulagdo ¢ uma das quatro etapas do processo jornalistico, conforme Gongalves
e Palacios (2007): apuragdo, producdo, circulagio e consumo de informagdes. A
digitalizacdo das noticias permite uma facilidade de circulagdo maior em relagdo ao meio
fisico, no processo de copia e distribuicdo através da rede, como observa Lemos (2005, p.
31): “Varias formas de expressdo protegidas podem ser transformadas para o formato
digital, tais como textos, videos e sons, e a internet permite, de modo muito facil, a
circulacdo desses bens intelectuais”. Todavia, a Lei dos Direitos Autorais vigente ndo
contempla as possibilidades de circulagdo e ou publicacao na internet.

Uma forma de relativizar essa situacdo seria a adogdo, por parte das empresas que
detém os direitos patrimoniais de seus jornalistas, de alguma das licencas copyleft. Muitos
dos produtores de conteudo optam pelo licenciamento, visando a uma melhor circulagao de
suas criagoes, facilitando o acesso a elas e assim alcancando maiores audiéncias.

As licengas Creative Commons podem incentivar a participagdo e a colaboracdo do
publico em todas as etapas jornalisticas — desde a apuragdo, através de canais de
colaboracdo, até¢ a circulagdo, com o compartilhamento das noticias nos sites de redes
sociais. Além de engajarem o crescente publico usudrio da internet, ainda propiciam o
exercicio legal do provimento ao acesso de informacdo, tdo necessdrio para o

desenvolvimento da cidadania na democracia moderna.
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