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Resumo

O artigo analisa quais sdo as estratégias narrativas utilizadas pelo site esportivo portugués A
Bola na cobertura jornalistica referente a Selecdo Brasileira na Copa do Mundo 2010. Na
perspectiva da interculturalidade, realiza-se um estudo comparativo entre esse site e os sites
brasileiro Lancenet! e argentino Olé.com. O corpus deste trabalho é formado por matérias
dedicadas ao relato dos acontecimentos nas cinco partidas disputadas pelo Brasil durante a
competicdo. A pesquisa busca mapear peculiaridades no subcampo do jornalismo esportivo
através das semelhancas e diferencas presentes nas narrativas desses trés sites. Parte-se da
premissa de que o jornalismo esportivo insere-se dentro do campo jornalistico, reconhecendo,
no entanto, suas particularidades, como a forte presenca do valor-noticia ‘entretenimento’.
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Abstract

The article analyzes the narrative strategies which are used by the Portuguese sports website A
Bola in newspaper coverage regarding the Brazilian Team at the 2010 World Cup. From the
perspective of interculturality, performs a comparative study between this site and other two
websites: the Brazilian Lancenet! and the Argentinian Olé.com. The corpus of this study consists
of materials dedicated to report on the events in the five matches played by Brazil during the
competition. The research seeks to map peculiarities in the subfield of sports journalism through
the similarities and differences present in the narratives of these three websites. It starts with the
premise that sports journalism is included in journalistic field, recognizing, however, its
particularities, as the strong presence of entertainment as a news values.
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intensa relacdo entre midia e esporte vem se construindo desde o
século XIX, quando, segundo Pierre Bourdieu, o campo
jornalistico, com seus agentes e sua disputa de forgas entre o polo
ideolégico e econdmico, se estabelece. Diversas publicagdes
esportivas especializadas, assim como a inclusdo de noticias sobre

esporte na imprensa diaria, confirmam o crescimento desse subcampo — o jornalismo
esportivo — com suas particularidades.

A popularizacao do esporte moderno e o processo de profissionalizagao causam,
segundo Bourdieu (1983), distanciamento entre leigos e praticantes e a consequente
consolida¢do da busca pelo sensacional em cada movimento. No papel de mediador,
entre torcedores e atletas, esta o jornalista esportivo, profissional que, com base na
teoria do newsmaking, participa ativamente do processo de constru¢ao da realidade
através da produgdo de narrativas jornalisticas relacionadas ao campo esportivo.

O esporte enquanto espetaculo ¢ construido para o publico com énfase no valor
noticia entretenimento, incluindo nas narrativas, a busca pela proeza e sutileza de cada
movimento € no suspense € na ansiedade pelo resultado (BOURDEIU, 1983).
Considerando-se, portanto, que o esporte moderno, especificamente o futebol, foco
deste trabalho, ¢ consumido como espetaculo, pode-se afirmar que a Copa do Mundo ¢
o seu palco principal. Além disso, o periodo de realizagdo da Copa de Mundo torna mais
explicito o carater de interculturalidade presente no futebol, ressaltando as interagdes
culturais de forma reciproca.

Durante uma Copa, pessoas notdrias se retinem para acompanhar o evento, que
mobiliza milhares de fas e turistas no local e milhdes de espectadores em suas
residéncias. A Fifa (Federacdo Internacional de Futebol) possui mais associados que a
ONU (Organizagao das Nagdes Unidas), o que pode ser entendido como um indicio de
que o significado do futebol ¢ compreendido e adotado por paises com as mais
diferentes culturas e crengas politicas. Pensando segundo os critérios de noticiabilidade
de Mauro Wolf (2008), percebe-se que a Copa do Mundo ¢ um evento altamente
noticiavel, sendo importante e principalmente interessante do ponto de vista da
producdo jornalistica.

O interesse ¢ despertado pela capacidade de entretenimento da competicdo, com
narrativas que reforcam as identidades nacionais, a partir da disputa entre os paises

competidores, e, que também priorizam o fator emoc¢do em seus relatos, trabalhando
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com sentimentos como rivalidade, polémica, grandes vitdrias e derrotas desoladoras. A
escolha por esse periodo tdo peculiar para esta pesquisa tem justamente o objetivo de
mapear as estratégias narrativas do jornalismo esportivo no momento em que suas

particularidades estdo em evidéncia.

Metodologia utilizada

Esta pesquisa realiza um estudo comparativo a partir da proposta realizada por
Nelson Traquina em seu livro Teorias do Jornalismo. Traquina compara elementos
publicados sobre a AIDS em cinco jornais impressos testando os pardmetros presentes
na teoria do newsmaking e realizando uma andlise qualitativa relacionada as categorias
encontradas nos textos. Este artigo tem como proposta apenas a ultima parte dessa
pesquisa, mas em vez de usar categorias pré-estabelecidas, estas sdo obtidas apds a
analise do material e, entdo, comparadas.

O corpus desta pesquisa € constituido por noticias sobre a Selecdo Brasileira
publicadas em trés diferentes sites estrangeiros: o portugués 4 Bola, o brasileiro
Lancenet! e o argentino Olé.com. O recorte tematico — Seleg¢ao Brasileira — e temporal —
apenas reportagens publicadas logo apos os jogos da Selegdo com seus relatos —
justifica-se pela opcdo por investigacdo qualitativa, quando € necessario material
reduzido para uma analise mais apurada.

Para essa pesquisa, partiu-se de estudos ja realizados pelos autores acerca da
comparagdo entre os sites Olé.com e Lancenet!. Pretende-se agora ampliar o estudo
comparativo no subcampo do jornalismo esportivo ao incluir o site portugués 4 Bola, do
qual destacamos duas caracteristicas iniciais: a proximidade cultural entre Brasil e
Portugal e o fato de as duas Selecdes terem se enfrentado na Copa 2010.

Os sites brasileiro e argentino sdo semelhantes entre si, como o surgimento de
ambos nos anos 90, quase simultaneamente ao lancamento de suas versdes impressas
diarias em formato de tabloide. Os dois veiculos sdo voltados para o mercado e o
conteudo busca estratégias narrativas que atraiam seu publico-alvo: fas apaixonados por
futebol. As caracteristicas dos dois jornais sdo trabalhadas por Mauricio Stycer em seu
livro Historia do Lance! (2009).

O site A4 Bola surge no ano 2000, cinquenta e cinco anos depois do langamento
de sua versao impressa em Portugal. De acordo com Francisco Pinheiro (2005), o

surgimento do bissemanario 4 Bola, em 1945, era a confirma¢do da consolida¢dao do
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jornalismo esportivo em Portugal. Antes mesmo de se tornar didrio, estratégia
relativamente recente, o veiculo portugués manteve-se dominante, mesmo que nos

ultimos anos a diferenga tenha caido para seu principal rival.

Pode dizer-se que “A Bola”, em grande medida, ndo teve concorréncia. A titulo
de exemplo, o jornal s6 se comegou a interessar pela captacdo de publicidade
nos ultimos quinze anos. Antes, ndo s6 ndo necessitava das suas receitas, como
entendia que o contetdo do jornal ndo devia “ser misturado” com publicidade
(MURTA, 1997, p. 19).

Mudangas que acontecem nos anos 80, em que o estilo sobrio, de acordo com
Murta, ¢ desafiado pelo seu concorrente que investe em um jornalismo esportivo com
estilo mais popular, visto por alguns como sensacionalista. S6 em 1995, o jornal 4 Bola
adota o formato tabloide e passa a ser didrio. A partir da leitura de alguns pesquisadores
portugueses, fica a sensacao de que ¢ forte o estilo tradicional do 4 Bola, perceptivel na
demora para a realizagdo de mudangas, como no fato de ter sido o ultimo dos trés
jornais esportivos na época a langar seu site.

Os trés sites tém o futebol como esporte principal, um possivel reflexo do fato de
essa modalidade ter um forte poder de constru¢do e continua reconstrugdo das
identidades nacionais. No Brasil, o futebol tem na mistura das trés ragas — branca, negra
e india — a base de seu futebol, mas, com um destaque: “(...) a incorporagdo simbolica
do negro como responsavel pela forma ‘espontinea’ de usar o corpo em ‘dribles,
malandragem, jogo de cintura (...)” (GUEDES, 2006, p. 140). O estilo do jogo brasileiro
¢ diferente do europeu, mais pragmatico, enquanto para o argentino o fortalecimento de
sua identidade dentro e fora dos campos estd na oposi¢do direta ao futebol inglés
(GUEDES, 2006).

Em Portugal, o futebol se populariza nos anos 30 ¢ 40 (MARTINS, 2008). Os
pesquisadores Gomes e Freitas (2002) apontam a Sele¢do Portuguesa como instrumento
importante para enfatizar valores da identidade nacional de um pais que vive uma
situacdo “semiperiférica”, ja que Portugal foi durante séculos o centro de um império
colonial, mas, a0 mesmo tempo, ocupava o papel de periferia europeia.

Os principais discursos proferidos pela imprensa esportiva portuguesa colocam o
pais como o que hd de mais importante e também refor¢am o conceito de unidade
nacional, segundo Jodo Nunes Coelho. Em seu artigo, Vestir a camisola” - jornalismo
desportivo e a selec¢do nacional de futebol, Coelho aborda o envolvimento dos

jornalistas esportivos na defesa da Selecdo e identifica, no jornal 4 Bola, um “papel

303


http://dx.doi.org/10.5007/1984-6924.2012v9n2p300

Estudos em Jornalismo e Midia - Vol. 9 N° 2 — Julho a Dezembro de 2012
ISSNe 1984-6924 DOI: http://dx.doi.org/10.5007/1984-6924.2012v9n2p299

fundamental na popularizagdo da representacdo nacional, promovendo a sua
importancia simbolica e fun¢do crucial no desenvolvimento do futebol luso” (2004, p.
31).

O papel do 4 Bola na defesa do sentimento de paixdo nacional pode ser
compreendido quando contextualizado o proprio periodo em que o jornal surgiu, no fim
da Segunda Grande Guerra. Acredita-se que este tenha sido um momento importante
para o refor¢co da identidade nacional, diante de tanta destruicdo, e que o futebol, com
sua capacidade ndo so de veicular esses discursos, mas também de entreter em épocas
dificeis, pode ter encontrado nas paginas do 4 Bola momento oportuno para o exercicio
desses papéis.

Estudo anterior desenvolvido pelos autores mostrou que as narrativas do site
argentino Olé.com sobre a Sele¢do Brasileira sdo pautadas, em grande parte, pela
rivalidade. O site argentino apresenta uma linguagem bem adjetivada e informal,
préoxima, mas ainda mais evidente que a do Lancenet!, o que pode ser devido ao fato de
que nao foram analisados relatos do site brasileiro sobre a Selecdo Argentina. Outro
aspecto percebido na pesquisa que antecedeu este artigo ¢ que apesar da rivalidade, o
site argentino admira o futebol brasileiro, principalmente, pelos seus 6timos resultados,
recentemente.

Este estudo pretende investigar se o site portugués compartilha das mesmas
estratégias para narrar as partidas da Sele¢do Brasileira e se ele também ¢ pautado pelo

valor-noticia entretenimento, como o argentino.

Andlise do corpus

As selecoes de Brasil e Portugal, na primeira fase da Copa, estavam no mesmo
grupo, o ‘G’, enquanto a da Argentina era do grupo ‘B’. Considerando que Brasil e
Argentina fossem os primeiros do grupo na fase inicial, as duas Sele¢des s6 poderiam se
enfrentar na final da competicao. Diferente do caso portugués, que teve em sua terceira
partida o Brasil como adversario. Mesmo realizando um confronto direto na Copa, a
rivalidade ndo ¢ fator importante para a constru¢do das noticias no site portugués. Ao
analisar os titulos percebe-se que o site 4 Bola segue estilo informativo e, com excecdo
da expressao “carimbam passagem”, na reportagem publicada dia 25/06, todos os outros

titulos dao o resultado e apresentam o proximo desafio.
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O jornal Lancenet! também utiliza titulos mais informativos, mas se permite a
maior liberdade na linguagem ao usar adjetivos como “brilha” e “bem”, trabalhando no
campo opinativo. Além disso, as reportagens sao acompanhadas de subtitulos, como o
mais chamativo publicado apds a vitoria contra a Costa do Marfim: “Ledo da Sele¢ao
Brasileira desencanta, time joga bem e ndo d4 chance para a zebra ou Elefante...”, sendo
‘ledo’ o apelido de Luis Fabiano, autor de dois gols, ‘zebra’ ¢ um termo futebolistico
nacional sindnimo de resultado inesperado e ‘Elefante’ ¢ o apelido da selecao da Costa
do Marfim, adversario derrotado.

O titulo da reportagem sobre essa partida no site argentino ¢ bem diferente:
Paren la mano, che. Este ndo antecipa o placar nem o ganhador e ndo tem carater
opinativo, julgando quem jogou melhor ou pior. O titulo ¢ uma brincadeira relacionada
ao fato de o jogador Luis Fabiano ter feito um de seus dois gols da partida com a ajuda
de sua mdo. A fun¢do do titulo, portanto, ¢ polemizar, aproximando a atividade
jornalistica do entretenimento. Outro exemplo ¢ a matéria que relata a eliminagdo do
Brasil para a Holanda, quando o site argentino pde na chamada: Brasil/ 2014, ja que so
neste ano a Selegdo participard de uma Copa novamente. O site 4 Bola utiliza seu
padrdo informativo e publica: “Holanda vence Brasil (2-1) e segue para as ‘meias’”.

O site 4 Bola, em todas as matérias publicadas sobre as partidas da Copa 2010,
apresenta um link que permite ao leitor saber sobre detalhes da partida divididos em
dois setores: informacdo e comentarios. Na parte informativa, h4 o horario, o grupo em
que as Selecdes se encontram, o estadio, os arbitros, o numero de espectadores e a
temperatura em que a partida se desenrolou. Na parte de comentarios, os lances da
partida sao descritos minuto a minuto. Pode-se dizer que se mistura informagdo com
uma linguagem mais coloquial, onde, no caso do jogo contra a Coreia do Norte,
adjetivos como ‘perigoso’ e ‘excelente’ sdo permitidos, assim como verbos ‘rasgar’ e
‘desperdigar’. No entanto, percebe-se certa cautela por parte do autor — que ndo assina o
texto —, quando este usa aspas em determinadas palavras, enfatizando que devem ser
entendidas além de seu significado de diciondrio, como o verbo ‘varrer’ para se falar da
falta cometida por Ramires em um jogador norte-coreano e do adjetivo ‘inimiga’ ao se
qualificar a area do adversario.

A visdo dos portugueses sobre os brasileiros fica clara quando eles falam do
“sempre favorito Brasil” e citam todos os seus titulos mundiais. Eles também chamam a
Selegdo de “canarinha” ou “canarinhos”, em referéncia ao amarelo do uniforme oficial,

mas sempre entre aspas. Na matéria propriamente dita, apesar de o titulo ser bem
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informativo — “Brasil derrota Coreia do Norte na estreia” — os adjetivos e a linguagem
mais boleira ganham espaco. Verbos que remetem a disputas sérias e até mesmo
guerras, como “fuzilou”, “rompeu” e “rasgou por completo”, sao utilizados.

A matéria ainda se inicia com uma expressao, muitas vezes chamada por aqui de
cliché, ao se referir a vitoria brasileira como um inicio com o “pé direito”, isto €, com
sorte. Os clichés s3o expressdes utilizadas tdo intensa e indiscriminadamente que
passam a ser compreendidas como falta de criatividade por parte do reporter. Iniciantes
na profissdo costumam associar linguagem coloquial - utilizada no jornalismo esportivo
- a sequéncia de clichés.

Voltando a andlise da noticia sobre a primeira vitoria da Selecao no A Bola, ha
informacdes relevantes como o resultado do jogo e os autores dos gols. Vale destacar a
atencdo dada aos jogadores da Selecdo que atuam no futebol portugués, no caso,
Ramires e Luisdo jogam pelo Benfica. Sugere-se que esta atengdo dada aos jogadores de
determinada equipe estdo la, em parte, pelo fato do jornalista considerar que seus
leitores vao se identificar com essa informagdo. A constru¢do da noticia, segundo a
teoria do newsmaking, considera a imagem que o jornalista faz do seu leitor/espectador.
Os outros dois jornais, brasileiro e argentino, ndo dao destaque aos jogadores do
Benfica; um deles, nem saiu do banco de reserva.

Em todas as reportagens sobre os jogos da Selecdo no Lancenet!, ha a “Ficha
Técnica”, que resume as principais informacdes do jogo, como escalagdo, placar, local,
hora, data, arbitros, técnicos, cartdes, publico e tempo e autores dos gols. Mas um traco
forte na cobertura realizada pelo site sobre a Sele¢do sdo as referéncias diretas ao
técnico Dunga, algo ignorado pelo 4 Bola. O Lancenet! abre a reportagem sobre a
primeira vitoria brasileira alegando que o resultado nido condiz com o que a torcida
brasileira exigente espera, mas “foi da maneira que o técnico Dunga gosta”. A oposicao
entre Dunga e o futebol-for¢a com torcedores e jornalistas e a defesa do futebol-arte ¢
um tema constante na cobertura do site brasileiro.

A reportagem do Olé.com ¢ construida de forma diferente. Nao ha preocupagao
com o desenvolvimento cronoldgico da partida, mas sim em pontuar os principais
acontecimentos e qualifica-los. O texto ja avisa que vitoria da Selecdo Brasileira ndo ¢
noticia. O fato importante € a vitoria ter acontecido apenas com um gol de diferenca.
Além disso, para os argentinos, o gol do lateral Maicon aconteceu devido a um erro do
goleiro. Entende-se, a partir desse trecho, que o que € noticia para o site, portanto, ¢ o

que pode ser polemizado.
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Sem a pretensdo de contextualizar os fatos, o enfoque na funcdo de entreter fica
ainda mais evidente quando o texto traz diversas brincadeiras. A Coreia do Norte, ao
ficar em desvantagem no placar, ndo mudou seu “chip”, isto €, sua postura dentro de
campo, de acordo com o repérter Franco Predazzi: “seguramente por que ese chip no
existia”. Assim como ao afirmar que Kaka ainda ndo teria estreado, ja que ndo jogou
bem, o reporter utiliza-se de perguntas retoricas, pratica comum no Olé.com, para
polemizar com uma expressao que traduzida seria algo como: “Naaaao, nao brinquem!”.

O segundo jogo da Selegdo Brasileira, contra a Costa do Marfim, foi o que se
pode chamar de polémico. Um dos gols de Luis Fabiano, elogiado, mas com ajuda da
mao, expulsdo do Kaka e falta que tirou Elano, autor do terceiro gol na vitoria por trés a
um, da partida — e, como depois se soube, da Copa 2010. O site 4 Bola novamente
inicia dando énfase a informacao, tanto no titulo, quanto no primeiro pardgrafo e no link
que traz mais dados e comentarios sobre o jogo. O fato de as duas selecdes, Brasil e
Portugal, estarem no mesmo grupo e, portanto, disputando a mesma vaga, ndo faz com
que os textos apresentem elementos de rivalidade.

A matéria do 4 Bola traz muitos adjetivos, comuns ao texto futebolistico, mas
quem escreve - ndo ¢ assinada - ndo se posiciona como um torcedor. Ja a reportagem do
Lancenet! ja se apresenta como um relato de um fa da Sele¢do Brasileira. Luis Fabiano
¢ o ‘ledao’, apelido do atacante, e sinaliza uma busca pela linguagem coloquial,
estratégia de aproximac¢do com o leitor. Luis Fabiano ¢ uma “fera” que “desencantou em
grande estilo”, ¢ “agil” e tem “moral”. O reporter reconhece a ajuda da mao, mas isso ¢
citado como detalhe. O lado torcedor também aparece quando a “nota triste” ¢ a falta
em Elano. Essa reportagem nao traz o conflito com o Dunga, mas utiliza-se da atuacao
na primeira partida — “depois de decepcionar” — em oposi¢ao ao “futebol de qualidade”
apresentado pela Selecdo. Entendendo-se, portanto, que futebol de qualidade exige
vitoria, também presente no futebol-forga ou futebol-resultado, mas também exibicao de
gala.

O Olé.com traz também uma linguagem de torcedor, ndo necessariamente contra
ou a favor do Brasil, mas sim de um torcedor argentino que ¢ apaixonado por futebol.
Isto se evidencia quando no texto, ao falar de Luis Fabiano, o repérter Diego Macias
relembra: “aquél que nos dio un dolor de cabeza en Eliminatorias”. O ‘nos’ inclui o
reporter entre os que sentiram a tal dor de cabeca quando o atacante marcou dois gols na

vitdria do Brasil sobre a Argentina pelas Eliminatorias 2010.
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A terceira partida do Brasil na Copa do Mundo ¢ contra Portugal. A relagao fora
dos gramados entre os paises ¢ lembrada pelo 4 Bola: “Abragos entre os jogadores e um
ambiente amigével, bonito de ver num jogo entre selec¢des de paises irmaos, na cidade
onde viveu o poeta Fernando Pessoa, entre os 7 e os 17 anos”. Ao ler a reportagem
percebe-se que esta ¢ direcionada para o publico portugués, mas nao com uma
linguagem de torcedor fanatico.

No entanto, ha um trecho do texto em que a reportagem aproxima-se de uma
descri¢do mais apaixonada, quando ao descrever o segundo tempo que, na reportagem,
fala de um dominio de Portugal, o autor diz que Cristiano Ronaldo “espalhou o terror” e
o zagueiro brasileiro Lucio, em certo lance, teria ficado “aflito” para impedir o gol
quase certo. Momento de euforia logo substituido pela busca da imparcialidade quando
se afirma: “Face ao que as duas equipas produziram e a inversdo de papéis da primeira
para a segunda-parte, pode considerar-se justo o empate”.

O empate “justo” torna-se, para o Lancenet!, “uma partida muito aquém das
expectativas”. Os portugueses até opuseram os termos “suficiente” e “espetaculo”, mas
para os brasileiros o termo “justo” ndo aparece quando a Sele¢do joga: sempre se espera
vitdria aliada a boa exibi¢@o. Percebe-se posicionamento diferente nas duas matérias ao
ver que, enquanto os portugueses elogiam Cristiano Ronaldo, o jogador ¢ desdenhado
pelo site brasileiro.

A reportagem do Olé.com traz diversos elementos além do relato do jogo. As
informagdes basicas, os lances de perigo e a atuacdo das equipes, que ndo se arriscaram,
sdo as mesmas das outras matérias. Assim como o site portugués, o jornal argentino fala
da relagdao Brasil e Portugal de fora do gramado, mas vai além: esta se torna o fio
condutor da matéria. O titulo Hablan el mismo idioma se repete duas vezes ao longo da
matéria, utilizando-se das similaridades linguisticas como metafora para o empate e a
postura dentro de campo.

Diante do proximo rival, o Chile, pelas oitavas-de-final, o Brasil mostrava-se
“claramente favoravel”, tendo em vista estatistica dos jogos anteriores, de acordo com o
site 4 Bola. O Brasil entrou “melhor e mais rematador”. O Chile tentou reagir, mas
“abriu espacos e... os “canarinhos” agradeceram”. Os chilenos tentaram reagir de novo
“mas logo o Brasil se encarregou de queimar qualquer esperanca”. A partida terminou
em trés a zero para a Sele¢do Brasileira, mas, de acordo com os portugueses “o Brasil

controlou o jogo e, mesmo sem deslumbrar (...)".
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Entretanto, para o Lancenet!, desta vez o Brasil jogou “bem” e, de acordo com o
site, agradou sua exigente torcida. O time de Dunga se mostra “especialista nos contra-
ataques”, cria boas chances de gol, mesmo a frente no placar, ¢ mantém sua defesa
“muito segura”. A reportagem comega com a expressao — “Fregués bom ¢ fregués fiel”
— assumindo que ela ¢ “batida”, isto ¢, muito utilizada, o que causaria 0 mesmo
esvaziamento de sentido que o cliché. O repérter, inclusive, justifica sua escolha:
“dificilmente ha uma defini¢do melhor para os duelos entre Brasil e Chile”.

A confian¢a na Sele¢do Brasileira também parece contagiar o site argentino.
“Esto es Brasil. Histéricamente es Brasil. Una seleccion que comienza a jugar los
mundiales en octavos de final y que siempre los termina cuando ellos mismos lo
decidan”, afinal, desde os anos 90, injustamente, segundo o Olé.com, os brasileiros
chegam pelos menos as quartas-de-final. A admiragdo pela Seleg¢do aparece quando esta
¢ comparada ao Chile, que teria sucumbido diante da superioridade técnica brasileira.
Novamente, a reportagem do Olé.com se utiliza de perguntas retoricas, simulando um
dialogo com o torcedor/leitor.

Na partida contra a Holanda, o Brasil, segundo os trés jornais, jogou bem no
inicio, mas depois a virada holandesa acontece e a Sele¢do, pela segunda vez seguida, ¢
eliminada nas quartas-de-final. Para o 4 Bola, um “jogo emotivo”. O “crénico candidato
ao titulo” enfrenta a “laranja”, como os portugueses chamam a Holanda, sempre entre
aspas. Alids, muitos dos trocadilhos, apelidos e expressdes sdo escritos entre aspas,
identificando o segundo sentido no texto portugués. Isto especificamente no caso
argentino, que se utiliza em demasiado dessas estratégias, ndo acontece, concluindo-se,
portanto, que no site 4 Bola h4 a intengdo de separar o sério, a informacdo, da
brincadeira, comentério ou opinido.

Na reportagem em analise, a matéria do site portugués traz, além do apelido da
selecdo holandesa, as palavras “selo”, “madrugador” e “penteou’ entre aspas. A matéria
também faz o trocadilho com o apelido da selecdo holandesa: laranja mecanica.
Segundo a reportagem, a laranja so vira mecanica no segundo tempo, quando se mostra
superior e vira o placar. Além de citar o gol contra de Felipe Melo e sua expulsdo, a
reportagem finaliza: “o Brasil langou-se em busca desenfreada pelo golo, abriu espagos
na retaguarda e pode agradecer a displicéncia do adversario a diferenca minima no
marcador”.

Se o site portugués apenas cita os dois erros do meia, para o Lancenet!, desde o

subtitulo, ele ¢ o vildo da partida: “Felipe Melo estraga a festa brasileira, Sele¢ao perde
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chances e os rivais esperam o adversario da semi”. O reporter cita a Cronica da morte
anunciada, de Gabriel Garcia Marquez, para argumentar que desde o inicio da Copa
2010 estava claro que o volante, aposta de Dunga, somaria sua ma fase ao seu
destemperamento e prejudicaria o Brasil.

Onde tem o vildo, tem o heroi: “Sneijder, o melhor do time, e um dos principais
jogadores do mundo”. Ao citar seu gol de cabeca, o reporter acrescenta, entre
parénteses, “o baixinho”, realcando o seu feito. A trajetoria segue um enredo
melodramatico ao contar também com a virada do placar. Se no primeiro tempo o Brasil
se destaca, inclusive com “belo passe de Felipe Melo”, no segundo, ele se torna o vildo,
o Brasil “sofreu” e ¢ a Holanda que se classifica para a proxima fase.

O site Olé.com também trabalha com a narrativa melodramatica. Ele primeiro
descreve um cendrio totalmente desfavordvel a Holanda, enquanto o Brasil dominava a
partida. O drama holandés ¢ revertido, quando, de acordo com o site, o her6i Snjeider
“fez chover”, isto ¢é, uma expressdo também usada no Brasil, que indica o
acontecimento de uma espécie de milagre. O Olé.com faz um trocadilho da chuva,
consequéncia do feito, com as lagrimas dos brasileiros. “El espejo del futbol mundial se
rompi6 en mil pedazos”, o Brasil “todo-poderoso” s6 havia perdido uma partida nos
ultimos 30 jogos, estava eliminado e restava a Selecdo esperar 2014, ano da préxima

Copa a ser realizada no Brasil.

Consideragoes finais

As reportagens analisadas sdo todas voltadas para o acontecimento, nesse caso,
jogos da Sele¢ao Brasileira na Copa do Mundo 2010. A construgdo dessas noticias,
portanto, tem por objetivo principal informar sobre como a partida se desenrolou, com
seus gols, suas faltas, os principais lances, etc. Isso € realizado pelos trés sites, mas com
propostas um pouco diferentes. Os sites brasileiro e portugués dedicam determinado
espaco para informagdes organizadas, resumidas e hierarquizadas cronologicamente. J&
o Olé.com nao possui esse padrao e, em algumas reportagens, ndo ha nenhuma
preocupacdo com a cronologia e resumo dos fatos e o andamento do jogo, mas, sim,
com os acontecimentos mais relevantes e polémicos dentro do jogo.

Os titulos também corroboram essa diferenca. No Olé.com, ndo ha a intengao de

intitular uma reportagem com sua informacao principal, e, sim, de brincar e polemizar
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nesse espago. Titulos chamativos sdo estratégias difundidas na ideia de se atrair o
publico através das sensagdes provocadas.

Os trés sites apresentam uma linguagem informal, bastante adjetivada. No
entanto, os sites brasileiro e argentino, em varias reportagens, utilizam-se de uma
linguagem propria de um torcedor, estratégia nao utilizada pelo site 4 Bola. No caso do
Ole. Com, inclusive, percebe-se a rivalidade entre os dois paises no futebol presente na
constru¢do das noticias. Tanto quando falam que argentinos comemoraram a eliminagao
brasileira, tanto quando um repérter utiliza-se do sarcasmo para propor um encontro
antecipado entre a Sele¢@o e a equipe da Espanha, dois grandes favoritos ao titulo.

Os trés sites compartilham de uma seleg¢do parecida de lances na hora de narrar
as partidas e, também, de grande admiracdo e reconhecimento da superioridade da
equipe brasileira. Todos eles acreditam plenamente, apesar de criticas ao futebol de
Dunga em alguns jogos, que o Brasil poderd chegar a final e ganhar a competicdo. A
Selecdo Portuguesa enfrenta a brasileira na Copa e mesmo assim ndo ha vestigio de
relatos com base na rivalidade. O site 4 Bola retoma a proximidade cultural entre os
dois paises, mas, no campo futebolistico, a superioridade ¢ brasileira e empatar com os
“canarinhos” foi um resultado bem visto por técnico, jogadores e imprensa portuguesa.

O foco da andlise privilegiou as reportagens totalmente voltadas para o
acontecimento e que t€ém como obrigacdo o minimo de informacao a ser divulgada para
os leitores. Acredita-se que a ampliacdo dessa pesquisa, utilizando-se das matérias
publicadas em dias distintos, pode contribuir para estudo mais abrangente acerca das

estratégias narrativas desses trés sites.
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