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Resumo

J4 hd varias décadas a Teoria da Comunicacdo, assim como outras importantes correntes
tedricas, reconhece o carater subjetivo do receptor da mensagem. No entanto, embora cada
pessoa receba as informacdes de forma diferente, o piblico - ou a audiéncia, como prefere
Aristételes - continua se comportando como uma grande massa uniforme. Se cada pessoa
recebe as informacSes de maneira diferente, como poderiam os Meios de Comunicagdo de
Massa (MCM) controlar a pauta de debate publico? Entretanto, isso ocorre com frequéncia e é
objeto de estudo de Pierre Bourdieu (1992), com sua teoria sobre o habitus da comunicagdo. A
discussdo recai sobre a forma de produgdo textual do género jornalistico televisivo como um
modo de construgdo de sentido para um maior nimero de receptores. No entanto, como
hipétese, nos baseamos na ideia de que essas informagbes ndo sdo suficientes para uma
reflexdo aprofundada dos assuntos apresentados. Comparamos noticias veiculadas pelo Jornal
Nacional (Rede Globo de Televisdo) sobre o tema “Copa do Mundo FIFA”, no dia 16 de junho
de 2011, com as noticias veiculadas em outros meios de comunicagdo no mesmo periodo.
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Abstract

It has already been several decades since the Theory of Communication, as well as other
important theory perspectives, acknowledges the subjective nature of the message receiver.
However, although each person perceives information in a different way, the public - or the
audience, as preferred by Aristotle — continues behaving as a big homogeneous mass. If each
person perceives information differently, how could the Mass Media (MCM) control the agenda of
public debate? Nonetheless, this occurs very often and it is the object of study for Pierre
Bordieu (1992) with his theory about the habitus of communication. This discussion focuses on
the ways of textual production for the journalistic genre of television as a way of constructing
meaning for a larger number of TV viewers. Yet, as a hypothesis, we rely on the idea that this
information is not sufficient for a deeper reflection on the presented issues. Thus, we compare
the news broadcasted by Jornal Nacional da Rede Globo de Televisio about “FIFA World Cup”
on the 16 of June, 2011 with the news televised by other media in the same period.
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4 uma intima relacdo entre o campo jornalistico e o campo politico. Pierre

Bourdieu (1992), Noam Chomsky (2003) e, mais recentemente, Niklas

Luhmann (2005) destacaram essas interacdes de duplo sentido entre os
Meios de Comunicacdo de Massa ¢ politica. Podemos adicionar ainda nessa relagdo o
campo econdmico, constituindo uma tripla interagdo entre campos que, no entanto,
constituem-se de maneira independente e diferente.

E, com base nos conceitos de habitus de Bourdieu, ¢ possivel elaborar o
questionamento que ira direcionar esse trabalho: se as correntes hegemonicas da Teoria
da Comunicacao, da Teoria da Relevancia, do socio-interativismo bakhtiniano, etc.,
reforcam constantemente a condi¢do singular do receptor da mensagem no processo
comunicativo, incutindo sobre ele caracteristicas particulares e subjetivas, como, ainda
assim, os meios de comunicacdo de massa podem ser tdo eficazes na constru¢ido e no
controle da opinido publica? Em outras palavras, se somos todos seres socialmente
diferentes, como ¢ possivel que as pessoas leiam ou assistam as noticias e interpretem-
nas de forma bastante proxima das interpretagdes dos demais?

O objetivo ¢ tentar estabelecer o modus faciendi da construg¢ao da realidade
a partir da linguagem dos Meios de Comunicagdao de Massa (MCM) e como isso afeta a
democracia representativa. O problema, logo de inicio, ¢ que o panorama da analise
muda completamente quando desenvolvida no sentido MCM > democracia ou no
sentido inverso, democracia > MCM.

No primeiro caso, os meios de comunicagdo sdo tratados como essenciais
para a existéncia da democracia representativa. A liberdade de informag¢do e de opinido
¢ uma condic¢do sine qua non nas mais classicas teorias do jornalismo e da democracia.
Para escolher entre os mais capacitados para comandar a sociedade, a populacdo precisa
ter acesso as informagdes mais importantes que dizem respeito a praticamente todos os
aspectos da vida social.

No segundo caso, considera-se a linguagem como elemento instrumental de
constru¢do da realidade. Um instrumento dos meios de comunicagdo. Por essa
perspectiva, embora a liberdade de imprensa continue parecendo fundamental, o papel
dos meios de comunicagdo enquanto organismo social de selecdo das informacdes que
serdo veiculadas restringe e limita as informacdes que chegam a populagdo, que deixa
de ter acesso a todas as informagdes para ter acesso apenas as que os meios de

comunicacao consideram mais convenientes.
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Midia e sociedade

Pressupondo a existéncia incontestavel dessa relacdo quase simbidtica entre
empresas jornalisticas, governo (via investimentos publicitarios) e economia (via
investimentos publicitarios e financiamentos de campanhas), como nao pensar em uma
teoria conspiratoria, tal qual denuncia Chomsky (2003) em sua obra de sociologia
politica, que determinaria aquilo que as pessoas devem pensar a respeito dos assuntos,
quais os assuntos que serdo veiculados e/ou abafados, etc.? Atendo-nos a relagdo entre
campo jornalistico e campo politico, a constatacdo inicial € que parece existir uma
espécie de ciclo que flui dos meios de comunica¢do para o Governo e deste para os
meios de comunicacdo. Por si sO, essa relacdo dialdgica ja justifica um estudo mais
aprofundado.

Toda agdo do homem em sociedade possui, em menor ou maior grau,
relevancia social. Essas acdes constituem primariamente os fatos sociais. A propria
auséncia de a¢do possui importancia social. Essa relevancia pode ser identificada como
um valor-noticia. Ao longo dos anos, com as mudangas comportamentais das
sociedades, os critérios de valor-noticia sofreram sensiveis mudancas, saltando entre o
extraordinario, o insoélito, a infragdo, o inesperado, a significdncia, a amplitude, a
frequéncia, a negatividade, etc. Quanto mais valores-noticia forem identificados em um
fato, maiores sdo as chances de que ele seja noticiado'. Traquina (2005b, p. 77), a partir
dos estudos do italiano Mauro Wolf, percebe que os valores-noticia estao presentes em
todos os momentos da produgdo jornalistica e os divide em duas grandes categorias:
valores-noticia de selecdo e valores-noticia de construgao.

Além da teoria dos valores-noticia, existem ainda outras diversas teorias
determinadas a explicar a légica da sele¢ao do que serd ou nao veiculado. Ao longo do
século XX, elas constituiram o centro de estudos do jornalismo e, aos poucos, t€ém sido
ajustadas a logica dos valores-noticia. Mas uma delas, em especifico, ¢ bastante
presente até o momento e fundamental para compreender a forma com a qual os meios
de comunicagdo, por meio da linguagem, constroem a realidade social: o agendamento
(ou agenda-setting).

A Teoria do Agendamento foi formulada por Maxwell McCombs e Donald
Shaw na década de 1970. De acordo com este pensamento, a midia determina a pauta
(em inglés, agenda) para a opinido publica ao destacar determinados temas e preterir,

ofuscar ou ignorar outros tantos.
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As ideias basicas da Teoria do Agendamento podem ser atribuidas ao
trabalho de Walter Lippmann’, um proeminente jornalista estadunidense. Ainda em
1922, Lippmann propds a tese de que as pessoas ndo respondiam diretamente aos fatos
do mundo real, mas que viviam em um pseudo-ambiente composto pelas "imagens em
nossas cabecas". A midia teria papel importante no fornecimento e geracdo destas
imagens e na configuragdo deste pseudoambiente.

A fundamentacdo tedrica de McCombs & Shaw foi alicer¢ada originalmente
por Bernard Cohen em 1963: "Na maior parte do tempo, [a imprensa] pode nao ter €xito
em dizer aos leitores o que pensar, mas ¢ espantosamente exitosa em dizer aos leitores
sobre o que pensar" (apud MCCOMBS & SHAW, 1972, p.13).

A selecdo dos fatos sociais que serdo transformados em noticias e
posteriormente veiculados caracteriza-se como o primeiro processo de edi¢do. A acdo de
preterir um em relacdo ao outro limita a totalidade dos fatos sociais que chegam ao
publico — posteriormente ainda serdo afetados por outros processos — como se outros
fatos sociais excluidos nem mesmo existissem para a grande massa. E preciso
reconhecer que a opgdo por oferecer publicidade a um ou outro fato social especifico
causa importante impacto na opinido publica. Por isso, diversos fatores mantém
tensionadas as pautas abordadas pelos MCM, como: linha editorial, alinhamento
politico-ideologico, resultados comerciais, interesses econdmicos, etc. Esses interesses
vao interferir no modo como as representagcdes dos fatos sociais serdo noticiadas, ou
mesmo se serdo veiculadas, ou ainda se serdo excessivamente exploradas pelos veiculos
de imprensa.

Torna-se perceptivel, j4 no processo de selecdo, que sdo transmitidas ao

publico as informacdes consideradas de maior relevancia, de acordo com os critérios de

cada empresa jornalistica; mas., em nenhum momento, sdo transmitidas todas as

informacdes. E essa caracteristica trard consequéncias importantes ao sistema
democratico e ao processo eleitoral, devido a forga que exerce sobre a opinido publica.
Isso se nota claramente no pensamento de Luhmann, quando o sociélogo alemao coloca
que “os meios de comunicagdo ‘manipulam’ a opinido publica. Eles perseguem

interesses que ndo sao veiculados juntos. Eles produzem ‘tendéncias’ (2005, p. 75).

Midia no Brasil

Em marg¢o de 2010, o Governo Federal do Brasil divulgou o relatério

consolidado da pesquisa Hdbitos de informagdo e formagdo de opinido da populagdo
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brasileira, executada pelo instituto Meta — Pesquisas de Opinido. O publico-alvo foi
formado por brasileiros, maiores de 16 anos, residentes em moradias particulares
(préprias ou alugadas), em todo o territdrio nacional (META, 2010, p. 3). A pesquisa
entrevistou 12 mil pessoas proporcionalmente nas cinco regides da federagao (META,
2010, p. 5).

A pesquisa utilizou as proporcionalidades obtidas a partir do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) para determinar os percentuais de género,
renda familiar, idade e escolaridade a serem utilizados pelos pesquisadores (META,
2010, p. 8). O resultado ¢ um mapa detalhado dos hébitos da sociedade brasileira na
formag¢do de sua opinido e, como consequéncia, na construcio de suas representagdes a
respeito daquilo que ¢ veiculado nos meios de comunicagao.

De acordo com a pesquisa, a televisdo ¢ assistida por 96,6% da populacdo,
enquanto que o radio ¢ ouvido por 80,3%". Sdo numeros elevados, principalmente
quando comparados com o hébito de leitura de jornais e revistas, 46,1% e 34,9%
respectivamente.

No entanto, se 0 meio impresso atinge com eficdcia uma parcela bastante
especifica da sociedade brasileira, 0 mesmo ndo pode ser afirmado em relagdo a midia
eletronica, sobretudo a televisdo, que impera no cotidiano das pessoas, com 96,6%
confirmando sua utilizagdo. Destes, 83,5% assistem apenas as emissoras de canal
aberto. O telejornal ¢ a programag¢do mais procurada, com 64,6% das respostas, embora
seja preciso considerar que 68,8% dos brasileiros passam de uma a quatro horas por dia
a frente da televisdo. Esses dados comprovam o cardter de ubiquidade da midia
televisiva. Nas figuras 9, 10 e 11, surgem novos detalhes sobre o comportamento da
populagdo.

Novamente, esses numeros parecem sugerir uma relacdo direta de
preferéncia da populacdo de acordo com a regido, ja que, como no caso dos jornais, a
distribuicdo da renda também ocorre de maneira desigual no pais. Por isso mesmo, o
principal meio de captagdo de sinal de TV ¢ antena convencional: 56,3% apontaram ser
esse 0 meio de captacdo do sinal de TV em sua residéncia. A antena parabodlica foi
constatada em 30,3% das respostas, estando no Nordeste o maior percentual: 41,5% dos
entrevistados. A TV via cabo apresenta maiores percentuais no Sul e no Sudeste: 14,2%
e 13,3%, respectivamente (META, 2010, p. 22).

Apesar de serem percentuais expressivos, esses numeros ndo chegam

exatamente a ser uma surpresa ao meio académico, uma vez que a propria verificagdo
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empirica ou observacional do contexto social brasileiro j4 desenhava esse cendrio. A
excegdo, talvez, sejam os percentuais de leitura, que parecem estar acima da media
daquilo que se imaginava anteriormente. De todo modo, h4 ainda uma verificagdo muito
importante na pesquisa, que poderia facilmente passar despercebida ou receber um grau
de importancia inferior ao que realmente possui: a forca de producdo e/ou inversao de

opinido, caracteristica que pode ser conferida nas imagens a seguir.

Costuma mudar de opinido ou ponto de vista apés uma conversa ou
debate (%)

6,1

/)

Costuma mudar Dificilmente muda Nao sabe

Figura 1 — Mudanga de opinido em conversa com amigos
Fonte: META, 2010, p. 19.

As informacdes transmitidas pelos meios de comunicacéao
utilizados fazem vocé mudar de ponto de vista (%)

62,9
26,5
79
27
| ,

Sim, sempre As vezes Nunca Néo sabe

Figura 2 — Mudanga de opinido a partir de informagoes dos MCM
Fonte: META, 2010, p. 19.

Em uma leitura rapida, ¢ perceptivel que as pessoas tendem a mudar de
opinido mais facilmente a partir de informagdes recebidas pelos Meios de Comunicagdo
de Massa do que em conversas com os amigos, tendo eles, ou ndo, maior grau de
conhecimento sobre o assunto. Isso ocorre por que os veiculos de imprensa possuem, de

alguma maneira, um carater de autoridade. “A autoridade do sujeito que tem o poder da
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fala ¢ uma autoridade quase magica, pois objetiva e realiza seu discurso. Tem
legitimidade de impor um sentido e um conteido a todos. Portanto, ndo existem
discursos neutros”, explica Setton (2001, p. 34) parafraseando parte da teoria de Pierre
Bourdieu. Essa experiéncia ¢ potencializada pela midia eletronica (especialmente a
televisdo) por que a possibilidade de feedback entre emissores e receptores da
mensagem ¢ praticamente nula.

Para finalizar, a apresentacdo de dois dados da pesquisa do Instituto Meta a
respeito dos meios de comunicacdo mais confiaveis para buscar informacdes. Esses
nimeros serdo importantes para comparacao apos a pesquisa e para a finalidade do uso

da Internet.

Classes de idade (anos) (%)

Total

Aceaso a Internet 16a24 25a 39 40 a 49 |50 ou mais|

Principal finalidade de utilizacao

Estudo 12,2 7.6 40 6,5 9.0
Trabalho 9.5 247 329 28,5 19.7
Lazer 62,9 37,2 304 27.6 46.3
Informacdes 15,2 30,3 327 37,5 248
Néo sabe 0.2 0.2 0.0 0,0 0.2
Costuma ler jornais, blogs ou noticias
Sim 39,4 53,0 546 56,2 47.7
Nio 60,6 47,0 454 43.8 52.3
Tamanhos amostrais por grupo 2.116 1.906 610 419 5.532

Figura 3 — Principal finalidade de utilizag¢do da Internet
Fonte: META, 2010, p. 33.

Apenas 24,8% dos entrevistados utilizam a Internet com a finalidade de
buscar informacdes. Quase a metade do total, 46,3%, utiliza a rede mundial com o
objetivo ludico, ou seja, voltado ao lazer. No entanto, esses sao numeros relativos a
utilizacao primaria da Internet. Apesar de a finalidade ser o lazer, o nimero de pessoas
que acessam jornais, blogs ou noticias na rede ¢ de 47,7%, tecnicamente 0 mesmo
daqueles que ndo o fazem — 52,3%. Embora haja um crescimento, ainda pode ser
discutido o conteudo das informacdes acessadas, mas esse nao ¢ o objetivo neste
momento. De qualquer forma, o nimero daqueles que ndo utilizam a Internet para

procurar informagdes ¢ altissimo.
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Meio de comunicacdo mais confiavel (99

TV aberta |69.4
Radio —|7,2
Internet —|6,5

Jornal impresso [ |6,3

Nenhum (W |4,4

TV por assinatura :|2,3

Revista uD,B

Néo sabe :]2,8

Outro (0,2

Figura 4 — Meio de comunica¢do mais confiavel par buscar informagoes
Fonte: META, 2010, p. 57.

O gréfico anterior, no entanto, demonstra a hegemonia da TV aberta em
relacdo a confianca dos espectadores na hora de obter as informagdes. O percentual
representa mais do que o dobro de todos os outros meios juntos. Nao deixa de ser
preocupante, ja que isso cria — ou € criado por — o ambiente necessario para o
desenvolvimento de uma érea de influéncia gigantesca, que torna os receptores da
informagdo bastante suscetiveis e dependentes das informagdes veiculadas nas
emissoras de televisdo de sinal aberto.

Os estudos das representagcdes sociais criadas a partir dos meios de
comunica¢do ndo sao novos, mas, apesar disso, o subjetivismo das variantes sociais € a
simples situagdo da relacdo entre entrevistado/pesquisador tende a criar uma barreira
que dificulta a execu¢do de estudos que tracem com propriedade o impacto da imprensa
sobre a populagdo. Em sua teoria Pierre Bourdieu constroi o conceito de habitus, que
serve de base para o modelo do habitus comunicativo, também estudado pelo professor
Clovis de Barros Filho (2003).

O habitus é uma espécie de resposta automadtica do consciente receptor da
informacao. Trata-se de um processo subjetivo que cria uma mecanica de conforto e
conveniéncia para a recep¢ao das mensagens. Esse habitus € tdo natural que as pessoas
praticamente ndo se ddo conta de sua existéncia. Uma pessoa que criou um habitus
voltado para o liberalismo financeiro, ao receber a informacdo de uma possivel
estatizacdo de empresas, desenvolve seu raciocinio de forma automadtica contra essa

solugdo. Uma pessoa com um habitus marxista desenvolve um raciocinio diferente.
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Esse ¢ um processo muito rdpido e ocorre em praticamente todas as situagdes em que a
comunicagao esta presente.

O habitus, portanto, funciona como uma espécie de catalisador para o
processamento das mensagens recebidas. Ele ndo impossibilita que as pessoas pensem,
mas cria uma espécie de inércia receptiva muito comoda. Nao hd como ser diferente.
Segundo o professor Fernando Hernandez (1998, p. 65), o mundo produziu mais
informagdes nos ultimos 30 anos do que nos tltimos cinco mil. Mais de nove mil titulos
de revistas sao publicados a cada ano nos Estados Unidos e outros mil titulos de livros
sdo divulgados por dia. Fisiologicamente, seria impossivel raciocinar sobre cada
informagdo de cada evento e ajustar cada uma delas a uma construgdo social individual.
Por isso, as mensagens noticiosas acabam sendo recebidas e analisadas individualmente
de forma muito superficial, fazendo com que as pessoas internalizem apenas os

elementos mais evidentes da informagdo, sem buscar profundidade na andlise.

Metodologia

O tamanho e a for¢a da influéncia da midia televisiva sobre a sociedade sdo,
como foi possivel observar, tecnicamente impossiveis de serem mensuradas. Mas ndo de
serem constatadas, assim como nao ¢ impossivel prever e verificar situagdes que podem
causar ocultacdo de informagao relevante ao receptor da noticia.

Para isso, tomou-se por base o noticidrio Jornal Nacional, veiculado na Rede
Globo — que, conforme dados apresentados anteriormente, ¢ o mais assistido pela
populagdo. Foram destacadas todas as noticias do telejornal referente a Copa do Mundo
FIFA. Esse foi o dia posterior a aprovacgdo, pela Camara dos Deputados, da Medida
Proviséria que institui o Regime Diferenciado de Contratagdes (RDC) para cidades e
Estados que receberdo obras de infraestrutura com o objetivo de receber partidas para a
Copa do Mundo 2014 e as Olimpiadas. Nao ¢ dificil imaginar a polémica entre oposicao
e situacdo no congresso nacional, e a repercussdo da medida em meio a sociedade civil.
E, logicamente, esse foi o assunto tratado durante a exibicdo do telejornal da Rede

Globo.
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TRANSCRICAO DA REPORTAGEM SOBRE A APROVACAO DO RDC, VEICULADA NO JORNAL
NACIONAL EM 16 DE JUNHO DE 2011.

Fatima Bernardes (estudio)
A Camara dos deputados aprovou o texto da Medida Provisdria que altera as regras das licitagdes publicas para a
Copa de 2014 e das Olimpiadas de 2016.

Reporter Ari Peixoto (off)

Para o Governo, as novas regras vao simplificar e dar mais rapidez a contratagdo das obras, ja que pelo texto, a
empresa vencedora da licitacdo seria responsavel pela elaboragdo do projeto, a execugdo ¢ a entrega da obra
acabada.

Mas, um dos artigos foi questionado pela oposi¢do: o que diz que o or¢amento das obras s6 sera fornecido apos o
encerramento da licitag@o. Para os oposicionistas, esse artigo facilitaria o superfaturamento e a corrupgao.

Os governistas dizem que o sigilo sobre os valores que serdo informados aos 6rgaos de fiscalizagdo vai evitar a
formagao de cartel entre as empresas concorrentes.

O Ministério Publico Federal criticou a aprovacdo do regime diferenciado de contratagdes e o procurador geral
da Republica, Roberto Gurgel, considerou um absurdo o sigilo no orgamento dos projetos da Copa. O PPS
informou que vai recorrer ao judiciario.

Entrevista Dep. Rubens Bueno (lider do PPS)
No6s vamos ao STF para que o Supremo Tribunal Federal indique claramente que essa € uma lei inconstitucional.

Reporter Ari Peixoto (off)
O relator defendeu a proposta.

Dep. José Guimaraes

E uma lei que da celeridade e estabelece um rigor muito grande no processo fiscalizatorio por parte do Tribunal
de Contas da Unido. O TCU ¢ parceiro na construcdo dessa alternativa, porque nos queremos realizar as obras da
Copa.

Reporter Ari Peixoto, de Brasilia (Passagem)

Especialistas em Direito Administrativo dizem que o sigilo em licitacdes de obras publicas so ¢ justificavel em
casos excepcionais: quando haja risco a seguranca da sociedade e do Estado. Segundo eles, em qualquer outra
situagdo, o sigilo ¢ inconstitucional.

Entrevista Mamede Said (especialista Direito Administrativo - UnB)

Mesmo que o Governo queira agilizar as obras com vista a Copa, ndo se pode jogar por terra toda essa tradicdo
que se construiu na nossa legislagdo, que vem de muito tempo, e que visa resguardar o interesse publico, em
primeiro lugar, e a transparéncia no manuseio da verba publica.

Fatima Bernardes (estidio)
Apesar da aprovagdo, os deputados ainda vao votar os destaques que os deputados da oposigdo incluiram nas
novas regras.

Titulo: Regras de licitagdes para obras da Copa 2014 e das Olimpiadas de 2016 sdo alteradas.

Link para acesso: http://gl.globo.com/videos/jornal-nacional/v/regras-de-licitacoes-para-obras-da-copa-2014-e-
das-olimpiadas-de-2016-sao-alteradas/1538554/#/Edi¢des/20110616/page/1

Data de veiculagao: 16 de junho de 2011.

Tempo: 2°10”

Nao se trata de uma simples men¢ao de bancada, mas de uma reportagem
bastante abrangente sobre o fato em questdo. A proposta, agora, ¢ comparar as
informagdes veiculadas pelo Jornal Nacional com outras veiculadas por meios de
comunicacao eletronicos, deixando de lado as informagdes coincidentes (intersegdes) €
analisando as informagdes que nao constam na veiculagdo do telejornal (extrassecgoes),

mas que possuem relevancia significativa para a constru¢do de uma opinido fomentada
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por um nimero maior de informagdes. Evidentemente, serdo analisadas apenas noticias
veiculadas até o horario de inicio do telejornal. Sendo assim, todas as informacdes
publicadas ap6s as 20h40m de 16 de junho de 2011 serdo descartadas. Os sites em que

foram obtidos os dados comparativos sdo: ESPN Brasil, Folha de Sao Paulo e Terra.

Analise dos resultados

No total, foram identificadas e analisadas 23 reportagens, sendo 6 (seis) no
Terra, 4 (quatro) na Folha.com e 13 (treze) no site da ESPN Brasil. Considerando que,
entre os trés, o site da ESPN ¢é o unico com foco exclusivamente voltado a assuntos
relacionados ao esporte, era esperado que tivesse um conteddo maior de noticias
referentes ao assunto.

Das reportagens analisadas, na ESPN foram constatadas 5 (cinco)
informacdes referentes a Copa do Mundo 2014 totalmente alheias ao assunto da
aprovac¢ao da Medida Provisoria que alterou o RDC, exibida pelo Jornal Nacional da
Rede Globo. Duas delas eram correlacionadas e tratavam sobre a greve dos funcionarios
do Mineirdo, que ndo chegaram a acordo com a construtora. O inicio das obras do
estadio do Corinthians, acompanhado por uma comissao de deputados e fiscais do
Tribunal de Contas, o aniversario de 61 anos do Maracana, comemorado nas obras de
restauragdo para a Copa, onde foi anunciada a reducdo dos valores orcamentarios da
obra, também estiveram presentes na pauta, assim como as declaragdes do Ministro dos
Esportes britanico de que o pais ndo sera mais candidato a sediar uma Copa do Mundo
enquanto nao houver uma politica de transparéncia na FIFA.

A quantidade de noticias da mesma natureza da veiculada pelo Jornal
Nacional, mas com informagdes complementares, somou 2 (duas) ocorréncias. Em uma
delas, o chefe-de-gabinete da Secretaria de Alto Rendimento do Ministério dos Esportes
explicou a metodologia adotada pelas construtoras para obtencdo de lucros mais altos
nas licitagdes — pratica que o Governo tenta combater e que foi a justificativa para o
RDC. Na outra, veiculada pelo blog do jornalista Mauro Cezar Pereira, da ESPN, consta
a relacdo nominal de todos os deputados que foram favordveis a Medida Provisoria.

Nas outras 4 (quatro) noticias veiculadas pelo site da ESPN nao houve
informagdo complementar ao que foi veiculado pelo Jornal Nacional.

No site do portal Terra, foram registrados 4 (quatro) noticias sem relagao
direta com a veiculada pelo Jornal Nacional. Mas 3 (trés) delas bastante semelhantes as

que foram veiculadas pela ESPN e tratavam da greve dos funcionéarios do Mineirdo,
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aniversario do Maracana e reducdo dos valores or¢gamentarios. Outra matéria noticiava a
apuracdo, pelo Tribunal de Contas da Unido e os deputados estaduais, de
superfaturamento nas obras do Mineirdo, com a constatagdo do pagamento de diversos
servigos que sequer haviam sido executados.

As outras duas noticias analisadas ndo possuiam informagdes
complementares ao que foi exibido pelo noticiario da Rede Globo.

No caso da Folha.com, apenas 1 (uma) das noticias veiculadas trouxe
informacao sem relagdo ao que foi veiculado pelo telejornal: trata sobre a decisdo dos
deputados de investigarem a pressao feita pelos agentes da FIFA sobre as cidades-sede,
de modo que favorecam seus parceiros. Nas demais, ndo foram constatadas informagdes
relevantes complementares, apenas entrevistas com pessoas diferentes, cujo discurso
pouco se diferenciava do que foi exibido pelo Jornal Nacional.

O objetivo dessa pesquisa foi mostrar que existem informagdes que
transitam além daquilo que ¢ noticiado. Neste caso, foi utilizado como base um dos
assuntos em pauta no telejornal abordado. E ainda assim, diversas outras informagdes
relevantes sobre a mesma editoria ficaram a margem da massa de telespectadores,
ficando restritas a Internet. O cendrio torna-se ainda mais intenso quando consideramos
assuntos que sequer entraram na pauta do noticidrio, o que caracteriza um padrao de

omissao ainda mais relevante, por que sequer ¢ langado ao debate publico.

Consideragoes finais

Considerando o caso de analise previamente apresentado e combinando
esses dados com os dados da pesquisa desenvolvida pelo Instituto Meta, percebe-se que
uma enorme faixa da populag¢do depende estritamente das informagdes recebidas pelo
noticidrio televisivo. E o Jornal Nacional lidera com folga a preferéncia dos leitores,
atingindo 56,4%. (META, 2010, 21). Diante disso, ¢ bastante provavel que uma parte
expressiva da populacdo literalmente ndo tomou ciéncia da greve dos funciondrios das
obras do Mineirdo, tampouco das denuncias de superfaturamento que comegaram a
pipocar em torno do mesmo.

A auséncia dessas informagdes no noticiario hegemonico viabiliza a
producdo de representacdes sociais exclusivamente construidas a partir de uma
realidade determinada pela pauta de veiculagdo das noticias. Mesmo nos casos em que
ha a possibilidade de buscar outras fontes de informag¢dao na rede virtual, ndo ha

qualquer garantia de que isso ocorra. Ainda assim, mesmo entre aqueles que buscam as
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informacdes em sites de noticias, ndo se pode afirmar que o site de preferéncia abordara
0 assunto em questdo, ja& que ha uma pluralidade de assuntos que compdem a pauta
também na Internet.

Transportando esse mesmo padrdo para uma situagdo em que o assunto em
pauta ndo seja a Copa do Mundo FIFA 2014, mas o periodo eleitoral, temos um quadro
bastante singular. Por que se um dos preceitos da democracia representativa ¢ o acesso
da populagdo as informagdes, ¢ a populagdo ndo tem acesso a todas as informagoes,
conclui-se que tomara sua escolha a partir de uma opinido formada apenas por
fragmentos do assunto em questdo. Uma massa de eleitores virtualmente dependentes e
restritos a aquilo que ¢ veiculado pelas emissoras de televisdo aberta. E mais, imputando
essa situagdo nos conceitos de habitus de comunicagdo, percebe-se a existéncia de uma
consideravel fatia de receptores que sequer raciocina sobre as informagdes transmitidas
pelos meios de comunicagdo de massa.

O questionamento ndo coloca em evidéncia apenas a divida de quem
questiona. Ele pde em cheque o préprio conhecimento de causa de quem esta sendo
questionado. Nao ¢ a toa que o questionamento ¢ causa e efeito de todo pragmatismo em
ruina. O “por que?” possui uma forca avassaladora nos macaquinhos que ndo aceitam
mais apanhar de seus companheiros por desejarem alcangar as bananas. E possui o
mesmo efeito na sociedade humana. O habitus parece uma peca de alicerce do
pragmatismo social. Talvez como um atomo para a biologia. O autoquestionamento ou o
questionamento social, longe de serem vistos como constrangedores, devem ser

observados com interesse. Nao se constrdi qualquer cidadania sobre certezas absolutas.
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i Cf. Chomsky (2003, p. 9-35). O jornalista Walter Lippmann também foi fundamental para a concepgio do modelo democratico

atual.
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