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Resumo

Upton Sinclair adquiriu popularidade internacional como jornalista e literato de origem norte-
americana, mas foi também um dos primeiros a elaborar uma reflexdo critica e sistemética
sobre a fortuna da imprensa no século XX. Como Lippmann, o autor viveu e reagiu com
radicalidade a crise em que entraram as instituigdes liberais apdés a | Guerra Mundial
Diferentemente daquele, contudo, Sinclair assumiu em suas analises um viés politico libertario e
trabalhista. Segundo ele, a ascensdo do jornalismo informativo, entdo promovida pela grande
empresa capitalista, ndo era sendo uma forma de seu ingresso num estagio superior de
propaganda, o da propaganda disfarcada de objetividade cientifica. O artigo examina suas
ideias, situa-as e, enfim, pensa suas atualidade intelectual e epistemoldgica, considerando os
debates sobre o jornalismo originados de obras como as de Chomsky e Schudson.
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Abstract

Upton Sinclair conquered international popularity as writer and newspaperman but at the same
time was one of the pioneers to thinking critically the press in the 20" Century. As Lippmann,
the author reacted viscerally to the crisis inside which the liberal institutions had succumbed
after the First World War. Differently from Lippmann, Sinclair nevertheless developed up a radical
and leftist political view in his studies about the subject. According to him, the rise up of a news
based press meant its access to a higher stage of propaganda - the propaganda disguised of
scientific objectivity. This article review the main ideas of the author about this, locating that
ideas in its propositional context and, finally, stress its intellectual and epistemic actuality,
considering the debates over the press aroused by the work of scholars like Chomsky and
Schudson.
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pton Sinclair (1878-1968) se insere na historia do jornalismo como

profissional independente e militante socialista de Nova York, que se tornou

conhecido em toda a nacdo, ao elaborar literariamente os relatos que ele
proprio e outros fizeram das terriveis condigdes morais e sanitarias reinantes nos
matadouros da cidade de Chicago, no inicio do século XX. Publicada em 1906, A4 selva,
com efeito, ndo s6 o projetou como um dos criadores da literatura inspirada pelo
jornalismo, como teve papel desencadeador no movimento pela reforma da legislacao
vigente nos abatedouros de gado dos Estados Unidos. Critico da sociedade de seu
tempo, o jornalista e escritor também fez carreira como ensaista e politico, tendo
concorrido com for¢a, numa frente reformista, apds outras tentativas pelo partido

socialista, ao governo da California, em 1934,

Interessa-nos aqui apenas a trilogia que ele escreveu a respeito das relagdes entre
imprensa, arte e cultura em meio as circunstancias do capitalismo norte-americano,
ainda antes da crise de 1929. Houve no periodo entreguerras um pensamento oriundo
do liberalismo e do socialismo modernos que, reconhecendo a sua presenca na cena
social, ndo obstante criticou e se opOs a instituicio da propaganda como forma
privilegiada de comunicacdo na sociedade. Sinclair, como outros, merece ser comentado
pelos interessados neste assunto porque, sem ma fé, aceitou normalmente este processo,
pensando-o com base numa espécie de teoria total da propaganda, para fazermos um

paralelo com o que foi chamado de concepc¢ao total da ideologia por Karl Mannheim

(cf. [1928] 1986).

Vivendo a época das guerras mundiais e da ascensdo dos movimentos
totalitarios, autores como ele foram levados a crer que a palavra ¢ sempre engajada
politicamente e, portanto, ndo ha relato ou retrato neutro ou objetivo da realidade. Por
isso, a propaganda ndo ¢ algo para ser criticado moral ou intelectualmente, mas uma
forca a ser empregada ou denunciada, de acordo com o raciocinio politico e as

conveniéncias ideologicas dos sujeitos sociais presentes em uma dada situacao histoérica.
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Segundo Sinclair, a propaganda €, na verdade, uma pratica que acompanha o
homem desde o inicio da civilizagdo, variando apenas o uso, os meios e o sentido. A
palavra e a imagem s3o sempre formas de exercer poder uns sobre outros, cujo alcance
se estendeu a0 mundo com o advento da era da imprensa. O fendmeno da propaganda,
em sua Otica, ndo seria, portanto, em si algo contestavel, visto ser, em sintese, simples
instrumento politico de arregimentagdo. “A propaganda pode ser boa ou ma, tudo
depende da natureza do ensinamento e das motivagdes [politicas] do professor [que a

elabora e transmite]” (Sinclair, 1925, p. 10%).

A T Guerra Mundial, nesse sentido, ndo fez mais do que explicitar esta
circunstancia, ao ensejar a radicalizacdo dos antagonismos politicos, mediante o
emprego e desenvolvimento de novos meios de comunicagdo. O publico liberal tomou
consciéncia e passou a ver negativamente a propaganda apds o conflito, mas o fato ¢
que, assim, ndo se faz sendo proteger ou disfarcar a que lhe agrada, tentando rebaixar
politicamente o discurso publico dos adversarios, chamando-o pejorativamente de
“propaganda”. As ressalvas que se pode fazer a propaganda ndo sdo, portanto, de
esséncia, mas antes de ordem pragmatica e politica, dizendo respeito, como dito, aos

seus usos e objetivos ideologicos no contexto das lutas sociais contemporaneas.

Upton Sinclair defendeu, portanto, que o jornalismo, em ultima instancia, é
sempre uma forma de propaganda. Para ele, o pensamento e suas expressdes nao apenas
sdo sempre interessados, como visam influenciar desde um ponto de vista politico,
sendo, portanto, latente ou explicitamente uma forma de propaganda. A forma e o
sentido variam, mas a literatura e a arte, para nao falar do que veicula a imprensa e
outros meios de comunicagdo, sdo “propaganda, universal e inescapavelmente
propaganda: as vezes inconsciente mas, em geral, deliberadamente propaganda”

(Sinclair, 1925, p. 9).

Destacando trés momentos, as paginas que seguem relatam a forma como o

autor fez frente as transformacdes em curso no jornalismo de seu tempo e, em um
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cenario politico cada vez mais adverso para os movimentos anticapitalistas, dos quais
pretendeu representar a consciéncia intelectual, comegou a refletir criticamente sobre o

papel da imprensa, a crise da esfera publica burguesa e a nova era da propaganda.

A primeira parte expde a maneira como o autor reagiu a situacao historica com
que se confrontou em suas atividades de jornalista independente e militante socialista,
até o final dos anos 1920. A segunda reconstréi e analisa sua contribuicao a teoria da
propaganda surgida em seu tempo, destacando a maneira como a ela o autor reduz a
atividade jornalistica. A conclusdo mostra que, certo ou nao, esta teoria ainda hoje serve
para se explicar a pratica do jornalismo na sociedade contemporanea, ao contestar as
pretensoes de legitimidade por via da nocao de objetividade e do emprego acritico do

conceito de verdade de que langam mao a indistria e a profissao.

O triunfo do big business e o colapso da propaganda socialista

Sinclair se engajou bem jovem no jornalismo popular de denuncia
(“muckracker”), onde fez carreira, para em seguida, e sem abandona-la, alistar-se no
partido socialista, do qual se tornou um dos principais proceres, ainda na década de
1900. Apos ter apoiado o ingresso de seu pais na I Guerra, tendo por isso de sair do
partido, ele, arrependido, a0 mesmo retornou em 1920, apesar de suas simpatias pelo
regime instalado na Russia Soviética. Com tanto na bagagem, ele escreveu e publicou
um dos primeiros tratados sobre o que, segundo ele, seria o papel da imprensa burguesa
na manipulacdo da informagdo e, assim, na formacao da opinido publica na sociedade

capitalista, desde um ponto de vista de classe e socialista (cf. Arthur, 2006).

Relatando e discutindo com boa documentacdo um amplo nimero de casos
envolvendo a elaboracdo e a publicagdo da noticia em seu pais, chegou o autor a
conclusdo de que os jornais e revistas, em sua maioria, mais as agéncias de noticias, sdo
“um dos meios pelos quais a autocracia industrial mantém seu controle sobre a
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democracia politica: ¢ a rotina diaria através da qual, entre uma eleicdo e outra, a
consciéncia publica ¢ mantida em aquiescéncia” (Sinclair, 1919, p. 222). Como observa
em outro trabalho, para ele, os profissionais que trabalham na imprensa ndo precisam
ser comprados ou corrompidos para servir aos poderosos: isso € um simples efeito das
circunstancias. Nas condi¢cdes econdmicas e sociais surgidas apds a Guerra, a tendéncia
era a de eles o fazerem com espontaneidade e prazer, para manterem-se no mercado e,

se possivel, auferirem status e rendimentos, tendo o devido talento (1927, p. 78).

Quando concluiu The Brass Check, em 1919, o publicista ndo acreditava que o
controle da imprensa por parte do capital fosse completo ou absoluto, a comecar pelo
fato de os jornais estarem sempre tentados, pela sua propria situagdo de negocio, a
atacar os poderosos ¢ a denunciar seus escandalos e privilégios (1919, p. 235). O
principal, porém, residia na propria origem dessa circunstdncia: no fato de a
concorréncia economica e os conflitos de classe impedirem os jornais de servirem a um
governo totalmente consciente e organizado pelo capital. Sinclair estava de acordo com
Will Irvin ([1911] 1969) de que a luta pelo poder por parte dos varios ramos de negocio
€ grupos sociais, sempre que viva, quando ndo permite um certo pluralismo de opinides,
pelo menos permite a imprensa servir o interesse publico. Contudo, ndo o estava de
todo, lembrando que, entre as folhas controladas pela classe dominante, isso s6 vai até
certo ponto: isto ¢, aquele em que se toca nos interesses mais poderosos do seu conjunto

(Sinclair, 1919, p. 228).

J& nesta época, possuia o autor razdes para pintar um retrato muito adverso,
menos para a liberdade de expressdo do que para o exercicio da propaganda progressiva
e socialista através da imprensa. Empregando expressao de Theodore Roosevelt e que
marcaria época, o autor afirmava que “a ignorancia, falsidade, crueza, avareza e desejo
de poder jamais foram tdo fortes nos coragdes de qualquer outra classe dominante na
histéria do que o sdo atualmente entre os que constituem o governo invisivel da

América” (p. 414 grifado por nés FR).
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Fazendo um retrospecto da situagdo nacional a partir da I Guerra, o publicista
relata que, nesse periodo, o jornalismo norte-americano consolidou sua condi¢do de
negdcio com que se apresenta as noticias do dia de acordo com os interesses
econdmicos dominantes. Pulitzer, Sripps, Hearst e outros haviam construido redes de
jornais para a leitura dos trabalhadores que, no inicio, embora visassem o lucro,
eventualmente defendiam seus interesses e chegaram a denunciar os crimes dos
poderosos. Depois, porém, sucumbiram eles todos em um tipo de competi¢do baseada
exclusivamente no aprimoramento estético do produto, que teria tornado seus veiculos
totalmente dependentes da receita publicitaria. A paulatina conversao dos jornais em big
business convergiu com o crescente interesse do big business em, se ndo influenciar a
opinido publica, a0 menos controlar o noticiario, a partir da apresentagdo da nova

candidatura de Theodore Roosevelt, em 1912 (cf. Sinclair, 1919).

Ainda durante a Guerra, comegou na imprensa um processo pelo qual a
competi¢ao pelos centavos do leitor foi passando a depender de investimentos cada vez
maiores em equipamentos € servigos extremamente custosos, que ajudaram a alijar do
mercado os pequenos negocios, mais corajosos e independentes. As publicacdes que
haviam crescido editando o que os jornais tradicionais iam deixando de noticiar
acabaram sendo compradas pelas empresas maiores e, onde a isso resistiram, se
acomodaram ideologicamente. As outras enfrentaram o boicote dos anunciantes e foram
passando a ter crescente insolvéncia financeira, enquanto as forcas politicas e sociais de
oposi¢dao que nao se conformaram iam sentindo a mao pesada da repressdo, a €poca de
denuncia da propaganda e combate a expansao do bolchevismo, do chamado “perigo

vermelho” (cf. Mereto, 1920).

Dessa situagdo o autor dd conta, sobretudo, em seus escritos subseqiientes,
Mammonart (1925) e Money Writes (1927). Como ele explica, acabado o conflito, a
expansao econdmica, a repressado aos movimentos revoluciondrios € o emprego das
novas técnicas de propaganda teriam permitido ao big business assumir pleno comando

do pais, sem maior contestacdo ou resisténcia. O poder corruptor do dinheiro, velho
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conhecido da institui¢do, teria entdo ndo apenas passado a predominar na imprensa, mas
se estendido as demais atividades artisticas e intelectuais. Os negdcios terminaram por
impor sua hegemonia na esfera publica, mediante a compra, boicote e pressao judicial

contra os veiculos insubmissos aos seus interesses.

Nos anos 1920, os mucrackers que nao se deixaram seduzir pelas propostas de
trabalhar para as grandes redagdes, servicos de publicity ou agéncias de publicidade
(1927, p. 115-118) passaram ser coagidos a se reformar ou mudar de atitude, para ndo
serem alijados do mercado. As autoridades reagiram a expansao do bolchevismo, do
“perigo vermelho”, com meios violentos, estimulando o surgimento de um clima
totalmente hostil a “propaganda anticapitalista”. “A doutrina de portas abertas em
assuntos de opinido [anteriormente existente] foi despachada de vez, e a tolerancia e o

equilibrio [de opinides] eliminadas da historia americana” (p. 27)

Nesse contexto, 0s movimentos contestatorios entraram em fase de refluxo, e
menos encolheu a propaganda em favor do socialismo do que se sustou a pratica do
muckracking contra o big business, enquanto por toda a parte se expandia a publicity
corporativa. Os jornais foram perdendo o interesse em contar a verdade sobre os
problemas que ocorriam na parte mais baixa da sociedade e a falar sobre os crimes dos
poderosos, optando, em vez disso, por promover uma mistura de trivialidade, escandalo
e sensacdes, veiculada em massa por um “noticiario receitado e o doping politico, os

editoriais preconceituosos e a publicidade sordida e vulgar” (1919, p. 414).

Rapidamente, “a teoria de que o publico poderia ter as ideias que quisesse ter e
de que o teste a respeito do que deveria ser publicado seria o material vendavel” (1927,
p. 24) foi deixada para trds. O principio da liberdade de iniciativa e pensamento, que,
enriquecendo os editores, por outro lado, fomentara o muckracking sobre os problemas
da sociedade, saiu de cena. A crenca segundo a qual os jornais devem dar ao publico o
que ele quer foi depravada, mediante seu uso para impor as massas trabalhadoras os

interesses econdmicos dominantes e seus projetos (1925, p. 24).
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De inicio, “havia realmente o principio de dar ao publico o que ele queria”,
resume O autor — mas isso, continua, “so6 até a psicologia cientifica comecar a ser
acionada pelo negécio da publicidade”, em meio a um processo que estava colocando a

imprensa na dependéncia do poder econdmico altamente organizado (1927, p. 22).

A concepgio total da propaganda e a evoluciao do capitalismo

Autor de uma pioneira “interpretagdo econdmica das artes e da imprensa”,
Sinclair desenvolve suas andlises sobre a matéria partindo da tese, realmente elaborada
apenas apos a publicacdo de seu primeiro trabalho, de que a palavra e as artes sempre
foram engajadas politicamente, inclusive quando seus porta-vozes o negaram e, por
isso, a propaganda ndo ¢ uma invengdo de nosso tempo, mas uma forca presente ao

longo da historia da civilizacao.

Para ele, o entendimento de que pode haver pensamento livre e desinteressado
e a concepgao da arte como pura e simples expressao estética ndo se sustentam e, mais,
precisam ser denunciados como formas da classe dominante mascarar a influéncia que,
tradicionalmente em seu favor, as artes e a imprensa exercem sobre a sociedade. Os
principios da torre de marfim e da arte pela arte sdo os principios dos intelectuais e da
arte engajada em favor da classe dominante. “A distincdo entre arte e propaganda ¢

puramente classista, ¢ uma arma (ideologica) de classe” (1925, p. 10b).

Assumindo um ponto de vista marxista muito simplificado, Sinclair afirma que
a obra de arte e a produc¢do intelectual sao sempre funcdo da luta de classes e, portanto,
um “instrumento de propaganda” (p. 7). A literatura e a arte, por exemplo, nos
proporcionam os prazeres do reconhecimento e da expressao psicologica e estética mas,
essencialmente, servem para representar € comunicar os interesses politicos de um ou
outra classe (p. 11). Desde que surgiram, estas expressoes da cultura sempre serviram
para agradar as camadas dirigentes ou, mais raramente, questionar a sua autoridade,
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embora o mais comum seja conter uma série de contradi¢des ideoldgicas, como ele

ilustra, por exemplo, comentando passagens do Novo Testamento (p. 33).

O problema em relacdo as formas de elaboragdo e expressao da cultura ndo &,
portanto, tentar saber como purificar as artes ou manter livre o pensamento. A tarefa
consiste, primeiramente, em entender como ambas refletem e se inserem nas relagdes de
luta de seu tempo e, em seguida, como elas podem servir de “arma de propaganda

[revolucionaria]” (p. 127).

Dentro das atuais circunstancias, ocorre que, apos terem vivido em relativa
liberdade para tratar dos problemas da sociedade, a maior parte dos intelectuais, os
profissionais de imprensa, escritores e artistas estdo ‘“se submetendo automatica e
inconscientemente ao feitico de nosso sistema de produ¢ao em massa, que opera tanto
na mente quanto no corpo dos seres humanos, ordenando que todos eles se parecam
como pecas de anuncios em série, que pensem como criadores de uma peca publicitaria”
(1927, p 199). O pior de tudo, porém, ¢ que, em fun¢do do desenvolvimento dos novos
meios e técnicas de propaganda, as predisposigdes comportamentais do ser humano
vivendo em sociedade, o que chamou de tropismos, estdo passando a ser ndo apenas
provocadas, mas arregimentadas em escala de massas pelo poder econdmico, projetando

em novo e mais profundo patamar a agdo da propaganda.

Aparentemente influenciado por Veblen, Sinclair se expressa em termos que,
em muito, lembram os de seu antipoda Edward Bernays, observando que, com o
progresso das técnicas e estratégias de propaganda, “as artes capazes de produzirem
tropismos sociais”’, embora ainda pouco notadas, devido a novidade, “acabaram por ter
se desenvolvido enormemente” e a adquirir “enorme poder sobre as pessoas’, como se
via através da imprensa e outros meios de comunicagao.

Estamos acostumados a ouvir falar das ‘emogdes coletivas’, mas o
fato ¢ que o estagio da vida humana em que elas imperavam passou

r

para sempre. Ao publico, agora, j4 ndo ¢ mais permitido ter seus
proprios tropismos e cair na selvagem. A consciéncia social passou a
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ter novos senhores: cavalheiros espertos, que sentam em suas cadeiras
giratorias, para consultar seus subordinados a respeito dos tropismos
que precisam criar (1927, p. 8-9).

Durante a Guerra, explica o autor, formaram-se especialistas que aprenderam
a fazer com que o publico queira o que aqueles desejam, cujo principal objetivo
profissional € provocar tropismos sociais de cima para baixo, através das técnicas de
propaganda. Quando ela terminou, consagrou-se o principio de que, por meio delas,
mais que preciso, se podia “manipular o publico” e “vencer a resisténcia do
consumidor”. A expansdo econdmica do periodo subseqiiente, por sua vez, fez o resto,
ao reduzir as manifestagdes de descontentamento com o sistema capitalista, enquanto a
concentracdo da imprensa, dela resultante, se por um lado levava ao estrangulamento os
ultimos canais de expressdo dos grupos dissidentes, de outro favorecia o surgimento de
politicas editoriais marcadas pelo que, noutra época e contexto, seria chamado de

estética da mercadoria (Haug, [1971] 1997).

Segundo Sinclair, os jornais vinham se convertendo ha bom tempo em fabricas
de mentiras, preocupadas exclusivamente em agradar seus patrocinadores e em manter
sua boa reputacao junto as classes dirigentes. Encerrado o conflito, em que as vozes
dissonantes foram silenciadas pela censura e repressdo, consolidou-se a tendéncia. A
selecdo do que merecia ser levado ao publico passou dos mecanismos de mercado para
os grandes empresarios através do controle acionario dos jornais, o emprego por parte
deles dos servicos de relagdes publicas e a canalizagdo do investimento publicitario para
os veiculos alinhados com seus interesses. Além disso, apareceu, em meio ao ciclo de
prosperidade, um fendmeno mais abrangente, o desejo de, por meio dos instrumentos de
propaganda, suprimir os sonhos revolucionarios de construir uma nova sociedade.
Surgiu o projeto de tentar seduzir as massas para as imagens de luxo do capital,
promover um estilo de vida pautado pelo sistema capitalista (1919, p. 236; cf Ewen,

1976).

Upton Sinclair foi um dos primeiros a perceber a forma como o capitalismo,

passando por cima das alternativas liberal e, sobretudo, socialista, estava conseguindo
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se apropriar para seu proprio proveito desse desejo por lazer e boa vida mundana criado
entre os trabalhadores, em meio as condi¢des da vida moderna. Michael Davis (1911)
capturara intelectualmente antes dele a forma como a rejei¢do a mecanizagdo do modo
de vida industrial e urbano estava ensejando a formacdo de um mercado de lazer
popular explorado por pequenos negocios de discutivel significado cultural, desde um
ponto de vista republicano e progressista. Sinclair foi além, notando, pioneiramente,
como este mercado estava comecando a ser estruturado e explorado pela grande
empresa capitalista. O pensamento burgués se ilude e, enganosamente, tenta nos fazer
crer que as atividades artisticas e intelectuais sdo e irdo permanecer desinteressadas,
quando de fato, ele acusa, elas estdo, cada vez mais, caindo na esfera da mercadoria (cf.

Sinclair, 1927).

Conforme avanca o capitalismo, transforma-se a situacdo dos artistas e dos
intelectuais na do empregado cujo trabalho tem por objeto “atrair o publico para os
anincios”, em meio a organizagdes nas quais seus superiores ndo passam de “chefes de
departamentos em uma vasta planta industrial” (1927, p. 77). As pretensdes a
soberania, que eles conquistaram na era burguesa, onde subsistem, convertem-se, nesta
nova situagdo, em retorica esfarrapada, em que um numero cada vez menor acredita. A
crescente utilizagdo dos “métodos de padronizagdo e producao em massa” (1927, p. 78)
no campo da criag@o cultural é prova da paulatina conversdo dos fendmenos espirituais
em bens econOmicos como quaisquer outros. Os artistas, intelectuais, académicos e
jornalistas, embora pretendam estar acima ‘“dos tropismos que movem o rebanho
ordinario” (1927, p. 9), de fato estdo sujeitos ao mesmo tipo de estimulo a que este foi
condenado socialmente: a recompensa pecuniaria — sendo diferentes apenas pelo fato de

“receberem para manipular seus semelhantes” (1927, p. 10).

Depois da Guerra, postula o autor, “a manufatura dos tropismos de massa”,
antes uma “atividade semicriminosa dos banqueiros e grandes homens de negocio”,
passou a ter um carater amplo, corriqueiro e sistematico (p. 25). Wall Street, depois da

imprensa, passou a controlar a literatura e as artes, alistando seus criadores e demais
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intelectuais para desenvolverem uma “cultura capitalista”, cujo principal trago seria a
promocdao do “luxo parasitario”. Embora a maioria da popula¢do seja mantida na
miséria, a propaganda coordenada pelo grande capital estaria possibilitando que “as
ideias e costumes da ‘sociedade elegante’ — isto €, a parte inutil e gastadora de nossa

comunidade — fossem [abstratamente] fornecidas as massas” (1925, p. 104)

Através dos tabloides e da imprensa popular, os poderosos conseguiam, no
passado, controlar os pobres especulando com o crime e explorando o medo da miséria,
ainda que s até certo ponto. As revistas e suplementos dominicais, o cinema ¢ o radio
do periodo mais recente vao além, lhes permitindo sonharem acordadas. Seduzem as
massas com a ideia de que todos podem se tornar celebridades, ou vivenciar seu mundo,
consumindo imagens de plenitude. Os “excitantes coletivos” que esses meios todos
agenciam, acomodam as massas, “permitindo aos pobres compartilhar em imaginacao a

vida dos ricos” (1925, p. 11).

Para Sinclair, as corporagdes conseguiram obter o controle da criagdo artistica
e intelectual, tornando-a instrumento de propaganda de um projeto de vida capitalista
para o conjunto da populagdo. Conforme os negocios se converteram em base da vida
material, houve primeiro o controle da imprensa e a dire¢do de sua politica editorial. Em
seguida, porém, concentrou-se um movimento que logrou fazé-la agir em bloco com a
escola, a igreja, o cinema, o radio e até as campanhas politicas, para promover um
tropismo social de cima para baixo e, assim, criar entre as massas uma visao de mundo

capitalista (1927, p. 12-13).

Quer dizer, formou-se “um sistema de ambito nacional para reproduzir as artes
milhdes de vezes e, em seguida, vendé-las para todo o mundo”, mas, lembra o autor, “se
agora temos toda uma série de novos tropismos ¢ um complexo de industrias que os
explora”, € porque, convertidos em “apéndices da maquina”, em meio a condigdes
econdmicas desfavoraveis a agdo revolucionaria, havia a necessidade de “os escravos

fabris encontrarem meios de escapar imaginariamente [daquela situag¢ao]” (1927, p. 17).
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De todo modo, conviria reconhecer que, nessa conjuntura, “o pensamento dos
americanos passou a ser governado pelos filmes, o radio, os suplementos dominicais e
as revistas populares, que circulam aos milhdes e cada semana mais” (idem).
Aparentemente meros negocios, estas instituicoes todas sdo agora “agéncias de
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propaganda do capitalismo”, e “os escritores que lhes servem ndo passam de seus fiéis

servidores” (1927, p. 57).

Consideragoes finais: jornalismo e verdade

Chomsky & Herman propuseram em 1989 uma andlise da cobertura dos
acontecimentos internacionais por parte do jornalismo norte-americano em que
revelaram sua preferéncia pela veiculacdo de matérias capazes de servirem de relagdes
publicas para os interesses estratégicos do seu pais, pela censura mais ou menos cerrada
dos fatos e pontos de vista a eles contrarios e pela promoc¢ao ideoldgica do poder
politico e econdmico estabelecido. Para os autores, o carater empresarial da atividade
jornalistica determina a forma como os fatos serdo noticiados e discutidos, ao
estabelecer uma unidade de interesses entre os seus proprietarios, as classes dirigentes e
os setores empresariais. A cobertura jornalistica do que se passa pelo mundo, baseada
em informagdes oriundas de umas poucas fontes oficiais € concentrada nas maos de
umas poucas empresas, acaba servindo, por isso, de propaganda em favor da
sustentacdo popular dos interesses politicos imperialistas ¢ do poder econémico global

dos Estados Unidos.

Segundo os autores, os sistemas de comunicagdo servem para transmitir
mensagens a populagdo, integrando as pessoas ‘““as estruturas institucionais da
sociedade” (Chomsky & Herman, [1989] 2003, p. 54). O problema ¢ que, assim, eles
acabam exercendo func¢des de propaganda, porque, no caso das noticias, sdo

tendenciosos. A escolha, edicao e exibi¢ao das mesmas distorcem os fatos em favor dos
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interesses imperialistas. “A propaganda ¢ [pois] um aspecto muito importante do servigo

geral [que a midia presta a sociedade]” (idem).

Procuramos mostrar neste artigo que o carater propagandistico da imprensa
denunciado por estes autores e, em seguida, por eles convertido em modelo para anélise
da atividade jornalistica representa a Gltima expressao de um paradigma de pensamento
cujas origens e, mais ainda, a formulagdo tedrica mais abrangente se encontra nos

trabalhos de Sinclair escritos no periodo entreguerras.

Michael Schudson observa que a doutrina de que o jornalismo deveria se
limitar a relatar os fatos com objetividade e sem juizos de valor apareceu em reagdo ao
fendmeno de propaganda que se evidenciara durante a I Guerra Mundial. O romantismo
politico e as convicgdes ideologicas, passaram-se a postular, em seguida ao seu término,
deveriam ser banidos das salas de redacdo e da atividade jornalistica. Os fatos deveriam
ser distinguidos das opinides (Schudson, 1978). Sinclair foi testemunha ocular deste
movimento, mas, inversamente ao proposto pelo estudioso mencionado, o analisou
como mais uma forma de desenvolver a propaganda encoberta dos interesses do poder
econdmico. Algo que, alids, teria comegado com o barganhar de anuncios em troca de
um noticidrio higienizado e a adogdo do press-release como fonte de informagdo por

parte da imprensa, ainda antes da I Guerra Mundial.

Segundo o autor, o catecismo profissional que emergiu entre as empresas
jornalisticas ao findar o conflito era um expediente ideologico, sendo propagandistico,
cujo significado era manter a visdo do status quo entre os profissionais da imprensa e,
na pratica, servia aos interesses das classes dominantes. Os fatos, observa, nunca sio
neutros ou podem ser noticiados como tais. A pretensdo nesse sentido ndo passa de
propaganda encoberta, que deve ser desmascarada na pratica, mostrando as
maquinagdes que lhe deram origem, os prejuizos que veiculam e as causas a que estdo
servindo. No entanto, o pressuposto da tarefa ndo ¢ um puro e simples interesse pela

verdade, como se poderia pensar lendo Chomsky & Herman, porque este interesse, se
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existe, jamais ¢ puro, sempre obedece a uma outra causa e de acordo com ela

desenvolve seus procedimentos.

O problema, para o autor, ndo ¢ a imprensa servir de meio de propaganda, mas
sim a causa a que a imprensa serve; se ela esta contra ou a favor de nosso ponto de vista
sobre o curso da realidade; pois ndo ha como ser de outra forma, em se tratando de arte
e jornalismo. A verdade estd baseada na crenga de cada um, em vez dos fatos que se
pode invocar numa conversagdo: em meio a tal, eles sdo apenas um meio que se pode
usar para defender uma crenca. O sujeito que cré num interesse autdbnomo pela verdade
se engana ou estd mentindo, pois sendo sempre interessada em obter algo distinto dela
mesma, 0 que se apresenta em seu nome jamais pode ser aceito como pura e simples

verdade.

O trabalho intelectual em geral, e o jornalistico e artistico em particular, sao
sempre estratégicos, pois seu cuidado com a verdade ¢ mais ou menos retdrico, ndo tem
como ser totalmente auténtico, nunca € totalmente verdadeiro. A verdade ¢ uma
bandeira que se costuma erguer para lutar, mas em seu pano ninguém realmente se

abriga - sd0 ingénuos ou cinicos 0s que ndo pretendem mais do que falar em seu nome.

Defendendo uma concepcao total de propaganda, o autor, todavia, acabou
virtualmente sucumbindo assim no que muitos anos mais tarde viria a ser chamada de
hipotese da agulha hipodérmica. Sinclair viveu bom tempo em época carregada de
esperangas e com conflitos de classe o bastante para, j& na maturidade, poder pensar que
“a humanidade ndo consentird em ser enganada indefinidamente [pelas classes
dominantes]” (Sinclair, 1919, p. 403). Para ele, o caminho para o socialismo estava
barrado, entre outros fatores, pela ignorancia e o preconceitos deliberadamente criados e
mantidos pelo jornalismo empresarial (p. 428). De inicio, ao menos, o escritor e
jornalista, todavia, também acreditava que isso ndo era um algo intransponivel; que, no
final das contas, o poder da imprensa burguesa seria, junto com o do capitalismo,

quebrado pelo movimento dos trabalhadores. O jornalismo era um negocio privado, que
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tendia a servir a classe dominante, mas uma vez que essa se visse destituida de seus
recursos, ele poderia se transformar em servico publico capaz de atender aos interesses

dos trabalhadores (op. cit, p. 428)

De verdade, o autor sempre foi um idealista, que, ainda jovem, se convenceu
de que a militancia intelectual, através do emprego da palavra e da imprensa, possuiria
uma influéncia capaz de mudar o curso da histéria. Para ele, fora “Hearst quem, com
outros donos de jornais, provocara a guerra hispano-americana” (idem, p. 254-255), por
exemplo. 4 selva, se ndo o fizera sozinho, certamente ajudara a reformar a realidade dos
matadouros. O capitalismo se consolidara com a ajuda ideologica da religido, da
educagdo, das ciéncias e das artes, mas todas estas s6 lhe serviram de apoio gracas a
imprensa, sempre vista por ele de um modo superlativo.

Atualmente todo trabalhador com consciéncia de classe pensa que, se
ele e seus companheiros pudessem se apropriar dos meios de
distribuicdo das noticias, se eles pudessem tomar as oficinas dos
jornais por dez dias, eles poderiam acabar para sempre com o poder

do capitalismo, poderiam criar uma comunidade cooperativa de
produgdo da riqueza nos Estados Unidos (ibidem, p. 413).

A crenca que ele possuia no poder da palavra s6 se sustentava pratica e
moralmente, porém, porque estava ancorada numa filosofia politica a0 mesmo tempo
herdica e messianica, que lhe prometia, relativamente ao emprego da imprensa, um
saldo final em favor do movimento socialista, do qual se considerava um militante e

propagandista.

Apenas com o tempo ele veio a perceber que esta filosofia podia estar errada e
que, conforme as circunstancias o permitissem, o referido poder poderia ser empregado
com vantagem pelas for¢as conservadoras, para desenvolver outras premissas politicas e
projetos de sociedade entre as camadas trabalhadoras, como de fato estava acontecendo

a partir do final da I Guerra Mundial.

Quando avancaram os anos 1920, as circunstancias, realmente, acabaram

levando-o a abrir mdo das salvaguardas politicas objetivas que lhe fornecia o
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movimento trabalhista, e as esperancas do autor passaram a ser depositadas na eclosdo
de uma crise econdomica de enormes propor¢des que, afinal, realmente acabou vindo,
mas nao nos pos na rota do socialismo, conforme ele pretendia: pelo contrario, nos

conduziria a II Guerra Mundial.

Em meio a tanto, a conclusdo que, nesta época, o publicista tirou para a
posteridade era a de que, através das artes e da imprensa, “os tropismos sociais [podem
ser] artificialmente criados [de cima para baixo]” (1927, p. 16), porque, vivendo em
meio a uma era em que a propaganda, mais que total, comeca a se tornar, ainda que nao
com um Unico conteudo, totalitaria, “o publico cada vez mais tende a acreditar em

qualquer coisa que lhe seja dita [pelos meios de comunicacao]” (p. 24).
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