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Enquanto voce lia este titulo,

a Alemanha fez mais um gol:

a Copa da zoeira nos sites de
rede social
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Resumo

O trabalho tem o objetivo de discutir o papel de piadas e remixes em torno da Copa
do Mundo de 2014 diante de um cendrio de jornalismo em rede. Durante a reali-
zagdo do evento esportivo, os espectadores utilizaram computadores e dispositivos
moveis como segunda tela, o que possibilitou que piadas fossem criadas e postas em
circulagdo praticamente em tempo real nos sites de rede social. Trés desses casos
sdo analisados no artigo, buscando demonstrar a inter-relagao entre remix, humor e
jornalismo.
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Abstract

In this paper, we aim to discuss the role of jokes and remixes around FIFA’s World
Cup 2014 in face of a network journalism scenario. During the sporting event, view-
ers used computers and mobile devices as a second screen, which made possible the
creation and circulation of jokes almost in real time in social network sites. In this
article, we analyze three of these cases, seeking demonstrate the interrelationship
among remix, humor and journalism.
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m 2014, o Brasil foi sede de
um dos maiores eventos es-
portivos do planeta, a Copa
do Mundo de 2014 organi-
zada pela FIFA. Durante o
evento, internautas de todo o pais e do
mundo recorreram aos sites de rede so-
cial para tecer comentarios e considera-
¢Oes sobre as partidas e sobre o evento. O
uso das redes foi tdo intenso que a partida
entre Brasil e Alemanha pelas semifinais
da Copa do Mundo, em 04 de julho de
2014, tornou-se o evento esportivo mais
tuitado da histéria', com 35,6 milhdes de

tweets?.

Mensagens de diferentes naturezas fo-
ram postadas pelos usudrios. Dentro des-
se contexto, destacam-se as atualizacoes
de humor, com piadas e remixes associa-
dos ao evento esportivo. A propria par-
tida entre Brasil e Alemanha foi um dos
acontecimentos relacionados a Copa que
suscitou um grande numero de piadas,
devido ao inusitado da situagdo — a der-
rota do Brasil por 7 a 1, a maior derrota

da selegdo brasileira em Copas’.

O humor nas postagens durante a Copa
esteve tao presente que inumeros veiculos
jornalisticos — como O Dia*, Zero Hora’,
UOLS, Info’, R7% e Folha de S.Paulo’® - pas-
saram a se referir a ela como “Copa da
Zoeira” E a partir desse entrelagamento
entre o humor produzido pelos intera-
gentes e o cendrio de jornalismo em rede

que o presente artigo se situa.

O trabalho tem o objetivo de discutir
o papel de piadas e remixes em torno da
Copa do Mundo de 2014 diante de um ce-
nario de jornalismo em rede. Durante a
realizacdo do evento esportivo, os espec-
tadores utilizaram computadores e dispo-

sitivos moveis como segunda tela, o que

possibilitou que piadas fossem criadas e
postas em circulacdo praticamente em
tempo real nos sites de rede social. Essas
piadas foram entao compiladas por vei-
culos jornalisticos diversos, demonstran-
do uma relagdo de complementaridade

entre sites de rede social e jornalismo.

O artigo esta estruturado da seguin-
te forma: em um primeiro momento,
discorre-se sobre o jornalismo em rede
e os sites de rede social. Na sequéncia,
aborda-se o remix enquanto um elemen-
to tipico da cibercultura. Apos, trés casos
ilustrativos sdo estudados para mostrar a
complementaridade entre as piadas que
surgiram na rede e o jornalismo. Por fim,

sdo tragadas as consideragdes finais.

Jornalismo em rede e sites de rede
social

Se no passado era possivel delimitar cla-
ramente as fronteiras entre o jornalismo e
a esfera social, cada vez mais os limites en-
tre ambos passam a se tornar difusos. Por
influéncia dos sites de rede social, o pro-
prio jornalismo se reconfigura, buscando
se aproximar da linguagem do publico e
incorporando a participagdo dos usuarios.

O jornalismo em rede se refere a uma
perspectiva que busca compreender o jor-
nalismo como uma rede em que diversos
atores e veiculos se complementam na pro-
ducio e circulagdo de conteudos (Heinri-
ch, 2011; Russell, 2011). Nesse contexto, os
veiculos jornalisticos, ao lado de blogs, in-
teragentes, e outros meios alternativos, se-
riam n6s numa complexa e densa rede de
informacdes. “Com um crescente numero
de distribuidores de noticias entrando na
cadeia de produgao jornalistica, a troca de
informacdes esta se tornando uma con-

versagao interativa” (Heinrich, 2011, p.



I)!%. Novos atores entram em cena, tanto
na produgdo quanto na circulagdo de noti-
cias. Nessa perspectiva, ndo apenas veicu-
los jornalisticas e jornalistas sdo conside-
rados nos no processo jornalistico. Outros
possiveis nos passam a ser considerados,
como a testemunha que relata um fato em
um blog, ou o usudrio que compartilha
uma foto no Facebook.

Os sites de rede social se inserem nesse
processo como espagos em que essas pra-
ticas diferenciadas de jornalismo podem
se manifestar - como suporte tanto para
a produgdo quanto para a circulagdo de
noticias. Para Ellison & boyd (2013), um
site de rede social pode ser definido como
espagos da web que possibilitam a seus
participantes: a) criar um perfil de iden-
tificagdo unica, b) articular publicamente
conexdes e ¢) consumir, produzir e intera-
gir com fluxos de contetidos criados pelos
usudrios do site. Cada participante, através
de seu perfil, esta conectado a grupos de
usuarios diferentes, o que gera fluxos de
conteudos diferentes para cada participan-
te. O fato de as redes serem diferentes faz
com que seja possivel e relevante ndo s
criar como também compartilhar contet-
dos nesses espagos.

Sites de rede social podem ser relacio-
nados ao jornalismo de diferentes manei-
ras. Recuero (2009) aponta trés formas de
relacdo entre redes sociais e jornalismo: as
redes sociais podem atuar como produto-
ras de informagao, como filtros de infor-
magdo ou ainda como espag¢os de reverbe-
racdo dessas informagoes. A atua¢do como
fonte se da quando uma discussao surgida
na rede recebe atenc¢ao da midia. A atua-
¢do como filtro esta relacionada a possi-
bilidade de os usuarios compartilharem
e reproduzirem conteudos originalmente

postados pelos veiculos jornalisticos. A

reverberagdo, por sua vez, estd associada
a uma intensa circula¢ao de informagoes
sobre determinados assuntos. A propria
reverberacao de um determinado acon-
tecimento pode se transformar em uma
nova pauta para o jornalismo, realgando
o papel das redes sociais enquanto fontes
para o jornalismo.

As caracteristicas da internet permitem
que “as redes ndo apenas difundam, mas
igualmente discutam essas informagdes”
(Recuero, 2009, p. 49). As redes sociais
exerceriam, assim, carater complemen-
tar ao veiculos jornalisticos, “ndo tendo o
mesmo comprometimento que estes para
com a credibilidade da informagao, mas
auxiliando a mobilizar pessoas, a construir
discussoes, e até mesmo, a apontar diversi-
dades de pontos de vista a respeito de um
mesmo assunto” (Recuero, 2009, p. 50).

Esse entrelacamento entre sites de rede
social e jornalismo contribui para a cons-
tituicdo de um cendrio de jornalismo em
rede, em que diversos atores contribuem,
de formas variadas, para a producéo e cir-
culagdo de noticias.

Relacionado a esse cenario, ha uma cres-
cente utilizagdo de sites de rede social - em
especial, o Twitter - como “segunda tela”
(Finger & Souza, 2012). Com isso, cria-
-se um canal paralelo de conversagdo em
torno de determinados programas televi-
sivos. Esse contetdo visto originalmente
na televisao e tuitado em tempo real pode
ainda suscitar uma conversa com um ami-
go em um mensageiro instantaneo, gerar
posts, comentarios, curtidas e comparti-
lhamentos no Facebook, influenciar a pro-
dugéo de reportagens no jornal impresso e
até mesmo levar a produgéo de criticas na
imprensa especializada, as quais, por sua
vez, poderao novamente ser comentadas,

curtidas e compartilhadas nos sites de rede

10- Traducgado de:
“With a growing
number of news

distributors entering
the news production
chain, information
Exchange is turning
into an interacti-

ve conversation”
(Heinrich, 2011,
p-0).
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social. Essas multiplas relagdes entre con-
teudos, produtores e circuladores de noti-
cia demonstram as complexas proprieda-
des combinatdrias de um jornalismo em
rede.

Durante eventos esportivos como parti-
das da Copa, por exemplo, é possivel utili-
zar um site de rede social para fazer pos-
tagens durante o transmissao das partidas.
Especificamente na Copa de 2014, foi pos-
sivel observar inimeras postagens, com
cobertura em tempo real, criticas ao even-

to esportivo, e também piadas e remixes.

Cibercultura remix
e apropriacoes

A criagao e circulagao de contetdos
em sites de rede social se inserem em um
contexto de cibercultura remix. Para Le-
mos (2005, p. 1), o principio que rege a
cibercultura é a remixagem, um “conjunto
de praticas sociais e comunicacionais de
combinacdes, colagens, cut-up de infor-
magao a partir das tecnologias digitais”. A
combinacdo das tecnologias com esses no-
VOs processos comunicacionais daria lugar
a uma nova configuragao cultural que o
autor chama de cibercultura remix: “Por
remix compreendemos as possibilidades
de apropriagdo, desvios e cria¢do livre a
partir de outros formatos, modalidades ou
tecnologias, potencializados pelas carac-
teristicas das ferramentas digitais e pela
dindmica da sociedade contemporanea”
(Lemos, 2005, p. 2).

A ideia de remix nao seria exclusiva do
ambiente digital. Inicialmente, o termo
remix era usado para descrever a com-
binagdo de duas ou mais musicas. Poste-
riormente, passou a ser aplicado nos mais
diversos setores, como no caso da arte
(Bastos, 2007) e do audiovisual (Soares,
2005). O ambiente digital abre possibili-

dades de recriagdes a partir de contetidos
disponibilizados em rede. Essas recriagdes
partem de uma apropriagdo do contetdo,
que é reconfigurado e remixado para fazer
servir a um novo proposito, como no caso
de combinar duas ou mais imagens para
gerar um efeito de humor.

As imagens remixadas podem se trans-
formar em memes, sendo repetidas a
exaustdo. Para Dawkins (2007), memes
sao ideias que se repetem por imitagao.
Para o autor, o conceito de meme estaria
associado ao de gene. Assim como um
gene, 0 meme se replica, mas a0 mesmo
tempo se transforma a medida em que cir-
cula. Os sites de rede social fornecem trés
elementos essenciais para um meme en-
quanto replicador: a longevidade, a fecun-
didade e a fidelidade das copias. Assim,
os sites de rede social permitem que uma
ideia se propague no tempo (longevidade),
inimeras vezes (fecundidade) e em copias
iguais ou similares ao original (fidelidade
das copias), tornando-se um terreno fértil
para a propagac¢do de memes.

Tanto a criagdo de remixes quanto a in-
corporagao desses aos produtos jornalisti-
cos decorrem de praticas de apropria¢ao.
Ao estudar telefones mdveis, Bar, Pisani
& Weber (2007, p.1) definem apropriacao
como “o processo através do qual usuarios
de celulares vao além da mera adogao para
tornar a tecnologia prépria e incorpora-
-la em suas praticas sociais, econdmicas

e politicas™!

. Ainda que a apropriagdo
seja muitas vezes pensada “de baixo para
cima’, ou seja, cOMO um processo através
do qual o publico consumidor produz mo-
dificagbes em um artefato criado por uma
industria criadora, esse processo também
pode ocorrer “de cima para baixo’, na me-
dida em que pode envolver a criagao de

novos artefatos pela midia tradicional a



partir das praticas do publico.

No contexto do jornalismo, reter a aten-
¢do da audiéncia pode ser um bem mais
valioso do que o valor pago para ter acesso
a um determinado conteudo (Salaverria &
Negredo, 2008). Nesse sentido, estratégias
diversas podem ser empregadas para con-
seguir captar essa aten¢do, como no caso
de se recorrer ao humor ou a linguagens e
a praticas tipicas do publico. Veiculos jor-
nalisticos, assim, passam a noticiar aquilo
que reverbera nas redes, como uma forma
de atrair ainda mais visitas para seus espa-
¢os noticiosos (Hong, 2012).

A seguir, trés casos envolvendo apro-
priagdo de imagens e o entrelagamento en-
tre humor, sites de rede social e jornalismo

sao apresentados e discutidos.

A Copa da zoeira

As consideragdes a seguir partem da
analise de trés casos ilustrativos sobre a
Copa da zoeira: versdes modificadas de
hinos nacionais, piadas com jogadores da
Holanda e dialogos ficticios entre Dilma
e Angela Merkel. Ainda que os trés casos
tenham surgido na rede, eles se inserem
em um contexto de jornalismo em rede
na medida em que serviram de pauta para
noticias em variados veiculos, o que con-
tribuiu para retroalimentar a repercussao
nas redes desses casos.

Os trés casos foram escolhidos por re-
presentarem formas diferentes de se apro-
priar de imagens: no primeiro caso, ha
uma manipulagdo da imagem. No segun-
do caso, o processo ¢é de justaposigdo da
imagem a outros cendrios. No terceiro, a
imagem permanece inalterada, porém ¢é
acrescida de legendas e comentarios de hu-
mor. Os casos também sio representativos
de algumas das tematicas que permearam

as imagens compartilhadas no Twitter du-

rante a Copa. Dentre outras categorias de
imagens, Haacke et al (2014) identificam
politica, jogadores memes e hinos como
algumas das temdticas mais recorrentes
dentre as imagens mais compartilhadas no

Twitter durante a Copa de 2014.

Hinos ficticios

O primeiro caso abordado sdo as ima-
gens de hinos ficticios. Antes de cada par-
tida da Copa, o hino nacional de cada pais
era executado, e a respectiva letra era exi-
bida traduzida na tela da televisao. Em 14
de junho, uma brincadeira substituiu um
trecho da letra do hino do Japao pela mu-
sica de abertura de Pokémon. A partir dai,
outras substituicdes foram feitas, incluin-
do trocar o hino brasileiro por trechos de
“Beijinho no Ombro” e o hino da Argenti-
na por trechos de “Macarena” (Figura 1).

Os remixes eram criados a partir de ce-

Figura 1. Hino nacional
da Argentina substituido
por trecho da letra de
Macarena.

Fonte: http://www.
correio24horas.com.br/
detalhe/noticia/inspira-
dos-na-copa-internautas-
-criam-parodias-de-
-hinos-nacionais/?cHash=-
5613414095f65fe2063d6b-
c7d7¢7726d

- Dale & tu cueipo alegria Macarena
 Gue tu cuerpo o5 pa darle alegria y cosas buonas |} 'l.

a.:.. l"n :r'lwlﬂ-r:'ﬂwhm;ﬂ V-

nas estaticas da tela e envolviam a sobrepo-

si¢do de trechos de outras musicas no local
reservado para a letra do hino. Para gerar
efeito de humor, as letras normalmente es-
tavam associadas a elementos da cultura
pop dos paises das equipes retratadas.

O assunto recebeu destaque da midia
no dia 17 de junho de 2014. O jornal O
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Dia" abordou o sucesso na web dos hi-
nos ficticios das selecbes do mundial. O
site do Globo Esporte" se referiu aos re-
mixes como “hinos da zoeira”. O canal IG
Jovem' destacou uma galeria de imagens
com “as melhores versdes dos hinos que
estdo rolando no Twitter”.

Nesse caso dos hinos ficticios, apropria-
¢oes dos usudrios voltadas para o humor
acabam se repetindo a exaustdo, replican-
do-se na forma de um meme. Essa rever-
bera¢ao do acontecimento nos sites de rede
social foi tdo intensa que veiculos jornalis-
ticos a noticiaram. O remix, dessa forma,
se transforma em um noé do jornalismo em
rede, contribuindo para diminuir as fron-
teiras entre jornalismo e esfera social.

Esse caso, ainda, demonstra claramente
a atuagdo do Twitter como segunda tela
- tanto como espago para reverberagiao
utilizado em paralelo as partidas, como
também diante do fato de se tratar especi-
ficamente de uma parddia a partir de ima-

gens captadas da tela da televisao.

Jogadores da Holanda

A atuagdo dos jogadores da Holanda
suscitou a criagdo de inimeros remixes
a partir da justaposi¢do das imagens dos
jogadores a outros contextos. Alguns des-
ses remixes viraram memes. Os primeiros
memes surgiram por ocasido da vitéria da
Holanda sobre a Espanha por 5a 1 em 13
de junho de 2014. Mais adiante na compe-
ticdo, novos memes surgiram por ocasiao
da vitéria da Holanda sobre o Brasil por 3
a 0 na disputa pelo terceiro lugar, em 12 de
julho de 2014.

Ainda que nas duas situagdes tenha ha-
vido goleada, o caso da Espanha é particu-
larmente interessante porque as duas equi-
pes haviam se enfrentado na final da Copa

de 2010 - que consagrou como campea a

selecdo da Espanha. Assim, o inusitado da
situacdo foi a Holanda derrotar de goleada

a atual campead do mundial.

No primeiro caso, o jogador que mais
aparece nos memes ¢ Van Persie. A Holan-
da empatou com a Espanha com um gol
de peixinho do jogador Van Persie. A ima-
gem do jogador foi recortada e justaposta
ao cenario do jogo Flappy Bird, em que um
passarinho comandado pelo usudrio deve

desviar de um cendrio de canos (Figura 2).

Figura 2. Remix criado com o jogador Van Persie

desviando de canos no cendrio do jogo Flappy Bird.
Fonte: http://info.abril.com.br/noticias/internet/
fotonoticias/veja-os-memes-da-vitoria-da-holanda-
-sobre-a-espanha.shtml

O site da revista Info” criou uma galeria
para destacar alguns dos memes da vitdria
da Holanda sobre a Espanha. Jd a manche-
te do portal Terra'® destaca que a Espanha
teria sido “ridicularizada na web” com as
cenas do “holandés voador”.

Ja no segundo caso, na partida entre
Brasil e Holanda, a principal vitima das
montagens foi o goleiro da Holanda, Jas-
per Cilessen. Inimeros remixes surgiram
a partir de uma cena em que o jogador
aparece como se estivesse sentado junto a
trave. Uma dessas representagdes pode ser

vista na Figura 3.



Figura 3. Imagem do goleiro da Holanda ajustando

J ¥

a trave justaposta a um cendrio de metro.

Fonte: http://esportes.r7.com/futebol/copa-do-mun-
do-2014/fotos/goleiro-da-holanda-senta-durante-
-jogo-contra-o-brasil-e-vira-alvo-de-memes-na-
-internet-13072014#!/foto/10

O portal da Empresa Brasileira de Co-
municag¢do'” destaca os memes que “bom-
baram” durante a partida. Ja o portal R7*
criou uma galeria especifica para reunir
apenas as montagens com o goleiro da
Holanda.

Assim como no exemplo anterior, esses
casos envolvendo jogadores da Holanda
também reforcam a integracdo das redes
com o jornalismo, e o papel de segunda
tela da televisdo com o Twitter. Se as go-
leadas por si sos ja eram suficientes para
serem noticiadas pelos veiculos, a noticia
esperada também foi acompanhada de si-
tuagdes inusitadas a partir do que aconte-
ceu durante a partida. A repercussdo nas
redes, assim, fez com que os memes se tor-

nassem fonte de noticia.

Dialogos ficticios entre Dilma e
Angela Merkel

O terceiro e ultimo exemplo aqui trazi-
do sdo os dialogos ficticios entre Dilma e
Angela Merkel. Na final da Copa, a presi-
dente Dilma Rousseft assistiu a cerimonia
ao lado da chanceler alema Angela Merkel.
Cena retratando a conversa foi objeto de

piadas criadas pelos internautas.

Aqui, novamente, 0s usudrios se apro-
priam de uma cena exibida na televisao
durante uma partida para fazer seus re-
mixes. Porém, ao invés de modificar uma
cena (caso 1) ou combinar uma cena com
outras (caso 2), neste caso a cena circula
tal qual como foi captada, acrescida de le-
gendas engracadas criadas pelos usuarios,
representando dialogos ficticios entre as
lideres estatais envolvidas. Um exemplo
dessa forma de apropriagdo pode ser visto

na Figura 4.
Figura 4. Tweet fazendo piada com cena exibida
durante o encerramento da Copa.
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Essa pratica decorre da possibilidade de
incluir imagens nas postagens no Twitter,
dentro do limite dos 140 caracteres, que
sao exibidas diretamente na timeline dos
usudrios.

Uma das legendas criadas para esse

a
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meme aparece na compilagdo do Brasil
Post” dos melhores memes da “Copa da
Zoeira”. O blog “Pop! Pop! Pop!” da Veja
Sdo Paulo® aborda especificamente as pia-
das em torno da cena entre Dilma Rousseft
e Angela Merkel.

Embora em formato ligeiramente dife-
rente dos outros exemplos analisados, esse
caso também decorre de um cenério de
cibercultura remix. A facilidade no com-
partilhamento de imagens na rede fez com
que o meme se propagasse ainda durante a
partida da final da Copa o que, novamen-
te, reflete a apropriacdo do Twitter como
segunda tela e também como espago de re-
verberacdo do humor. Esse caso também
esta associado a propriedade mutatdria
dos memes. A cada compartilhamento,
novos sentidos eram atribuidos a imagem.

A partir dos casos destacados acima, é
possivel perceber que os sites de rede so-
cial se tornam um terreno fértil para o
surgimento de pautas para os jornais, atu-
ando como fonte para o jornalismo (Zago,
2011). O jornalismo em rede se situa nes-
se entrelacamento entre jornais e sites de
rede social, com as noticias se estendendo

para além das fronteiras dos jornais.

Consideracoes finais

O trabalho procurou discutir o papel
de piadas e remixes em torno da Copa do
Mundo de 2014 diante de um cenario de
jornalismo em rede. Apds discorrer sobre
jornalismo em rede, sites de rede social, e
remix, trés casos relacionados a Copa fo-
ram discutidos.

Os exemplos retratados representam
trés formas diferentes de apropriacdo de
cenas da Copa do Mundo (modifica¢ao,

justaposicao e legendas criativas). A cria-

¢do e circulagdo desses memes decorre de
um consumo televisivo associado a segun-
da tela. Além disso, essas praticas que se
originam na rede podem, a partir de sua
repercussdo, acabar se tornando objeto de
noticias. O jornalismo, assim, também se
apropria de praticas do publico, transfor-
mando em noticia a reverberagdo de um
acontecimento.

A intensa circulagdo de piadas e remi-
xes no Twitter durante a Copa, associada
ao tratamento dado pelos veiculos jorna-
listicos a cobertura do evento, ajudam a
compreender o fato de ter sido apelidada
de “Copa da zoeira”.

Os casos estudados ilustram a relagdo
das imagens de humor compartilhadas em
sites de rede social com o jornalismo, enfa-
tizando relagdes tipicas de um jornalismo
em rede. No jornalismo em rede, diferen-
tes atores atuam como nds da rede do jor-
nalismo, contribuindo de variadas formas
para a produgcao e circulagao de noticias e
de narrativas sobre acontecimentos jorna-
listicos. Ainda que a piada, em si, ndo seja
jornalismo, a repercussdo da mesma passa
a fazer parte do processo jornalistico ao se
tornar pauta para os veiculos.

Nessas situagoes, a grande circulagao de
um acontecimento com origem nas redes
fez com que se tornasse objeto de noticia
em veiculos jornalisticos online, demons-
trando a relagdo de complementaridade
entre jornalismo e redes sociais. Nos casos
ilustrados, os sites de rede social atuaram
como fonte para o jornalismo, a partir da
grande reverberagdo obtida pelas imagens
compartilhadas e ressignificadas pelos

usuarios.
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