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da Folha de S. Paulo:
visibilidade da critica em
casos de parddia e satira

jornalistica

Ivan Paganotti

Resumo

Em 2010, o jornal Folha de S. Paulo demandou judicialmente a remogao do site
www.falhadespaulo.com.br, que imitava elementos de sua identidade visual para
criticar seu noticiario. Este estudo analisa como o contetido removido encontrou
novos espagos online, dando ainda mais aten¢do para o que se procurava ocul-
tar. Para isso, serdo analisados documentos legais usados como prova e também
como instrumento de legitima¢ao da narrativa objetiva em um site de humor,
publicados por um dos lados da contenda para destacar sua transparéncia em
caso que envolve pedidos de ocultamento. Com a decisao final, protegendo o
direito de parédia (e negando a remogao de site ainda fora do ar), é necessario
analisar como o caso adianta elementos da discussdo sobre sites que imitam o
jornalismo para sua critica, um sentido polémico do termo “fake news”.

Palavras-chave: Jornalismo. Humor. Censura.

Fake news and Folha de S. Paulo failure: visibility of criticism in cases of parody
and journalistic satire

Abstract

In 2010, Folha de S. Paulo newspaper requested in court the removal of www.fa-
lhadespaulo.com.br website. It imitated the newspaper visual identity to criticize
its content. This study examines how the removed content was republished online,
bringing even more attention to what should be hidden. This paper also analyzes
legal documents used as proof and as an instrument of objective narrative legiti-
mation on humor website. It was published by one hand of the dispute published
these documents to highlight its transparency in a case involving requests for con-
cealment. The final decision protected the right to parody (and denied the removal
of a still offline website), but it is necessary to analyze how this case connects itself
with the debate about parodies that mock journalism, a controversial sense of the
term “fake news”.

Key words: Journalism. Humor. Censorship.
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'Uma primeira versdo deste
texto foi apresentada no
XVI Encontro Nacional de
Pesquisadores em Jornalis-
mo (SBPJor).

Uma falha no processo de remogao'

o final de 2010, advogados do jornal Folha de S. Paulo solicitaram a

justica que o site alocado no endereco www.falhadespaulo.com.br fosse

removido do ar. Também demandavam que seus responsaveis fossem

impedidos de utilizar esse endereco ou elementos da identidade visual

do jornal paulistano, e pediam ainda indenizagdo por danos morais
devido ao uso sem autorizagao de elementos préprios da Folha, como sua diagramacao
e tipologia gréfica, para enganar o publico.

Até entdo pouco conhecido, o site satirico Falha de S. Paulo passou ao palco do
debate sobre liberdade de expressdo no Brasil apds a justica acatar parte das deman-
das do diario Folha de S. Paulo, em setembro de 2010, e determinar a remocao do site
do ar. Até entdo este pequeno veiculo online fazia criticas ao jornal paulistano que,
naquele ano, ocupava o segundo lugar entre os diarios mais lidos no pais, com mé-
dia de 294 mil leitores — quase empatado com os 295 mil leitores didrios do mineiro
Super Noticia, que seria ultrapassado em 2012 (BARSOTT]I, 2014, p. 64-65).

Entretanto, a vitdria inicial do didrio paulistano acabou por trazer mais ateng¢do
para o site que se pretendia remover. Utilizando uma narrativa que caracterizava a
disputa judicial como uma briga de Davi e Golias, blogs passaram a criticar a tentati-
va da Folha de S. Paulo de remover um site menor que fazia humor as suas custas. Um
site, em particular, foi desenvolvido para tratar somente desse caso: os responsaveis
pelo site anterior, entdo removido, criaram o https://desculpeanossafalha.com.br para
criticar a demanda judicial da Folha, publicando documentos oficiais que faziam par-
te dos processos judiciais de modo a apresentar os argumentos dos dois lados.

Um paradoxo surgia na publicacao desses arquivos: para embasar seus argu-
mentos, os advogados da Folha incluiam em seu pedido inicial imagens dos con-
teudos ofensivos que deveriam ser removidos do ar. Como o processo era publico,
sem tramitar sob sigilo de justica, o acesso e a publica¢do desses documentos era
possivel mesmo com a remogdo do site original do ar. Dessa forma, os préprios
documentos da Folha perpetuavam de forma paradoxal os contetdos que se pro-
curava remover, usando registros da mesma instancia — o poder judicidrio - que
acatou sua demanda de remoc¢ao.

Esse caso coloca uma questdo, que sera o norte da reflexdo a seguir: como o
jornalismo pode usar a transparéncia dos processos juridicos para questionar (ou
até subverter) os limites a liberdade de expressdo impostos pelo préprio judiciario?

O presente artigo procura analisar esse caso como uma situagdo emblematica
das complexidades atuais envolvendo conflitos que tratam da liberdade de expres-
sa0, ja que diferentes canais podem repercutir os conteidos que se pretendiam si-
lenciar, dando mais aten¢ao ainda para o que deveria ser ocultado. Para isso, serdao
analisados os documentos legais, usados ndo s6 como prova testemunhal, mas tam-
bém como instrumento de legitimagdo da narrativa objetiva, publicados sem edi¢ao
por um dos lados da contenda para destacar sua transparéncia — em caso que envolve
justamente pedido de ocultamento.

Usando a metodologia da analise de discurso critica (FAIRCLOUGH,
2001), inicialmente sera avaliado o argumento empregado pelos defensores no
blog e nos processos: a legitimidade da pardédia como veiculo de dentncia jor-
nalistica e sua necessidade intrinseca de simular elementos caracteristicos dos
veiculos satirizados. Ao tratar desse polémico argumento, de forma surpreen-
dente percebemos como esse caso da Falha de S. Paulo pode revelar algumas das
encruzilhadas nos debates atuais que concernem a ameaca das fake news — ou
seja, dos sites que imitam a linguagem jornalistica para divulgar conteudo falso
pela internet (ALLCOTT; GENTZKOW, 2017).
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Parddia e satira jornalistica: noticias falsas ou surreais?

Parédias e satiras jornalisticas sdo fendmenos muito préximos na tradicao
literaria, mas apesar de serem muitas vezes confundidos, é necessario identificar
seus elementos constituintes, suas proximidades e diferencas. Rose (1993) destaca
que, apesar de algumas parddias também adotarem um tom de humor caracteris-
tico das satiras, as parddias sao definidas pela incorporac¢ao de certas caracteristi-
cas de estilo ou conveng¢des de género proprias do material parodiado, enquanto as
satiras “ndo precisam se restringir a imita¢ao, distor¢ao ou citagdo” (ROSE, 1993,
p. 81, tradugdo nossa’). Nesse sentido, Hutcheon (1985) destaca que, enquanto a
parddia trata primordialmente dos elementos de obra anterior e, com isso, os re-
configura adotando um mecanismo de “repeticdo com diferenca” (HUTCHEON,
1985, p. 48), o processo critico e humoristico da satira é mais geral tanto em sua
estrutura quanto em seu tema. A ironia é uma ferramenta textual usada frequen-
temente na construcao desse efeito comico, explorando os absurdos nos pressu-
postos logicos de discursos que se pretendem ironizar, reproduzindo-os de forma
parcial e distorcida, expondo suas lacunas; uma pratica em que se mantém “em
suspenso o dito mais alguma coisa diferente dela [a ironia] e em acréscimo a ela
que permanece nao dito” (HUTCHEON, 2000, p. 97).

Paroddia, satira e ironia ndo estdo restritas a producao literaria, e apresen-
tam novos desafios quando se aproximam do campo jornalistico. Jacome (2016)
destaca o desafio interpretativo demandado do publico na leitura de textos que
constroem narrativas “mesclando fatos aparentemente absurdos com personagens
reais em narrativas com um forte apelo ironico”, a0 mesmo tempo em que adotam
“convengdes textuais que poderiam ser descritas como ‘tipicamente jornalisticas’™
(JACOME, 2016, p. 189). No Brasil, essa tradi¢io de sétira e parédia jornalistica é
bastante antiga, e em periodos de severa limitagdo para a liberdade de expressao,
como os vivenciados pela chamada “imprensa nanica” durante a ditadura militar,
por exemplo, veiculos alternativos brasileiros adotavam a linguagem ou a aparén-
cia jornalistica para fazer humor e critica social, muitas vezes conseguindo com
isso atrair a atengdo massiva por sua abordagem irreverente. Nos anos 1960, O
Pasquim (KUCINSKI, 1991) foi um importante marco de movimento que incluiu,
posteriormente, O Planeta Didrio, nos anos 1980 (HUBERT, 2007) e a revista Bun-
das, no final dos anos 1990 (LAPA, 2015).

Com a redug¢ao do custo e a maior facilidade na criagao de plataformas por meio
da internet, as ultimas décadas trouxeram uma expansao de sites como The piaui He-
rald®> (DORNELLES; GERSON, 2014) e Sensacionalista’ (GERSON, 2014). Esses vei-
culos por vezes tratam de informacdes reais, com uma abordagem satirica, ou partem
de um contexto e de personagens reais para construir situagdes ficticias: produzem
relatos e comentarios sobre “acontecimentos que nio ocorreram na realidade, consti-
tuindo-se, assim, um falso noticiario” (DORNELLES; GERSON, 2014, p. 312).

Lapa (2015, p. 10) destaca que a parddia parte da familiaridade do publico com
um género textual para demarcar sua diferenca humoristica, e ¢ um modelo impor-
tante para o jornalismo, pois permite “remodelar formas familiares para dizer algo
de sério com maior impacto”. Para Baym (2005, p. 269), esse modelo de imitagdo
faz um duplo sentido de reproducio e subversio de convengdes, visto que “rein-
voca e desafia estilos e padrdes de um género em particular”. Ao analisar um dos
sites mais reconhecidos internacionalmente por sua tradicdo de satira jornalistica, o
norte-americano The Onion®, Berkowitz e Schwartz (2016, p. 4, tradu¢io nossa) des-
tacam que esses veiculos simulam esteticamente as caracteristicas graficas, estrutu-
rais, tematicas e a linguagem de veiculos da imprensa, mas como ndo partilham dos
mesmos codigos éticos do jornalismo tradicional, “sdo livres para parodiar, zombar,
criticar e fabricar™ a partir dos fatos.

Essa dupla de pesquisadores adota uma terminologia para classificar esse tipo
de parddia jornalistica que, nos anos recentes, passou por um processo intenso de

2No original: “need not be
restricted to the imitation,
distortion, or quotation”
(ROSE, 1993, p. 81).

Shttps://piaui.folha.uol.com.
br/herald. Acesso em: 7 mar.
2019.

*https://www.sensacionalis-
ta.com.br. Acesso em: 7 mar.
2019.

Shttps://www.theonion.com.
Acesso em: 7 mar. 2019.

®No original: “are free to
parody, mock, criticize and
fabricate” (BERKOWITZ;
SCHWARTZ, 2016, p. 4)
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’No original: “Fake news
does not exist independent
of real news. Instead, it
exists as a critique of real
news, a farcical watchdog
that lampoons both jour-
nalists and the subjects
they cover” (BERKOWITZ;
SCHWARTZ, 2016, p. 4).

8No original “plays on the
ludicrousness of issues and
highlights them by making
up entirely fictitious news
stories” (TANDOC et al,
2017, p. 6).

°No original: “assumptions
about some kind of au-
thentic or legitimate set of
practices, ideals that one
rarely hears articulated or
necessarily sees as evident
today” (BAYM, 2005, p.
261).

“No original: “They play
the role of speaking what
goes unsaid in mainstream
news, or of highlighting the
non-sense of what is said”
(BORDEN; TEW, 2007, p.
309).

1No original: “Fake news
can become more ‘real’ than
real news” (BERKOWITZ;
SCHWARTZ, 2016, p. 6)
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polémica: sdo fake news, ou noticias falsas. Esses sites constroem em relagao parasi-
taria com o jornalismo, se apoiando em suas estruturas para entdo ataca-las: “noti-
cias falsas nao existem independentemente de noticias reais. Em vez disso, existem
como uma critica das noticias reais, um cao de guarda farsante que satiriza tanto
os jornalistas quanto os assuntos que eles cobrem” (BERKOWITZ; SCHWARTZ,
2016, p. 4, tradugao nossa)’.

Ao usarem a expressao fake news, Berkowitz e Schwartz (2016, p. 5, tradugao
nossa) lembram que o termo é “mais uma etiqueta do que uma defini¢ao”, ja que
apresenta sentidos muito instaveis. Ao tentar mapear os sentidos atrelados a essa
terminologia que atrai atengdo mididtica recentemente, Tandoc, Lim e Ling (2017,
p. 6) identificam seis diferentes sentidos para o termo nas pesquisas académicas
sobre comunicagdo, englobando formas de satira, parddia, fabricagao, manipula-
¢do, propaganda e publicidade. Assim, os autores diferenciam a satira jornalistica,
que usa o humor e o exagero para comentar fatos reais, da parddia, que “brinca
com o absurdo das questdes e as destaca ao criar noticias inteiramente ficticias”
(TANDOC et al, 2017, p. 6, tradugao nossa)®.

Essa caracterizagdo de paroddias e satiras jornalisticas como fake news nao é
novidade, e tampouco originaria da academia (BAYM, JONES, 2012). Day e Thomp-
son (2012, p. 176) destacam que ja em 1994, o comediante responsavel pelo esquete
humoristico Weekend Update — parte do programa televisivo norte-americano Sa-
turday Night Live, que satirizava um telejornal ficticio partindo de noticias verdadei-
ras para fazer piadas — abria esse bloco com a fala “I am Norm MacDonald, and now
the fake news”, ou seja, “Eu sou Norm MacDonald, e agora o noticiario falso”. Em
anos mais recentes, esse esquete comico levou o mecanismo de imitagao da parédia
até o extremo, reconstruindo fielmente eventos jornalisticos absurdos para destacar
o quao insolito eles se apresentavam. Foi o caso da entrevista, em 2008, com a entao
candidata a vice-presidente dos EUA, Sarah Palin, cujas frases foram reproduzidas
palavra por palavra, uma critica dos humoristas ao que viam como uma implicita
piada involuntaria (ABEL; BARTHEL, 2013, p. 6).

Outros programas humoristicos que imitam e subvertem a linguagem jorna-
listica também se definem como fake news, como faz o apresentador John Stewart,
do premiado The Daily Show, mas Baym (2005) problematiza esse termo, pois ele de-
pende de uma concepgéo clara do que seria um modelo “real” de jornalismo, ou seja,
“pressuposigoes sobre alguma forma de praticas noticiosas auténticas ou legitimas,
ideais raramente articulados ou necessariamente vistos como evidentes hoje em dia”
(BAYM, 2005, p. 261, tradugdo nossa)’. Indo além, Borden e Tew (2007) destacam
a contribuicao ética dessas satiras e parddias, visto que muitas delas se apoiam no
modelo de praticas jornalisticas justamente para criticar como a imprensa moderna
se distancia de seus principios, como objetividade, precisao e pluralidade. A iro-
nia e a critica da irrealidade do noticidrio caberiam justamente a quem abandona o
compromisso com os fatos, como no caso de comediantes como Stewart: “eles de-
sempenham o papel de falar o que nao é dito nas principais noticias, ou de destacar
o absurdo do que ¢ dito” (BORDEN; TEW, 2007, p. 309, tradugao nossa)"’. Nesse
sentido surreal, “noticias falsas podem ser mais ‘reais’ do que as noticias de verdade”
(BERKOWITZ; SCHWARTYZ, 2016, p. 6, tradugdo nossa)"'.

A linguagem atraente do humor presente na critica satirica e na parddia jor-
nalistica pode com isso mobilizar novos publicos ou recuperar a audiéncia de quem
ja estava cansado do formato e dos erros do jornalismo tradicional (HOFFMAN;
YOUNG, 2011). Mas esse poder também traz seu risco: come¢am a surgir receios de
que esses sites possam enganar o publico que nao saiba distinguir o que é piada e o
que é factual (DONELLES; GERSON, 2014, p. 314). Essa confusao pode ser intencio-
nal ou ndo: um site pode enganar o publico para se passar por outro site mais conhe-
cido, ou o publico pode inadvertidamente se enganar, falhando na identificagdo das
marcas de humor, ironia e exagero de sites bem-intencionados.

A situagdo é ainda mais problematica no caso dos sites que imitam a identi-
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dade visual ou apresentam um dominio na internet bastante similar de outro site
ja existente — caso dos chamados “spoof sites” (ABBASI et al, 2010, p. 437), ou sites
falsificados, que contam com a desaten¢ao de parte do publico que pode ndo perce-
ber que nio estd navegando no site que se pretendia originalmente. E o que o jornal
Folha de S. Paulo considerava que ocorria com o site www.falhadespaulo.com.br.

Disputa entre Folha de S. Paulo e Falha de S. Paulo'

Poderia ser dificil analisar a proibi¢do do site da Falha de S. Paulo: como pon-
derar se a critica apresentada pela Folha seria procedente ou ndo, visto que o objeto
de que trata encontra-se inacessivel? Entretanto, como mencionado na introdugao,
muitos sites passaram a reproduzir os conteudos removidos, editando seu contetido
para ndo desrespeitar as decisdes da justica nos anos em que esse site esteve proibido
(Imagem 1).

Figura 1 - Site http://falhadespaulo.tumblr.com [fora do ar] reproduz conteu-
do censurado da Falha de S.Paulo com altera¢des para evitar novos processos.
Acesso em: 15 jun. 2011.

FALHA DE SPAULO oo

de responsabilidade dos(as)

kK uﬁ.‘.h* autores(as) do artigo.

Text November 22 2010 15 Comments
- : i ] IN MEMORIAN
E o novo site com gerador de manchetes hein?... * e
|l http:/falhadespaulo. com br
Ja viram? Ressuscitaram o danado! | S

’ . . (*) Para nao correr o nisco do leitor confundir
E ainda tem o cdigo pra vocé por no seu site também, val 1a, por favor! E se ve

se animar, pde no seu site!!

yw falha co ce ATENCAQ! ESSE TUMBLR NAO E DE
PROPRIEDADE DOS AUTORES DO

2 FALHADESPAULD COM BR

hilp /falna co cC Criamos este endereco com printscreens do
site para impedir que a Folha, com sua liminar

absurda, tirasse do ar toda referéncia a =le; e

Fonte: Autor

Em primeiro lugar, ¢ importante seguir a recomendacao de Fairclough (2001, p.
289) para que a analise de discurso critica considere a escolha das palavras e seus efei-
tos na construgdo de sentido, a chamada “lexicaliza¢do™ nesse sentido, devemos par-
tir da composi¢do do proprio nome do blog. Na imagem acima, o site reproduz parte
do contetdo original, como o logo do jornal com a substituicdo do “O” em Folha de S.
Paulo por um “A”, um trocadilho critico desenvolvido pelo site anterior. Também re-
plica um “gerador de manchetes”, mecanismo do site para produzir imagens satiricas
imitando o estilo grafico da Folha, permitindo para o publico participar das criticas
e da forma disruptiva com que se apropriavam dos elementos caracteristicos do jor-
nal. Entretanto, o slogan original “Um jornal a servi¢o do BraZil”, com um grande Z
vermelho destacando a “falha”, passa por uma nova camada de altera¢do, com novas
letras em vermelho que destacam um alerta: “Atengdo: isto ndo ¢ um jornal”. Esses
recursos evidenciam a caracteristica de remixagem propria da parddia e como os
discursos de aproximacao e distanciamento revelam disputas entre agentes sociais
—a Falha e a Folha -, foco central da analise de discurso critica (RESENDE; RAMA-
LHO, 2006, p. 43): nesse caso, elementos da parddia original passam por reformula-
¢do, incorporando sua sonoridade e fonte grafica para atingir efeito comico e critico.

Vale destacar que esse alerta passaria a ser utilizado por outros sites que, desde
a histeria com as fake news nos anos recentes, também tem sido acusados de confun-
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B0 artigo de humor men-
cionado nesse post pode
ser acessado em: https://

www.newyorker.com/
humot/borowitz-report/
trump-boasts-that-his-im-
peachment-will-get-higher-
-tv-ratings-than-all-other-
-impeachments. Acesso em:
7 mar. 2019.

dir parte do publico incapaz de saber o que ¢ jornalismo de verdade e o que ¢é satira
ou parddia. Um exemplo dessa pratica é a forma como o “The Borowitz Report”,
site satirico da revista norte-americana The New Yorker, divulga seus contetudos por
redes sociais como o Facebook (imagem 2):

Figura 2 - Divulgacio de artigo de humor de “The Borowitz Report”, da revista The
New Yorker, com destaque para diferenciacio do noticiario (“Not the news”)".

Andy Borowitz
12de julno de 2017 - @

Everywhere | go, people tell me that if | am impeached, they're going to
watch it,” Donald J. Trump said.

NEWYORKER.COM

Trump Boasts That His Impeachment Will Get Higher TV
Ratings Than All Other Impeachments &

o Curtir [J Comentar £ Compartilhar @ ~
SD0 24mi Mais relevantes =

5.515 compartithamentos

Fonte: https://www.facebook.com/andyborowitz/posts/10155876683300681.
Acesso em: 7 mar. 2019.

Ao destacar que “ndo € noticia”, essa postagem pretende destacar, no ema-
ranhado de contetidos concentrados nessa rede social, que esse link ndo apresenta
uma informacgéo factual, evitando a confusao de parte do publico que somente
navega entre links, sem acessar o contetido ou sem reconhecer a fonte como uma
produtora de humor. No caso do Tumblr que reproduzia o conteudo da Falha, pro-
curava-se destacar que “isto ndo ¢ um jornal”. Esse alerta se devia ao principal ar-
gumento apresentado pelos advogados do jornal Folha de S. Paulo: de que parte de
seu publico poderia se confundir ao digitar o endereco e enganar-se, considerando
que o conteudo exibido pelo site satirico da Falha seria realmente a cobertura jor-
nalistica desse diario paulistano.

Ainda assim, seria dificil hoje reconstruir arqueologicamente qual seria a apa-
réncia original do site, visto que essas reprodugdes constantemente adulteram suas
mensagens e a analise do formato também ¢é essencial para a avaliagdo do conteudo.
Entretanto, um desses sites apresenta a defesa dos responsaveis pelo site original,
juntamente com outros elementos do processo judicial, videos e imagens criticando
a remogao demandada pelos advogados da Folha de S. Paulo (Imagem 3). Com isso,
é possivel avaliar o que Fairclough (2001, p. 285) classifica de “intertextualidade ma-
nifesta”, reconstruindo esse processo de referéncia a textos anteriores:

DOI: http://dx.doi.org/10.5007/1984-6924.2019v16n1p194 QOO 19



Estudos em Jornalismo e Midia, Vol. 16 Ne 1. Janeiro a Junho de 2019 - ISSNe 1984-6924

Figura 3 - Site “Desculpe a nossa fAlha - um site sobre a censura da Folha a Falha”
D pea fAlha

e S A e maiA e e Ll LADES. PATLO: 147 A0S, “No original: “What is
HOME | ENTENDAOCASD | +*INSTANCIA | 2 INSTANCIA ‘said’ in a text is said’

against a background of

what is ‘unsaid’, but taken

Destaques ca acusagio as given” (FAIRCLOUGH,
da FOLHA da FALHA

Arquivos em pdf

2003, p. 40).

DEFESA SENTENCA
defess fainadesp pof- DA 13 INSTANCIA
antenca pat - 2 M8

BSite http://falhadespaulo.
tumblr.com [fora do ar],
apresentado anteriormente
(Figura 1). Acesso em: 15
jun. 2011.

RECURSO DE
APELACAO
86urso-06-apelacat pd

AGRAVO
agravo pi - 14268

AUDIENCLA PUBLICA CONDENAM A OUTRO LADO
FOLHA X FALHA CENSURA —— .

Fonte: https://desculpeanossafalha.com.br. Acesso em: 7 mar. 2019.

Junto ao relato que sintetiza o processo — https://desculpeanossafalha.com.br/
entenda-o-caso — esse site também apresenta os documentos judiciais, desde o pe-
dido original do jornal Folha de S. Paulo até a decisao final do STJ. Por um lado,
os arquivos ddo lastro ao relato do caso e permitem ao leitor reconstruir esse caso
passo-a-passo: o pedido original dos advogados da Folha, por exemplo, considerava
que a critica irdnica do site, ainda que dentro dos limites da liberdade de expressao,
seria uma ofensa a marca da empresa pelo uso indevido do trocadilho e a referéncia
a identidade visual do diario paulista, confundindo leitores.

Por outro lado, a analise de discurso critica dos argumentos e pressupostos —
que conectam “o que é dito em um texto contra um fundo do que nio ¢ dito, mas
tomado implicitamente” (FAIRCLOUGH, 2003, p. 40, tradugdo nossa'!) — apresenta-
dos no processo permitem avaliar como esse caso parece explicitamente contradizer
as caracteristicas cldssicas da censura, tradicionalmente atrelada ao impedimento
velado da liberdade de expressao por parte do Estado (PAGANOTT]I, 2015): a docu-
mentagdo legal foi publicada no “site-espelho” [mirror] — http://desculpeanossafalha.
com.br - que disponibiliza para download a consulta publica ao processo que foi
movido contra o site. Ainda podemos considerar que esse é um caso de “censura’,
como avaliado pelos responsaveis pelo site, se é possivel denunciar e expor o que se
pretendia ocultar? Mais do que isso, a proibi¢do atraiu aten¢do para o caso, e levou
a multiplicagdo do que se pretendia proibir. Outro “espelho” mencionado anterior-
mente — http://falhadespaulo.tumblr.com - manteve durante alguns anos no ar di-
versos conteudos do site anterior, apresentando em sua pagina principal (como visto
acima, na Imagem 1) o seguinte alerta:

ATENCAO! ESSE TUMBLR NAO E DE PROPRIEDADE DOS AUTORES DO FALHADES-
PAULO.COM.BR

Criamos este enderego com printscreens do site para impedir que a Folha, com sua liminar ab-
surda, tirasse do ar toda referéncia a ele; e pra mostrar para quem ndo conhecia que a reagdo
do jornaleco é completamente despropositada. E se deletarem esse blog, criaremos outro e outro
e outro. Ndo a censural!”

Entretanto, o paradoxo da persisténcia do proibido ndo contradiz a estrutu-
ra censoria exposta acima. A propria publicagdo do registro do processo judicial
mostra a permanéncia da centralidade do Estado como instancia decisoria e a ne-
cessidade do apoio em instrumentos legais. Ainda que pretensamente contradiga
a censura, divulga seus mecanismos e sujeita-se ao constrangimento legal: como o
processo impedia a Falha de manter-se online, os sites que reproduzem seu conte-
udo frisam o fato de nio serem de propriedade de seus autores nem se tratar de um
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A decisdo do juiz Nuncio
Theophilo Neto estd dispo-
nivel ao final do processo (p.
79) digitalizado pela Falha
de S. Paulo em seu site:
https://desculpeanossafalha.
com.br/wp-content/uplo-
ads/2010/10/processo_folha.
pdf. Acesso em: 7 mar. 2019.

jornal, para evitar os motivos centrais que levaram a proibicao do uso da marca,
assim driblando a punigao.

Além disso, a analise da segunda pagina do processo revela que o objetivo da
Folha tratava menos do contetido da critica que de seu formato e de sua localizacéo.
Com isso, em setembro de 2010, o juiz Nuncio Theophilo Neto, da 29 Vara Civil de
Sao Paulo, acatou o pedido de liminar e determinou a retirada do dominio do site da
Falha com ameaga de multa didria de R$ 1 mil e justifica, na pagina 79 do processo:

Ndo pela sdtira, que ndo é vedada, mas pelo fato da utilizagdo da marca extremamente seme-
lhante ao da autora, é de se deferir o pedido formulado, inclusive porque o acesso ao dominio
do autor gera inequivoca confusdo entre o conteiido dele constante e o que é veiculado pela
autora em sua publicagdo impressa e no dominio eletrénico.’s

Ja no pedido original da Folha, no ponto 8 da pagina 5 do processo, reconhecia
a “liberdade de expressio” da “satira” da Falha. E importante levar em consideragdo
que, poucos meses antes do processo contra a Falha, a propria Folha foi também
alvo de um processo por ofensa a imagem (dessa vez, de um individuo, e ndo de uma
empresa) em textos humoristicos: foi o caso da censura do humorista José Simao,
impedido de publicar textos no diario relacionando a atriz Juliana Paes com seu pa-
pel na novela “Caminho das Indias”, por jogar com o duplo sentido das palavras ao
dizer que sua personagem indiana nao seria “casta” (FREITAS, 2009). Esse caso pode
apontar um discurso contraditério entre os valores apresentados publicamente nas
paginas dos jornais e as praticas adotadas pelos seus administradores, o que pode in-
dicar, para a andlise de discurso critica (FAIRCLOUGH, 2001, p. 253), um elemento
de tensao social demarcado ou ocultado textualmente.

Essa contradi¢ao de um jornal que lutava contra a proibigdo judicial de um
de seus colunistas de humor demandar a retirada do ar de outro veiculo de humor
jornalistico fomentou ainda mais polémica. A repercussdo do caso persistiu pelos
sites-espelho que tentam manter a Falha no ar apds o fim do seu dominio, apesar das
alteracdes em seu conteudo para evitar a indugdo ao erro dos leitores — e em endere-
cos diferentes, que ndo possibilitassem engano com o registrado pela Folha.

Ao analisar a argumentagdo do processo apresentada tanto no pedido da Folha
de S. Paulo quanto na decisao do juiz Nuncio Theophilo Neto percebe-se um para-
doxo préprio dos registros da censura que precisam demarcar aquilo que deve ser
controlado como um exemplo de desvio, de forma a fundamentar como evidéncia a
inadequacao do que se pretende interditar. Entretanto, com a divulgag¢do do proces-
so nos sites-espelho, tem-se a insolita situacdo de que as paginas 36 a 40 desse docu-
mento aparentemente ajudam a difundir os usos inadequados da marca da Folha. Ao
incluir esses elementos para embasar seu pedido de remogao da Falha, os advogados
da Folha acabaram indiretamente dando perpetuidade para esses elementos graficos
que pretendiam banir - como o slogan da Folha, deturpado de “Nao da para ndo ler”
para “Nao da para ler” (Imagem 4). Contetdos como esse revelam a tonica do site
original, que criticava a Folha de S. Paulo pelo descompasso, aos olhos dos autores
do site satirico, entre seus principios de pluralidade, independéncia e objetividade, e
a pratica da defesa de perspectivas politico-partidarias particulares. A avaliacdo de
como esses valores defendidos publicamente podem entrar em contradi¢do com os
interesses privados das empresas midiaticas ¢ justamente um dos focos da analise de
discurso critica, como defendida por Fairclough (2001, p. 253). Um tom de critica se-
melhante ja havia sido identificado por Jacome (2016) ao analisar as “noticias simu-
ladas” e criticas apresentadas pelo programa de jornalismo satirico The Daily Show
contra o canal norte-americano Fox News, que “deveria ser o bastido da objetivida-
de, estaria sistematicamente falhando nesse seu intento de isen¢do e imparcialidade,
atuando como um canal partidario” (JACOME, 2016, p. 200). No caso das criticas
contra a Folha de S. Paulo, a Falha também pretendia expor, com a participa¢ao do
publico por meio de enquete irdnica (preservada no processo contra o site), um su-
posto alinhamento politico de seus jornalistas com o partido PSDB:

DOI: http://dx.doi.org/10.5007/1984-6924.2019v16n1p194 QOO 201



Estudos em Jornalismo e Midia, Vol. 16 N° 1. Janeiro a Junho de 2019 - ISSNe 1984-6924

Figura 4 - Publica¢ées da Falha de S. Paulo apresentadas como provas de des-
respeito a marca da Folha de S. Paulo na pagina 40 do processo movido contra
autores da satira."”

dasiane Tueanhdo, nussa muga

* Enguete

Quem £ 02" jomalisia muis tucano da Folhg?

Gilberto Dimenstein

Birfnien eia
Fernando Redrigups

Cliivis Russi

i T T

Otavigha
Fonte:

Os principios jornalisticos de imparcialidade e objetividade, inclusive, sdo ci-
tados nominalmente na pagina 4 do pedido dos advogados da Folha, como argu-
mentos que demonstram a necessidade de resguardo desse veiculo, uma instituicéo
digna de protecao pelo seu reconhecimento:

A autora, Empresa Folha da Manhd S/A, amplamente reconhecida por sua atuagdo jornalis-
tica, [...] tem se caracterizado, no decorrer dos anos, como uma empresa sélida, sendo que o
jornal Folha de S. Paulo ocupa posi¢do de lideranga no mercado, o que decorre da associagdo
de dois fatores: de um lado, do projeto editorial baseado na imparcialidade e objetividade na
divulgagio de noticias, de outro, de pesados investimentos realizados pela empresa em projetos
grdficos e marketing, com vistas a firmar sua marca no mercado.”®

Na pagina 79 de sua deciséo, o juiz Nuncio Theophilo Neto avalia que “o peri-
go de dano irreparavel ou de dificil reparagio estd presente” enquanto o site da Falha
estiver no ar usando dominio e identidade grafica semelhantes aos da Folha, ja que
“os acessos a ele persistirdo, sem que possa a requerente dimensionar os eventuais
prejuizos dai decorrentes e, mais ainda, induzindo em erro eventuais leitores mais
desatentos”. O juiz seguiu o argumento apresentado pelos advogados da Folha, na
pagina 4, sobre o registro do dominio www.falhadespaulo.com.br — uma “utilizagéo
indevida da marca, que constitui patrimoénio da autora, também pode induzir em
erro os consumidores”. O resultado é nao s6 manter o monopdlio da representacao
legitima do projeto grafico do qual a Folha tanto se orgulha, quanto também a tutela
do publico, aparentemente incapaz de distinguir a satira do jornal que buscava ori-
ginalmente, e poderia ser induzido ao erro.

Apés diversos pedidos de revisao negados em instancias intermediarias, o Su-
premo Tribunal de Justica (ST]) decidiu em junho de 2017 rever essa decisdao'’, con-
siderando que o site da Falha de S. Paulo tinha o direito de apresentar sua parddia,
um argumento apresentado originalmente pela defesa dos acusados, ancorado em
limitagdes proprias do direito autoral (BITTAR, 2008). Entretanto, o site original
ainda permanece fora do ar, ecoando suas criticas originais pelas paginas dos pro-
cessos judiciais, fortalecidas com as acusagoes de censura.

el @IOISIO]

7.0 processo foi publicado
em site que apoia a Falha de
S.Paulo e estd disponivel em:
http://desculpeanossafalha.
com.br/wp-content/uplo-
ads/2010/10/processo_folha.
pdf. Acesso em 7 mar. 2019.

30 pedido dos advogados
da Folha estd disponivel

no inicio do processo (p.

4) digitalizado pela Falha
de S. Paulo em seu site:
https://desculpeanossafalha.
com.br/wp-content/uplo-
ads/2010/10/processo_folha.
pdf. Acesso em: 7 mar. 2019.

®Processo do STJ -

REsp n° 1548849 / SP
(2014/0281338-0). Disponi-
vel a partir de pesquisa no
banco de dados do STJ (pelo
niimero do processo) em:
https://ww2.stj.jus.br/pro-
cesso/pesquisa. Acesso em 7
mat. 2019.
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Conclusio: a falha que fala da Folha

Em casos envolvendo a liberdade de expressao, é dificil determinar quais pra-
ticas contemporaneas infelizmente ecoam a repressao da censura e quais tratam de
simples e adequada ponderagdo de direitos coletivos, como o acesso a informagao,
e individuais, como o respeito a privacidade e a propriedade privada (MATTOS,
2005). Desde a abertura democratica, o Estado brasileiro perdeu seu poder da censu-
ra tradicional com a sujei¢do prévia para autorizacao de publicagdes (PAGANOTTI,
2015). Mas mesmo em democracias mais consolidadas que a nossa ainda persistem
“forcas de mercado e pressdao comercial como agentes da censura” (PETLEY, 2007,
p. 22). Nesse sentido, ¢ revelador avaliar como empresas buscam impedir a critica e
a representagdo desautorizada do uso de sua imagem ou de seus produtos e servigos.
A proibigao do site Falha de S. Paulo por quase oito anos pode esclarecer como essa
censura privatizada ainda “marca” as representagdes autorizadas e busca proteger
sua imagem da critica desautorizada.

E inegével que o objetivo do site da Falha de S. Paulo era criticar o jornal Folha
de S. Paulo. Ao defender sua marca contra os imitadores, a Folha acabou dando mais
argumentos para a critica contra seu posicionamento: sua falha, ao silenciar a fala da
Falha de S. Paulo, foi permitir que seus criticos tivessem ainda mais o que denunciar na
postura desse diario da grande midia. As criticas de alinhamento politico-partidario
rapidamente escalaram para denuncias de autoritarismo e dentincias de censura.

Srour (2008) considera que a reputagdo de uma instituicao deve ser vista como
uma poupanga, que pode ser ampliada com boas agdes para eventualmente ser sa-
cada em periodos criticos. A Folha pode ter comprometido parte de sua reputagiao
como promotora da liberdade de expressao — uma iniciativa construida desde as Di-
retas Ja, para ofuscar seu apoio nos periodos iniciais da ditadura (KUSHNIR, 2004)
- ao demandar a suspensao de um veiculo pequeno que criticava sua cobertura jor-
nalistica, um dano potencialmente maior do que o risco de permitir a continuidade
do site em um endereco incomodamente semelhante. O jornal acabou caindo na ar-
madilha de um site de humor que ganhou maior proje¢ao e uma certa confirmagéo
de suas criticas sobre contradi¢cdes da Folha entre seus principios e praticas. Afinal,
como Baym e Jones (2012, p. 12, tradugdo nossa®) ja alertava no caso do noticiario
humoristico das fake news dos anos 1990 e inicio dos anos 2000, “o poder da parddia
se encontra na sua habilidade em virar os discursos hegemonicos contra si mesmos”
— a Folha s6 alimentou e inadvertidamente provou as criticas sobre a distincia entre
o discurso de pluralidade e a pratica de defesa de interesses particulares. Esse caso
pode ser também um alerta sobre os resultados adversos nas tentativas de remogao
de sites que publicam noticiario falso, imitando o estilo jornalistico, mas que adotam
essa pratica com finalidade de fraude, e ndo de satira, como no mais recente sentido
para o problematico termo fake news (TANDOC et al, 2017).

Ao analisar a proibi¢ao do site Falha de S. Paulo, fica evidente como insti-
tuicdes buscam monopolizar também as possibilidades de acesso a construgdo de
suas imagens e se apoiam, para isso, em praticas que podem ser identificadas como
censura. A expectativa é o controle da imagem de seus produtos e de si mesmos,
determinando que somente seu proprio proprietario possa ter a legitimidade para
construir representagdes proprias — e “apropriadas”. O resultado pode ser devastado-
ramente contrario, pois a multiplicidade de pontos de vista e o acesso a plataformas
de dificil controle, como a internet, inviabilizam o monopolio total dos processos de
construcao de representacao mididtica, e podem levar ao paradoxo de um veiculo
que luta pela liberdade da critica buscar o controle de outros veiculos que o satirizam
com o humor.
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