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Resumo

A internet amplia o acesso a informacao e facilita a produ¢ao de contetido pe-
los atores sociais. Dentre os inimeros movimentos sociais que fazem uso das
tecnologias digitais, destacamos a atuagdo do movimento feminista contem-
poraneo e a constitui¢ao/revitalizagao de uma imprensa feminista engajada no
campo politico, em prol da manutengdo da democracia brasileira. O presente
artigo investiga as praticas da imprensa feminista durante o periodo eleitoral
no Brasil, nos meses de setembro e outubro de 2018. Buscamos verificar se as
praticas jornalisticas refletem principios da ética feminista brasileira. A par-
tir da Andlise de Contetdo, foram estudadas matérias publicadas pela Revista
AzMina, pela Género e Niimero e pelo Portal Catarinas, considerando o con-
texto eleitoral e a importéncia do jornalismo para a cidadania. Os resultados
indicam que as praticas refletem principios feministas com uma cobertura que
mescla informagoes generalistas sobre a eleicao e outras mais especificas, foca-
das em candidatas mulheres.

Palavras-chave: Jornalismo Feminista. Eleicdes. Etica Feminista.
Feminist press and coverage of the 2018 elections in Brazil

Abstract

The Internet increases information access and facilitates content production by
social actors. Among various social movements that use digital technology, we
highlight the contemporary feminist movement actions and the constitution/re-
vitalization of a feminist press, committed to the politic field for the maintenance
of the Brazilian democracy. This article investigates the practices of the femi-
nist press during the electoral period in Brazil, in September and October 2018.
Thus, we aim to verify whether the journalistic practices reflect feminist ethics
principles. It was chosen Content Analysis as a method in order to interpret the
stories published by the Revista AzMina, Género e Niimero and Portal Catarinas,
considering the electoral context and the importance of journalism for politics
and citizenship actions. The results show that the practices match the feminist
principles for coverage which combine general information about the poll and
others more specific ones, focused on women candidates.
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'Hd numerosos e diversos
grupos ligados ao feminis-
mo e organizados em torno
de demandas, correntes
tedricas e planos de agdo
préprios. No entanto,
utilizamos a expressdo
“movimento feminista” no
singular por entender que
existem caracteristicas em
comum entre esses grupos e
entre os objetos da andlise
que permite classificd-los
dentro desses termos, que
é a igualdade de géneros e
a autodenominagdo como
feministas.

midia e os mais diversos veiculos de comunica¢do contribuem para

a construcao e sustentacdo de uma consciéncia e de uma identidade,

seja individual ou coletiva. E um elemento estruturante de subjetivida-

des e possui influéncia na constituicdo de uma esfera publica politica,

atuando na produgao de sentidos e na configuragdo de narrativas que
transmitem o capital simbolico. Assim, é possivel identificar vinculagdes politicas e
ideoldgicas nos meios de comunicagao.

Observamos, desde o inicio deste século, uma maior ressonancia dos movi-
mentos sociais que assumiram o papel de atores politicos, uma vez que sdo considera-
dos portadores legitimos e representantes dindmicos das reivindica¢oes de diferentes
setores da sociedade civil e desempenham “importantes papéis como catalisadores de
demandas sociais nao contempladas pelo Estado” (MACHADO, 2007, p. 256). Entre
as suas principais fungdes, estd o combate a existéncia do coronelismo midiatico que
compromete “a liberdade de expresséo, o direito ao acesso a informagao e o direito de
fiscalizar e controlar o exercicio do poder estatal” (INTERVOZES, 2015, p. 38).

A atuagao dos movimentos sociais junto aos meios de comunicagao, ou fazen-
do uso destes para levar a informacao, possibilita maior pluralidade e representati-
vidade em comparagdo com a midia tradicional, uma vez que se constitui e atua a
partir da diversidade dos sujeitos envolvidos no processo, potencializando o acesso a
informacao e as formas de participagdo, atuando como uma for¢a contra-hegemoni-
ca no campo da comunicagdo. Isso é possivel, em grande parte, a partir da utilizagdo
da internet e suas tecnologias.

De acordo com Lima (2011, p. 77) a internet possui “enorme potencial demo-
cratizador da inclusdo digital que rompe com a natureza unidirecional da midia
tradicional e possibilita maior pluralidade e diversidade de informagdes e opinides”.
Entre os inumeros movimentos sociais que fazem uso das tecnologias digitais para
exporem as suas demandas e suas agendas, para mobilizar e informar a sociedade
civil, destacamos a atuagdo do movimento feminista contemporaneo' e a constitui-
¢do/revitalizacao de uma imprensa feminista engajada no campo politico, em prol da
manutencdo da democracia no Brasil.

O movimento feminista, enquanto movimento social — aqui compreendido
como agodes coletivas que sao fontes de inovagao geradoras de saberes, dotados de
carater democratico e cidadao, que possuem um projeto de sociedade (GOHN, 2012;
LUVIZOTTO, 2017; SCHERER-WARREN, 2014) — promove a transformacio das
relagdes sociais, sendo capaz de redefinir os papéis sociais, os discursos e as identida-
des. Sua atuagao vai além do campo da cultura, da educagéo, das sociabilidades e dos
direitos humanos. Observa-se na atualidade uma presenga marcante do movimento
feminista no campo da politica e do fazer politico.

A participagdo feminina no processo de redemocratizagdo do pais mostra a li-
gacdo do movimento feminista com o estabelecimento e a manutengdo da democracia
(MIRANDA, 2016), fendmeno também observado em dmbito internacional (FRASER,
2004). O esforgo em eleger mais mulheres e ativistas pelos direitos de minorias é gran-
de parte de um trabalho de base, de movimentos sociais e instituicdes de mediacao e
intervencao internacionais, como a Organizagao das Nagdes Unidas, por exemplo.

O movimento feminista vem desenvolvendo a formagdo de novas liderancas
e conscientizagdo desde a Primavera Feminista, periodo entre 2011 e 2015, no qual
houve aumento de grupos e comunidades virtuais femininas, onde muitas ativis-
tas comegaram a atuar. Por meio de trabalho de assessoria, comunica¢do interna e
produgao e veiculagdo de informagodes, cresceu a quantidade de coletivos e grupos
organizados em universidades, tanto local quanto internacionalmente, dentro e fora
do ambiente interno e organizacional dos partidos politico (MIRANDA, 2016).

Ao mesmo tempo, a participacdo de mulheres na politica também figura
como meta para ocupacio de espago publico. A discussdao pelo mundo 50/50, com
representacdao feminina em todos os 4&mbitos sociais e culturais, bem como o fim
do assédio e da disparidade salarial continuam com forga, refletindo, também, na
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escolha de mais mulheres para candidaturas a vice-presidéncia do Brasil e debate
sobre direitos civis.
Dado o momento singular que vive a democracia brasileira, as eleicdes de 2018
representam um importante cenario para a investigacdo cientifica, tanto no campo
das Ciéncias Sociais, quanto no campo da Comunica¢do. Presenciamos uma das 2Disponivel em: https://az-
eleicdes mais controversas do pais, apos o periodo de redemocratizacio, devido a po-  mina.com.br/. Acesso em: 19
larizagdo politica da sociedade brasileira que afetou (e afeta) o debate publico. Obser-  mar. 2019.
vamos que a transparéncia, um dos valores fundamentais para os processos eleitoral o
e democratico, ndo foi um aspecto central: identificamos inimeros episddios onde “Disponivel em: hitp:/jca-
. N . . . tarinas.info/. Acesso em: 19
informagdes legitimas cederam lugar a informagdes falsas, as chamadas fake news, . 509
configurando um cendrio de desinformagdo. Com diferentes estratégias, que estdo
sendo pouco a pouco conhecidas, os grupos politicos utilizaram os meios de comu-  “Disponivel em: http://www.
nicacdo e, principalmente, as redes sociais online, para interferir na opinido publica. generonumero.media/. Aces-
Pela importancia do pleito, a transparéncia e o acesso a informacio no pro- 0 em: 19 mar. 2019
cesso eleitoral, mais do que estratégicos para a democracia brasileira, apresentam-se
como fundamentais. Nas palavras de Pinto et al. (2018, p. 13):

Eleicoes transparentes, informadas e democridticas sido aquelas em que os eleitores tém acesso a
informagoes legitimas sobre candidatos e suas propostas, o direito de ndo serem enganados por
informagoes distorcidas ou falsas e principalmente o direito de participar do debate de ideias
sem ataques de 6dio ou intolerdncia (PINTO et. al., 2018, p. 13).

Atuante durante todo o periodo eleitoral, mas ndo apenas, a imprensa feminista,
que passa por uma digitalizagdo e revitalizacdo, participa da produgédo e promogéo das
discussoes acerca da equidade e da busca pelo reconhecimento de suas praticas e codi-
go de ética. Seguindo a esteira das comunidades virtuais, utilizam ferramentas online
para falar com meninas e jovens, educando sobre politica, democracia e participagao.

Surgem, entdo, em 2015 a Revista AzMina’, e em 2016 o Portal Catarinas’
e o0 Género e Numero*. Os trés casos configuram-se como jornalismo online, inde-
pendente e sem fins lucrativos. Todas tém como parte da renda para manutengao,
contribui¢des de financiamento coletivo, mas também contam com doacdes de en-
tidades, como a Ford Foundation, no caso da Género e Numero e com receitas de
outras fontes, como cursos educacionais a parte, como a Revista AzMina.

Considerando a relevancia da atuagdo dos movimentos sociais, e em especial
do movimento feminista, junto aos meios de comunicagdo e compreendendo a im-
portancia da midia na formagao da opinido publica, o presente artigo investiga as
praticas da imprensa feminista durante o periodo eleitoral no Brasil, nos meses de
setembro e outubro de 2018. Buscamos verificar se os contetidos refletem principios
da ética feminista brasileira, considerando o contexto eleitoral e a importancia da
comunica¢ao politica para a cidadania.

Iniciamos descrevendo o cendrio da manifestacio do movimento #EleNao,
que ¢ considerado a maior mobiliza¢ao feminina da histéria brasileira. Em segui-
da, apresentamos percurso tedrico sobre a imprensa e ética feminista, retomando as
fung¢des da midia feminista e explorando a pauta de participagdo politica feminina.

Na metodologia, explicamos como foram coletados os materiais das trés ini-
ciativas: Revista AzMina, Género e Niimero, Portal Catarinas. As reportagens foram
examinadas seguindo principios da Analise de Contetdo, de Bardin (2009), e ana-
lisadas a partir do marco tedrico estabelecido e sobre as praticas jornalisticas que
ficam evidentes no contetdo final.

Os resultados indicam que as praticas refletem principios feministas com uma
cobertura que mescla informagoes generalistas sobre a eleicdo e outras mais especi-
ficas, focadas em candidatas, feministas ou ndo. De uma forma geral, as publicagoes
obtiveram mais contribui¢oes de partidos de esquerda, refletindo a ligacao histérica
do movimento feminista com essa corrente politica. Os dados também mostraram
preferéncia por fontes especialistas mulheres e dados estatisticos.
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O movimento #EleNao e comunicag¢iao para cidadania

O movimento #EleNao surgiu ap6s a organizagdo e ataques a um grupo de mu-
lheres no Facebook, intitulado “Mulheres contra Bolsonaro”, com 2 milhoes de parti-
cipantes em poucas horas. Opositores a0 movimento criaram grupos similares, como
“Mulheres a favor de Bolsonaro”, e atacaram as moderadoras do grupo adversario.
Apos essas tentativas de repressao, a popularidade do grupo aumentou na internet e
foram convocados protestos para o dia 29 de setembro de 2018, organizados em torno
da tematica #EleNao, de mulheres e apoiadores anti-Bolsonaro (BECKER, 2018).

O movimento tomou as ruas do Brasil e houve protestos similares menores em
outros paises. Suprapartidario, havia a presenca de diversos partidos politicos, tanto a
esquerda quanto ao centro e centro-direita. Levantamentos nio-oficiais reportaram
protestos em 114 cidades, porém, a Policia Militar ndo registrou estimativas de publico.
A organizagao do protesto em Sao Paulo afirmou o comparecimento de 500 mil pesso-
as ao longo do dia (G1, 2018), ja outras estimativas calculam cerca de 100 mil pessoas
em S3o Paulo e 25 mil no Rio de Janeiro nos momentos de pico (ROSSI et al. 2018).

Grupos religiosos e organizagdes ndo-governamentais, o MST (Movimento
dos Trabalhadores Rurais Sem Terra) e MTST (Movimento dos Trabalhadores Sem
Teto), grupos evangélicos, feministas, a comunidade LGBT e o movimento negro e o
indigena também estiveram presentes nos atos. E considerada a maior manifestagio
de mulheres da historia brasileira (ROSSI et al., 2018).

O #EleNao surge também vinculado aos protestos anteriores ao periodo elei-
toral de luto pela morte violenta da vereadora Marielle Franco, do PSOL (Partido
Socialismo e Liberdade) do Rio de Janeiro, que teve repercussdes no pais e na comu-
nidade internacional. A figura dela, uma mulher negra, das favelas e LGBT, esteve
também presente em diversos protestos em 2018. Esse acontecimento afetou as cam-
panhas de candidatas, especialmente de mulheres negras, LGBT e que trabalharam
com a vereadora (BARREIRA; SATRIANO, 2018).

Nesse contexto, o trabalho da midia feminista ganhou mais visibilidade, uma
vez que havia condi¢des para a comunica¢ao de milhares de mulheres e pautas com
importancia internacional, como o caso de Marielle Franco e as elei¢oes.

Jornalismo feminista e elei¢cdes

Os estudos de midia feministas mostram que a circulagao de informagdes pro-
vém das agdes e influéncias do movimento social, tanto reivindicando mais igual-
dade, quanto produzindo seu proprio conteido (BYERLY; ROSS, 2006; STEINER,
2014). A midia feminista assume, neste contexto, cinco fungdes: ritualista, conectiva,
educacional, de alinhamento social e regulatéria (BYERLY; ROSS, 2006), que servem
para integrar os membros do movimento e conscientizar a sociedade acerca das de-
mandas e das questdes de género.

Apesar das dificuldades financeiras e de visibilidade, algo comum em produ-
tos de midia ativista (DOWNING, 2009), a profusdo de iniciativas e a comunica¢iao
produzida a partir das experiéncias dos movimentos sociais contribuem para a cons-
tituigdo de um modo de fazer feminista na comunicagao midiatica, ressignificando o
mainstream e criando suas proprias identidades e representagdes (STEINER, 2014).

A partir desses estudos, na academia e nos territérios dos movimentos so-
ciais discute-se a existéncia de uma quarta onda feminista, pautada pelos princi-
pios da transnacionalidade, horizontalidade, forte trabalho comunicativo e inter-
seccionalidade, consequéncia da globalizacao das comunidades femininas e um
incentivo para a criagao de coletivos e organizagdes universitarias, em bairros e
outras formas de militAncia (BELLERIVE; YELLE, 2016).

Nesse contexto e com o uso intensivo da internet, surgem iniciativas e ONGs
com o propdsito de produzir jornalismo com abordagem feminista. A partir da ideia
de que é necessario que haja um espago publico feminino, onde mulheres possam
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dialogar e se expressar, sdo criados jornais e revistas para conectar e reafirmar as
ideias e vivéncias deste grupo social, além de conscientizar a sociedade em geral,
constituindo as fun¢des de uma midia ativista feminista (BYERLY; ROSS, 2006).

Por se apropriar de praticas ja existentes, o jornalismo feminista também
pode utilizar critérios de noticiabilidade e procedimentos de apuragio, os modifi-
cando e criando novos. Estes principios, conforme Traquina (2008) descreve, sdo
baseados em regras de mercado, editoriais, disponibilidade de jornalistas e fontes,
recursos financeiros e pessoais, agenda midiatica, espago disponivel para o conteu-
do, publico-alvo e rotinas profissionais.

Permeando todas essas praticas, estd a deontologia jornalistica, que rege as
decisodes éticas dos profissionais e dos veiculos de midia, ou assim deveria ser. O
Cédigo de Etica Jornalistica no Brasil prevé uma cobertura inclusiva, que respeite os
direitos humanos e ndo faga discriminagio de qualquer espécie (FEDERACAO NA-
CIONAL DOS JORNALISTAS, 2007). Pena (2006) defende que a pratica jornalistica
deve ser sempre ativista, combativa, de forma a denunciar injusti¢as e promover a
cidadania, auxiliando a democracia e a sociedade civil

Os estudos feministas, no entanto, lembram que a perspectiva que rege os
codigos de ética e as praticas profissionais sao masculinos, algo que ndo escapa ao
jornalismo, que, por muito tempo, foi um campo dominado por homens (NEVEU,
2000; STEINER, 2014). Mesmo hoje, existe em diversos paises o chamado glass
ceilling, ou seja, uma dificuldade maior para mulheres ascenderem a posicoes de
chefia em empresas de midia comercial, como mostra o relatdrio da International
Women’s Media Foundation (2011).

Por isso, o movimento feminista tem construido um cédigo de ética pro-
prio a partir da sua segunda onda - periodo compreendido entre os anos 1950 e
1990 e que teve como grande expoente Simone de Beauvoir (1908-1986) — e com
a maior institucionalizagdo dos estudos de género nas universidades, com am-
plo debate no meio académico e estudos relacionados (BELLERIVE; YELLE, 2016;
CERVULLE, 2016). Um dos marcos para a constitui¢do dessa politica é o questio-
namento de Sandra Harding sobre a ciéncia produzida e seus vieses masculinos e
ocidentais (SARDENBERG, 2002; STEINER, 2014).

Surge a proposta de uma abordagem feminista perspectivista, que compreenda
as questoes de género e também situe os pesquisadores e produtores de conhecimen-
to em locais geograficos, sociais, econdmicos e culturais (SARDENBERG, 2002). O
objetivo ¢ ampliar os pontos de vista e tentar minimizar as andlises nutridas por
estereotipos e olhares patriarcais.

Assim, um jornalismo feminista se diferencia do mainstream por retirar o su-
jeito masculino do centro da agdo e priorizar narrativas femininas em todas as etapas
da produgdo, bem como pautas prioritarias para o movimento social, de acordo com
cada contexto. Byerly e Ross (2006) tratam essas caracteristicas como fungdes, que
agem dentro e fora da militancia. Além disso, a independéncia financeira de muitas
midias feministas desloca a l6gica comercial que rege o jornalismo tradicional.

Essa proposta, que prevé atengao as questdes de género, linguagem humanizada
e escolhas editoriais que promovam a igualdade e visdes feministas (MONTIEL, 2011)
¢ utilizada como inspira¢ao pelas iniciativas analisadas no presente estudo. A Revista
AzMina, o Portal Catarinas e a Género e Niimero buscam, em suas reportagens, priori-
zar pautas de mulheres e refletem isso nas escolhas das fontes e temas das reportagens.

A Revista AzMina foi criada em 2015 com o objetivo de tornar a infor-
magdo uma forma de empoderamento feminino, de forma democratica e aberta.
Vinculada a ONG AzMina, a revista é o principal produto da instituicdao, que
também promove palestras e workshops sobre género e feminismo. Sem redagao
fisica, é produzida por jornalistas de todo o Brasil por meio de financiamento
coletivo, receitas de eventos e doagdes. Além do jornalismo, também recebe co-
laboragoes de leitoras e leitores sobre diferentes tematicas e promove campanhas
de mobilizacao.
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°Ndo analisamos as autorias
dos textos, uma vez que as
proprias linhas editoriais jé
deixam claras que se tratam
de produgées de mulheres.
No caso da Género e Nume-
ro, hd a presenga ocasional
de homens, que atuam como
jornalistas de dados, porém,
as reportagens mais longas
sdo assinadas por mulheres.

O Portal Catarinas foi fundado em 2016 a partir de reunides de grupos fe-
ministas em Santa Catarina. Apds uma campanha de financiamento coletivo e lei-
10es para arrecadar dinheiro, foi langado o portal com o objetivo de produzir um
“jornalismo com perspectiva de género” (PORTAL CATARINAS, 2019), curadoria
de informagdes e debates publicos sobre temas relacionados. Desde entdo, o grupo
segue trabalhando e aumentando parcerias.

A Género e Numero foi criada em 2016 e, diferente das outras duas, ndo tem
ligagdes diretas e claras com organizagdes de movimentos sociais, nem promove
campanhas ativistas. A proposta é produzir jornalismo plural e diverso a partir de
dados e voltado para a cobertura de igualdade de género. Portanto, a iniciativa tam-
bém produz contetido sob demanda, analises e atividades educacionais. Tem finan-
ciamento independente, vindo de doag¢des, assinaturas e servigos prestados.

Todas as iniciativas foram criadas apds as eleicoes presidenciais de 2014, e
portanto, tiveram em 2018 a oportunidade de realizar uma cobertura politica mais
profunda e de interesse geral. Pautas como maior inclusido feminina nos Legislativos,
apoio a candidatura de mulheres e promogao de visibilidade feminista voltam a dis-
cussao, reforcadas pela comogao do assassinato de Marielle Franco, em margo de 2018.

Metodologia

Para analisar a amostra de reportagens das trés iniciativas de imprensa femi-
nista, utilizamos o método de Analise de Conteudo, proposto por Bardin (2009).
Essa metodologia ¢ apropriada para analisar grandes volumes de dados de forma
quantitativa e qualitativa, por meio de categorizagao de informagdes. Segue-se nas
seguintes etapas: pré-analise, coleta, sistematizacdo e categorizagao.

Ap6s leitura flutuante, foi definido o periodo de coleta entre setembro e outu-
bro de 2018. A sistematizacao foi feita de acordo com as seguintes caracteristicas®: ve-
iculo, titulo da reportagem, link para acesso, data de publicagdo, tema e tipo de fontes
usadas. As informagdes foram organizadas em tabelas e o registro se deu por geragdo
de um documento no formato PDF de cada reportagem, para preservar o texto.

Na seguinte etapa, volta-se o olhar para caracteristicas mais profundas das
reportagens, podendo algumas caracteristicas se sobreporem, portanto, a soma total
dos dados pode ser mais do que 100%. Na primeira categoria, analisamos se o con-
teudo é sobre informacoes das elei¢oes (pesquisas de opinido, distribui¢do de cargos
politicos nas Casas Legislativas), leis e projetos, perfil de candidatas mulheres ou
sobre candidatos que também disputam o pleito.

No caso das fontes utilizadas, buscamos as praticas de apuragao das reporta-
gens. As fontes escolhidas podem indicar os recursos disponiveis e padroes éticos.
Verificamos a frequéncia em que sido consultados especialistas (pesquisadores, ofi-
ciais e atores politicos), personagens (vox populi e entrevistas), pesquisas e dados
oficiais, candidatos a eleicdo e terceiros (conteudo de redes sociais, programas de
governo, entrevistas e reportagens de outros veiculos).

Partimos da premissa de principios editoriais e escolhas em comum, devido
as similaridades de propostas das iniciativas. As diferengas e semelhangas, entéo,
podem ser analisados como diversificagdo, inovagio e sintonia entre as coberturas.

Discussao

Foram analisadas 34 reportagens do Género e Niimero, 22 do Portal Ca-
tarinas e 8 da Revista AzMina, totalizando 64 contetdos, excluidos artigos de
opinido e reportagens publicadas no periodo que ndo tratam sobre as elei¢des de
2018. O maior volume veio da Género e Numero, que pode ser explicado por essa
publicagdo ter mais recursos e jornalistas produzindo conteudo frequentemente.
As demais tém uma média de publicacdo parecida, de aproximadamente uma
vez por semana.
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Em relacdo ao tema, observou-se no geral uma predomindncia de matérias
voltadas para divulgar informagdes sobre as eleicdes (um total de 30 reportagens),
seguido da tematica “sobre candidatos” (21 reportagens), que concentra debates e
analises de programas de governo comparados.

Reportagens relacionadas a leis e projetos de lei somaram 14 reportagens. E,
enfim, 17 matérias foram perfis de candidatas e seis foram sobre protestos e mani-
festagoes. Isso indica uma énfase das iniciativas em informacdes mais especificas de
candidatos, com um total de 38 reportagens sobre o assunto. Ha também prevaléncia
de informagdes generalistas, com 39 contetidos voltados para esse tema.

Essa perspectiva indica um certo preparo dos veiculos, que nido focaram
somente nos protestos do #EleNao e tiveram o cuidado de ndo resumir suas co-
berturas as criticas e denuincias de machismo por parte de candidatos. Destacam-
-se o Portal Catarinas e a Género e Numero por publicarem perfis de candidatas
feministas. Todas também se esforcaram em abordar as estratégias e dificuldades
vividas por mulheres na politica.

Quanto ao uso de fontes, verifica-se uma predominéncia do uso de dados ofi-
ciais e pesquisas (64,1% das reportagens). Entrevistas com candidatos, personagens e
especialistas aparecem com 43,8%, 12,5% e 39,1% respectivamente. Informagoes de
fontes terceiras, como redes sociais e outros veiculos correspondem a 42,2%.

As reportagens que utilizaram especialistas e atores politicos preferiram por
mulheres, sendo, do total de 25 reportagens, apenas uma com fonte homem e cinco
com homens e mulheres. O restante, 20 reportagens, consultaram mulheres. Essa esco-
lha reflete o principio feminista de valorizar a opinido e capacidade de mulheres como
publico e como produtoras, uma vez que mulheres bem informadas e ativas no jorna-
lismo resulta em maior integragdo a discussdo politica democratica (HARP, 2008).

Com relagdo aos candidatos usados como fonte, os do PSOL (Partido Socialis-
mo e Liberdade) foram entrevistados sete vezes, seguidos pelo PCdoB (Partido Comu-
nista do Brasil), consultados trés vezes e do PCB (Partido Comunista Brasileiro), que
consta em duas reportagens como fonte. O restante dos partidos, que aparecem uma
vez cada, sao: PT (Partido dos Trabalhadores), PSD (Partido Social Democratico), PSDB
(Partido da Social Democracia Brasileira), PDT (Partido Democratico Trabalhista), PSL
(Partido Social Liberal) e PSTU (Partido Socialista dos Trabalhadores Unificado).

O PSOL é citado também como principal partido das mulheres candidatas
perfiladas pelas publicagdes, por seis vezes (35,3%). Dos 17 perfis, trés foram de can-
didatas do PT, duas do PCdoB, duas do PSTU e o restante se divide entre MDB
(Movimento Democratico Brasileiro), PCB, PDT e REDE (Rede Sustentabilidade). A
predominancia de partidos de centro-esquerda e esquerda pode ser explicada pela
ligacao histdrica do feminismo com essa linha politica (FRASER, 2004, p. 1107)

Individualmente, cada veiculo conserva caracteristicas proprias, que podem
se explicar pelo tamanho da redagéo, recursos financeiros e propostas editoriais. A
Revista AzMina, por exemplo, priorizou temas mais generalistas, com informagoes
sobre as eleigoes, leis e projetos e candidatos. Conteudos sobre candidaturas feminis-
tas entraram nessas reportagens como personagens. Somente duas reportagens tém
fontes que disputavam o pleito e, em ambos os casos, eram vinculadas ao PSOL.

No uso de fontes, todas as reportagens analisadas incluiram dados e pesqui-
sas, sete consultaram especialistas, duas apresentavam personagens, trés candidatos
e quatro reportagens usaram conteudos terceiros como fonte. Ha variedade de es-
colha de fontes, apesar da limita¢ao tematica, que também pode ser explicada pela
quantidade de reportagens (oito), quando comparado as outras iniciativas, algo que
se deve ao baixo or¢amento disponivel.

Além das categorias analisadas, uma das reportagens, a “Laranjas profissionais?
Com zero votos em elei¢cdes anteriores, elas sio candidatas em 2018, da Revista AzMi-
na, foi realizada em colaboragdo com o The Intercept Brasil, uma iniciativa independen-
te de jornalismo investigativo. Também em colaboragao, a “Mulheres na politica: A luta
histérica pela voz” foi feita junto com a Fluxa, também de jornalismo feminista.

80 OO DOL: http://dx.doi.org/10.5007/1984-6924.2019v16n2p74



Estudos em Jornalismo e Midia, Vol. 16 N° 2. Julho a Dezembro de 2019 - ISSNe 1984-6924

O Portal Catarinas, por sua vez, aplicou outra estratégia, priorizando dar vi-
sibilidade a candidatas feministas, por meio de um questionario padronizado, que
ajudou a expor o perfil de cada uma e suas propostas. Das 22 reportagens analisadas,
13 (59,1%) sao entrevistas de candidatas. Dentre elas, quatro sdo do PSOL, trés do PT,
duas do PSTU e PCdoB e uma do PCB e PDT.

Na tematica, além dos perfis de candidatas, o Portal Catarinas foi bem di-
versificado, abordando informagdes sobre as eleicdes (27,3%), leis e projetos (13,6%),
candidatos e protestos (18,2% cada). A escolha das fontes mostra uma preferéncia
por contetidos publicados em fontes terceiras (45,5%) e dados e pesquisas (36,4%).
Das seis reportagens com especialistas e atores politicos (27,3%), quatro preferiram
por fontes mulheres, uma com entrevista de homem e uma com os dois sexos. Além
dos perfis de candidatas, duas reportagens consultaram candidatos, sendo eles dos
partidos PCB, PSTU, PT, PSD, PSL.

Na cobertura do #EleNao, publicada no dia 30 de setembro de 2018, o Portal
Catarinas contou com a colaboragdo de parceiras para abranger todo o pais, com
criagdo compartilhada. Em outubro, vale a pena destacar, a reportagem “Elei¢oes
2018: as demandas das mulheres no estado mais conservador do pais”, a mais longa
da amostra, exp0s a questdo de género em Santa Catarina por diversas abordagens e
deixa claro as decisoes editoriais tomadas ao longo da produgéo.

A Género e Numero foi a iniciativa jornalistica com maior nimero de reporta-
gens analisadas, totalizando 34. A tematica preferida foi mais generalista: 73,5% do
conteudo abordou informagoes sobre as elei¢oes, 44,1% foram sobre candidatos, 20,6%
sobre leis e projetos, 11,8% perfis de candidatas e 5,9% cobertura de protestos e mani-
festaces. A publicagdo demonstra seus principios editoriais de trabalhar género e jor-
nalismo de dados, sendo 73,5% das fontes pesquisas, documentos e nimeros estatisti-
cos e, das fontes especialistas consultadas (35,3% das reportagens), 90,9% sao mulheres.

A cobertura do #EleNao foi dividida em duas reportagens, uma antes do protesto
e outra publicada dois dias depois, em 1° de outubro. As reportagens tém abordagens
aprofundadas, baseadas em dados e discursos de fontes e personagens, sendo longas.
Como nas outras iniciativas, foram produzidas por mais de uma repérter, em colabora-
¢do, de forma a abranger outras regides do pais, além do eixo Sao Paulo - Rio de Janeiro.

Também seguindo o principio de dar preferéncia a mulheres, a publicagao di-
vulgou o perfil de quatro candidatas, duas do PSOL, uma do MDB e uma da REDE.
Das cinco reportagens que contavam com candidatos como fonte, o PSOL mostrou-
-se 0 mais acessivel também nesse caso, aparecendo em quatro casos, o PCdoB por
trés vezes e PSDB, PDT e PCB sao consultados uma vez cada.

Resultados

Percebe-se de forma geral uma aplicagao da ética feminista no jornalismo pra-
ticado pelos meios analisados, refletindo em duas estratégias: 1) consulta direta as
mulheres como fontes e, portanto, ampliacdo da expressdo do ponto de vista femi-
nino; 2) promogao de discussao dos direitos das mulheres na politica, por meio de
perfis de candidatas feministas e reportagens generalistas sobre as elei¢oes.

Essas caracteristicas se encaixam também nas fun¢des de educagio, de ali-
nhamento social e regulacdao (BYERLY; ROSS, 2006, p. 232) da midia feminista, uma
vez que sao conteidos que buscam conscientizar sobre problemas enfrentados por
mulheres, incluem perspectiva de género em assuntos diversos e tém planejamento e
execugdo para incluir narrativas femininas e evitar esteredtipos.

Quanto a influéncia do #EleNao, pode-se afirmar que houve pouca e, apesar
de todos os veiculos terem realizado a cobertura, ndo produziram exaustivamente
sobre esse assunto. E possivel que as iniciativas tenham dado preferéncia para abor-
dar os temas relacionados ao #EleNao em colunas opinativas, como verificamos ini-
cialmente durante a leitura flutuante. Ha relativamente poucas reportagens contra
Bolsonaro e de comparagdes entre candidatos.
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Da analise destaca-se também a forte presenca de partidos de esquerda, espe-
cialmente o PSOL como fontes, apesar de outros, como o PCdoB, PT e PCB terem parti-
cipagdo substancial. Pode-se considerar uma estratégia dos proprios partidos em comu-
nicacdo, e, nos casos dos PSOL, PCB e PSTU, um grande interesse, por terem estrutura
relativamente pequena e pouco tempo de propaganda nos meios de radiodifusao.

E bom considerar os dados da Labic (Laboratério de Estudos sobre Imagem
e Cibercultura) de 2018 que indicam que no meio online conteidos apoiadores e
positivos sobre candidatos tém mais for¢a do que os que rechagam ou sao negativos.
Essa estratégia parece ter sido utilizada pelas midias analisadas, que criaram campa-
nhas, independentes ou colaborativas, para divulgar candidatos que defendem suas
causas, principalmente nos casos do Portal Catarinas e a Revista AzMina.

Essa analise nos mostra, entdo, um panorama de estratégias definidas para
a cobertura das eleigdes, com reportagens e sequéncia bem planejada, sem se afe-
tar demais pelos protestos e imprevistos politicos. O direcionamento as questoes de
género, assim, significa um enriquecimento das abordagens possiveis na cobertu-
ra jornalistica. Essa abrangéncia de temas, embora dentro do segmento, mantém a
coeréncia com o discurso feminista, que também reivindica maior participagdo de
feminina na politica e esfor¢o da midia para a politizagdo de mulheres, uma vez que
¢ um assunto de interesse das cidadas (HARP, 2008).

Consideragoes finais

Os movimentos sociais e, particularmente, o movimento feminista, tém de-
sempenhado papel fundamental na histéria e nas transformacdes sociais. A partir
da constitui¢ao de comunidades, dos vinculos identitarios, assumem e ocupam o
espago participacdo, deliberacdo e de tomada de decisdes ajustadas aos interesses
comuns. Neste contexto, os meios de comunicac¢do sao imperativos e dentre eles,
concedemos atengdo especial para a internet, uma vez que possui potencial para no-
vas praticas cidadas, ampliando o acesso a informacao e potencializando a produgao
de contetdo dos atores sociais.

O movimento feminista, por sua longevidade e profusdo de estudos relaciona-
dos, ja apresenta caracteristicas fortes suficientes para constituir uma ética prépria
nas comunicagdes, em especial no jornalismo, com a inten¢ao de que ela nio se res-
trinja as suas produgdes proprias. Ao longo do trabalho fica mais claro que os objetos
ligados a0 movimento entendem isso e aplicam esses principios mesmo quando as
reportagens ndo sao de dentincia do machismo ou pautas do movimento.

Os resultados da pesquisa parecem interessantes para endossar estudos da mi-
dia feminista e iniciar a compreensao das relagoes do movimento de mulheres com
a democracia. No entanto, os dados aqui apresentados podem ser aprofundados com
estudos futuros com metodologia qualitativa, para compreender o discurso apresen-
tado pelas jornalistas e fontes, bem como enquadramento e dinamicas das redagdes.
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