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Quais as contribuicées de Pierre Bourdieu a compreen-
sao das relagées entre midia, jornalismo e sociedade,
considerando o lugar singular ocupado pelo campo
midiatico? Em torno dessa questdo, procuramos veri-
ficar as relacées tedricas, conceituais e metodologicas
oferecidas pelo soci6logo ao campo académico da comu-
nicacdo que incidem principalmente nas formulagoes

e reformulagoes das relages entre midia e sociedade,
e, por esse caminho, do lugar ocupado pelo jornalismo
Nnos processos sociais contemporaneos.
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What are Pierre Bourdieu’s contributions to the un-
derstanding of the connections among media, journa-

lism and society, considering the singular place occu-

pied by the media? This article examines Bourdieu’s 35
theoretical, conceptual and methodological contribu-

tions to the communication field, in special those that

analyze the media and society and, as a consequence,
journalism’s standpoint in contemporary social proces-

ses.
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Introducdo

Quais as contribuigées de Pierre
Bourdieu a compreensio das relacoes
entre midia, jornalismo e sociedade,
considerando o lugar singular ocupado
pelo campo mididtico? Em torno dessa
questao, procuramos verificar as relagées
tedricas, conceituais e metodolégicas
oferecidas pelo soci6logo ao campo
académico da comunicacdo que incidem
principalmente  nas  formulagées e
reformulacées das relagdes entre midia e
sociedade, e, por esse caminho, do lugar
ocupado pelo jornalismo nos processos
socials contemporaneos.

O pressuposto epistemoldgico é de que o
campo académico da comunicac¢io deve se
diferenciar da sociologia e das ciéncias so-
ciais em geral, mas, a0 mesmo tempo, usu-
fruir de suas contribui¢des para escandir
seus objetos singulares. Isto é, parte-se do
principio de que as ciéncias da natureza,
as ciéncias sociais, a psicologia e as tecno-
légicas (como a informética) contribuem
aos estudos da comunicag¢éo no sentido de
compreensio de seu nucleo etéreo!, atra-
vés de investigacbes diretamente ligadas
a midia, ou com seus estudos sobre inte-
racoes e producdo social de sentido. Nesta
perspectiva, nenhuma das contribuicées
dos campos académicos ao da comunica¢io
deve ser analisada por apropriacdo direta
dos problemas de seus espacgos de origem,
mas por reflexes que permitam transfe-
réncias tedricas pertinentes com um con-
junto de objetos em construgdo em nosso
campo epistemoldgico (Ferreira, 2004a).

Trés perspectivas criticas de

Bourdicu sobre a midia, jornalismo

e sociedade

Ha trés perspectivas criticas nos escritos
de Bourdieu sobre a midia:
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a) nos anos 60, a critica aos conceitos de
cultura de massa e de “mass-media”, con-
siderados abstratos, e em defesa da pes-
quisa empirica e experimental;

b) nos anos 70-80, a critica ao jornalismo
como espago estratégico de agdo vulgari-
zadora dos campos politico e académico e/
ou produto cultural de disting¢éo e reprodu-
¢ao;

¢) e, finalmente, nos anos 90, a critica
ao jornalismo como campo de autonomia
incompleta, subordinado e constituido con-
forme as estratégias do campo econoémico,
com efeitos de homogeneizac¢io e heteroni-
miza¢do sobre os campos culturais e poli-
ticos.

As duas ultimas perspectivas ja tinha-
mos identificado em nossas investigacées,
tendo como central a critica a auséncia,
na andlise social do jornalismo na década
de 90, de uma metodologia coerente com
as obras anteriores, e o deslocamento de
uma abordagem da cultura como espaco de
distincao e diferenciacdo sociais para uma
concepcio de cultura homogénea que apro-
xima o soci6logo da Teoria Critica. Essa
critica pode ser vista em Lemieux (2001),
Riidiger (2002) e Ferreira (2002, 2003 e
2004). J4 a primeira perspectiva aparece
especificamente em Lemieux (a qual resu-
mimos para localizar alguns dilemas das
contribuigbes de Bourdieu ao estudo das
midias e do jornalismo e sociedade).

Na primeira fase, na critica ao conceito
de cultura de massa, Bourdieu e Passeron
acentuam o carater abstrato do mesmo, em
defesa da pesquisa experimental e empiri-
ca, que identifique a diversidade de condi-
¢oes de producdo, mensagens e consumo.
Essa formulagdo pouco inova em termos
de hipétese geral sobre a comunicagdo mi-
diatica e as metodologias de pesquisa. A
propria pesquisa jJa superara nas décadas

10s termos “nticleo etéreo” tém,
aqui, um valor intuitivo e metafdrico.
Substituem o conceito de ntcleo
duro. A sugestdo é do professor José
Luiz Braga. A mudanca de conceito
esta por ser trabalhada, mas se
refere a uma compreensio aberta
das teorias e modelos explicativos
do objeto do campo académico da
comunicagao, ultrapassando a idéia
de fechamento como condi¢ao de
acesso ao saber cientifico. De minha
parte, a sugestao corresponde

com maior proximidade ao

conceito de campo epistemolégico
da comunicagio que apresentei

em encontro da Compdés de 2003
(Ferreira, 2004).



de 50, 60 e 70 os conceitos de cultura de
massa em direcdo a perspectivas diversas
(na perspectiva psicolégica superou a teo-
ria comportamentalista, na socioldgica, a
idéia de um consumo homogéneo da men-
sagem, e na esfera da linguagem a idéia
da mensagem como contetudo transmissi-
vel e/ou cédigo unidimensio-nal).

Suas formulagdes apenas tangenciavam
a questdo das midias, mas através dessa
critica Bourdieu se colocava contra Mo-
rin, Barthes, Marcuse e Adorno e a favor
de Katz e Lazarsfeld. Ou seja, a favor da
sociologia empirica e contra a teoria so-
cial que considerava abstrata e especula-
tiva, a0 mesmo tempo em que atacava a
“massmediologia” como objeto cientifico.
Veremos, no desenvolvimento da reflexéo,
que a sua defesa da sociologia experimen-
tal e empirica se enfraquece, se aproxima
do conceito de cultura de massa (retorna
ao denegado?) e reflete sobre processos
especificamente midiaticos, em particular
sobre linguagens e rotinas de producdo
jornalisticas.

A segunda fase é de reflexées no ambito
de suas teorias de campos sociais, tendo
como objeto as relagbes entre os campos
politico, cientifico e jornalistico, tomando,
como empirico, sondagens, pesquisas de
opinido e enquetes divulgadas em midias.
Em varios de seus escritos, abordara
como as técnicas de pesquisa académicas
sfo apropriadas estrategicamente para a
producido de uma “opinido publica” atra-
vés das midias, em particular através do
trabalho jornalistico de divulgacio de son-
dagens. A critica se dirige ao carater ma-
nipulador de técnicas cientificas visando
criar um efeito de cientificidade e de de-
mocracia, vulgarizando a prépria sociologia.

A vulgarizagdo do campo cientifico apa-
recera também na critica aos intelectuais

“'...as relacoes entre
campo das midias
e outros campos
sociais, mediadas
através da atividade
jornalistica, (...) é
uma das maiores
herancas de
Bourdieu...”

midiaticos, os quais vao buscar a legitimi-
dade de suas produgdes nesta esfera, num
jogo duplo, entre saber cientifico e de sen-
so comum, em rela¢bes promiscuas com
jornalistas que os promovem, apesar de
poucos capitais cientificos, como nomes re-
putados do campo académico. Desses escri-
tos, queremos destacar um objeto que sera
conservado na terceira fase: as relagoes
entre campo das midias e outros campos
sociais (0o campo politico e 0 campo acadé-
mico), mediadas através da atividade jor-
nalistica. Independente dos rumos em que
esse objeto sera construido, avaliamos que
ele é uma das maiores herancas de Bour-
dieu aos estudos do campo das midias, e ao
campo jornalistico .

La Distincién (2000), publicado em 1979
na Franca, pertence a essa fase. O consu-
mo midiatico é, finalmente, investigado
empiricamente, e ligado ao habitus de clas-
se, sendo portanto analisado como resul-
tante de condigbes objetivas e subjetivas
de estilos de vida na esfera da cultura. As-
sim, no Grafico 21 (p.463), localiza o consu-
mo dos jornais franceses conforme varios
quadrantes, utilizando o mesmo esquema
apresentado, depois, em Razio Pratica
[1997], com quatro quadrantes distribui-
dos conforme a posse de capitais culturais
e economicos. No quadrante com mais ca-
pitais economicos e menos capitais cultu-
rais, predomina o consumo dos L ‘Express,
Le figaro, Le point, L' Aurore; no quadrante
com mais capitais culturais e menos, eco-
némicos, o Le monde; com menos capitais
culturais e economicos, Le Nouvel Obser-
vateur e L'Humanité. Ha4, portanto, uma
homologia entre o espago de produg¢ido mi-
diatica e o de consumo. Neste sentido, aqui
se realiza experimentalmente a promessa
implicita da primeira fase: a de que a da
critica de uma teoria sobre a midia base-
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ada numa “sociologia fantédstica” (porque
especulativa) deve se expressar na pesqui-
sa experimental.

No ambito dessa segunda fase podem ser
incluidas as reflexées de Patrick Cham-
pagne (1990), quando analisa como o mo-
vimento social se transforma, se diferen-
cia, em torno de agdes que possam suscitar
efeitos na midia, o que significa utilizar,
na sua produgdo, a légica da producao da
midia, em particular do jornalismo. Mais
uma vez, a andlise val acentuar as trans-
formacoes do campo politico por demandas
especificas do campo midiatico, em parti-
cular do campo jornalistico:

“Poderemos quase dizer, forcando um pouco
a expressio, que o lugar estratégico onde se
desenvolvem as manifestac¢des, sejam elas
violentas e espontaneas ou pacificas e or-
ganizadas, ndo é a rua, simples espago apa-
rente, mas a imprensa (ao senso largo). As
manifesta¢ées desfilam pela prensa e pela
televisdo. Os jornalistas, presentes sempre
ao longo dos desfiles ou instalados em suas
salas de prensa especialmente dispostas
para eles, créem dar conta das manifesta-
¢oes sem sempre perceberem que eles par-
ticipam de sua realizacdo ao senso quase
cinematografico da palavra” (Champagne,
p.232).

Ingressam aqui as “taticas” de acesso a
primeira pagina, o que requisita a apro-
vacdo do “jari jornalistico”, e suas logicas
de noticiabilidade. Essa passagem pela
midia é condicdo de acesso ao campo po-
litico, sendo distinto conforme os capitais
econdmicos, politicos e culturais dos agen-
tes individuais e institucionais. Champag-
ne argumenta que os movimentos sociais
de camadas dominadas utilizam légicas
também reconhecidas pela midia (uso de
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“...essa passagem
pela midia é
condicao de acesso
ao campo politico,
sendo distinto
conforme os capitais
economicos, politicos
e culturais dos
agentes individuais e
institucionais.”

acdes “brutais”) mas subalternas, ao con-
trario de camadas médias (cujas formas
criativas convergem com a linguagem pro-
duzida pelos jornalistas). Nesse sentido, a
competéncia de acesso ao capital midiatico
¢é distinta conforme as classes sociais em
movimento no campo politico, o que signi-
fica compreender os capitais midiaticos em
correlacdo com os capitais econdémicos, po-
liticos, culturais dos agentes individuais e
institucionais.

Nesta fase, portanto, se articulam refle-
xivamente as seguintes relagoes:

a) entre campos (politico e mididtico) e a
distinc¢do (homologia entre classes e consu-
mo cultural);

b) entre os processos de producio (a
questdo do acesso aos capitais midiaticos)
com os capitais culturais, econ6micos e po-
liticos de agentes e instituigdoes em disputa
pela visibilidade;

¢) a expansdo das légicas das midias a
outros campos sociais.

Retrospectivamente, verificamos aqui o
fechamento de um cerco inesperado pela
sociologia critica! o campo académico, o
campo politico (incluindo sua vertente
transformadora, os movimentos sociais de
protesto) e o campo das midias articulados
entre si em movimento circular de repro-
dugéo social, em torno do discurso desse
dltimo (ou de suas légicas e gramaticas).
Ha aqui um “campo de produgdo de even-
tos midiaticos”, que, ao contrario do que
pensariamos com o conceito de espacgo pu-
blico, nao é aberto, mas constituido confor-
me as légicas de producao jornalistica.

A terceira fase tem em Sobre a Televi-
séo sua maior marca e é indissociavel dos
trabalhos mais experimentais da fase an-
terior, apesar de muitos comentarios sobre
essa obra a terem colocado na lata da vul-
garidade reflexiva. Ha varias teses ali lan-



cadas a espera de pesquisas experimen-
tais, algumas contraditérias com o acervo
tedrico do sociblogo, mas indissociaveis das
fases anteriores.

Podemos sistematiza-las, primeiro, como
formulagbes que reafirmam o pensado na
segunda fase. Assim, quando afirma que
quando o campo é hegemonizado pelo “co-
mercial”, e ndo, pelo “puro” (propugnado
pelos defensores dos valores éticos e proce-
dimentos profissionais), o jornalismo inver-
te a légica de muitos campos da cultura (o
cientifico, o artistico etc.) nos quais o peso
do comercial estd subordinado, ainda, as
regras de autonomia por esses produzidas.
A consequiéncia nefasta é a pressio que o
campo jornalistico exerce sobre os campos
académico e artistico, no sentido de uma
logica de legitimagéo do discurso pela au-
diéncia (enquanto a arte e a ciéncia avan-
caram, muitas vezes, apesar da auséncia
de audiéncia imediata). Essa formulacdo
nasceu, como vimos, na segunda fase.

O segundo conjunto de formulacoes ex-
pressa interpretacées proximas as aborda-
gens marxistas da midia e do jornalismo.
E quando o sociélogo afirma que o lugar
da midia vincula-se a posse dos meios de
producdo (no caso, simbélico) de informa-
¢oes e publicizacdo, que asseguram um
poder de dominagdo, apesar da posi¢do
inferior dos jornalistas no campo da cultu-
ra. Essa tese é um retorno a uma léogica de
interpretacio marxista, que aparece ainda
quando afirma que a midia é atravessada
por sua heteronomia frente aos capitais
econémico (principalmente) e politico. Ao
primeiro, pela via das verbas publicitarias.
Ao segundo, através dos subsidios estatais
(existentes na Franca).

O terceiro conjunto de formulages é
convergente com as abordagens da Teoria
Critica, que tinha sido criticada na primei-

“...abandona-se a
tese da distingao no
mercado cultural,
na medida em que a
concorréncia entre as
midias resulta em um
universo discursivo
homogéneo,
fortalecido pela auto-
referencialidade dos
jornalistas.”

ra fase. Aparecem ai as afirmacées de que
o jornalismo age no sentido de compatibi-
lidade com o mercado imediato e conver-
gente com o valor da opinido publica na
politica. Desconstitui posi¢ées de partidos,
sindicados, movimentos sociais e persona-
lidades politicas em nome da opinido geral
supostamente registrada nas pesquisas de
mercado, esvazia a politica de seus confli-
tos, tensdes e possibilidades, subordinan-
do a dinamica social a um jogo racional de
planejamento em torno da vontade média.
A transposic¢io dessa relagdo para a produ-
cao de cultura tem o mesmo efeito negati-
vo, na medida em que tende a reduzir a es-
fera da cultura ao mundo homogéneo das
necessidades médias, sem movimentos,
autores, escolas, conflitos e tensées que ge-
ram novas formas de expressdo. Aqui tam-
bém ha uma continuidade em relacéo a se-
gunda fase, porém abandona-se a tese da
distin¢cdo no mercado cultural, na medida
em que a concorréncia entre as midias re-
sulta em um universo discursivo homogé-
neo, fortalecido pela auto-referencialidade
dos jornalistas. As tensées no campo decor-
rentes da formacido académica dos profis-
sionais em jornalismo nfo sdo suficientes
para levar os profissionais “inquietos, in-
satisfeitos, revoltados” a um poder efetivo
de transformacido do campo de produgao
midiatica.

O quarto elenco que identificamos se re-
fere a um ingresso no campo das midias e
do jornalismo. Ensaia-se uma histéria dos
dispositivos midiaticos, que se articula
com as transformacées do campo midiati-
co e jornalisticos, quando localiza a vitéria
da televisdo articulada com um “género”
que, no jornalismo impresso, era conhecido
como sensacionalismo, que deixa de ser um
“jornalismo de baixo valor cultural” para
se transformar em paradigma do fazer jor-
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nalistico. Aqui a tese da economia politica
e suas vertentes na andlise da industria
cultural ganha um aliado: o0 modelo he-
gemonico se expresso no “fazer simples”,
“fazer curto”, “vender bem”, termos utili-
zados pelos jornalistas quando se referem
as suas proprias atividades. A questao, diz
o sociélogo, ndo é pessoal, mas estrutural
e social, na medida em que é definida pela
estrutura do campo jornalistico. A autono-
mia de um jornalista particular nio de-
pende, nesse sentido, apenas de sua indi-
vidualidade, mas estd vinculada a posicéao
que o jornal ocupa no campo.

Finalmente, articulando os conjuntos
anteriores, em Sobre a Televisdo, a midia
ocupa um lugar especial, senéo central, na
producgéo simbélica das sociedades contem-
poraneas. Essa tese indica um reconheci-
mento ad hoc dos “mididlogos” criticados
na década de 60. Nesse elenco, ingressa a
prépria questao do poder. O poder se exer-
ce em varias dimensdes do que chamamos
de sistema de producdo, que aparecem na
obra do soci6logo acumu-lativamente: na
linguagem, nos roteiros dos programas, na
prépria grade de programacdo, no géne-
ro opinativo, etc. A discussdo aqui remete
necessariamente a um vasto programa de
pesquisa que o campo académico da comu-
nicacdo procura dar conta.

Frente a essas tendéncias, o autor coloca,
para o jornalismo impresso e jornalistas, o
dilema: seguir o proposto pelo modelo he-
gemoOnico na televisdo ou empregar “uma
estratégia de diferenciacdo”? O problema
é equacionado em termos ético. Bourdieu
(1996), falando para jornalistas e profes-
sores da Escola Superior de Jornalismo
de Lille, situa novas questbes que quere-
mos destacar para delimitar nio apenas
as andlises, mas o que seria um projeto
possivel para o campo jornalistico. Nesse
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“...0 jornalismo é
uma atividade de
autonomia reduzida.
Isso decorre da
auséncia de regras
claras de producao,
de protecao contra os
desvios, falsificacoes
(...) A fragilidade
dessas regras
permite que o campo
seja invadido pelo
campo economico e
politico...”

texto apresentado num Coldéquio em Lille,
o autor acentua a necessidade de analisar
os discursos que os jornalistas tém sobre
sl mesmos, visando assim a desvendar as
representacbes ideolégicas que possuem
sobre as préprias praticas profissionais.
A critica, diz ele, ndo visa aos individuos,
mas a compreensio das estruturas de um
campo que, na sua perspectiva, deveria
ser um servico publico, mas que é domi-
nado pela légica de mercado, em que as
pesquisas de opinido publica subvertem as
possibilidades de exercicio de uma deonto-
logia profissional. A questdo, nesse caso,
passa a ser: o que pode fortalecer o campo
jornalistico no sentido da autonomia, da
ética e da veracidade.

O primeiro passo, reafirma Bourdieu, é
compreender que o jornalismo é uma ativi-
dade de autonomia reduzida. Isso decorre
da auséncia de regras claras de produgao,
de protecdo contra os desvios, falsificacoes
etc. quanto ao processo e produtos da ati-
vidade. A fragilidade dessas regras permi-
te que o campo seja invadido pelo campo
econdmico e politico, com seus interesses
e regras especificas, desfazendo qualquer
norma de produ¢do mididtica em consti-
tuigdo. Sob essa ética, a conquista da auto-
nomia vincula-se a criagdo de regras pro-
fissionais, o qual sera mais bem compre-
endido por jornalistas ndo comprometidos
com a lbgica de mercado. A continuidade
da heteronomia, pelo contrario, resulta na
continuidade da censura externa (da esfe-
ra da politica, da economia e da cultura),
compensando, assim, a auséncia de regras
internas ao préprio campo.

Retorno a Frankfurt?

A idéia de que a terceira fase correspon-
deria a um retorno a Frankfurt (escola cri-
ticada na primeira fase em defesa de uma



sociologia experimental) aparece em Le-
mieux (2001), em Trinta (2002) e perma-
nente em minhas criticas e investigacgoes.
Minha critica tem sido metodolégica (o mé-
todo experimental como base as formula-
¢oes tedricas, e ndo o inverso, o que signifi-
ca aproveitar a heranca da segunda fase) e
tedrica (investigar a distin¢io em oposicdo
a tese da cultura homogénea, procurando
realizar essa perspectiva no ambito do pro-
blema comunicacional). Essa critica, entre-
tanto, ndo significa subestimar a terceira
fase. Sobre a Televisdo, mesmo que caren-
te do porte denso de uma epistemologia
racionalista genética de Bourdieu e de sua
metodologia experimental, desenvolve um
conjunto de formulagdes — que procuramos
agrupar acima — que expressam um forte
deslocamento da critica socioldgica desen-
volvida pelo autor. Nao pretendemos aqui
discutir esse deslocamento nos termos da
sociologia, mas acentuar questoes que per-
tencem ao nosso campo epistemoldgico.

Em relacdo as fases anteriores, a tercei-
ra fase mantém a problemética das rela-
¢oes entre as condi¢es de produgio e con-
di¢ées de consumo com o campo da cultu-
ra, da politica e economia com as midias.
Constituem-se num programa de pesquisa
normalizado e, de certa forma, naturaliza-
do no campo epistemoldgico da comunica-
¢ao.

A tese da revolugdo incompleta, parcial,
de autonomia relativa, sdo herancas mar-
xistas em sua teoria dos campos. A insu-
ficiéncia da reflexdo se expressa na inver-
sdo, em que o problema critico deixa de
ser a adesfio do campo politico (incluindo
a sua vertente de protestos sociais) e cul-
tural (em particular, o campo académico
e artistico) a légica midiatica, identificado
na segunda fase, e passa a ser a subordi-
nacdo da midia, em particular dos jorna-

“Por isso, podemos
questionar se se
trata de um retorno
efetivo a Frankfurt?
Parcialmente,
sim, em direcao a
estacao primeira
de Frankfurt, no
que se refere as
frustracoes perante o
projeto que relaciona
saber, politica e
autonomia.”

listas, ao campo econémico, e, por esta via,
a transformacdo dos campos da politica e
da cultura, na medida em que dentro de
cada uma dos campos antes autonomos se
produzem ofertas compativeis com as de-
mandas das midias, produzindo em seus
interiores transformagdes em direcdo a
heteronomia generalizada na vida social.
Esse elenco esta por pensando no campo
da comunicac¢io no Brasil, considerando-se
especialmente o problema da via prussia-
na, modernizacdo conservadora, reduzida
autonomia das diferentes esferas da vida
social perante o campo econémico.

Por isso, podemos questionar se se trata
de um retorno efetivo a Frankfurt? Par-
cialmente, sim, em direcdo a estagdo pri-
meira de Frankfurt (Marcuse e Adorno),
no que se refere as frustracées perante o
projeto que relaciona saber, politica e au-
tonomia. A tese construida a partir de um
método especulativo e reflexivo é de que o
jornalismo é mediagéao central de uma es-
pécie de contrarevolucdo, assim como foi a
racionalidade tecnolégica e instrumental
em Marcuse.

H4a aqui uma elaboracio que contraria
outro elemento da segunda fase. Questio-
namos se a tese de uma revolucéo parcial,
ou incompleta do campo jornalistico podem
ser transpostas, sem mediagdes, para as
légicas, gramaticas e produgées discursi-
vas da midia nas apropriac¢ées que faz da
cultura e da politica, e das relagées que os
campos politicos e académicos estabelecem
com os produtos midiaticos. Essa transpo-
si¢do cognitiva condensa outras.

Primeira, a de que o mercado discur-
sivo, em ultima instancia, é configurado
pelas correlacées de forcas dos campos
(Bourdieu, 1996). Neste sentido, Sobre a
Televisao desdobra a critica a semiologia
realizada na Economia, em que o sociélogo
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critica a identificacdo de forcas imanentes
nas propriedades formais do discurso dis-
sociadas das condicoes de forcas sociais.
Mas esta formulagdo ganha em Sobre a
Televisdo um adendo: em decorréncia da
explicitada autonomia incompleta do jor-
nalismo, postula-se a subordinagido, em
dltima instancia, das condi¢ées endbgenas
dos processos discursivos, sejam eles midi-
aticos e jornalisticos, ou nfo, as condig¢oes
de producdo exdgenas, compreendendo-as
néo como correlacoes de forcas dentro dos
campos auténomos, mas numa quebra
dos processos de autonomizacdo, pela im-
posicdo dos capitais economicos na esfera
da linguagem e dos discursos. Ja na pers-
pectiva interpretativa da Economia requi-
sitar-se-ia uma autonomia relativa dos
mercados discursivos, como mediag¢do ne-
cessaria para, num segundo momento de
analise, se falar em correlagbes objetivas
de forcas no interior do campo.

Segunda, essa formulagdo coloca as di-
mensoées do dispositivo de produc¢ao midi-
atico e jornalistico nas trevas, no limbo,
na zona escura do saber. Aparece apenas
como ornamento (quando, por exemplo,
fala do lugar que a televisdo ocupa perante
o jornalismo impresso) integrado a tese da
subordinacio crescente e da homogeneiza-
¢do da cultura. Paradoxo, ja que a midia
ingressa na questdo do poder. Em torno
desse eixo, pensamos, a sociologia de Bour-
dieu identifica evidéncias de uma ruptura
do lugar dos dispositivos de comunicagao:
a ultrapassagem do lugar de meios (a ser-
vico de outros campos) para se constitu-
irem como midia. O problema aqui seria,
entdo, inverso: identificar como as midias
convertem inclusive o campo econdémico,
e, com suas logicas, elaboram, num outro
lugar, as trocas entre os varios mercados,
apropriando-se de capitais especificos — o
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“...essa formulacao
coloca as dimensoes
do dispositivo de
producao midiatico
e jornalistico nas
trevas, no limbo,
na zona escura do
saber.”

econdmico, o politico e o cultural — para
constituir o capital midiatico. Essa tese
remeteria a identificar no campo midiatico
num lugar tdo singular como Estado e a
Igreja.

A heranca normalizada ¢ nossa

perspectiva de apropriacao

Podemos, agora, encaminhar algumas
conclusdes sobre a heranca de Bourdieu ao
campo da comunicacio. Esta heranca esta
distribuida em torno dos objetos revisados
acima:

a) as relacdes entre o campo das midias,
em particular o jornalismo, com outros
campos sociais;

b) a transformacdes dos campos sociais
ex6genos ao campo midiatico em decorrén-
cia de légicas e linguagens tipicas do cam-
po das midias;

¢) o lugar de mediacdo ocupado pelas mi-
dias na producao social de sentido relati-
vamente aos campos da politica, da cultu-
ra e da economia;

d) o problema da distincdo e das homolo-
gias entre diferenciacées sociais e diferen-
ciacoes de producio e consumo midiaticos;

e) a relacdo de campo das midias e cam-
po econémico numa perspectiva marxista e
frankfurtiana.

Esses objetos aparecem em autores do
campo académico da comunicacio (Adria-
no Rodrigues, Joao Pissarras Esteves,
Jodo Carlos Correia, Wilson Gomes, Faus-
to Neto?, entre outros, incluindo o conjunto
de autores que trabalha com a critica da
economia politica da comunicacéo).

Essas questdes expressam o lugar que a
midia ocupa na constitui¢io do poder sim-
bélico em sociedades complexas. Conside-
ramos que somente a partir desta locali-
zagao poderemos compreender sua relacéo
estruturante (utilizando aqui o conceito de



?Esses objetos podem ser vistos
em diversas obras. Cito algumas
apenas para indicar a sua
presenca no campo epistemolégico
da comunicac¢iao: RODRIGUES,
Adriano. A emergéncia dos campos
sociais. In: Revan, Raimundo
Santana (org.), Reflexdes sobre o
mundo contemporaneo.Teresina:
UFPi, 2000, p.189-198. ESTEVES,
Jodo Pissarra. A formacao dos
campos sociais e a estrutura da
sociedade moderna. In: A ética da
comunicacdo e os media moderna.
Lisboa: Fundag¢ido Calouste
Gulbenkian, 1998, p.111-142;
RODRIGUES, Adriano, 1996.

O discurso mediatico. Lisboa:
Mimeo; CORREIA, Joao Carlos.
Comunicagao e cidadania. Os
media e a fragmentacao do

espaco publico nas sociedades

pluralistas. Lisboa: Horizonte, 2004.

FAUSTO, Antonio. Comunicac¢ao

e midia impressa. Estudos sobre

a aids, 2001. Sao Paulo: L. Hacker
Editores. ARAUJO; BERGER,
Christa. Campos em confronto: a
terra e o texto, 1998. Porto Alegre:
Editora da Universidade. GOMES,
Wilson. Opinifo politica hoje: uma
investigagao preliminar, Editora da
UFRGS.

*Nesse sentido, sugerimos

que, para compreendermos a
producdo midiatica, é necessario
compreender qual o desenho do
campo em sua totalidade, buscando
as diferenciagoes e integrando as
diversas instituigoes e dispositivos
num determinado mercado.

poder simbélico do préprio Bourdieu) com
os processos discursivos e de produgio so-
cial de sentido de outros campos sociais,
com estruturas construidas em periodos
histéricos mais largos (a politica, a aca-
demia e outras esferas especificas da cul-
tura). Neste sentido, a questdo central é
explicar porque o jornalismo e a midia sdo
poderes, para além de algumas descri¢oes
de efeitos mais ou menos visiveis deste po-
der sobre os campos sociais investigados (a
cultura, a politica e o académico), mesmo
quando em relagdo com as rotinas de pro-
ducdo, a linguagem e os textos jornalisti-
cos.

Os caminhos para enfrentar essa dis-
cussio podem ser produzidos a partir de
diversas perspectivas e pesquisas experi-
mentais no campo da comunicagio. Nossa
pesquisa tem se concentrado em elaborar a
questdo do poder no ambito das dimensoes
especificamente midiaticas. Isso requisita,
primeiro, investiga-lo como sistema sim-
bélico (entram aqui questdes referidas na
segunda fase — as linguagens e estilos ofe-
recidos pelos movimentos sociais como es-
tratégia de acesso ao campo das midias,
em particular através da via da programa-
¢do jornalistica — e na terceira fase — as re-
feréncia aos géneros, aos dispositivos, aos
estilos, aos textos jornalisticos). Um siste-
ma de produgdo é um objeto de investiga-
¢ao em torno do qual as dimensées texto,
linguagem, discurso, géneros, tecnologias,
estilos sdo trazidos a uma reflexdo siste-
matica oferecida pelos estudos sociolégicos
e semiolégicos no carrefour comunicacio-
nal.

Nossa tese é de que somente a investi-
gacio experimental desse sistema de pro-
ducdo permite entrar, visitar e realizar
uma critica de profundidade — atualizan-
do, na esfera do singularmente midiatico,

os problemas da autonomia em sociedades
complexas (e midiatizadas). Nessa investi-
gacao pode-se pensar os sistemas de pro-
ducio de obras — os jornais em dispositivos
diversos (televisdo, radio, imprensa) — as-
sociados aos habitus, e, portanto, um in-
consciente social que movimenta capitais
cognitivos variados, distintos, distribuidos
conforme os préprios capitais economicos,
politicos, culturais e midiaticos de agentes
e instituicbes de midia. Essa perspectiva
permite atualizar as contribuigdes da pri-
meira e segunda fase de Bourdieu, recolo-
cando o problema da critica em termos de
programa de pesquisa®.

Independente do caminho, é necessa-
rio superar o modelo linear de comuni-
cacdo (em que comunicar é transmitir, e
que esta implicito no modelo de Bourdieu,
como acentua Wolton, 2002), e adotar uma
perspectiva de produgéo social de sentido
em interacdo de individuos, instituicées e
campos sociais com as midias, nos jogos es-
pecificos da linguagem e dos discursos so-
ciais. O conceito de circulacdo, aqui, deve
subsumir os de recepcao e producao. Essa
subsuncéo tem efeitos profundos na pes-
quisa de comunicacdo. O sentido ndo esta
14, nem aqui, mas entre dois, num espaco
de producdo social de sentidos imprevisi-
veis.
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