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Recumo

O artigo analisa o uso da comunicac¢do na persuasao
dos agricultores para aderirem ao processo de moder-
nizagdo da agricultura e a revolucao biotecnolégica.
Demonstra que os argumentos empregados pela in-
dustria sdo i1dénticos nos dois momentos, havendo a
apropriagao do discurso ecolégico para tornar a bio-
tecnologia uma opcao indispensavel para a producio
de alimentos e sustentabilidade da vida no Planeta.
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MNoctvrack

The article analyses the use of communication for per-
suading farmers to adopt the agricultural modernization
process and the biotechnological revolution. The article
demonstrates that the statements applied by industry
are identical at both moments; there is the appropria-
tion of the ecological discourse to become biotechnology
an essential option to food production and sustainability
of life on Earth.
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Communication, Discursive strategies, Agricultural
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Este artigo tem por objetivo analisar o
papel da comunicac¢éo como instrumento de
persuasdo dos agricultores para aderirem
ao processo de modernizagio da agricultura
e a revolugdo biotecnolégica, que se inicia-
ram respectivamente no final da Segunda
Guerra Mundial e inicio dos anos 1990.
Para tanto é necessario recuperar o histo-
rico da Revolugio Verde, que foi planejada
para intensificar o processo de moderniza-
¢do da agricultura. A partir disso é possivel
localizar os argumentos construidos para
convencer os agricultores, bem como toda a
sociedade, a apoiarem e aderirem aos pro-
gramas elaborados pelas industrias agro-
quimicas, de maquinas e de sementes, com
0 apoio governamental.

Para o avango da Revolugédo Verde foram
desenvolvidas agdes tanto no campo dos
estudos agronémicos como nos campos da
Sociologia Rural e da Comunicagdo para o
desenvolvimento e da Comunicagdo Rural.
Enquanto os estudiosos da sociologia rural
ocuparam-se em estudar as caracteristicas
dos agricultores, os da Comunicagdo dedica-
ram-se ao estudo das mensagens e técnicas de
comunicagdo mais eficazes para convencer o
agricultor, com base em suas caracteristicas,
como seus habitos, crengas e atitudes frente
a mudanga para adotarem as novas tecnolo-
gias propostas pela Revolugao Verde.

Houve uma concentragdo de pesquisas
orientadas pelo modelo difusionista com o
objetivo de buscar artificios de comunicagéo
capazes de convencer os agricultores a ado-
tarem 1inovagdes tecnoldgicas, como a me-
canizacio, o uso de adubos soluveis, agroté-
xicos e sementes hibridas. O objetivo basico
do modelo difusionista era reduzir o tempo
entre o lancamento de uma inovagio pelos
centros de pesquisa e sua adogdo ampla
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pelos agricultores. O desejavel era que a
maioria dos agricultores desenvolvesse
algumas qualidades, como coragem para
enfrentar os riscos, racionalidade técnica
e econdémica, que caracterizam os inovado-
res, de modo a facilitar a introdugao de no-
vas praticas e produtos na agricultura em
processo de modernizacdo (BORDENAVE,
1988).

O modelo dava grande énfase a comuni-
cacgdo, especialmente no que tange ao envio
de mensagens motivadoras e persuasivas
que promovessem atitudes inovadoras.
Para alcangar seus objetivos a informacao
agricola empregava técnicas de marketing
e todos os recursos da publicidade. Varios
tedricos envolveram-se com pesquisas nes-
ta area, cabendo destacar entre eles Eve-
rett Roger, da Universidade Stanford, prin-
cipal representante da teoria da difusio
das inovagées ou difusionismo. Sua tipolo-
gia de agricultores, com pretensdo de ser
valida para todas as culturas e regides do
planeta, consiste em dividi-los nas seguin-
tes categorias: inovadores, adotantes preco-
ces, maioria precoce, maioria atrasada e os
retardatarios. Essa classificacdo orientou
por muitos anos os servigos de assisténcia
técnica e extensao rural, que tinham como
base a a¢do junto ao grupo de agricultores
inovadores, que, conforme a teoria, seriam
os primeiros a adotar a nova tecnologia.
Uma vez adotada pelos agricultores que
sdo lideres em suas comunidades, eles se
encarregariam de fazer a multiplicagdo das
novas idéias.

Convém ressaltar que para que a Revo-
lucdo Verde se solidificasse foi construida
uma base institucional para lhe dar apoio.
Em 1943, Nelson Rockefeller, um dos che-
fes do poderoso grupo Rockefeller, criou



no Brasil as empresas Agroceres, Cargill
e a Empreendimentos Agricolas (EMA). A
Agroceres era destinada a pesquisa genéti-
ca com milho e a producgéo de sementes de
milho hibrido. A Cargill deveria atuar na
comercializagio internacional de cereais e
na fabricagéo de rag¢ées. Por sua vez, a EMA
destinava-se a fabrica¢do de equipamentos
agricolas.

Também sob a influéncia da Fundacgao
Rockefeller, na década de 50, foi instituida
em Minas Gerais a Associagdo de Crédito e
Assisténcia Rural (ACAR) para orientar e es-
timular a implantacio de novas técnicas de
cultivo entre os agricultores. Com o mesmo
objetivo, mais tarde surgiram as associa¢oes
de outros estados. Na década de 70, o gover-
no brasileiro criou a Empresa Brasileira de
Pesquisa Agropecuaria (EMBRAPA), para o
desenvolvimento da pesquisa agricola, e a
Empresa Brasileira de Assisténcia Técnica
e Extensdo Rural (EMBRATER), reestrutu-
rando e dinamizando o sistema de assistén-
cia técnica e extensdo rural. Enquanto uma
se dedicava a producdo de novas cultivares
mais produtivas e com mais qualidades, a
outra se ocupava da difusdo das novas tec-
nologias entre os agricultores.

O processo de criacgdo de instituic¢ées, que
passam a agir de forma coordenada com
interesses internacionais, desarticulando
inclusive a pesquisa que era feita por anti-
gas instituigdes estaduais, foi ancorado no
argumento de que era necessario aumentar
a produtividade agricola para banir a fome
do mundo, o que somente ocorreria com o
intenso uso dos insumos modernos e meca-
nizacdo das lavouras. Tal argumento que se
tornou o lema da Revolucao Verde justificou
até a alteracgfo dos curriculos dos cursos de
agronomia.

O abandono
das culturas
tradicionais pelos
agricultores foi um
grande problema
em todos os
lugares atingidos
pela Revolucao
Verde

Norman Borlaug (1972) ao receber o Pré-
mio Nobel da Paz, em 1970 — pelo que, na
época, foi considerado um grande trabalho
prestado a humanidade no campo do au-
mento da producdo de alimentos para banir
a fome do mundo —, assinalou a importancia
da politica de crédito agricola para assegu-
rar ao agricultor a aquisicdo de sementes,
fertilizantes, inseticidas, herbicidas, ma-
quinas e implementos. No Brasil, por exem-
plo, para estimular o uso dos agrotoxicos o
governo lancou, em 1975, o Plano Nacional
de Defensivos Agricolas, inserido no II Pla-
no Nacional de Desenvolvimento Agricola.
As expectativas do setor agroquimico, en-
tretanto, foram contrariadas, uma vez que
houve uma queda no consumo desses insu-
mos (EHLERS, 1996).

O abandono das culturas tradicionais
pelos agricultores foi um grande problema
em todos os lugares atingidos pela Revo-
lucdo Verde. Se isto ocorreu, todavia, foi
devido ao esfor¢o das fundagdes, empresas
e governos que, através dos programas de
extensao aliados a politica de crédito, conse-
guiram convencer os agricultores que rural
e tradicional estavam relacionados a “atra-
so”. A ideologia da modernizagdo agricola
atuou com eficacia no sentido de explorar
a dicotomia urbano/rural. Em oposi¢do ao
rural “atrasado” estava o urbano, “desen-
volvido” e “moderno”. A ideologia também
incutiu na mente dos agricultores o senti-
mento de inferioridade em relagdo ao ur-
bano. Por isto, para ser aceito/reconhecido
era importante nio oferecer resisténcia as
mudangas e estar aberto a adotar as novas
tecnologias consideradas modernas. Com
a mudanga de atitude dos agricultores em
relagdo ao “novo” ganharam as empresas
da agroquimica em detrimento da perda da
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qualidade de vida das comunidades agrico-
las, tanto nos seus aspectos ecoldgicos, sani-
tarios, culturais, como sociais e econémicos,
cujos reflexos também foram estendidos aos
cidadaos urbanos.

Biotecnologia no cenario midiatico
globalizado

O estudo do discurso da segunda fase da
Revolugédo Verde, também conhecida como
Revolucao Biotecnolégica, Revolugdao “Ver-
de Verde” ou Revolugdo Duplamente Verde,
nao pode ser dissociado do estudo da globa-
lizacdo, bem como do papel da midia nesse
processo. As duas Revolugdes, tanto a Verde
como a Biotecnoldgica, configuraram-se em
estratégias comerciais para atingir novos e
maiores mercados. Os interesses em aumen-
tar a produtividade e a produgéo de alimen-
tos para evitar que a populacdo do mundo
morresse de fome ou em incrementar a qua-
lidade nutricional de certos produtos, bem
como em criar alimentos que substituam
vacinas, esconde os verdadeiros interesses
mercadolégicos das multinacionais, respal-
dadas pelo aparato governamental.

Apelando para o medo de morrer de fome,
de ficar doente em virtude da subnutrigéo,
contrair célera, ou qualquer outra doenga,
ou aproveitando-se da falta de informacio
das pessoas, criaram-se novas necessidades
de consumo. Enquanto este possivel novo
consumidor exige produtos com qualidades
adicionais, os miliondrios investimentos em
pesquisas na area de biotecnologia sdo re-
compensados, pois, protegidas pela lei das
patentes, as empresas ndo correrio o risco
de o agricultor guardar sementes para plan-
tar na safra seguinte.

O discurso da Revolugdo Verde era um
discurso globalizante (embora nao se falasse
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em globaliza¢do na época), assim como é o
da Biotecnologia atualmente. O uso inten-
sivo dos insumos modernos e a industriali-
zac¢ao sem os minimos cuidados com o meio
ambiente geraram problemas com efeitos
globais, atingindo até aqueles paises que
ainda estdo a margem da globalizagio da
economia. A globalizagdo “expressa um
novo ciclo de expanséo do capitalismo, como
modo de produgdo e processo civilizatério
de alcance mundial”; envolve “nac¢ées e na-
cionalidades, regimes politicos e projetos
nacionais, grupos e classes sociais, econo-
mias e sociedades, culturas e civilizag¢oes”
(TANNTI, 1997: 7).

Esta sociedade denominada por Bell
(1976) e Masuda (1984) por alguns tedricos
como “sociedade pés-industrial” tomou for-
ma a partir dos anos 70 com as invengdes
relacionadas as tecnologias da informacao,
que permitiram a acelerac¢do dos processos,
aumento da produtividade e “a morte da
distancia” (CAIRNCROSS, 1998). Manuel
Castells (1999) adiciona a todos estes acon-
tecimentos, marcantes e decisivos para as
mudangas que a sociedade esta protagoni-
zando, a descoberta da estrutura do DNA.
Para o autor, a informacgéo é a matéria-pri-
ma deste novo paradigma que se caracteri-
za fundamentalmente pela geracao de “(...)
tecnologias para atuar sobre a informacéo,
néo s6 informacao para atuar sobre a tec-
nologia, como era o caso das revolugdes tec-
noldgicas anteriores” (Castells, 1999, p.88).

Informacionalismo é a denominagéo pre-
ferida por Castells para referir-se ao novo
modo de desenvolvimento, que emerge da
reestruturacdo do capitalismo no final do
século passado, provocando o surgimen-
to de uma nova estrutura social. Esclare-
ce que esta economia é globalizada devido



aos avangos das tecnologias da informacao,
como a eletrénica e a informética, e sua
unidade béasica que é a rede. Tais caracte-
risticas permitem a tomada de decisdes,
operagoes financeiras e mudangas estra-
tégicas em tempo real. Nesta estrutura a
rede é fundamental por ser flexivel e poder
sofrer mudancgas constantes, adaptando-se
a0s novos objetivos, 0 que ocorre sempre na
busca de novos mercados que permitam o
aumento da produtividade e a diminuicdo
dos custos de produc¢do. O mesmo autor in-
clui a engenharia genética e seu conjunto
de desenvolvimentos e aplicagdes no ambito
das tecnologias da informacgdo o que, para
ele, impde um debate neste novo milénio
desvendando a atual fronteira obscura que
se estabeleceu entre sociedade e natureza
(CASTELLS, 1999).

A velocidade da globalizacgao exige acele-
racao nos processos de geracao de novas tec-
nologias para deixar a empresa em condi-
¢oes de ampliar seu raio de agdo. Esta idéia
também é compartilhada por Corsi (1998,
p.103), que inclui a robdtica, a informati-
ca e a biotecnologia entre as tecnologias da
informacao fundamentais e propulsoras da
globalizagdo da economia. Afirma, ainda,
que esta nova fase do capitalismo se funda
em VAarios processos “‘concomitantes e inter-
ligados”, tais como:

[...] a formacdo de oligopdlios transnacionais
em importantes setores, a formagio de mer-
cado de capital, de titulos de valores globais,
a formacdo de um mercado mundial unifica-
do, a formacdo de uma nova divisao inter-
nacional do trabalho baseada em uma certa
desconcentragdo industrial e a formagao de
espacgos onde se processa uma produgao glo-
balizada. (CORSI, 1998: 103).

As corporacoes
forcaram os
governos a
abolirem as
exigéncias

sanitarias
para a livre
comercializacao
de seus produtos
entre os paises

A competicdo por novos mercados obri-
gou as corporagoes a se associarem e até a
travarem batalhas na justica, o que tam-
bém ocorre no mundo agrario, onde todos os
negodcios sdo decididos pelas corporagoes e
conglomerados que, conforme Ianni (1998:
40), também articulam “geopoliticas-mer-
cantis e marketing de modalidades de pro-
dutos e ondas de consumismo”, atualmente
voltados para alimentos que passam pelos
processos da engenharia genética, abarcan-
do toda a cadeia.

Nesse jogo, as corporagoes forcaram os
governos a abolirem as exigéncias sanita-
rias para a livre comercializagdo de seus
produtos entre os paises, assim como, com 0
mesmo intuito, influenciaram 6rgéos ou co-
missées técnicas dos governos a liberarem
o cultivo de determinadas sementes com a
desculpa de néo existirem dados que com-
provem seus danos para a saude ou para
o meio ambiente. Foi o que aconteceu, por
exemplo, com a Comissao Técnica Nacional
de Biosseguranga, que liberou a soja trans-
génica no Brasil. Jogo idéntico foi armado
pelas economias dominantes ao imporem a
lei das patentes, o controle da biodiversida-
de dos paises do Terceiro Mundo e o préprio
selo verde para certificar o produto ecol6gi-
co. Tudo isso sempre justificado como exi-
géncia da globalizacao.

O sucesso dos negdcios na agricultura
nessa conjuntura passou a depender cada
vez mais das novas tecnologias da informa-
tica e das comunicacgbes que, aliadas a bio-
tecnologia, vao acelerar a produgéo de no-
vos alimentos, assim como encurtar o tempo
gasto desde o planejamento ao consumo fi-
nal do produto. Desta forma, firma-se mais
uma vez a necessidade da articulacdo dos
sistemas de comunicagdo nesse pProcesso
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para divulgarem as vantagens da biotecno-
logia para a humanidade com o objetivo de
eliminar as barreiras existentes nos consu-
midores. E as multinacionais com interes-
ses na agricultura sabiam e sabem fazer
esta articulagdo com competéncia, atuando
na elaboragdo das estratégias de comunica-
¢ao para convencer os possiveis consumido-
res independentemente das culturas e das
distancias geograficas. Em editorial do The
Hoechst Magazine sobre desenvolvimento
sustentavel, Dormann enfatiza:

Um pré-requisito importante para o desenvolvi-
mento socioeconémico ambientalmente favora-
vel é um realinhamento nos processos de comu-
nicagao. Nés precisamos estabelecer um didlogo
que transcenda limites culturais e de geragoes e
que integre os que sofrem influéncias de nossas
atividades empresariais para serem parceiros
neste didlogo. (DORMANN, 1998: 1)

Esta postura da empresa, que é apenas
um exemplo do que ocorre com as demais,
pode ser ilustrada com a propaganda que foi
veiculada nas revistas Der Spiegel, da Ale-
manha, em 10 de novembro de 1997 e Veja,
em 23 de abril do mesmo ano, com o titulo:
“Para acompanhar o crescimento da huma-
nidade, precisamos da biotecnologia.” Para
comprovar que a humanidade nao pode
continuar vivendo sem os produtos biotec-
nolégicos, o discurso emprega os fortes ar-
gumentos da caréncia de alimentos para
uma populagdo que continua crescendo. E
o eterno fantasma da fome despertando me-
dos ancestrais e muito bem articulado com
a intencdo de proteger o meio ambiente, que
também tornou-se uma necessidade inques-
tion4vel. & importante notar que o anuncio
com 0 mesmo conteudo, veiculado no Brasil
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e na Alemanha, mostra que o discurso é
globalizante e baseia-se em estudos difusio-
nistas que consideravam que os agriculto-
res tinham as mesmas caracteristicas em
todo o mundo.

Recuando no tempo encontra-se o mesmo
argumento da fome no comercial da Associa-
¢ao Nacional de Defensivos Agricolas (AN-
DEF), veiculado na revista Senhor, em 29 de
abril de 1985, com o titulo: “Defensivo. Uma
ajuda no combate a fome.” O texto é uma
sucessio de argumentos para mostrar que
o defensivo, e ndo o veneno ou o agrotoxico,
néo é nocivo, pois ajuda no combate a fome.
No entanto, o argumento fatal é a imagem de
uma mae magérrima com um casal de filhos
pequenos, subnutridos —imagem da miséria
— situados numa paisagem desértica. Suas
vestes tém as cores desbotadas da bandeira
do Brasil, um forte apelo ao sentimento de
patriotismo. O brasileiro que ama verdadei-
ramente sua patria sera contrario ao uso da
“tecnologia moderna” para diminuir o sofri-
mento de seus irméaos famintos?

Em dezembro de 1999, uma propaganda
da Monsanto, veiculada na revista Isto E',
incorpora no discurso da empresa sobre a
biotecnologia a palavra biodiversidade, que
tem sido amplamente empregada pelos eco-
logistas em seus alertas sobre os impactos
negativos da biotecnologia moderna, espe-
cialmente os organismos geneticamente
modificados para a pequena propriedade
familiar. A multinacional reconhece a im-
portancia da biodiversidade, que através da
biotecnologia, conforme o antuncio, oferece
informagdes com “solugdes inéditas para a
agricultura, a nutri¢do e a medicina. Para
atender uma populacéo que estéa crescendo.
Em um planeta do mesmo tamanho” (Isto
E, n° 1575, 1999, p.125).



O texto contém elementos que induzem
os leitores a concluirem que a biotecnologia
moderna é a Uinica saida para atender a de-
manda de alimentos de uma populagédo que
cresce em um planeta que continua do mes-
mo tamanho e que, necessariamente, ficara
com uma superpopulagdo de famintos ou
subnutridos. O apelo ao medo é novamen-
te utilizado na argumentacgdo. O texto e as
1lustracées sdo apresentados na cor preta,
com a tonalidade de foto antiga. Na parte
superior ha um pequeno globo terrestre, em
verde, azul, branco e preto, tendo ao seu re-
dor as palavras: Biodiversidade e Sustenta-
bilidade. Na parte inferior, a direta, a assi-
natura da empresa, em verde (cor que sim-
boliza a vida): Monsanto — alimento, satde,
esperanca. Fazendo parte da assinatura,
h4 um raminho verde dentro de um espaco
limitado por uma linha vermelha. Uma lei-
tura mais apressada levaria o leitor a crer
que se trata de uma tradicional organizacgao
ndo-governamental dedicada a prote¢do do
meio ambiente.

Outro comercial da empresa Monsanto,
publicado na revista CartaCapital em abril
de 2000, ilustra a competente apropriacao,
através da palavra, de mais uma luta dos
ambientalistas: o respeito pela diversidade
cultural. O texto ladeado por grandes flores
coloridas néo joga diretamente com o medo
da fome, mas faz uma analogia sobre a im-
portancia da diversidade que existe na na-
tureza — diversidade portadora de conheci-
mento. O mesmo ocorre com a cultura: “Na
Monsanto, acreditamos na riqueza da di-
versidade” (CartaCapital, 12 de abril, 2000,
p.71). Desta forma a empresa da uma res-
posta a outra acusacao de que as industrias
do seu ramo tém sido alvo: a destruigdo das
culturas locais, na medida em que vao se

O exame dos
discursos sobre
a fome, ora
para justificar
a utilizacao de
veneno, ora para
impor o produto
biotecnologico
revela que a
linguagem cria a
realidade

apropriando, roubando e provocando o desa-
parecimento das culturas vegetais arraiga-
das a vida das comunidades.

As culturas desaparecem e com elas, a
sabedoria popular a elas relacionadas. E
isto tem ocorrido com as culturas dos povos
nativos e agricultores no mundo inteiro. O
seu conhecimento é roubado, mas a multi-
nacional com sede na Suiga, Estados Uni-
dos, Japao ou Alemanha obterd mais um
meio de permanecer alcangando lucro em
seus negocios. No caso deste comercial da
Monsanto, a palavra fome ndo é menciona-
da, mas a lembranca do medo da fome e da
doenga estdo presentes nos vocabulos agri-
cultura, medicina e nutri¢do, bem como na
sua assinatura: Monsanto — alimento, sau-
de, esperanca. Se avaliarmos que somente
o alimento saudavel é capaz de gerar vida,
a tecnologia da Monsanto torna-se uma es-
perancga para a humanidade. So discursos
magistralmente elaborados e que contém
grande potencial de convencimento ao arti-
cularem o discurso cientifico, o discurso eco-
l6gico e a emogao.

O exame dos discursos sobre a fome, ora
para justificar a utilizagdo de veneno, ora
para impor o produto biotecnolégico revela
que a linguagem cria a realidade. As ma-
nobras, acordos e fusdes operados pelas cor-
poragdes, incluindo-se ai “o gigantesco im-
pério da midia”, onde “o sol ja ndo se poe”,
s@o descritos com riqueza de detalhes por
Martin e Schumann (1998, p.27). Tais ope-
ragoes conduzidas pelo neoliberalismo sio
denominadas pelos autores como “armadi-
lha da globalizagdo”. A tese basica da referi-
da doutrina econémica é a ndo-interferéncia
do Estado no mercado. Para a sua legitima-
¢do, atua “um exército de consultores eco-
noémicos”. O resultado desse emaranhado,
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respaldado por uma ideologia que esta sem-
pre a frente, é o imobilismo, a sensacgéo de
que a globalizagdo econdmica é irreversivel.
E ai também se encaixa a tese de que o fu-
turo da humanidade depende da biotecno-
logia, pois, com o crescimento populacional,
como conseguir alimentos nutritivos para
satisfazer as reais necessidades de todos?

Conforme Ramonet (1998: 57), a globa-
lizacdo, processo avassalador e destruidor
da cultura dos povos, tem por finalidade
“construir um homem global”, através da
imposi¢do de um “pensamento Unico ao
planeta”, caracterizado por alguns princi-
pios como: “o econémico prevalece sobre o
politico”, o mercado é a mao invisivel que
corrige as disfung¢des do capitalismo, “a
concorréncia e a competitividade estimu-
lam e dinamizam as empresas”, “privatiza-
¢ao”, “liberalizagao” etc. Este pensamento
Unico consiste na tradugdo dos interesses
de grandes instituigbes econdémicas e mo-
netarias, como Banco Mundial, Fundo Mo-
netario Internacional, Organizacao de Co-
operacéo e de Desenvolvimento Econémico
(OCDE), Organiza¢do Mundial do Comér-
cio (OMC), Comissiao Européia, Bundens-
bank, Banque de France, “que, por meio
de financiamentos, arregimentam a servigo
de suas idéias, em todo o planeta, inime-
ros centros de pesquisa das universidades
e fundacgdes”. Estes divulgam “a boa pa-
lavra” que é reproduzida pelos principais
meios de informacado econémica do mundo,
que muitas vezes pertencem aos maiores
grupos industriais e econémicos.

Como o processo da globalizagdo necessi-
ta das inovagoes tecnolégicas na area da in-
formacgao para a criagdo de novos produtos,
quer da area de biotecnologia, como da in-
formAatica ou da midia, esta area passa a ter
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Poder da midia
emerge de sua
habilidade em
legitimar ou
tornar realidade
novas tendéncias
pelo método da
repeticao e pela
sua capacidade
de atingir os mais
distantes pontos
do planeta

um poder fantéstico. Tal poder da midia
emerge de sua habilidade em legitimar, ou
tornar realidade novas tendéncias pelo mé-
todo da repetigdo e pela sua capacidade de
atingir os mais distantes pontos do planeta.
E um grande negécio. Se assim néo fosse,
nao estariam as grandes empresas de comu-
nicagdo interessadas em ter provedores na
internet, comprar companhias telefonicas e
adquirir canais de televisdo a cabo. A im-
portancia da midia é indiscutivel e por isso
ela é tao requisitada pelos defensores das
vantagens da biotecnologia para a humani-
dade, como para aqueles que apelam para o
principio da precaucgio e trabalham para a
construgdo de uma vida sustentavel.

Entretanto, o acesso a midia tem sido
mais facil para os que querem fazer crer
que a engenharia genética é a esperanga
para o futuro, por garantir alimento de
melhor qualidade e saide para a popula-
¢do, além do aumento da produtividade das
sementes. Nos debates que sdo retratados
pelos textos jornalisticos, onde a cidadania
poderia encontrar o contraponto da propa-
ganda, tém prevalecido a voz da industria
interessada, ou da ciéncia comprometida
com os interesses industriais. As vozes dis-
sonantes, oriundas do movimento ecolégico
ou de cientistas cidadios, muitas vezes sido
ironizadas por executivos da industria, pes-
quisadores e até filésofos que, empregando
um discurso pseudocientifico, procuram de-
sautorizar qualquer pessoa que pense dife-
rente.

Estratégias discursivas dirigidas aos
agricultores ecologistas

Ao investigar como o agricultor ecolo-
gista constroi o seu discurso sobre a biotec-
nologia, Girardi (2001) fez o mapeamento



1A Cooperativa Ecolégica

Coolméia encontra-se atualmente
em processo de reavalia¢do
Jjuridica, mas as feiras ecolégicas
por elas criadas continuam

em funcionamento com a
participagdo ativa de agricultores
e consumidores ecologistas.

2 Os discursos da Coolméia,
Fundagdo Gaia, Centro Ecolégico
e Pastoral da Terra ndo serdo
abordados deste artigo pois fogem
ao0s propositos do mesmo.

’A EMATER e a Fundagdo
Estadual de Pesquisa
Agropecudria (FEPAGRO),

uma das instituigées que fazem
parte da Pesquisa Oficial na
investigag¢do mencionada, adotam
a partir de 1° de janeiro de 1999,
quando a Administrag¢do Popular
assume o Governo do Estado o
paradigma agroecoldgico. Esta
postura determinou mudangas no
discurso da Pesquisa Oficial sobre
a biotecnologia.

das diversas institui¢des que procuram in-
terpelar esse agricultor. Os sujeitos da pes-
quisa foram os agricultores socios da Coope-
rativa Ecolégica Coolméia® e que participam
das feiras organizadas pela cooperativa. O
estudo permitiu verificar os diversos discur-
sos das instituigdes sobre a biotecnologia.
Seguindo o referencial da Escola Francesa
de Anélise do Discurso (ORLANDI, 2001),
detectou-se que o assujeitamento dos agri-
cultores ecologistas era disputado pela Ema-
ter/RS-Ascar, Pesquisa Oficial, Industria,
Midia, Coolméia? , Fundagao Gaia, Centro
Ecolégico e Pastoral da Terra. Para este ar-
tigo interessa informar que as institui¢ées
Emater, Pesquisa Oficial, Industria e Midia
apresentavam em comum o discurso cien-
tifico, discurso ecolégico e discurso produ-
tivista. Os discursos da Emater e Pesquisa
Oficial apresentaram uma alteragdo quando
Olivio Dutra assumiu o governo do Estado
do Rio Grande do Sul, em 1° de janeiro de
1999, adotando a agroecologia como matriz
tecnoldgica®.

O discurso cientifico das institui¢ées con-
sidera a biotecnologia uma importante fer-
ramenta na criagdo de novas variedades
de plantas para atender as necessidades
de uma populagido que continua crescendo;
destaca que os métodos da engenharia gené-
tica, ou moderna biotecnologia, sdo um im-
portante avanco da ciéncia, pois permitem
a criagao de plantas transgénicas de alfafa,
batata, colza, milho, tomate, algodao, soja e
feijdo, de grande interesse para a humani-
dade, além de vacinas e outros produtos na
area da saiide humana e animal; considera
a transgenia uma tecnologia segura; desco-
nhece qualquer risco dos produtos transgé-
nicos para a saude e para o meio ambiente;
considera importante a continuidade das

pesquisas para que os riscos potenciais se-
jam avaliados, monitorados e minimizados.
Tal discurso autoriza somente os especia-
listas a falarem sobre os transgénicos, por
serem os Unicos detentores de conhecimento
cientifico sobre o tema. O discurso cientifico
da industria destaca-se por desenvolver uma
argumentagio demonstrando que a ciéncia
jA tem ou esta pesquisando as tecnologias
para resolver todos os problemas da humani-
dade, inclusive aqueles criados pelo préprio
desenvolvimento tecnolégico.

O discurso ecolbgico, por sua vez, argu-
menta que a engenharia genética contribui
para a producéo de alimentos saudaveis, a
preservagido do meio ambiente e o desen-
volvimento sustentavel. Este discurso esta
alinhado com a corrente ecotecnocratica do
desenvolvimento sustentavel. Ja o discurso
produtivista destaca que a engenharia ge-
nética é uma importante ferramenta cienti-
fica, que permite a criagdo de variedades de
plantas mais produtivas e mais saudaveis,
com a finalidade de resolver o problema da
fome no mundo e das doengas provocadas
por deficiéncias nutricionais. O argumen-
to é construido acionando o medo causado
pela possibilidade da fome ou de contrair
doencas.

Na verdade, tanto a extensdo, como a
pesquisa oficial e a midia desautorizam o
agricultor a falar sobre o tema porque a sua
opinido néo teria base cientifica. Apostam
também na velha dicotomia rural/urbano,
quando o rural é tido como atrasado e o ur-
bano como moderno. Nessa 6tica, o agricultor
é tido como ignorante, incapaz de observar
as transformacées que ocorrem na natureza,
fazer conexdes e tomar decisdes sabias. Seus
saberes sdo desconsiderados e a eles sdo im-
postas receitas de como plantar para obter
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maior produtividade. A industria, que é a
maior interessada nessa disputa, pode con-
tinuar com seu discurso elegante prometen-
do alta produtividade e solugdo para todos
os problemas da humanidade, pois aposta
na subserviéncia daqueles que precisam
das verbas para financiar seus projetos.

Apbs 1° de janeiro de 1999 (como men-
cionado na nota de rodapé nuimero 6), a
Emater/RS-Ascar e a FEPAGRO (institui-
¢ao da Pesquisa Oficial passam a adotar
outro discurso. O discurso cientifico desta-
ca as bases cientificas da agroecologia; pro-
poe a integragao do conhecimento cientifico
ao conhecimento das comunidades como
forma de gerar um novo e mais qualifica-
do conhecimento; considera fundamental o
respeito ao principio cientifico da precau-
¢ao para avaliar os impactos dos produtos
transgénicos para o meio ambiente, satde
e agricultura familiar; compreende que um
avango cientifico ndo é necessariamente
bom para a sociedade. O discurso ecolégi-
co das instituigées passa a valorizar a bio-
diversidade, a diversidade cultural, bem
como os saberes locais; incorpora valores
ambientais destacando a importancia de
uma nova ética na relagdo do homem com
a natureza; opta pela agroecologia como
modelo de agricultura, tendo em vista suas
bases ecoldgicas; defende o desenvolvimen-
to sustentavel na perspectiva da corrente
ecossocial.

Alinhadas ao novo projeto politico, pas-
sam a proferir um discurso politico de ci-
dadania com estimulo a participa¢do das
comunidades na determinagdo das formas
de manejo dos agroecossistemas e de valo-
rizacdo dos saberes locais. Tal discurso en-
fatiza a importancia da agroecologia para a
independéncia tecnolégica dos agricultores
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O discurso
ecoldgico das
instituicdes passa
a valorizar a
biodiversidade,
a diversidade
cultural, bem
como os saberes
locais

e da sociedade como um todo, e considera
necessario o desenvolvimento de tecnolo-
gias possiveis de serem apropriadas pelos
agricultores familiares. Também valoriza
a qualidade feminina de saber cuidar da
saude da familia e da comunidade, assim
como a integragdo da mulher nas ativida-
des produtivas. Defende a diversidade cul-
tural e o saber local com patriménio a ser
protegido.

Em sua pesquisa, Girardi (2001) demons-
tra que a matriz tecnolbgica da biotecnolo-
gia atualiza o discurso da Revolugédo Verde
inserindo um discurso pseudo-ambiental.
Utiliza-se, além disso, de comunicag¢do em
larga escala, tendo em vista a globalizagao
produtiva, consolidada pelo capitalismo e
pela expansdo dos mercados, fendémenos
intensificados principalmente nas ultimas
décadas do século XX. Estas estratégias
podem ser classificadas como pseudo-am-
bientais porque maquiam o discurso pro-
dutivista calcado no modelo que prega o
uso do adubo solivel mais o veneno, pois
da a entender que a biotecnologia apresen-
ta a grande vantagem de preservar o meio
ambiente. Ao mesmo tempo reafirma seu
viés salvacionista, apelando para o medo de
morrer fome, caso ndo haja alimentos para
todos em virtude da produtividade insufi-
ciente das lavouras.

Consideracoes finais

A comunicagdo assumiu um papel de
extrema importancia enquanto integran-
te do processo de globalizagdo e se tornou
essencial, como vimos, para a moderni-
zacdo da agricultura e a revolugdo bio-
tecnolégica. Os discursos predominantes
nestas duas fases sdo utilizados sempre
com a intencdo de assujeitar o agricultor



para o produtivismo, baseado no alibi de que
isso serviria para diminuir as mazelas do
mundo moderno a partir da redugdo do nu-
mero de pessoas que morreriam de fome.

Esse processo igualitario de distribuicao
de alimentos no mundo néo se efetivou, re-
velando, com o passar dos anos, uma am-
pliacdo do nimero de pessoas que morrem
por nao dispor de acesso a alimentos.

No atual contexto de difusdo da biotecno-
logia, a comunicagdo continua sendo alvo
de uma busca intensa de adesdo a modelos
pré-estabelecidos pelas légicas de poder e
instancias de tomada de decisdo, nas quais
tem imperado interesses econémicos de to-
das as ordens, sujeitos sempre as regras
do capital internacional. Isso porque a
agricultura corresponde a principal ala-
vanca da economia no Rio Grande do Sul,
ja que o setor priméario corresponde a 50%
do total do PIB. Isso quer dizer que ha um
grande interesse nesta area por parte das
empresas porque ha uma grande geracao
de dividendos envolvendo a area da agri-
cultura .

Esse papel da comunicagéo se solidificou
com a Revolucao Verde, mas, por outro lado,
vem sofrendo alteragdes ao longo do proces-
S0, pois se, neste periodo, todas as forgas de
poder que se relacionavam aos agricultores
se preocupavam que eles se mantivessem a
margem da sociedade e sem poder de fala,
na revolugéo biotecnolégica ao menos alguns
grupos espalhados em todos os continentes (
néo adeptos dessa matriz tecnolégica) valo-
rizam o saber local que é de dominio exclusi-
vo do agricultor.

Isso faz com que, ao menos em parte, os
agricultores passem a ser vozes de um dis-
curso que antes nem sequer os considerava,
a ndo ser como meros consumidores. Atual-

mente, estd na méos deles o discurso, ja que
a agricultura ecoldégica, como fruto de um
processo dialético, permite o apoderamento,
onde o agricultor passa a ser sujeito e sua
agricultura, uma pratica de libertagdo das
tecnologias dominantes.

Buscamos, com estes apontamentos, res-
saltar a relevancia do debate sobre a midia e
as estratégias contidas em seus usos, procu-
rando compreender o que esta colado nos dis-
cursos contidos nesta esfera que é, ao mesmo
tempo, produtora e espaco de circulacio de
sentidos. E a importéancia, igualmente neces-
saria, de um olhar cientifico sobre as constru-
¢oes em torno da tematica ambiental e suas
apropriacées pelos mais diversos campos. As
singularidades necessariamente precisam
vir a tona para que se saiba de que ambiente
e de que beneficios se esta falando, uma vez
que toda légica do discurso produtivista esta
embasada na idéia de progresso, inovagéo e
bem-estar.
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