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Recumo

O objetivo deste estudo é analisar o discurso do apre-
sentador José Luiz Datena do Brasil Urgente da Rede
Bandeirantes. O jornalista, no decorrer programa,
tem postura opinativa, mostrando-se capaz de julgar
0s principais acontecimentos sociais e as atitudes das
autoridades competentes. A espetacularizacdo e a
dramatizacao fazem parte do cotidiano do Brasil Ur-
gente e se misturam as praticas jornalisticas. A pos-
tura eloqiiente de Datena d4 subsidios para que pos-
samos considera-lo um exemplo vivo de espetaculo. A
Analise do Discurso francesa foi tomada como suporte
metodolégico deste trabalho. Como objeto de estudo,
analisamos uma edicdo do programa, que foi ao ar no
meés de maio de 2006.
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uiz Datena

MNoctvrack

The aim of this study is to analise and reflect about the
speech of the presenter José Luiz Datena of the broadcast
Brasil Urgente from Rede Bandeirantes. The journalist,
along the program, has an opinative posture, showing
himself capable of judging the main social events and the
attitudes of pertinent authorities. The spectacularization
and dramatization are part of Brazil Urgent’s day-by-
day and mix with the journalistic practices. Datena’s
eloquent posture gives subsides so we can consider him
as a live example of spectacle. The French Analysis of
Speech has been used as the methodological support of
this work. As object of studies, we analysed an eddition
of the program, that has been presented on TV in May
2006.
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TV news, Spetacularisation, Journalistic discourse



24

Quando falamos de programacgio te-
levisiva, podemos dizer que é comum a
presenca de programas que acoplam jor-
nalismo com espetaculo e que se ancoram
em problemas sociais néo resolvidos. Tais
programas, que podem ser exemplificados
pelo Brasil Urgente, quanto a forma, mui-
tas vezes, se parecem com programas de
auditério e quanto ao contetdo, os temas
abordados, na maioria das vezes, enfocam
questdes que possam causar polémicas en-
tre os espectadores.

Com um olhar sobre a televisdo brasilei-
ra, podemos citar o extinto Aqui Agora, que
era transmitido pelo Sistema Brasileiro de
Televisdo (SBT). Thiago M. Garcia (2004)
salienta que foi o Aqui Agora que deu ori-
gem a uma série de programas espetacu-
lares que estiveram presentes no percurso
da televisao brasileira, como o Cidade Aler-
ta' , da Rede Record, o Reporter Cidaddo? ,
da Rede TV, e o Brasil Urgente® , da Rede
Bandeirantes, objeto de estudos deste tra-
balho.

No ar desde o dia trés de dezembro
de 2001, no horario das 18h20min as
19h20min, de segunda a sexta-feira (aos
sabados* com horario especial: das 19h as
19h20min), o programa’® é apresentado por
José Luiz Datena®. Com uma linguagem co-
loquial e opinativa, o Brasil Urgente abor-
da temas como: seguranca, saude, trabalho
e comportamento’ . O programa apresenta
ingredientes tanto do jornalismo como da
teledramaturgia, explorando de forma es-
petacular fatos corriqueiros e nao solucio-
nados pelos érgaos competentes.

De acordo com as palavras do proéprio
apresentador, no decorrer do telejornal,
o Brasil Urgente é dinamico. O programa
apresenta em suas matérias o carater in-
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vestigativo, evidenciando fatos cotidianos
ocorridos na cidade de Sao Paulo e mos-
trando claramente as imagens dos envol-
vidos nas questdes apresentadas, as quais
sfo comentadas pelo apresentador. Artifi-
cios, como o replay, sdo utilizados para o
apresentador chamar a atenc¢éo de um fato.
Quando uma imagem é repetida, Datena
reitera sua idéia sobre o que estda sendo
mostrado e faz julgamentos.

Imagens violentas sdo apresentadas co-
tidianamente, tendo em vista que a maio-
ria das reportagens tem apelo investigativo
ou social. Um ponto que diferencia o Brasil
Urgente dos demais telejornais brasileiros
é a utilizagao de tempo indeterminado para
a apresentacdo de reportagens. O progra-
ma traz consigo a imagem do apresentador
disposto em frente as cameras comentan-
do o que é mostrado. A forma que Datena
apresenta o telejornal é um dos destaques.
Ao estar em pé, o jornalista ganha maior
agilidade em suas performances, é capaz
de gesticular e andar pelo esttudio, apro-
ximando-se ou afastando-se das cameras,
dando assim uma maior énfase a sua fala.

Sédo de facil percepcdao os julgamentos
feitos pelo apresentador as pessoas envol-
vidas nos casos apresentados. Expressoes,
como “filhinho de papai”, “vagabundo”, “sem
vergonha” e “escoria da sociedade”, sdo uti-
lizadas por Datena. A voz do jornalista com-
pete com a énfase da noticia, fazendo com
que a idéia transmitida tenha legitimidade
quando reiterada pela eloqiiéncia do préprio
apresentador.

Diante da tendéncia da televisao brasi-
leira de enfocar programas com carater es-
petacular e das caracteristicas do progra-
ma Brasil Urgente aqui enumeradas — que
fazem dele um objeto rico para estudos —

10 Cidade Alerta, apresentado
pela Rede Record, utilizava-se
de recursos como helicépteros

e motocicletas para fazer a
cobertura ao vivo de diversas
regides simultaneamente. Na
atualidade, o programa estd fora
do ar.

20 Reporter Cidadao,
apresentado na Rede TV, também
foi um programa em que o
Jjornalismo e a espetacularizag¢do
andaram juntos.

3 O Brasil Urgente também se
utiliza do estilo sensacionalista
e espetacular. O programa,

de acordo com informagées

do site da Rede Bandeirantes
(www.band.com.br), dedica-

se a prestagdo de servigos a
comunidade, aborda temas
como satide publica, situagdo
da crianga e do adolescente,
violéncia social e morte,
proveniente de assassinatos.

A informagdo que chega ao
publico é, na maioria das vezes,
comentada pelo apresentador
do programa, que emite suas
opinides e criticas sobre a maior
parte das noticias divulgadas.

40 Brasil Urgente vai ao ar

todos os sabados, sendo que o
apresentador ndo é José Luis
Datena. O programa n@o possui
um apresentador fixo neste dia da
semana.

° Dados retirados do
endere¢co www.band.com.br/
brasilurgente/, site oficial do

programa Brasil Urgente.

b Jornalista e atual apresentador
do programa Brasil Urgente.



" Descri¢do do Brasil Urgente
retirada do site oficial do

o objetivo deste artigo é refletir sobre a es-
petacularizagéo no telejornalismo da atuali-
dade, com foco na observacao dos principais
sentidos instituidos no discurso do apresen-
tador José Luiz Datena, que podem demar-
car os tragos espetaculares do programa.

A televisao

Na sociedade do século XXI, a televisdo é
um meio de comunicag¢ido com amplo retros-
pecto social e abrangéncia. Segundo Domini-
que Wolton, a abrangéncia televisiva redne
individuos e publicos distantes e oferece a
possibilidade de participagdo individual em
uma atividade coletiva. “A cultura da televi-
sfo é, até hoje, o lago entre as classes sociais
[...]” (WOLTON, 1996: 155).

A midia televisiva é o meio de divulgacgao
em massa que une os principais sentidos
humanos: utiliza-se da locu¢édo e da imagem
em movimento para apreender os olhares do
publico. Para Wolton, a televisdo é um espe-
taculo de um género particular, destinado a
um publico imenso, anénimo e heterogéneo,
inseparavel de uma programacao que garan-
te uma oferta quase continua de imagens e
de géneros de status diferentes.

A televisdo exerce um carater de “relégio
imutével da vida cotidiana”, a sociedade cria
vinculos e horarios a partir da grade de pro-
gramacio, mostrando assim a influéncia da
programagao no cotidiano da sociedade (WOL-
TON, 1996).

Para Bourdieu (1997), a televisdo é um
meio que gera tensoes:

A televisdo é um instrumento de comunicacio
pouco auténomo, sobre o qual pesa toda uma
série de restricoes que se devem as relacgdes

sociais entre os jornalistas, relagdes de concor-
réncia encarnicada, implacéavel, até o absurdo,
que sdo também ralacoes de conivéncia, de
cumplicidade objetiva, baseadas nos interes-
ses comuns ligados a sua posi¢ao no campo de
producao simbdlica e no fato de que tém em
comuns estruturas cognitivas, categorias de
percep¢ao e de apreciagdo ligadas a sua ori-
gem social, a formagao (ou a sua nao formacgao)
(BOURDIEU, 1997: 50- 51).

Conforme Wolton (1996), a televisdo pos-
sul duas dimensées indissociaveis, comple-
mentares e simétricas. Uma delas é a di-
mensio técnica, ligada a imagem; e a outra
é a dimensdo social. Ambas formam uma
alianga. Neste trabalho, optamos por en-
focar a dimenséo social do meio televisivo.
Quando nos referimos a dimensdo social,
podemos inferir que nao podemos qualificar
0 ser humano como passivo as transmissoes
mididticas, pois hé interagoes.

A TV é um dos veiculos que proporciona
a sociedade um leque de opgdes, fazendo
com que seu espectador tenha a informagao
e o entretenimento ao mesmo tempo. Desta
forma, a televisdo pode ser considerada um
meio de destaque na vida das pessoas, pro-
porcionando a elas temas para discussio,
tornando-se assim uma forma de estabeleci-
mento de lagos sociais.

Evidencia Wolton que a televisdo esta
sofrendo um processo de fragmentagdo. Le-
vando em consideragdo a idéia de Pierre
Bourdieu (1997), o jornalismo televisivo esta
em busca do sensacional, do espetacular e do
extraordinario. “Levadas pela concorréncia
por fatias de mercado, as televisdes recor-
rem cada vez mais aos velhos truques dos
jornais sensacionalistas [...]” (BOURDIEU,
1997: 73).
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Para Fabio Cruz, a televisio destaca-se
cada vez mais entre as principais induas-
trias culturais. O autor salienta que ela
contribui amplamente para o desenvol-
vimento econémico de um pais e se porta
como um agente de formacgao cultural dos
cidaddos. O grande publico estd exposto a
comunicacdo de massa e aos produtos da
indastria cultural, onde podemos inserir
as noticias de variedades, os programas de
auditério e os programas de cunho investi-
gativo, que se fixam nas brechas deixadas
pelas autoridades competentes para conse-
guir audiéncia — local onde podemos incluir
o programa Brasil Urgente.

Apesar de estarmos analisando o Brasil
Urgente e o discurso do apresentador José
Luiz Datena sob a perspectiva da espetacu-
larizac¢do, que é considerada alienante por
Debord (1997), adotamos a idéia de Wolton,
que nos diz que o publico ndo é alienado,
ele somente é influenciado pelas apresenta-
¢oes televisivas. “[...] o publico nunca é pas-
sivo ou alienado. Ele pode ser influenciado,
principalmente por programas de baixa
qualidade, mas falar em alienac¢édo suporia
a perda do seu livre-arbitrio” (WOLTON,
2003: 67).

Entre os ingredientes utilizados pelo
telejornalismo esta a dramatizagdo® dos
fatos, tornando assim mais veridico o que
é apresentado. No caso do Brasil Urgente,
a dramatizagfo ndo é percebida somente
no momento em que a noticia é veiculada
pelo apresentador, mas também ganha es-
pag¢o quando é transmitida uma série de
testemunhos ao publico, dando énfase a
crimes, tragédias, mortes e miséria. Para
Khel (2004), a televisdo é uma traducéao es-
petacular da industria cultural. A autora
acrescenta que o telespectador contempla a
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traducéo da vida em imagens no meio tele-
visivo e é um consumidor de espetaculos.

Eugénio Bucci (2004) analisa a midia te-
levisiva dizendo que este veiculo substituiu
o espaco publico pelo espago do espetaculo.
Khel (2004) acrescenta a idéia de Bucci que
a substituicdo do espacgo publico pela espe-
tacularizagdo proporcionou o cruzamento
entre jornalismo, entretenimento e publi-
cidade. A autora também salienta que na
sociedade do espetaculo a imagem adquire
um carater de mercadoria.

Espetacularizacao no jornalismo
televisivo

Para Koff (2003), a midiatizagdo da cul-
tura moderna implica a compreensdo dos
novos regimes da transmissdo cultural,
salientando as “guerras culturais”, ocorri-
das no campo da midia, e mostrando a ver-
dadeira ideologia do espetaculo presente
atras da televiséao.

A existéncia de uma ideologia do espetaculo,
cujo veiculo mais poderoso tem sido a televi-
sdo, onde a luta pela audiéncia se justifica
com maior critério de sele¢do dos angulos
de abordagem da realidade, sedimenta for-
mas de antipensamento nas quais o ato de
contemplar torna-se mais importante do que
compreender (KOFF, 2003: .11).

A espetacularizagdo est4 amplamente
presente na midia moderna, tendo espaco
desde nos programas de entretenimento
até nos que se encontram na grade de jor-
nalismo das emissoras. Fischer (1984: 65)
analisa:

Na TV, o publico encontra todo tipo de shows:
desde aqueles que, através de reportagens,

$ Aristoteles atribui a
dramatizagdo a idéia de
representagdo teatral, onde as
agées ndo sdo relatadas, mas
encenadas diretamente.



mostram o lado espetacular da vida, o
sensacionalismo, os fatos insélitos, até os
musicais e os programas de competi¢oes
com a participagdo de auditério. Enquanto
nas novelas, filmes e desenhos animados, os
espectadores assistem a narracdo de uma
histéria, nos shows recebem a sucessdo de

imagens e sons em forma de mosaico.

O espetaculo, na concepcdo de Debord,
estd se tornando uma mercadoria, que faz
com que o espectador crie vinculos com seu
cotidiano. Para o autor, o espetaculo é o mo-
mento em que a mercadoria tomou o espaco
da vida social. Desta forma, o espectador,
além de criar vinculos com o espetaculo, o
torna um reflexo da sua vida cotidiana. Se-
gundo Debord (1997), a vida das sociedades
modernas estda se tornando uma imensa
acumulacgao de espetaculos.

O espetaculo tem subsidios para criar
uma relagdo de encantamento com o teles-
pectador. As dramatizagoes reforcam o ca-
rater de veracidade dos fatos e d&o ao teles-
pectador uma legitimagao do que esta sen-
do transmitido. “Essa estratégia encanta e
presenteia o espectador com o sonho e com a
fantasia. A simulagdo permite tudo ou qua-
se tudo” (ROSARIO, 2001, p.85).

Para Bucci (1993), devido ao alcance do
formato espetacular entre o publico e ele
fazer parte da cultura de muitas classes, a
sua presenca nos meios de comunicagio ja
é cada vez mais ampla. O autor acrescenta
que na concorréncia por audiéncia entre os
veiculos, o formato espetacular é indispen-
savel:

Aos poucos, a televisdo permitiu que o universo
policial se incorporasse ao seu dia-a-dia. Nao
tinha escolha. No negdcio do entretenimento,

As dramatizacoes
reforcam o carater
de veracidade
dos fatos e dao
ao telespectador
uma legitimacao
do que esta sendo
transmitido

ao menos no Brasil, a espetaculariza¢io do
mundo-cdo deixou de ser um item opcional
para ser obrigatério. Assim, o tabu do mun-
do-cdo dentro do video — que ja havia sido
subvertido com tentativas isoladas — foi que-
brado no final da década de 80 (BUCCI, 1993:
101-102).

A espetacularizac¢do é uma das formas de
atrair a atencgio do telespectador, atuando
na produgdo de sentidos. No caso do apre-
sentador Datena, ele tem uma atuacao ca-
paz de gerar mobilizagdo no publico e fazer
com que este esteja consciente da opinido
do programa o tempo todo. Assim, podemos
considerar as atitudes do apresentador como
a materializagao do espetaculo televisivo e
como a plena exploracdo dos ingredientes
peculiares da vida humana.

Na concepgao de Debord (1997), o espeta-
culo é tao fascinante que tem poder de alie-
nacgéo sobre o espectador e sua cultura, dei-
xando-o com uma vida sem autenticidade:

O espetdculo na sociedade contemporanea
corresponde a uma fabrica¢ido concreta de
alienacdo. A expansido econémica é sobretu-
do a expansido dessa producdo industrial es-
pecifica. O que cresce com a economia que se
move por si mesma s6 pode ser a alienagdo
que estava em seu nucleo original (DEBORD,

1997, p.24).

A espetacularizagdo utiliza-se da ima-
gem como principal atrativo. A imagem é
considerada um plus, preenchendo o vazio
deixado pelas falas. De certa forma, a ima-
gem ¢ capaz de fascinar o telespectador. Na
concepc¢ao de Debord (1997), o cotidiano das
sociedades se tornou uma acumulagio de
imagens e de espetdculos. Assim, o autor
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conceitua o espetaculo como uma relagao so-
cial entre as pessoas mediada por imagens.

Silva (2007), ao refletir sobre a espetacu-
larizagdo midiatica, diz que estamos viven-
do a época do hiper-espetaculo. O autor diz
que no hiper-espetaculo ndo ha um conjunto
de imagens, mas uma tnica com aparéncia
de diversidade, ndo permitindo reflexdes.
Ele acrescenta que o hiper-espetaculo néo é
a eliminacao do espetaculo, mas a sua acele-
ragdo focada na transmissdo de imagens.

Para Silva (2007), o hiper-espetaculo,
como imaginario da fama, a wvisibilidade
das imagens e das celebridades, ofusca o
lado negativo do que esta sendo transmi-
tido. Dessa forma, h4 uma valorizag¢ao das
celebridades, do aparecer ao mundo. Nessa
idéia levantada por Silva podemos situar
as praticas espetaculares de Datena, o qual
compete no programa com a énfase das noti-
cias. Datena acaba sendo a prépria noticia,
o homem que pode questionar os problemas
sociais e se colocar diante deles.

A espetacularizagdo no meio jornalistico
abarca a soma da noticia com a dramatiza-
¢ao dos fatos. A presenca de depoimentos é
comum quando a noticia possui grande re-
percussio na sociedade, procurando sempre
mobilizar o carater emotivo no telespecta-
dor. Este carater emotivo tem por objetivo
mobilizar as diferentes classes sociais, fa-
zendo com que o programa ganhe um apelo
amplo diante a sociedade. Bucci analisa:

O telejornal, mais que o jornalismo impres-
so, tem de entreter. O tempo todo. Uma nota
entediante de 10 segundos é fatal. O telespec-
tador foge. A cor é obrigatéria. O movimento
é obrigatério. O retumbante é obrigatdrio. E
por isso que o principal critério da noticia é a
imagem. Se ndo hd uma imagem impactante,

Estudos em Jornalismo ¢ Midia
Vol. IV N2 1 - 12 semestre de 2007

No hiper-
espetaculo nao
ha um conjunto

de imagens,
mas uma Unica
com aparéncia
de diversidade,
nao permitindo
reflexoes

dificilmente o fato merecera um bom tempo
no telejornal. O apresentador do telejornal é
outro ingrediente-chave. Ele desenvolve com
o telespectador um vinculo de familiaridade
como se fosse um ator, um astro. Vivemos em
um tempo que jornalistas da TV sao celebrida-
des, sdo simbolos sexuais. Enfim, aqui, como
no resto do mundo, o publico sente desejo pelo
programa do telejornal (BUCCI, 2000, p. 29).

A televisdo é um meio de comunicagao
onde a noticia tem tempo determinado para
ser veiculada. O programa Brasil Urgente
quebra esses parametros. Através do apre-
sentador, possui técnicas para prender a
atencao do telespectador, uma reportagem
com apenas alguns minutos pode se tornar
uma discussido de horas, conforme o mani-
festo de Datena, sua opinido e posiciona-
mento sobre o tema. A espetacularizacao
pode ser vista na maneira em que o apre-
sentador conduz o programa.

Anadlise do discurso

Conforme Maingueneau (1997: 29), “a
linguagem é considerada uma forma de
acdo; cada ato de fala é inseparavel de uma
instituicdo, aquela que este ato pressupoe
pelo simples fato de ser realizado”. O Brasil
Urgente utiliza-se de praticas tais como o
modelo de teatro atribuido por Mainguene-
au (1997: 31):

Reatualiza-se, assim, mas em um quando to-
talmente diferente, a velha metafora estodica,
segundo a qual a sociedade seria um vasto
teatro onde um papel seria atribuido a cada
um. H4 uma tendéncia para ampliar este
ponto de vista, integrando os papéis em um
complexo mais rico: uma “encenacio” ou uma
“cenografia”.



9 Andlise do Discurso é uma
prdtica e também um campo da
lingtiistica e da comunicagdo
especializado em analisar
construgées ideologicas presentes
em um texto. Em linhas gerais,
utiliza-se a andlise do discurso
para analisar textos da midia e
as ideologias que trazem em si.

10 Defini¢do retirada do texto
de Eni Orlandi “Quem foi
Michel Pécheux”, pesquisado
no site “Laboratorio de Estudos
Urbanos”.

1 Para Orlandi, a produgdo de
sentidos tem intimas relagées com
os interlocutores do discurso. Os
sentidos estdo vinculados com
as posigoes ideologicas que estdo
em jogo no processo de produ¢do
das palavras e variam conforme
as estratégias de funcionamento
dos discursos, a posi¢do do
sujeito que fala e do que lé, o
meio de realizagdo do texto e as
relagoes de poder ali inseridas.
“O sentido é assim uma relagdo
determinada do sujeito — afetado
pela lingua — com a historia.

Eo gesto de interpretagdo que
realiza essa relagdo do sujeito
com a lingua, com a histéria, com
os sentidos. Esta é a marca da
subjetivagdo e, ao mesmo tempo,
o trago da relagdo da lingua com
a exterioridade: ndo hd discurso
sem sujeito” (ORLANDI, 2001:
47).

2 Robert Hackett diz que a
maioria das defini¢oes em
linguagem comum considera a
parcialidade noticiosa como a
inser¢do da opinido subjetiva do
Jjornalista ou da organizag¢do no
que ¢é pretensamente um relato.

O apresentador José Luiz Datena utiliza-
se da encenacgao para fornecer ao telespecta-
dor a noticia, levando ao pablico ingredientes
da vida humana de forma espetacularizada.
Assim, optamos por analisar o programa Bra-
sil Urgente e mais especificamente a postura
do apresentador José Luiz Datena através da
analise do discurso de linha francesa.

A analise do discurso® de linha francesa
teve seu inicio através de pesquisas de Michel
Foucault e Michel Pécheux. Eni Orlandi'®, na
mesma a linha de pensamento de Pécheux,
descreve o discurso como um efeito de senti-
dos entre locutores, um objeto sécio-historico
no qual a lingtiistica estd pressuposta.

De acordo com Orlandi (2001), para enten-
dermos o funcionamento dos discursos é neces-
sario remeter 4 memoria, s nossas vivéncias. A
AD tem como fundamentacdo entender os senti-
dos!' que sdo produzidos através de objetos sim-
bélicos. Sendo assim, ela é capaz de trabalhar
seus mecanismos no processo de significagao.

Reflexdes sobre o discurso de Datena

O publico do programa Brasil Urgente
presencia, em cada edi¢do, a demonstragio
de um conjunto de caracteristicas espetacu-
lares. A exposicdo de detalhes do cotidiano
da vida humana é comum no programa. O
apresentador comenta e analisa a maior
parte dos fatos apresentados, mostrando-se
como um juiz habil a avaliar as relevancias
dos acontecimentos sociais.

Este trabalho se foca em uma reflexio
acerca do discurso espetacularizado presente
em programas jornalisticos televisivos, com
foco no Brasil Urgente. Como forma de obser-
var discurso do Brasil Urgente, optamos por
verificar alguns sentidos principais presentes
no discurso do apresentador José Luiz Date-
na, que demonstram a espetacularizagdo da

informagao e a quebra da idéia da velha im-
parcialidade jornalistica.

Por opc¢éo metodoldgica, decidimos analisar
somente uma edic¢do do Brasil Urgente, que foi
a0 ar no més de maio de 2006, e também de-
cidimos observar somente as falas de Datena
no programa. Selecionamos falas do apresen-
tador que contém as significagées que compro-
vam a espetacularizagdo no programa. Para
evidenciar os sentidos nas falas do apresenta-
dor, optamos por utilizar o grifo em italico.

A escolha do Brasil Urgente se deu devido
a forma espetacular que o apresentador con-
duz o programa, que institui uma diversidade
de sentidos. Observamos na fala do jornalista
expressoes que podem demarcar a espetacu-
larizagdo no jornalismo e que demonstram: a
parcialidade, a dramatizacao e a ironia.

Parcialidade™

O apresentador Datena demonstra seu
posicionamento acerca da maior parte dos
temas abordados nas matérias. Mostra-se
como alguém apto a avaliar as atitudes dos
personagens das reportagens, das pessoas
publicas e, também, dos cidaddos em ge-
ral. Assim, a parcialidade estd presente na
maior parte das matérias apresentadas no
decorrer da edi¢do do Brasil Urgente anali-
sada, deixando de lado uma das principais
caracteristicas atribuidas ao jornalismo: a
imparcialidade diante dos fatos.

Aqui vocé pode articular o assassinato do seu
pai e de sua mde e ficar livre por uns tempos,
aqui vocé pode matar sua mulher grdvida e
vocé responde a pena em liberdade e pode
fugir como o Igor; aqui vocé pode mexer no
dinheiro do povo e pode até usar este di-
nheiro depois que descobrirem que vocé é
um ladrdo, sem-vergonha, safado, mas se
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vocé roubar xampu, manteiga, ai vocé estd
ferrado, boné entdo é o caso deste garoto

[

Oh! Gente a justi¢ca é cega, mas ndo pode ser
tdo cega assim, tanto hd juristas que acham
que a decisdo do magistrado poderia ser di-
ferente, concorda comigo ou ndo? Isso é um
absurdo, a justica é cega, mas ndo pode ser
tanta, é cega é para os pobres aqui no Brasil,
pobre estad ferrado!

O senhor estd pensando como a maioria dos
politicos brasileiros, magistrados com maior
respeito ao senhor e ao seu cargo porque respei-
to a justica. O senhor vem falar de populismo,
estamos falando de justi¢a, justica cega, de um
homem que atirou pelas costas, que matou co-
vardemente e deu outro tiro no ouvido da San-
dra, voou para os Estados Unidos, esse cara
estava a meio caminho do corredor da morte,
essa é a realidade e o senhor vem falar de popu-
lismo, eu acho que o senhor estd completamente
equivocado [...]

Dramatizacao™

José Luiz Datena apresenta as noticias
do Brasil Urgente de uma forma diferencia-
da do formato do telejornalismo “tradicio-
nal”. O apresentador, de forma irreverente,
faz do cenario um palco para suas atuagoes
e analisa verbalmente as suas atitudes, re-
lacionando-as ao contexto do que ele esta
demonstrando.

Ta cega demais, né! Nestes blocos politicos,
vamos enxergar nossos politicos, preocupados
mais em se defender das falcatruas que fize-
ram com o cooperativismo absolvendo mais
de 10 pessoas do mensaldo [...].
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[...] meter a mdo no dinheiro do povo ndo tem
problema nenhum, a justica estd cega, ela deve-
ria ser cega conforme a Deusa Themis, a Deusa
grega, como procedimento de justi¢a, tanto vocé
ser jornalista, gari, advogado, tanto faz vocé
ser presidente da Republica, se vocé cometeu
um rime tem que ir para a cadeia [...J.

Quem ligou a televisGo agora estd me vendo
com esta venda. Aqui o Datena enlouqueceu?
Eu ndao enlouqueci, porque eu nasct louco en-
tdo ndo vou enlouquecer jamais.

Oh! Gente, a justi¢a é cega, mas ndo pode ser
tdo cega assim, tanto hd juristas que acham
que a decisdo do magistrado poderia ser dife-
rente, concorda comigo ou ndo?

Isso é um absurdo, a justica é cega, mas ndo
pode ser tanta, é cega é para os pobres aqui
no Brasil, pobre estd ferrado!

Ironia™

Em sua fala, o apresentador utiliza-se
da ironia para desencadear sentidos no es-
pectador, fazendo com que o mesmo preste
aten¢do na linguagem do programa. Os al-
vos de suas ironias, na maioria das vezes,
sdo a justica e as autoridades.

Eu ja tinha aberto uma garrafa de Champag-
ne para comemorar, ndo é?

[...] meter a mdo no dinheiro do povo ndo
tem problema nenhum, a justi¢a estd cega,
ela deveria ser cega conforme a Deusa The-
mis, a Deusa grega, como procedimento de
Jjustica, tanto vocé ser jornalista, gari, advo-
gado, tanto faz vocé ser presidente da Repii-
blica, se vocé cometeu um crime tem que ir
para a cadeia [...].

13 Como ja foi explicitado
anteriormente, caracterizamos a
dramatizagdo, na perspectiva de

Aristételes, como encenagdo.

4 Benetti (2007) diz que a ironia
é uma figura de linguagem pela
qual se diz o contrdrio do que se
pensa com a inteng¢do sarcdstica.



“[...] nés estamos ficando com a impressdo cla-
ra e cristalina que o crime compensa, que 0
crime compensa |[...]".

“Isso é um absurdo, a justica é cega, mas nao
pode ser tanta, é cega é para os pobres aqui no
Brasil, pobre estd ferrado!”

Consideracoes finais

Na sociedade do século XXI, a televisao é
um dos meios de comunicagio de maior pre-
senca no cotidiano das pessoas, tornando-
se, segundo Dominique Wolton, uma forma
de laco social. O autor salienta a validade
do veiculo como um elo entre as pessoas e
como um pautador dos contetidos que elas
discutem no cotidiano.

A televisdo, com o passar dos anos, tem
tido grande aceitagdo entre o publico. E, na
disputa por audiéncia, as emissoras apostam
em diferentes formatos de programas e na
interagdo entre o publico e o veiculo. A cria-
tividade na hora de inovar nos programas
por parte das emissoras atinge, também, o
telejornalismo. O jornalismo de bancada,
muitas vezes, pode ser deixado de lado para
dar espaco e agilidade aos apresentadores,
0s quais usam o estidio como palco para
verdadeiras apresentagdes individuais. As-
sim, pode-se dizer, que no caso de José Luiz
Datena, foco deste estudo, o espaco do tele-
jornal é utilizado de forma simultanea para
transmisséo de noticias e para o destaque
individual do apresentador.

Na luta pela audiéncia, as emissoras uti-
lizam o recurso da espetacularizagio, o qual
é considerado por alguns autores, como Guy
Debord, como um elemento de alienagao das
sociedades e como propulsor da indudstria
cultural. Com a propagac¢ido da informacéao
de forma espetacularizada, nos encontramos

A
espetacularizagao
acaba sendo
mais um fator
para entreter as
sociedades do que
para transmitir
informacgoes

frente a uma forma diferenciada de trans-
missdo cultural, a qual é atrativa e tem re-
trospecto entre os espectadores.

Quando falamos da espetacularizagao no
Brasil Urgente e das suas relagbes com a
sociedade, é pertinente analisarmos a pos-
tura do jornalista José Luiz Datena, o qual
demonstra desenvoltura para manifestar
suas opinides e falar o que pensa acerca dos
acontecimentos sociais. O apresentador vai
além da simples transmiss@o de noticias,
ele enaltece suas idéias com um conjunto de
artimanhas espetaculares, fazendo com que
a forma de apresentagio tenha destaque so-
bre o que é apresentado.

A dramatizagdo é um dos fatores de
maior impacto na veiculagdo das matérias
apresentadas por Datena, fazendo com que
a populacio preste atencdo na opinido do
apresentador e gerando a ilus@o de que o
jornalista é capaz de sanar as dificuldades
da sociedade brasileira.

O Brasil Urgente se vale mais das arti-
manhas espetaculares do que da apresen-
tagcdo de um conteddo. O vazio de idéias é
preenchido com gestos e comentarios, com
opinides e criticas. Assim, ficamos com es-
pago para questionar a validade de progra-
mas como o Brasil Urgente para o publico.
Sabemos que comentarios exagerados nao
séo a solug¢do completa para os problemas
sociais, o que deixa claro que estamos dian-
te de uma luta pela adesdo de novas audi-
éncias. Espetacularizar a partir de brechas
deixadas pelas autoridades competentes
parece ser uma férmula que da certo e
atrai publicos.

A espetacularizacédo, se analisada através
da pratica do Brasil Urgente, acaba sendo
mais um fator para entreter as sociedades
do que para transmitir informacdes.
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