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Resumo:

Este estudo investigou se os jornalistas de emissoras educativas de televisao
apreendem os saberes contextualizados sobre os territérios semiaridos e suas
sociedades, a partir das matérias e programas produzidos pela TV Caatin-
ga, webtv da Universidade Federal do Vale do Sdo Francisco. Foram aplicados
questionarios e realizadas entrevistas com profissionais de emissoras parceiras
da TV universitaria sediadas no Nordeste e Sudeste. O material foi avaliado e
comparado com o estudo de exibicao de contetidos da TV Caatinga nas refe-
ridas TVs, a partir da etnopesquisa contrastiva. Como principais resultados,
observou-se que o conteido contextualizado com o Semiarido, que possibilita
outras formas de representar esses territorios, mais proximas do real e sem dis-
torgdes, promoveu o acesso e transformagao do conhecimento para jornalistas
de trés emissoras participantes de todas as etapas da pesquisa.

Palavras-chave: Comunicagdo. Educagdo. Telejornalismo.

Know, communicate, transform: contextualized content about the Semi-Ar-
id on television

Abstract:

This study investigated whether journalists from educational television stations
apprehend contextualized knowledge about the semi-arid territories and their
societies, from the stories and programs produced by TV Caatinga, webtv of the
Federal University of Sdo Francisco Valley. Questionnaires were applied and inter-
views were conducted with professionals from partner broadcasters of the univer-
sity TV based in the Northeast and Southeast. The material was evaluated and
compared with the study of the exhibition of TV Caatinga’s content in the referred
TVs, from the contrastive ethno-research. As main results, it was observed that
content contextualized with the Semi-Arid, which enables other ways of represen-
ting these territories, closer to reality and without distortions, promoted access and
transformation of knowledge for journalists from three stations participating in all
stages of the research.
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Introdugao

er jornalista é saber ouvir e respeitar. E permitir que o outro expresse seu
ponto de vista, subjetividades e conhecimentos. E exercitar diariamente a
humildade e se colocar na condi¢do de aprendiz.
A responsabilidade ética de narrar os fatos do cotidiano nao permi-
te imposigdes e vaidades, nao compactua com o autoritarismo de quem
acredita que domina o conhecimento. Quem segura a caneta ou o microfone nao
estd acima de nada nem de ninguém.

Jornalismo néo se faz pela metade, com informagdo incompleta, seletiva-
mente pingada a partir da narrativa de quem escreve ou manda escrever. Muito
menos com interesses escusos e/ou focados na audiéncia a qualquer custo.

O Art. 4° do Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros deixa claro: “o com-
promisso fundamental do jornalista ¢ com a verdade no relato dos fatos, razdo
pela qual ele deve pautar seu trabalho pela precisa apuragao e pela sua correta
divulgagdao” (FENAJ, p. 1, 2007).

Porém, ninguém esta livre da armadilha da “audiéncia acima de tudo”, es-
pecialmente na televisao, que muito embora lide com os elementos atraentes das
imagens em movimento e dos sons, e possa mostrar o fato ao vivo, disputa atengdo
com uma concorréncia cada vez maior, principalmente na internet.

Em busca de publico e anunciantes, nada na televisao é aleatério. Williams
(2016, p. 137) destaca que todas as transmissoes nesse veiculo de comunicagao de
grande alcance e inser¢do “sao imediatamente selecionadas e controladas por uma
autoridade social existente”. Autoridade que se estende até a redagdo, um ambien-
te que reflete parte da sociedade, com suas visdes de mundo, crengas e verdades,
impostas como pautas e noticias.

Além disso, ainda ha as vinculagdes das emissoras, se sao publicas ou co-
merciais, com maior ou menor autonomia em relagdo a governos e anunciantes.
Especificidades que atuam de forma direta em tudo que vai ao ar e que dificilmen-
te estdo explicitas, embora na lei,

(...) a radiodifusdo deve levar informacéo e cultura a sociedade, ajudando-a no acesso a in-
formagao independente, no livre trnsito das ideias e na formagao critica dos cidaddos. De
modo especial, as emissoras publicas devem liderar, devem destacar-se como referéncias
na busca e no atingimento desses objetivos praticamente universais (BUCCI; CHIARETTT;

FIORINTI, 2012, p. 13).

Por isso, estar vigilante na precisao de todas as etapas do processo de pro-
dugdo da noticia, da apuragdo a exibigdo, é condi¢ao fundante do trabalho jor-
nalistico. Ao relatar fatos, a acurdcia da apuragdo nao pode ser substituida pela
superficialidade, adjetivacdo ou simplificagéo.

Este trabalho faz uma reflexdo sob a perspectiva da Ecologia das Midias, que
estuda as midias como ambientes e busca entendé-los para estudar e compreender
a condi¢dao humana (STRATE, BRAGA E LEVINSON, 2019).

Para os autores, nesses ambientes, a informagdo s6 pode ser comunicada por
um meio que “inclui o material, mas também incorpora o metodoldgico, a técnica
e a tecnologia. Isso também inclui o c6digo usado para comunicar as informagoes,
pois é comumente entendido que as mensagens sdo codificadas e decodificadas”
(p. 98). Dessa forma, “a informagao aparece instantaneamente, desmaterializada e
descontextualizada” para reduzir a liberdade e estabelecer o controle.

Enquanto o discurso popular trata a informag¢do como uma necessidade humana bésica e
um bem absoluto, os estudos das ecologias das midias consideram que seus beneficios nao
vém sem custos e expressam preocupag¢do com a desvaloriza¢do e a perda do julgamento

humano e da liberdade (STRATE, BRAGA e LEVINSON, 2019, p. 124).
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Essa pesquisa também se ampara no conceito do Jornalismo Contextuali-
zado com o Semidarido Brasileiro - JCSAB (SANTOS, 2018), que faz o exercicio de
nao repetir formulas no processo de producao de conteudo sobre esses territorios.
Uma proposta educativa na area de Comunica¢ao de pautar esses territorios cons-
truidos “no jogo entre material e imaterial, funcional e simbdlico” (HAESBAERT;
ARAUJO, 2007, p. 37) e sem a limitagio do determinismo climatico que usa a seca
para justificar todas as mazelas e injusticas sociais no Semiarido Brasileiro (SAB).

Para Vizeu (2009), as noticias devem ter a preocupa¢ao de contribuir para
o entendimento do mundo da vida. E o texto televisivo operando de uma forma
didatica quando a noticia faz uma mediagdo entre os diversos campos de conhe-
cimento e o publico. Como na educagio, “ao assumir uma fungdo pedagogica e
educativa, o jornalismo se legitima como o lugar de ‘poder mostrar’, de ‘poder
dizer’ e de ‘poder analisar’™ (p. 80).

Dessa forma, o JCSAB investe nas variadas possibilidades de represen-
tacdes sobre o Semidrido que se aproximem de suas realidades, sem omissdes
e/ou distor¢des, com uma diversidade de producdo de sentidos, tematicas e
abordagens, onde o enfoque jornalistico caminha de forma equilibrada com a
proposta educativa.

Uma orientagdo pratica e real de abordagem contextualizada com esses
territdrios de forma ampliada e precisa, ao contrario da narrativa sustentada no
estereotipo, que generaliza, estigmatiza e esvazia o conteudo.

A TV Caatinga, TV via web da Universidade Federal do Vale do Sao Fran-
cisco - Univasf, baseia toda sua produgdo de conteido no JCSAB, de forma edu-
cativa e informativa. Essa produ¢do ndo se limita ao site’ da plataforma digital
universitaria, mas também é compartilhada com emissoras de televisao aberta e
de concessao educativa de varias regides do pais.

Ao garantir que suas produgdes, fundamentadas numa abordagem contex-
tualizada com o Semidrido, cheguem para outras emissoras de televisao, a TV Ca-
atinga proporciona que os jornalistas das TVs parceiras conhe¢am e apreendam
essa proposta de representagao educativa desses territdrios.

Mas o contato com esse conteudo impactou de forma que, a0 comunicar
contetidos sobre o Semiarido, esses profissionais transformassem a sua abordagem
para uma representa¢do educativa e contextualizada com esses territorios? Uma
transformacgdo que se reflita na programagao e que substitua a retratagdo distorci-
da e estereotipada pela representacao contextualizada com o SAB.

Dessa maneira, o objetivo desse estudo foi investigar se os jornalistas dessas
emissoras educativas de televisdo apreendem os saberes contextualizados sobre os
territérios semiaridos e suas sociedades, a partir das matérias e programas produ-
zidos pela TV Caatinga.

Aplicou-se um questionario e foram realizadas entrevistas com jornalistas
de emissoras parceiras da TV universitaria sediadas no Nordeste e Sudeste. O ma-
terial foi avaliado e comparado com o estudo de exibi¢ao de contetidos da TV Caa-
tinga nessas emissoras (realizado em uma etapa anterior), a partir da etnopesquisa ! https://rtvcaatinga.uni-
contrastiva (MACEDO, 2018). vasf.edu.br/

Metodologia

O estudo, aprovado pelo parecer consubstanciado do Comité de Etica e Pes-
quisa n° 4.222.195, realizou a aplicagao de questionario e entrevista com jornalis-
tas das emissoras parceiras da T'V Caatinga, responsaveis pela selecao dos conte-
udos a serem exibidos.

As TVs selecionadas exibem conteudos da TV universitaria da Univasf em
rede estadual ou nacional, possuem concessdo educativa e/ou sdo de cardter publi-
co. Muito embora, para o Ministério da Ciéncia, Tecnologia, Inovag¢des e Comu-
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nicagoes, so existem dois tipos de concessdo de TV no Brasil, a comercial e a edu-
cativa, que por sua vez pode ser TV Comunitaria; TV Universitaria, TV Estatal;
TV Legislativa; TV Publica, essas trés ultimas ligadas a esferas governamentais.

As emissoras da regido Nordeste que participaram da pesquisa foram a TV
Pernambuco (TVPE) e a TV Educativa da Bahia (TVE), ambas geridas pelos res-
pectivos governos estaduais.

No Sudeste, as emissoras selecionadas foram a TV Cultura, sediada em Sao Pau-
lo e 0 Canal Futura, com sede no Rio de Janeiro, as duas nas capitais de seus estados.

Na regidao Centro-Oeste, mais especificamente no Distrito Federal, a emissora
parceira escolhida para o estudo foi a TV Brasil. Porém, a aplicacdo do questionario
e as entrevistas com os profissionais ndo pdde ser realizada, uma vez que a pesquisa
nao recebeu a anuéncia da Empresa Brasil de Comunicagao, gestora da emissora.

Primeira etapa: questionario

Anteriormente a aplicagdo do questionario com os profissionais das
emissoras, um modelo piloto foi enviado a cinco jornalistas voluntarios para
a verificacdo da clareza das perguntas. Todos participaram respondendo as
questdes elaboradas.

Apos o teste, o questionario foi aplicado para jornalistas nas fungdes de
produtores e/ou editores da TVPE, TVE, TV Cultura e Canal Futura. Os profis-
sionais escolhidos para participar dessas etapas foram indicados pelas chefias do
jornalismo de cada emissora e sdo responsaveis pela selegdo dos contetidos que
serdo exibidos na programacao das TVs estudadas.

Com o questionario, procurou-se avaliar de forma qualitativa o grau de in-
formagdes que os produtores de conteudo das emissoras tém a respeito do Semia-
rido. Foram elaboradas 12 perguntas gerais, sendo apenas uma de multipla esco-
lha e o restante questdes abertas, sobre temadticas como geografia, clima, bioma e
conhecimento prévio adquirido na escola e midia.

As perguntas também contemplaram informagoes a respeito da represen-
tacdo do Semidrido e dados de exibicdo de contetidos sobre esses territorios nas
emissoras, elaborados ou nao pela TV Caatinga. Sao elas:

1. Quando ougo a palavra Semidrido, penso. Aqui descreva o que vem a sua
cabeca de imediato;

2. Vocé lembra se aprendeu sobre o Semiarido na escola? Se sim, o qué?

3. Vocé lembra se e o que aprendeu sobre o Semiarido na midia de maneira
geral (radio, televisdo, jornal, internet)?

4. Existe diferenca entre Nordeste e Semiarido? Se sim, qual(is)?

5. Geograficamente, o Semidrido esta localizado em quantos Estados e re-
giao(6es) do Brasil?

6. Que tipo de vegetagao ocorre no bioma Caatinga?

7. Que termos vocé costuma usar ao se referir ao Semidrido?

8. A sua emissora tratou do tema Semidrido no ultimo ano? Caso a resposta
seja positiva, quantas vezes e como foi abordado?

9. Quantas matérias da TV Caatinga-Univasf vocé recebeu para analisar na
sua emissora ao longo dos anos? Vocé teria essa informagao? (Multipla escolha:
Até cinco?; De cinco a dez?; Mais de dez?; Outro).

10. Lembra de algum desses contetidos? Por qué?

11. O contetdo da TV Caatinga (programa e/ou reportagem) te trouxe al-
gum novo conhecimento/informacao sobre o Semiarido? Se sim, qual (is)?

12. O conteudo da TV Caatinga influenciou na abordagem de alguma de
suas producdes na emissora (matéria, cabega, pauta etc.)? Se sim, qual (is) e como?

Os profissionais foram orientados a nao realizar nenhum tipo de consul-
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ta para responder as perguntas, deixando-os a vontade para deixar em aberto as
questdes que por acaso nao soubessem.

As respostas do questionario nortearam a elaboragdo do roteiro da préxima
fase da pesquisa.

Segunda etapa: entrevistas

Na segunda etapa foi realizada uma entrevista com um roteiro semiestrutu-
rado e em profundidade, uma "técnica qualitativa que explora um assunto a partir
da busca de informagbdes, percep¢oes e experiéncias de informantes para analisa-
-las e apresenta-las de forma estruturada” (DUARTE, 2012, p. 63).

A entrevista foi online e individual, por videoconferéncia, com cinco pro-
dutores e/ou editores de texto das TVs parceiras selecionadas, que tiveram algum
contato com os conteidos contextualizados com o Semidrido da TV Caatinga
para seleciona-los e exibi-los em suas emissoras.

Buscou-se averiguar se e o que eles apreenderam e como exibiram essas in-
formagdes nas suas programagdes a partir de um roteiro base e com perguntas
especificas para cada emissora.

As perguntas foram norteadas pelos dados encontrados no questionario e
nos estudos que avaliaram os contetdos da TV Caatinga exibidos em rede estadu-
al e nacional de 2014 a 2020 nessas emissoras. Informag¢des como a predominancia
de editorias e a utilizagdo de termos que refor¢am estereétipos, sem base nos fatos.

O estudo da programacéo foi realizado em uma etapa anterior da pesquisa e
estruturou-se a partir da comparagdo entre o contetido original produzido pela TV
Caatinga, disponibilizado em seu site, e o material exibido nas emissoras parceiras.
O objetivo foi observar se o contetdo original, desde a cabega a matéria em si, sofreu
algum tipo de modificacdo de tempo e/ou sentido que ocasionasse a distor¢ao da pro-
posta da abordagem contextualizada com o Semiarido Brasileiro (SANTOS, 2018).

Para quantificar o nivel de distor¢do, quando a mudanca no sentido foi de
até 50% do texto da cabeca e/ou do conteudo exibido, a distor¢dao do produto foi
considerada parcial. Se as mudancas de sentido ultrapassaram a marca de 50%, o
produto foi classificado como totalmente distorcido.

As entrevistas duraram em média uma hora e, para nortear a avaliagao, as
respostas foram transcritas e categorizadas em estruturas analiticas que reuniram
e organizaram cada conjunto de informacdes, de forma a identificar temas auto-
nomos, mas inter-relacionados (DUARTE, 2012).

Os achados foram avaliados a partir da etnopesquisa contrastiva, que aco-
lhe a heterogeneidade como prépria da condi¢ao humana e utiliza a triangulagao
ampliada de fontes para atualizar no estudo a condigao relacional das realidades
antropossociais, o que possibilita “uma dilatagdo enriquecedora das compreen-
soes conquistadas pela pesquisa” (MACEDO, 2018, p. 89).

As entrevistas foram analisadas contrastivamente com o contetudo exibido
pelas emissoras de 2014 a 2020, de acordo com a avalia¢ao de 261 matérias e pro-
gramas veiculados nas cinco T'Vs, para observar se houve consonéncia entre os
depoimentos e as praticas dos jornalistas. Os dados levantados sob as perspectivas
da pluralizagao e da triangulag¢ao contribuiram para as reflexdes desta etnopes-
quisa contrastiva “na medida em que produzem, intercriticamente, o significativo
esquema de multiplas vozes” (MACEDO, 2018, p. 89).

Para entender o processo que implica na representa¢do do Semiarido e das
populagdes que nele habitam, essa compreensao se baseou nos elementos nortea-
dores do Jornalismo Contextualizado com o Semiarido Brasileiro: combate x con-
vivéncia + vivéncia; caminhao pipa é a solu¢do?; a vaca mal-assombrada; sementes
infrutiferas; emblematico chdo; educagdo sem contexto; acesso a terra como ne-
cessidade basica e midia e viabilidade (SANTOS, 2018, p. 154-172).
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Esses elementos discorrem sobre as narrativas que predominam sobre o Se-
midrido, esclarecendo com fatos, o que esta por tras da histéria tnica e do retrato
caricaturizado sobre esses territorios. De forma pratica, os elementos norteadores
do JCSAB explicam, por exemplo, que ndo se combate a seca, como nao se comba-
te quaisquer clima; que o caminhao pipa ¢ uma medida emergencial, comumente
utilizada de forma politica para angariar votos, e que os bovinos ndo sao animais
apropriados para o clima semidrido, pois necessitam de mais agua e alimento que
caprinos e ovinos, por isso sdo os primeiros a morrer em uma estiagem. Porém sao
as imagens das carcagas desses animais que povoam o nosso imaginario porque
sd0 recorrentes nas reportagens.

A seguir, apresentam-se os achados do estudo e as reflexdes que eles provoca-
ram. Para preservar o anonimato das declaragdes, nao ha indica¢ao do género dos
jornalistas, que, quando necessario, foram citados apenas por letras do alfabeto.

Cenario analitico dos resultados
Emissoras participantes

Dois profissionais foram indicados pela coordenagdo de contetido e jorna-
lismo do Futura para participar da pesquisa. Os jornalistas A e B, responderam
prontamente o questiondrio, mas o jornalista B resolveu nao avangar na pesquisa.
Por e-mail, ele alegou ndo ser uma boa fonte uma vez que “nés nao fazemos uma
cobertura sistematica de pautas relacionadas ao semiarido. Foram pouquissimas
vezes que falamos a respeito” (Jornalista B, 2021). Este profissional avalia matérias
na emissora desde 2018.

Sendo assim, pediu-se novamente a coordenagdo de contetdo e jornalismo a in-
dicagdo de outro jornalista para participar do estudo. O profissional foi indicado (Jor-
nalista C), respondeu o questionario e foi entrevistado, assim como o jornalista A.

Todo o contato com a TVE Bahia foi realizado via coordenagio de jornalismo,
que indicou dois jornalistas (D e E) para participarem do trabalho. Os profissionais
responderam ao questiondrio e, em seguida, gravamos a entrevista individual.

A TVPE indicou um profissional (Jornalista F), o entao gerente de programacao
da emissora. Da mesma maneira, o questionario foi aplicado e a entrevista foi realizada.

Dessa forma, cinco jornalistas participaram de todas as etapas da pesquisa.
Para nortear a avaliagdo, as respostas foram categorizadas em estruturas analiticas
que reuniram e organizaram cada conjunto de informagdes, como se apresenta a
seguir sem a indicagao das emissoras de cada profissional para preservar o anoni-
mato das fontes.

Selecao de contetidos sobre SAB

Ao avaliar o que ¢é priorizado pelos jornalistas na selegao de contetidos sobre
o Semiarido, a preferéncia por assuntos da editoria de Cultura na programagao
de uma das emissoras foi justificada pelo jornalista responsavel “por uma escolha
pessoal”. O profissional explicou que “imaginou assim leigamente” que boa parte
das pessoas ndo conheceriam a riqueza cultural do Semiarido e a sua intengao foi
desmistificar a visdo sobre uma “cultura limitada”.

Para o jornalista, o papel da TV Publica seria o de garantir o espago para que
todos possam se expressar, inclusive quem vive nesses territorios. Sobre as varias
reprises de uma quantidade limitada de episddios, embora houvesse uma progra-
magcao diversa no site da TV Caatinga, o profissional alegou falta de mao de obra
para fazer a selegdo.

A limitagdo de pessoal também foi a explicagdao do profissional de outra
emissora para destacar o maior aproveitamento de matérias sobre o SAB. Segundo
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o participe, “a gente exibiu muito mais contetidos relacionados ao Semiarido, a
gente tinha uma necessidade de ter contetdos porque a TV passou por um proces-
so de saida de pessoas (...) e a gente ficou numa baixa de reporter muito grande”.

Seu colega de emissora disse que priorizou os contetdos de agricultura fa-
miliar uma vez que, em se tratando de Semidrido, “a visao das pessoas” é de que
ndo tem agua e “nada da porque é sempre escassez”, porém as pessoas (do SAB)
“conseguem trazer produtos de qualidade sem agrotdxico”. O profissional enfati-
zou que “dava” o tema agricultura familiar com mais frequéncia porque “gosta”
dessa modalidade de agricultura.

No depoimento do jornalista de mais uma emissora participante, observa-
-se uma apreensao de conhecimentos a respeito do SAB e uma consciéncia clara
sobre a necessidade de mudanga da narrativa sobre esses territorios.

Esse dado aparece quando o profissional afirma que selecionou contetidos
com solugdes encontradas pelas popula¢oes locais para lidarem com a seca: “me
lembro também que ndo é combater e sim que a gente vive com a seca, dessa
mudanca também do discurso nesse sentido e essa coisa de falar das solucoes,
da mudanga de discurso em rela¢do ao Semiarido”. E complementou sobre a im-
portancia “da gente parar de ter essa visdo de que é um lugar de terra seca, ndo
quero usar terra seca, boi morto pela seca e carcaga de boi. Era uma coisa assim
que relacionava a questdo dos ossos né, dos animais”.

O profissional destacou que utilizou contetidos sobre a prote¢do e curio-
sidades do bioma e matérias sobre a inovagdo e a solugdo que a comunidade
encontrou para lidar com a seca: “eu lembro que eram diversas solugdes, ndo
¢ s6 uma questao relacionada a um tipo de bolsa ou entdo guardar agua da
chuva, eram muitas solugdes, entdao quando eu penso em Semiarido, me vem
muito isso na cabeca”.

Conteudos sobre educagao também foram muito priorizados uma vez
que a emissora se pauta por discussdes “no campo dos direitos, no campo da
transformacgdo social, no campo da pesquisa cientifica, no campo da educacao,
do empreendedorismo, ou seja, na agenda de desenvolvimento humano”, como
apontou outro jornalista entrevistado.

Conforme esse profissional, o tema Semidrido foi mais proeminente nas
escolhas com relagao a caracteristica da regiao, mas nao s6. Conteudos no cam-
po da pesquisa também foram selecionados, além de economia, satide, meio am-
biente e os ja mencionados educagdo e empreendedorismo, sempre relacionados
com o Semiarido no todo “porque muitas das narrativas justificavam a pesquisa
cientifica colocada para essas agendas da economia ou da educagao, da saude ao
cinema, mas também com a valorizagdo das questdes do clima local”.

Critérios de inclusao e exclusio

Para um dos profissionais, o critério para incluir na programagao contetudos
sobre o Semiarido seria o interesse em desmistificar a imagem do sertdo como uma
regido muito atingida pela seca, onde nao ha apenas problemas e dificuldades.

Segundo o jornalista, a inten¢ao ¢ “de mostrar pessoas desenvolvendo suas
profissdes, vivendo sua vida, sendo bem-sucedidas, trabalhando nas mais diversas
profissdes como todas as pessoas do mundo”. E complementou, “além também de
desmistificar um pouco isso de que (as pessoas) precisam de auxilio eternamente”.
O profissional ainda informou que as escolhas de exibicao estdo dentro “do que a
gente considera do interesse publico”.

O critério de exclusao, de acordo com ele, foi o direito autoral das trilhas dos
programas, para evitar cobrangas para a emissora. Sobre a selecao dos episédios,
a prioridade é a duragdo, seja para encaixar o conteudo nos intervalos comerciais
ou como programa regular na programagao.
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Em outra emissora, o profissional relatou que o contetido para ser exibido “tem
que ser interessante e importante”, além de “estar muito bem construido e muito bem
roteirizado”. Para o profissional, essa qualidade é ainda a combinagao entre a reporta-
gem e o reporter que tenha uma boa atuagdo no video e uma boa voz. Porém comple-
mentou que a duragdo do material também contribui para a inser¢do: “o nosso ideal é
de dois minutos e 30 segundos, que isso ¢ para ser exibido no jornalismo”.

Também reafirmou que a realidade de uma equipe reduzida e a necessidade de
suprir o tempo do jornal contribuiram para que o material sobre o Semiarido entrasse
com mais facilidade: “o critério de fato era pela nossa necessidade em primeiro lugar”.

Seu colega de emissora reforcou o critério de duragao do contetido para exibi-
¢do e acrescentou que um material so seria excluido se a qualidade de dudio e video
estivesse muito ruim e que, nesse caso, seria solicitado que a reportagem fosse refeita.

Em mais uma emissora participante do estudo, o profissional afirmou que
incluiu contetidos que abordassem “solugdes para lidar com a seca” e com um
“ajuste no discurso de que ndo era terra seca, que era um bioma muito rico e que
com a seca a gente lida, a gente ndo combate a seca”. O jornalista informou ainda
ter utilizado fontes indicadas pela TV Caatinga para entrevistas que completaram
matérias da webtv universitaria.

A qualidade da discusséo e da produgéo apresentada também foi um critério
de inclusdo destacado por outro jornalista da emissora, mas também “num se-
gundo momento, a necessidade de pluralidade, diversidade de sotaques, de poder
ter um conteudo com uma visdo regional de uma determinada agenda de uma
regiao”. De acordo com o profissional, “a gente sabe que existe um peso que entra
numa segunda, terceira andlise obviamente”, ao se referir sobre essa “necessidade
de pluralidade, diversidade de sotaques” para exibir contetidos sobre o Semiarido.

Abordagem contextualizada SAB

No que se refere a percep¢do da abordagem sobre o SAB, o jornalista de
uma das emissoras nordestinas participantes informou que a TV Caatinga tem
uma forma de trabalhar diferente “do que se vé na grande midia tradicional”,
principalmente nacional, que costuma pautar um Semiarido cheio de problemas.
Ele revelou que “isso particularmente sempre me incomodou”, se referindo a
“grande midia tradicional”.

Para o profissional, a abordagem contextualizada “empodera as pessoas”, até
quem mora na capital do seu estado, ja que “as pessoas nao tém consciéncia dessa
riqueza da regido semiarida do sertdo. Entdo desmistifica, ajuda a mostrar que as
pessoas sdo normais, com profissdes normais, com vidas normais, bem-sucedidas”.
E classificou as pautas com a abordagem contextualizada como “muito positivas,
informativas, um contraponto ao que normalmente a gente vé sobre a regiao”.

Outro profissional destacou que a webtv universitaria da Univasf tem um nivel
de profundidade sobre o Semiarido, o que “¢é ideal para que esse material seja exibi-
do. E a que melhor tem esses critérios de produgdo” (sobre esses territérios).

Seu colega de emissora atribuiu a abordagem contextualizada ao fato de a TV
Caatinga estar sediada no SAB, porque “quem vive na regido, acho que tem um olhar
diferenciado, tem um contetido mais consistente”. E ainda, “acho que quem produz,
quem esta vivenciando aquilo, consegue trazer isso mais facil para o entendimento
do telespectador”. O jornalista também complementou que observou essa “perspecti-
va diferenciada” na construgdo do texto e na informagdo mais precisa do que foi exi-
bido: “acho muito importante, precioso, quanto mais informagdo, mais clara, mais
objetiva, mais consistente, isso ¢ grandioso para o espectador”.

Em mais uma emissora participante, um dos jornalistas também atribuiu
a abordagem contextualizada do SAB ao fato dos profissionais da TV Caatinga
residirem nesses territdrios: “diferencia demais porque eles moram la, entdo eu
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acho que além deles terem mais respeito pela propria regido, eles conseguem ver o
quanto que a midia tradicional foca nos desafios ou entao nos pontos negativos’.
O jornalista complementou seu ponto de vista afirmando que a webtv fala dos
desafios, mas mostra as solugdes, “ou entdo denuncia os desafios, mas nao fica
s6 nessa questdo da dentincia, entdo acho que é o diferencial e para mim a gente
deveria fazer um jornalismo dessa forma”.

Para o seu colega de emissora, “o conhecimento sobre o campo vem muito
de quem esta no campo, entao acho que pra gente vinha muito aprendizado com
algumas informacoes para um publico desinformado”. E confessou:

As vezes o publico desinformado é o préprio jornalista de outra regido. As reportagens (da
TV Caatinga) tinham sempre um cunho didatico, o que também se torna um desafio porque
as vezes o que é conhecido de forma universal numa regido precisa de uma camada de dida-

tica para o publico de outra (2021).

Um contetdo que chega ndo apenas para compor a programagao, mas tam-
bém para gerar conhecimento, como detalha-se a seguir.

Conhecimento a partir do JCSAB

Um dos jornalistas afirmou que o contato com a proposta do JCSAB produ-
ziu conhecimento porque “mostra essas diferengas regionais até dentro das pro-
prias regides do estado”. Temas como a fauna e flora foram mencionados como um
novo aprendizado, a exemplo da existéncia de espécies que o profissional desco-
nhecia no estado e até no pais.

Em outra emissora, o jornalista foi enfatico:

Que essa construgdo do conhecimento acontece com a gente, acontece. Mas acho que para
quem assiste de fato, que estd parado ali para ver aquele contetido, a construgdo do conhe-
cimento é muito mais aprofundada do que nds que estamos editando (2021).

Ele atribui essa apreensdo maior pela audiéncia do que pelo jornalista “a
correria e o olhar mais especifico para o técnico, para a equagao tempo”.

Seu colega afirmou que ap6s o contato com o contetido contextualizado com
o SAB consegue ter outra visao sobre “o que a caatinga representa, nao sé para o
Nordeste, mas para o pais”. Ele acredita que esse conhecimento é relevante “inde-
pendente para vocé como jornalista, mas como pessoa comum também”.

O jornalista de mais uma TV participante afirmou com veeméncia que
aprendeu bastante com o acesso a abordagem do JCSAB: “tudo que eu sabia: terra
seca, boi morto; mudou com muitos especialistas, desde o ciclo das chuvas, a de-
sertificagdo relacionada ao clima semidrido”. E concluiu que a abordagem contex-
tualizada “é algo que pra gente era sempre muito educativo”.

Seu colega destacou a relevancia do jornalismo regional e no que tangea T'V
Caatinga acrescentou: “eu acho que a qualidade é notéria, eu acho que fica uma
imagem muito positiva da qualidade do trabalho”.

O dito X O exibido

Ao avaliar contrastivamente o que foi relatado pelos jornalistas com o que
foi exibido (muitas vezes por eles proprios) em suas emissoras, a partir das entre-
vistas e do estudo anterior da programagao, observou-se que houve congruéncia
entre depoimento e pratica em 93,75% (180 contetidos) do material veiculado. A
abordagem contextualizada com o Semiarido possibilitou outras formas de repre-
sentar esses territorios, dessa vez mais proximas do real, sem distor¢oes, omissoes,
caricaturas ou opacidades (SANTOS, 2018).
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Constatou-se que os conteidos priorizados na programacdo estao mais re-
lacionados a escolhas pessoais dos profissionais do que propriamente a uma linha
editorial da emissora. No que se refere aos telejornais, houve um equilibrio entre as
editorias, muito embora se destacaram as tematicas ligadas 4 proposta da emissora, a
exemplo da editoria de educa¢do no Canal Futura, com 25 matérias veiculadas.

Apesar de todos os profissionais entrevistados terem afirmado perceber uma
diferenca na abordagem do Jornalismo Contextualizado com o Semidrido e de te-
rem apreendido novos conhecimentos a partir desta proposta, o corte excessivo em
algumas matérias atingiu esta abordagem. Isso representou uma distor¢ao parcial
ou total do sentido da versdo original.

Também houve a distor¢ao dessa representagdo na cabe¢a® de algumas ma-
térias. No texto modificado, constatou-se a insisténcia na utilizacdo de termos e/
ou expressoes consolidados pela midia na retratagdo do sertdo brasileiro e de seu
povo que refor¢am caricaturas e o imaginario negativo da inviabilidade desses ter-
ritorios. No total, registrou-se distor¢ao parcial ou total em 6,25% (12 matérias) dos
contetdos veiculados.

Uma dissonédncia entre depoimento e pratica naturalizada nas falas pela qua-
se “obrigacao” atribuida aos jornalistas do Semidrido de dominarem as informa-
¢Oes sobre esses territdrios, porque “quem vive na regiao, acho que tem um olhar
diferenciado, tem um contetido mais consistente”. E ainda, “porque eles moram 14,
entdo eu acho que eles tém mais respeito pela propria regiao”.

No entanto, de forma majoritaria, as emissoras dos profissionais entrevista-
dos mantiveram a proposta de representacio educativa, informativa e contextuali-
zada do Semiarido do contetido original no material veiculado, entre programas e
reportagens. Isso demonstra que o Jornalismo Contextualizado com o SAB encon-
trou adesao dos jornalistas na maioria dos conteudos publicados em rede estadual
e nacional. Segundo o depoimento dos profissionais, o JCSAB também gerou no-
vos conhecimentos sobre esses territorios para eles.

O siléncio da TV Cultura

Apos meses de espera pela anuéncia, foi possivel iniciar a pesquisa na emis-
sora. A coordenadora de Jornalismo indicou trés profissionais que se enquadra-
riam no perfil solicitado para o estudo: jornalistas responséaveis pela selecdo dos
conteudos da TV Caatinga para a exibigao.

Os trés indicados foram contactados por e-mail, alguns por mais de uma vez.
O primeiro a responder, informou que nao se encaixava no perfil e indicou outro
colega, que também afirmou que ndo se encaixava na proposta. Por fim, o terceiro
profissional, apos fazer alguns questionamentos, concordou em participar.

Depois de enviar e reenviar o questiondario e esperar mais alguns meses, o
jornalista da TV Cultura finalmente respondeu as perguntas, porém foi evasivo
nas respostas. Também afirmou que nunca analisou nenhuma reportagem da TV
Caatinga, embora isso tivesse sido condi¢ao informada para a participagao na pes-
quisa. Ainda assim, a avaliagdo do questionario ndo avangou, pois o profissional
nao devolveu o termo de consentimento para participar do estudo.

Essa dificuldade de comunicagdo com a TV Cultura, os longos periodos de si-
léncio e até o fato dos profissionais indicados pela propria coordenagio de jornalismo
declararem nao ter analisado contetudos da TV Caatinga, leva a algumas reflexoes.

Numa parceria de exibi¢ao de contetidos que se estabelece em 2014 e que resul-
ta em algumas contribui¢des da TV universitaria, seja a partir da oferta de matérias
ou pelo atendimento de solicitagdes da emissora paulista, espera-se que minima-
mente a parceira seja reconhecida pelo setor responsavel pela produ¢ao de noticias.

“Ah, mas sdo muitas as emissoras parceiras no Brasil todo”, relatou um dos
profissionais contactados por e-mail. Porém, a referida parceira é convenientemen-
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te lembrada para enviar o contetido desejado, como a cobertura de uma visita
presidencial em algum lugar do Semidrido (2016), embora sequer se conhega a sua
localizagdo para perceber que o municipio da cobertura pretendida esta geografi-
camente a quilometros da TV universitaria da Univasf. A parceira também foi ttil
para contribuir com o registro da antecipagdo das formaturas dos estudantes de
Medicina no refor¢o do atendimento de pacientes com covid-19 (2020).

No entanto, a mesma parceira que serve para produzir conteido e realizar
coberturas jornalisticas, ndo ¢ lembrada por nenhum dos editores que selecionam
os conteudos veiculados, pelo menos os indicados pela propria coordenagao de jor-
nalismo, e sequer identifica quem avaliou os contetidos exibidos em rede nacional.

Essa rela¢do de distanciamento estabelecida por uma emissora de concessdo
educativa com uma TV que se faz no ambiente universitario contradiz a finalidade
do servico de radiodifusiao educativa. De acordo com o Ministério das Comuni-
cagdes, esse servigo deve atuar “em conjunto com os sistemas de ensino, visando a
promocao e ao fortalecimento da educagao basica e superior, da educagdo perma-
nente e da divulgacao educacional, cultural, pedagdgica e de orientagao profissio-
nal™ na transmissao de programas educativo-culturais.

Ao analisarmos como os jornalistas da TV paulista exibiram os conteudos
contextualizados com o Semiarido produzidos pela TV Caatinga, de 2014 a 2020,
a TV Cultura foi a emissora que mais apresentou distor¢ao e retratou o Semiarido
de forma estereotipada, uniformizando o outro, desconsiderando suas multiplici-
dades e diferencas individuais (ALBUQUERQUE JR., 1999).

O tema foi pesquisado em outra etapa deste estudo e revelou que das ma-
térias veiculadas em rede nacional nesse periodo, de um total de dez verificadas,
50% foram distorcidas com relagdo a abordagem do contetido original.

A auséncia da TV Brasil

A autorizagdo para realizar a pesquisa foi indeferida pela chefia de ga-
binete da diretoria de jornalismo da emissora, justificada pela pandemia e
a reducdo do efetivo. A chefia também alegou que “a TV Brasil ndo possui
know-how para tornar-se referéncia ou pardmetro no assunto”. “Assunto” aqui
compreendido como o objetivo do estudo, o de investigar se os jornalistas
de emissoras educativas de televisdo apreendem os saberes contextualizados
sobre os territdrios semiaridos e suas sociedades, a partir das matérias e pro-
gramas produzidos pela TV Caatinga.

Propésito que se alinha com sua finalidade como TV publica nacional,
independente e democratica: “complementar e ampliar a oferta de conteddos,
oferecendo uma programacao de natureza informativa, cultural, artistica, cien-
tifica e formadora da cidadania™.

Um ano depois da primeira resposta, retomou-se o contato com a chefia de
gabinete da diretoria de jornalismo, uma vez que ja havia um cenario de vacinagao
no pais, porém o indeferimento foi mantido, apesar do esclarecimento de que a
TV Brasil ja fazia parte do constructo do estudo por manter uma parceria com a
TV Caatinga desde 2014. Dessa forma, havia uma analise da emissora na pesquisa
a partir da programacao exibida e de carater publico.

Como aponta o Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros, a informacdo é
um direito fundamental do cidadao, que abrange seu o direito de informar, de ser
informado e de ter acesso a informagéo. E mais:

a divulgagdo da informagéo precisa e correta é dever dos meios de comunicagéo e deve ser
cumprida independentemente de sua natureza juridica - se publica, estatal ou privada - e da
linha politica de seus proprietérios e/ou diretores (FENAJ, 2007).
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Dessa forma, a mensagem ainda ressaltou que a contribui¢do de jornalistas
que atuam na TV publica é essencial para os estudos em Ciéncias da Comunicagao,
além de ser importante para incentivar trabalhos que valorizem a comunicagao
publica de forma ampliada, com a participacdao de todos os sujeitos envolvidos.
Esta ultima mensagem nao foi respondida até o final do estudo.

Consideragoes

Siléncio, auséncia, falta de didlogo. As reagdes da TV Cultura e TV Brasil ao
convite de participagdo nesta pesquisa refletem, na pratica, a desigualdade das rela-
¢Oes em algumas “parcerias” entre emissoras de televisao aberta e T'Vs universitérias.

E como se a TV da Universidade fosse apenas uma provedora de contetdo
que pode ou nao ser aproveitado para a exibi¢do, que alids seria “uma excelente
contrapartida” das emissoras em canal aberto para a TV universitaria. O desin-
teresse, a escassez de respostas, a falta de adesdo reveladas neste estudo repetiram
o relacionamento de superioridade entre as T'Vs.

Emissoras de concessdo educativa deveriam promover a informagéo e a
constru¢do do conhecimento, valorizando os produtores de conteudos de cada
territdrio, que teoricamente teriam mais propriedade para falar sobre seus luga-
res, 0 que nao isenta todos os jornalistas de fazerem seu trabalho de apuragédo das
informacgoes, de verificarem o fato em todas as suas dimensdes. No entanto, com
as emissoras citadas parece prevalecer a narrativa e vontades do profissional de
uma regido sobre outra, considerada menos relevante.

Foi o que os dados levantados na pesquisa da programac¢ao constataram.
Entre as TVs estudadas, a Cultura foi a emissora que mais apresentou desconhe-
cimento e mais retratou o Semiarido de forma estereotipada, uma vez que 50%
das matérias verificadas foram distorcidas, de forma parcial ou total, em relagdo
aos sentidos do contetdo original.

Na TV Brasil, apenas cinco das 59 matérias verificadas distorceram parcial-
mente a versao contextualizada com o Semidrido produzida pela TV Caatinga. Por
outro lado, sem a anuéncia para o dialogo, ndo é possivel afirmar se o contetido
contextualizado com o SAB gerou algum tipo de conhecimento para os profis-
sionais da emissora que ocasione, pelo menos, uma reflexao sobre a abordagem
midiatica mais adequada sobre esses territdrios.

Nas outras trés emissoras que participaram efetivamente da pesquisa, foi
possivel avaliar contrastivamente os depoimentos dos jornalistas com suas prati-
cas, publicizadas a partir do material exibido na programacao e telejornais.

E muito embora algumas distor¢des tenham sido evidenciadas nos contetidos
exibidos, seja na cabega ou na matéria, a abordagem contextualizada com o SAB foi
preservada na maioria do material avaliado.

Na TVPE, foram exibidas 50 edigdes de programas da TV Caatinga no
periodo de 2019 a 2020, sem considerar as reprises. Apesar de 100% dos con-
teudos selecionados para exibicao ndo tenham sofrido distor¢ao, uma vez que
foram veiculados na integra, a falta de maior diversidade tematica pode con-
tribuir para o desconhecimento e o refor¢o de esteredtipos consolidados sobre
esses territdrios. 64% dos contetdos selecionados pela emissora para a exibigao
sao da editoria de cultura.

Na TVE Bahia 90,91% (30) das matérias exibidas preservaram a abordagem
contextualizada com o SAB da versao original, de um total de 33 veiculadas e ava-
liadas de 2018 a 2020. Em duas reportagens, a emissora distorceu parcialmente esta
proposta e em uma ocasido, o conteido original foi totalmente distorcido.

No que se refere a programagao, houve uma adesao de 100% ao contetido con-
textualizado com o SAB nos programas veiculados pelas emissoras estaduais, ja que
foram exibidos na integra, porém com vdrias reexibi¢des de um material limitado
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em relagao ao que estava disponivel.

No Canal Futura, em 100 matérias exibidas e avaliadas de 2014 a 2020 (maio-
ria do contetdo, 91,74%, de um total de 109), a proposta do Jornalismo Contextua-
lizado com o SAB foi preservada. No entanto, oito distorceram abordagem parcial-
mente e uma totalmente.

Dados que estdo em consonancia com o revelado pelos jornalistas, demons-
trando que a produgéo e distribuicao de contetido contextualizado com o Semia-
rido brasileiro possibilita o acesso ao conhecimento sobre esses territorios.

Ao ter contato com matérias e programas produzidos pela TV Caatinga, os
jornalistas dessas emissoras educativas de televisdo afirmaram ter apreendido os
saberes contextualizados sobre os territorios semiaridos e suas sociedades. Como
mediadores da informagao na televisao, esses profissionais tém a oportunidade de
promover e multiplicar para a audiéncia, uma mudanga de paradigma na repre-
senta¢do do Semiarido.

Uma pratica que passa por conhecer, comunicar e transformar em multi-
plas, as historias contadas sobre esses territorios e seu povo.
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