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Resumo:

O presente artigo tem como objeto apresentar os resultados de um levantamento
exploratorio sobre o surgimento de novos veiculos jornalisticos no Brasil espe-
cializados na cobertura de economia e ligados a empresas do mercado financeiro
— fintechs, bancos e corretoras. A partir do levantamento e de uma descri¢ao
breve sobre cada iniciativa, apontamos possiveis causas para o surgimento desses
veiculos, levando em consideragdo tanto um contexto de redugdo na taxa de ju-
ros brasileira — e seu impacto no mercado de renda variavel — entre 2017 e 2021
quanto mudangas estruturais e mercadoldgicas no jornalismo apés o advento e
expansdo da internet, fendmeno tanto global quanto nacional. A partir de um
comparativo com um fenémeno semelhante no inicio dos anos 2000, tragamos
um paralelo entre os dois casos, destacando, porém, a abertura para necessarias
pesquisas posteriores que o tema traz devido a sua relevancia e desdobramentos.
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The relationship between new economic news outlets in Brazil and the
financial market

Abstract:

This article aims to present the results of an exploratory survey on the emergen-
ce of new journalistic media in Brazil specialized in covering the economy and
linked to companies in the financial market, such as fintechs, banks and brokers.
From the survey and a brief description of each initiative, we point out possible
causes for the emergence of these new news outlets, taking into account both the
context of reduction of the Brazilian interest rate — and its impact on the variable
income market — between 2017 and 2021, and structural and market changes in
journalism after the emergence and expansion of the Internet, a phenomenon
that is both global and national. From a comparison with a similar phenomenon
in the early 2000s, we've drawn a parallel between the two cases, highlighting,
however, the opening for necessary further research that the topic brings, due to
its relevance and consequences.
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Introdugao

ste artigo surgiu a partir de um levantamento exploratério que buscou

identificar novos veiculos jornalisticos especializados na cobertura de

economia no Brasil, em especial na cobertura de mercado financeiro,

e que tivessem uma rela¢ao de controle envolvendo novos empreendi-

mentos e empresas que atuam no mercado financeiro, como fintechs —
startups com atuagio voltada para o mercado financeiro —, bancos e corretoras.
A partir dessa verificagdo exploratoria, foi possivel identificar 17 veiculos criados
ou adquiridos por empresas desse setor entre os anos de 2017 e 2022.

Com isso, buscamos entender qual é o contexto por tras do surgimento
desses novos veiculos jornalisticos. Nesse sentido, apresentamos, primeiro, um
quadro sobre 0 momento econdmico do Brasil neste periodo, marcado por uma
sequéncia de cortes na taxa basica de juros, a Taxa Selic — que caiu de 14% ao ano
em outubro de 2016 para 2% ao ano em mar¢o de 2021 — e como esse fendomeno
impactou na entrada de investidores pessoa fisica — que investem diretamente em
produtos financeiros e administram o proprio patrimonio — no mercado de ren-
da variavel, levando em conta dados reunidos pela B3, empresa responsavel pela
gestdo da Bolsa de Valores do Brasil. Entre 2008 e 2016, o numero de investidores
pessoa fisica teve estabilidade, abaixo dos 800 mil. Entretanto, de 2016 a 2022,
houve um salto para 5 milhoes.

Junto a isso, tragamos também um quadro geral sobre o momento vivido
pelo jornalismo brasileiro, com destaque para as mudangas e demandas geradas
a partir da entrada da atividade no ambiente digital. Para isso, trazemos autores
como Salaverria (2014), Costa (2014), Silveira (2016) e Figaro e Silva (2020), apon-
tando que o ambiente digital levou, a0 mesmo tempo, a necessidade de veiculos
tradicionais buscarem novos modelos de negdcio e a um espago para o surgimento
de novos empreendimentos jornalisticos.

Considerando todos esses elementos, o artigo tem como objetivo principal
apresentar e descrever como esses novos veiculos cobrem economia e suas rela-
¢oes com empresas do mercado financeiro e, em seguida, entender quais foram os
fatores que podem ter contribuido para o seu surgimento, levando em conta um
movimento semelhante observado no inicio dos 2000.

A entrada de investidores na Bolsa de Valores

As pesquisas académicas no Brasil ja produziram uma extensa literatu-
ra sobre as possiveis causas que levam os chamados investidores pessoa fisica —
que investem diretamente em produtos ofertados na bolsa de valores brasileira, a
B3 — a ingressar no mercado de capitais a partir de diferentes possibilidades de
aportes na chamada renda variavel. Costa, Lunkes, Mendes e Silva (2022, p. 150)
defendem que a “Taxa Selic, a crise financeira, as redes sociais e tecnologias e a
educagdo financeira” seriam os “fatores determinantes” para levar a decisdo de
ingressar nesse ambiente.

Desses fatores, a Taxa Selic, também conhecida como taxa basica de ju-
ros, é muitas vezes citada como um dos mais importantes. Hersen, Lima e Lima
(2013) apontam que as suas variagdes sao inversamente relacionadas aos fluxos na
bolsa de valores, ou seja, quando ela sobe, o nimero de investidores tende a cair,
mas quando ela desce, ele tende a subir. O motivo principal seria que aumentos
ou cortes na taxa reverberam por toda a economia, incluindo nos rendimentos da
chamada renda fixa, caso da poupanga e dos titulos do Tesouro Nacional.

A Taxa Selic maior resulta em rendimentos maiores nesses investimentos,
que acabam ficando mais atrativos para os investidores devido a garantia de renda
em um determinado periodo. Como explicam os autores:
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Tem-se que a relagio entre o preco do mercado de agdes ¢ inversa a taxa geral de juros,
em que o investidor tipico tem duas opgdes; ou seja, investirem renda fixa ou em renda
variavel, levando em consideracio a atratividade do mercado. O capital migra conforme a
oportunidade de auferir retorno (Hersen; Lima; Lima, 2013, p. 91).

Em relagdo aos outros fatores, o cenario de crise financeira também parece
ter destaque quanto a influéncia nos investidores (Costa et al., 2022). Os autores
apontam que, mesmo em momentos em que a economia estd em crise e até em
recessao, o numero de investidores pessoa fisica na bolsa de valores continuou a
crescer, indicando um possivel aproveitamento de momentos de queda e volatili-
dade nos ativos para entrada no mercado de agdes a pregos menores.

No que se refere as redes sociais, tecnologia e educagdo financeira, Bo-
naldi (2010, p. 181) afirma que “as redes sociais e o contato com os educadores
conectam os individuos a outras pessoas que investem, impactando suas agdes e
escolhas a partir desses contatos”. Além disso, ele cita o uso de tecnologias como
softwares de analise, graficos e dados como uma conexao para os investidores
que ajuda a “presentificar” a bolsa de valores, tornando-a algo mais concreto
ao explicar sua légica e funcionamento e, com isso, facilitando a entrada nesse
ambiente e as decisdes de investimento.

Esses fatores foram levados em conta ao analisarmos o cendrio do mer-
cado financeiro, em especial o de renda variavel, entre os anos de 2018 e 2021,
momento em que a maioria dos veiculos jornalisticos reunidos no levantamento
foram criados ou adquiridos por institui¢des desse mercado. Dados divulgados
pela B3 (2022), empresa responsavel por administrar a bolsa de valores brasileira,
apontam que, em 2018, havia um total de 700 mil CPFs de investidores com posi-
¢oes em algum produto de renda variavel disponibilizado na bolsa de valores.

Em 2019, esse nimero dobrou, passando para 1,4 milhdo de CPFs com
alguma participa¢do na bolsa de valores. Em 2020, o nimero subiu ainda mais,
passando para 2,7 milhdes. Ele voltaria a subir em 2021, chegando a 4,2 milhdes, e,
por fim, em 2022, quando a B3 encerrou o ano com um total de 5 milhdes de CPFs
com algum tipo de investimento no mercado de renda variavel. Apenas entre 2021
e 2022, o crescimento foi de 19%. Essa expansao representou também uma parcela
maior no mercado total de investimentos da bolsa. Os investidores pessoa fisica
passaram a responder por 17% do mercado total em 2022, contra 11% em 2018.

O periodo entre 2018 e 2021 coincidiu com um ciclo de cortes de juros por
parte do Comité de Politica Monetaria (Copom), 6rgao do Banco Central respon-
savel por definir a Taxa Selic. Dados do Banco Central apontam que o ciclo de
cortes de juros comegou efetivamente em 2016, estendendo-se por 2017. O ano de
2018 contou com cortes e algumas pausas, mas as redu¢des foram retomadas ao
longo de 2019 e de 2020. Com isso, em quatro anos, a taxa basica de juros brasi-
leira caiu de 14,25% para 2% ao ano, no menor valor desde outubro de 1997. Cabe
destacar que, a partir de margo de 2021, um novo ciclo de alta de juros foi iniciado
pelo Copom, sendo concluido em agosto de 2022. Nesse processo, a Selic foi eleva-
da de 2% para 13,75% ao ano.

E importante ressaltar que o periodo observado foi marcado também pela
pandemia de covid-19. O evento acabou tendo uma série de consequéncias socioe-
condmicas com “choques na economia mundial” (Banco Mundial, 2022) e levan-
do diversos paises, incluindo o Brasil, a crises marcadas por contragao economi-
ca e, posteriormente, alta inflacao. Com isso, o periodo teve, inicialmente, uma
manuteng¢ao de taxas baixas de juros e cortes como forma de tentar aquecer uma
economia afetada pela crise sanitaria. Posteriormente, o movimento foi contrario,
com elevacgdes de juros para controle de inflagao.

Pesquisas realizadas pela propria B3, empresa responsavel por administrar
a bolsa de valores brasileira, vao na mesma direcao dos estudos citados, mostran-
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do a importancia de alguns elementos para incentivar a entrada de investidores
pessoa fisica no mercado de agdes. A empresa reconhece em um estudo de 2020
que “é evidente que o impacto da queda da taxa de juros na poupanga e na renda
fixa transformou a forma de o brasileiro encarar seus investimentos” (B3, 2020, p.
13). Ao tragar o perfil dos investidores pessoa fisica da bolsa de valores, ela apon-
tou que 73% se informam sobre investimentos pela internet, 60% pelo YouTube ou
influenciadores digitais, 38% por contetidos de corretoras e bancos, 36% por redes
sociais e 34% por grupos de investimento nos aplicativos de mensagem WhatsApp
e Telegram. Os jornais e revistas ficaram na ultima posi¢ao, com 14%, empatados
com as recomendagdes de consultores e assessores financeiros.

Perguntados sobre a disposi¢do de investir a partir das recomendagdes de
uma fonte, os portais de internet lideraram como os mais confiaveis, com 35%,
seguido pelo YouTube e influenciadores (32%), relatérios de analise econdmica
(22%), grupos de investimentos no WhatsApp e Telegram (19%), redes sociais de
bancos e corretoras (19%) e redes sociais (12%). Os jornais e revistas tiveram 4%
das respostas, e a TV e radio, 3%.

Os dados convergem com o apontado por Bonaldi (2010) sobre o papel
relevante das redes sociais nas decisdes de investimento e entrada no mercado
de renda variavel, mostrando como as tecnologias de informagdo e comunica-
¢do contemporaneas e as mudangas geradas por ela nas formas de comunicagéo e
obtengdo de conhecimento também chegaram ao mundo dos investidores. Nesse
sentido, os grupos em canais de mensagem e presenca nas redes sociais pode indi-
car a formagdo de uma inteligéncia coletiva desses usuarios focados na area, con-
siderando o conceito de Lévy (1999) da reunido e troca de conhecimento em uma
comunidade digital sobre um determinado assunto cuja existéncia, dimensao e
dinadmica sao favorecidas pelo ambiente virtual. Ao mesmo tempo, influenciado-
res e o conteido no YouTube e outras redes sociais parecem ter preenchido um
espaco informacional em canais publicos que se concentrava, anteriormente, na
imprensa especializada tradicional, indicando uma aparente perda de espaco que
conseguiu ser aproveitada por canais digitais.

Os novos veiculos especializados em economia

E a partir desse cendrio apresentado que ocorre o surgimento de novos ve-
iculos jornalisticos especializados na cobertura economica e, majoritariamente,
do mercado financeiro. Entretanto, além do contexto macroeconémico nacional,
¢ importante considerar também o préprio cenario do mercado jornalistico bra-
sileiro nas dltimas décadas, em especial a partir dos anos 2000, quando a internet
comegou a ser efetivamente absorvida pelas empresas jornalisticas tradicionais e o
meio digital ganhou relevéncia para a pratica da profissao no Brasil (Ferrari, 2014).

Silveira (2016) argumenta que o jornalismo, tanto no Brasil quanto no resto
do mundo, passou a enfrentar uma crise econdmica devido a expansao da in-
ternet e seu uso como fonte de informacoes, crise essa que “abala seus modelos
tradicionais de produgdo, distribui¢do e consumo em fungéo da popularizagao
da tecnologia digital” (Silveira, 2016, p. 79). Na visao da autora, o quadro afeta
as estruturas financeiras dos veiculos jornalisticos, demandando medidas como
inovagdes, cortes de custos e mudangas de modelos de negdcios para garantir a
sua sobrevivéncia comercial.

Ela aponta ainda que a disseminac¢ao das tecnologias digitais afetou as trés
atividades basicas do jornalismo: produgdo, consumo e distribuigdo, resultan-
do nos impactos no proprio modelo de negdcio dessas empresas. Principal fonte
de receita da industria jornalistica no século XX, a publicidade nos jornais foi
diretamente afetada pela internet, e Silveira cita algumas tendéncias de jornais
tradicionais brasileiros para reinventar em algum grau seus modelos de negdcio,
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como incorporacgao de paywall, producao de contetdos patrocinados, adogdo de
um modelo de assinaturas como fonte primaria de receita e continuidade de uso
de publicidade (Silveira, 2016).

Ao falar sobre o tema de modelos de negdcios no jornalismo, Costa (2014)
traga um cendrio semelhante ao da autora, defendendo que as tecnologias digi-
tais afetaram nao apenas as atividades de consumo, producao e distribuicao antes
controladas pelos jornais, mas também a prépria atuacao dos seus departamentos
de finangas e impressao. Para ele, 0 novo cenario do jornalismo, que seria pds-in-
dustrial, teria as seguintes demandas:

A maneira mais eficaz de transmitir uma noticia qualquer é por meio de pessoal com
profundo conhecimento do assunto a ser abordado e, a0 mesmo tempo, total dominio do
sistema digital. Gente com capacidade de levar a informacédo online aos diferentes publi-
cos, nas diferentes redes, na hora certa, de forma confiavel e total dominio das diferentes
plataformas (Costa, 2014, p. 88).

A visdo se aproxima das consideracoes de Salaverria (2014), para quem o jor-
nalista atual é multimidia, uma caracteristica que se desdobra em trés diferentes
visdes sobre 0 mesmo termo: a ideia do jornalista multiplataforma — que conse-
gue produzir conteudo para plataformas diferentes, como polivaléncia — consi-
derando um actimulo de func¢do e conhecimentos para os profissionais da area
— e como combinagao de linguagens — pensando nas exigéncias dos diferentes
formatos de conteudo, como texto, audio e video.

Figaro e Silva (2020) apontam, porém, que a crise financeira enfrentada pelos
veiculos jornalisticos tradicionais levou também a demissdes em massa e a dificul-
dade maior para a obten¢do de emprego na area. Ha, entdo, um cendrio paradoxal,
em que “a perspectiva do emprego para os jornalistas em empresas tradicionais vai
se esvaindo”, mas, a0 mesmo tempo, “o ferramental tecnologico, mais leve, mével e
mais barato permite ensaios sonhadores desses demitidos e de novos profissionais
jornalistas” (Figaro; Silva, 2020, p. 28). Esses movimentos resultam no surgimento
do que Figaro e Silva chamam de “novos arranjos econdmicos do trabalho do jorna-
lista”, uma alternativa aos veiculos tradicionais marcados por condi¢oes de trabalho
ainda precarias, mas com autonomia e aproveitando as novidades trazidas pelas no-
vas tecnologias. Além disso, esses portais jornalisticos também sao considerados na-
tivos digitais, grupo que ndo ¢ formado apenas por arranjos alternativos as empresas
tradicionais, mas engloba os veiculos que surgiram na internet.

Considerando esse contexto, Costa (2014) afirma que um novo modelo de
negocios adequado ao ambiente digital se basearia em trés pilares: publicidade,
venda e/ou assinatura de contetidos digitais e receitas de servigos de valor agrega-
do. Nesse sentido, os apontamentos citados anteriormente indicam um contexto
para o jornalismo digital contemporaneo de oportunidade de surgimento de no-
vos veiculos jornalisticos, com modelos de negdcio diferentes dos associados aos
tradicionais. Ao mesmo tempo, é preciso que esses modelos tenham uma susten-
tabilidade comercial, na perspectiva de que “para sobreviverem neste ambiente de
convergéncia midiatica, estes novos atores do campo jornalistico devem encontrar
configuragdes econdmicas que tornem vidveis em longo prazo seus projetos” (Sil-
veira; Ramos, 2023, p. 3). E nesse novo contexto, tanto macroeconémico quan-
to do ecossistema do jornalismo, que surgem os veiculos jornalisticos escolhidos
para analise neste artigo.

O levantamento produzido para basear o presente artigo foi feito a partir
de pesquisas no mecanismo de busca do Google, com trés combinag¢des de busca:
“noticias economia”, “noticias mercado financeiro” e “noticias investimentos”. Em
seguida, foram selecionados os 100 primeiros resultados de cada uma dessas bus-
cas, excluindo anuncios. Os sites foram, entdo, avaliados individualmente, che-
gando a um grupo de veiculos que publicavam apenas noticias de economia.
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A partir desse grupo, os sites foram avaliados novamente, em busca de infor-
magdes sobre possiveis empresas que estivessem por tras dos veiculos. Além disso, foi
realizada uma pesquisa sobre cada veiculo no Google em busca de possiveis matérias
em outros veiculos que indicassem suas empresas controladoras. Chegamos, por fim,
ao grupo de 17 veiculos jornalisticos (Tabela 1) que possuem uma cobertura especia-
lizada no mercado financeiro e possuem um vinculo econdmico com uma institui-
¢do da area, seja ela um banco, corretora ou fintech (startup especializada no setor fi-
nanceiro). Pontuamos que nao foi encontrada uma base de dados que retna veiculos
especializados em economia no Brasil, o que poderia ter facilitado o levantamento.

O levantamento inclui trés veiculos que foram criados entre 2018 e 2019,
mas ja foram encerrados pelos seus respectivos controladores. Os outros 14 ainda
estdo em operagdo, tendo como referéncia o més de agosto de 2023.

Tabela 1
Nome do Ano de cria- | Adquirido ou TSR Amd.a om
, ~ . tora/fintech funciona-
veiculo ¢ao criado? .
associado mento?
Adquirido .
InfoMoney 2001 (2011) XP Sim
Criado pela
Empiricus, Empiricus/
SeuDinheiro 2018 adquirido BT GpPac tual Sim
pelo BTG Pac-
tual (2021)
6minutos 2019 Criado C6 Bank Nao (2022)
Criado pela
Easynvest,
InvestNews 2020 adquirido Easynvest/ Sim
Nubank
pelo Nubank
(2021)
Adquirido
pela Empiri- .
Money Times 2016 cus e, depois, Blérnép;;z}[ﬁ;l Sim
pelo BTG Pac-
tual (2021)

Inset 2021 Criado Banco Inter Nao (2022)
In't elzgen'cza 2021 Criado Itau Sim
Financeira
E-Investidor 2020 Criado Agora (Bra- Sim

desco)
Suno Noticias 2020 Criado Suno Sim
Mover 2018 Criado TC Sim
Adquirido .
EXAME 1967 (2019) BTG Pactual Sim
Agéncia . .
TradeMap 2018 Criado TradeMap Nao (2023)
EuQuerolnve- 2003 Criado EQI/BTG Sim
sitir Pactual
Portal do Adquirido | Mercado Bit- :
Bitcoin 2017 (2021) coin Sim
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Ipe Investi-
mentos/Ouro
SpaceMoney 2019 Criado Pffrfeilg;,:/s_ Sim
Tomorrow

Investimentos

Bora Investir 2022 Criado B3 Sim

BlockTrends 2020 Criado QR Capital Sim

Fonte: Produgio propria (2023)

Apos a identificagdo dos veiculos, os sites foram analisados a partir dos
seguintes critérios: avisos sobre nao recomenda¢ido de investimentos (tradicio-
nalmente encontrados em dareas de conteddo de empresas do mercado financei-
ro), presenga em redes sociais, indicativos de fontes de receita alternativas (como
eventos e cursos) e direcionamento para os sites das empresas controladoras.

A partir do levantamento, foi possivel realizar algumas observagoes. A
primeira é de que o banco BTG Pactual é o que possui o maior numero de veiculos
jornalisticos especializados em mercado financeiro com um vinculo econdémico
direto. Fundado em 1983, o banco ¢, atualmente, o maior na drea de investimentos
em toda a América Latina. De acordo com suas demonstragdes financeiras, suas
receitas ultrapassaram R$ 17,2 bilhdes no quarto trimestre de 2022, com um total
de R$ 1,3 trilhao de ativos sob custodia.

O movimento do banco em dire¢do a area de contetido jornalistico comegou
em 2019, com a aquisi¢ao da revista Exame. Anteriormente, a publicacao especializa-
da em economia e mercado financeiro pertencia ao Grupo Abril e havia sido fundada
em 1967, mas foi vendida em um leildo por R$ 72,374 milhdes como parte da rees-
truturagao da empresa. Dados divulgados pelo site Poder 360 (2019) apontam que, no
ano da sua venda, a circula¢ao impressa da revista era de 150 mil exemplares, com
115 mil assinaturas e uma audiéncia mensal de 16 milhées de visitantes em seu site.

No ano seguinte, em uma entrevista para o site PropMark, o novo CEO da
revista, Pedor Thompson, declarou que o veiculo “ndo tera nenhuma relagdo do
BTG com a linha editorial ou o contetido. O investimento do banco ¢é dos sécios”
(PropMark, 2020). Ele atribuiu a compra a um objetivo econémico e outro, de
“impacto social”. Dois anos depois, o0 BTG Pactual expandiu seu portfélio na area
de jornalismo de forma indireta, gracas a aquisicdo da Empiricus, uma casa de
analise e pesquisa com publicagdes de conteudos de educagdo financeira e forma-
¢do de futuros investidores. A época, a Empiricus ja havia criado um site jornalis-
tico proprio, o Seu Dinheiro, e adquirido outro, o Money Times. Criado em 2018,
o Seu Dinheiro se originou de uma parceria com o Grupo Estado, mas sem relagao
societaria do jornal O Estado de S. Paulo, outro veiculo do grupo, e foi definido
que sua meta seria “fornecer informacdes para que os investidores possam tomar
melhores decisdes sobre como aplicar seus recursos” (Estadao, 2018).

Apés a aquisigao da Empiricus, o BTG Pactual manteve as operagdes dos
dois sites. Finalizando esse portfélio, o BTG Pactual também ¢é acionista, mas nesse
caso minoritario, do escritdrio de agentes auténomos EQI, com um acordo firmado
em 2020. A empresa surgiu associada ao site EuQuerolnvestir, que existe desde 2003
e atualmente segue produzindo contetido jornalistico focado em investimentos.

Outra aquisi¢ao registrada nesse periodo foi o do portal de noticias In-
vestNews, que era controlado desde a sua criagdo em 2020 pela corretora de in-
vestimentos Easynvest. A corretora foi comprada pelo banco digital Nubank e o
servigo de noticias foi mantido. Segundo o préprio portal (2020), a aquisi¢ao fez
parte de um esfor¢o do Nubank para se aproximar do segmento de investimentos
em meio a um crescimento de investidores pessoa-fisica na Bolsa de Valores.
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Além disso, o ciclo — como optamos por chamar neste estudo — de cria-
¢do e aquisicao de veiculos jornalisticos especializados em investimentos envolveu
jornais antigos e tradicionais do mercado brasileiro. Foi o caso do préprio O Esta-
do de S. Paulo, que langou, em 2020, o E-Investidor, site focado em noticias sobre
investimentos que surgiu de uma parceria com a Agora, corretora do Banco Bra-
desco. Pouco depois, em 2021, o Grupo Globo — responsavel pelo jornal O Globo,
pela Rede Globo, GloboNews e G1 — langou o Inteligéncia Financeira, veiculo com
0 mesmo objetivo e fruto de uma parceria com o Banco Itau. Ainda considerando
agentes tradicionais, mas no mercado financeiro, a B3, empresa responsavel por
gerenciar a Bolsa de Valores brasileira, langou em 2022 o Bora Investir, um site que
reune conteudos educacionais e noticias sobre investimentos e economia. O site foi
desenvolvido pelo Estadao Blue Studio, area de produgao de conteido do Grupo
Estado, o dono do jornal O Estado de S. Paulo.

Considerando o setor de renda variavel, houve também o surgimento de
dois veiculos jornalisticos especializados na cobertura de apenas uma classe de ati-
vos, 0s criptoativos — um tipo de investimento que surgiu na década de 2010 com
a criptomoeda bitcoin e se expandiu para abranger outras moedas digitais, tokens
que representam ativos reais e tokens nao-fungiveis (NFTs). Fundado de forma
independente, o Portal do Bitcoin foi adquirido em 2021 pelo Mercado Bitcoin, a
maior corretora de criptoativos de origem brasileira. O site BlockTrends foi langa-
do em 2020 pela QR Capital, uma holding de investimentos em projetos ligados a
tecnologia de blockchain, a mesma em que se baseiam os criptoativos.

O movimento de surgimento e aquisi¢do de sites com conteudo jornalistico
focado em mercado financeiro também envolveu o InfoMoney. O veiculo, na ver-
dade, surgiu em um “ciclo” anterior de surgimento de publica¢des focadas na area:
o inicio dos anos 2000. Entretanto, ele seria adquirido em 2011 pela XP, uma das
maiores corretoras de investimentos do Brasil e que obteve uma receita de R$ 14,3
bilhdes em 2022. A aquisi¢ao foi a primeira do tipo entre todos os veiculos reuni-
dos neste levantamento.

Além dos sites citados, foram identificados os veiculos Suno Noticias — cria-
do em 2020 pela empresa de investimentos Suno —, o SpaceMoney — que recebeu
investimentos iniciais em 2019 das empresas Ipe Investimentos, Ouro Preto Inves-
timentos e Tomorrow Investimentos —, e o Mover — vertical de produgdo de con-
teudos jornalisticos criada em 2018 pelo TC, uma plataforma de relacionamento e
conteudo para investidores pessoa fisica.

Mas nem todos os veiculos ainda estdo ativos. O levantamento identificou
trés — 6minutos, Inset e Agéncia TradeMap — que cessaram suas operagoes en-
tre 2022 e 2023. Coincidentemente, foi a partir de 2021 que o Copom iniciou um
novo ciclo de alta de juros, com a taxa basica elevada de 2% para 13,75%. Como
observam Hersen, Lima e Lima (2013), as altas de juros tendem a levar a uma saida
de investidores da renda variavel, ou seja, da Bolsa de Valores. Além disso, as ele-
vagdes tendem a desacelerar a economia, o que pode levar a crises em empresas e
a realizagdo de cortes de gastos e pessoal (Paula; Pires, 2017). O cenario converge
com os proprios dados da B3. Segundo a empresa, a participagao dos investidores
pessoa fisica no mercado de renda variavel representou 18% do total em 2019, 21%
em 2020, 19% em 2021 e 14% em 2022.

Cabe observar que nenhum dos trés veiculos encerrados fazia parte da ope-
ragao principal dos seus controladores. O 6minutos e o Inset foram criados, respec-
tivamente, pelos bancos C6 e Inter em 2019 e 2021, e encerrados em 2022, enquanto
a Agéncia TradeMap fazia parte do TradeMap, um aplicativo de investimentos, e
foi fechada em 2023. Nesse sentido, acreditamos que, em um cenario de crise — ou
proximidade e temor de uma — devido ao aumento de juros, junto com a expecta-
tiva de menos investidores interessados na renda variavel e demandando informa-
¢Oes sobre o mercado financeiro, essas areas acabaram ficando mais vulneraveis a
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cortes de gastos e priorizagao de recursos para operagdes mais vitais. Em matéria
do jornal O Estado de S. Paulo (Silva Junior; Piovesana, 2022) sobre o fim do 6mi-
nutos, o encerramento do veiculo foi atribuido a falta de alinhamento do servigo
de noticias com as intengdes estratégicas dos controladores do banco.

O levantamento também permitiu identificar alguns aspectos em comum
entre os veiculos. Dos 13 ainda em atividade, 6 deles (InfoMoney, MoneyTimes,
InvestNews, Inteligéncia Financeira, EuQuerolnvestir e SpaceMoney, aproximada-
mente 46% do total) colocam no rodapé dos seus sites e/ou publicacdes avisos
destacando que seus contetidos nao servem como recomendagdo de investimento,
e que nao se responsabilizam pelas decisoes de investimento dos leitores. Em ter-
mos de presenca em redes sociais, 12 dos 13 veiculos (aproximadamente 92,5% do
total) ainda em atividade possuem contas no Twitter e no Facebook, a tinica exce-
¢do sendo o Mover, do TC, focado em produgao de contetido para assinantes da
empresa. Além disso, 10 dos 13 (aproximadamente 77% do total) possuem canais
no YouTube, com exce¢do do Mover, do Portal do Bitcoin e do BlockTrends.

A presenga nas redes sociais faz sentido tendo em vista nao apenas a dina-
mica do jornalismo digital na contemporaneidade, mas também considerando
o apontado por Bonaldi (2010) e pela pesquisa da B3 citada anteriormente de
que os investidores estao se informando cada vez mais por meio desses canais,
o que leva a necessidade da presenca dos veiculos para garantir a captagao de
leitores interessados no tema.

Em linha com o apontado por Costa (2014) sobre as novas exigéncias de
modelo de negdcios para servigos jornalisticos no ambiente digital, foi possivel
encontrar alguns desses servigos para geragdo de renda no levantamento. Dos
13 veiculos ainda em atividade, trés deles (SpaceMoney, Exame e Portal do Bi-
tcoin, aproximadamente 23% do total) produzem contetudos patrocinados, que
sao textos pagos por um determinado cliente e publicados nos sites, com sina-
lizagdo de patrocinio. O InfoMoney, o BlockTrends, o E-Investidor, a Exame, o
Bora Investir e o Suno Noticias (aproximadamente 46% do total) possuem se¢des
em seus sites sobre cursos — podendo ser tanto pagos quanto gratuitos. Com
excecdo da Exame, que possui uma area especifica para a realiza¢do de cursos —
a Faculdade Exame —, é sinalizado nos outros sites que o conteido dos cursos é
fruto de uma parceria entre os veiculos e as respectivas empresas que os contro-
lam (XP, QR Capital, Agora, B3, Suno).

Ha4, ainda, o uso de textos no fim de noticias por parte do MoneyTimes, do
SeuDinheiro, do Portal do Bitcoin, da Exame e do EuQuerolnvestir (aproximada-
mente 38,5% do total) que possuem links que redirecionam o leitor para conteu-
dos das suas respectivas controladoras — a Empiricus, o Mercado Bitcoin e a EQI
— ou entdo oportunidades de investimento nas mesmas, sinalizando o uso desses
veiculos para atracdo de possiveis clientes para seus controladores. O SeuDinheiro
e 0 EuQuerolnvestir também publicam conteudos inteiramente produzidos pela
Empiricus e pelo BTG Pactual e a EQI, mas devidamente sinalizados. Por outro
lado, o Suno Noticias existe no mesmo site que a propria corretora Suno, dividindo
espago com outros conteudos de analise, pesquisa e assinatura.

Entretanto, apresentamos neste artigo, também, a perspectiva de que o mo-
vimento observador no fim da década de 2010 nao ¢ inédito. Como aponta Park
(2016), o jornalismo econdmico brasileiro possui uma relagdo intimamente liga-
da aos préprios momentos econdmicos do Brasil, que criavam novas demandas e
oportunidades de contetdo que, por sua vez, influenciavam nos tipos de cobertu-
ras e até no surgimento de novos veiculos.

A autora aponta, por exemplo, que foi na década de 1980, quando o pais
passava por um ciclo de hiperinflagdo, que surgiu um jornalismo econdémico de
prestagdo de servigos na imprensa brasileira. Essa vertente do jornalismo eco-
ndmico buscou, naquele momento, ajuda a populac¢do a “se defender do caos
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econdmico que levou o pais a uma das maiores recessdes do século passado”
(Park, 2016, p. 85), usando uma linguagem mais acessivel e distanciando-se do
jornalismo econdmico até entdo que se concentrava a ensinar cidadaos a nego-
ciar e lucrar na Bolsa de Valores.

Outro marco relevante recente para o jornalismo econémico brasileiro veio
na década de 1990, mais especificamente na sua segunda metade, quando houve a
implementac¢do do chamado Plano Real. Park (2016) destaca a importéncia desse
plano para o controle da inflagdo e estabilizagdo da economia, exigindo, portanto,
que o jornalismo econdmico se adaptasse “a nova realidade” (Park, 2016, p. 88).
Nesse sentido, o jornalismo econdmico de prestagao de servico muda de perfil, tra-
balhando com temas como opg¢des de investimento, orientagdes sobre as melhores
formas de realizar compras e uma conscientizagcdo “de que a inflacdo estava sob
controle e tirar os vicios do cotidiano de um cidadao que viveu diversos anos em
uma economia hiperinflacionaria” (idem).

Um marco importante desse processo de expansdo do mercado de capitais
brasileiro pés-Plano Real foi o recorde de 67 ofertas publicas iniciais (IPOs, na si-
gla em inglés) de empresas na Bolsa de Valores em 2007. O IPO se refere a entrada
de uma companhia na bolsa, disponibilizando agdes para negociagdo. Numerica-
mente, o recorde se mantém até os dias atuais. Jd em termos financeiros, os R$ 117
bilhdes reunidos nos 28 IPOs de 2020 superaram os R$ 55 bilhdes em 2007 (Figo,
2020), novamente indicando a correlagdo entre os periodos analisados.

Outro dado relevante é o da Abracom, Associa¢ao Brasileira de Empresas
de Comunicagédo, que reportou um salto de 56 associados em 2002 para 200 em
2005, indicando uma possivel correlagao entre a economia aquecida, incluindo no
mercado de capitais, e a expansao do mercado de comunicagao brasileiro. Além
disso, plataformas como o Google e o Yahoo também lan¢aram em 2005 e 2006,
respectivamente, versdes em portugués de suas ferramentas de busca, incluindo de
busca por informagdes sobre economia e mercado.

Park (2016) pontua ainda que o jornalismo econémico desse periodo, que se
estende pelos anos 2000, é marcado pelo interesse na rentabilidade, enriquecimen-
to e sucesso individual, ensejando novas abordagens na cobertura sobre investi-
mentos e a Bolsa de Valores. Soma-se a esse contexto, ainda, a difusdao da internet
pelo jornalismo brasileiro. Esse contexto leva, portanto, a um cendrio favoravel ao
surgimento de novos veiculos jornalisticos. Nesse periodo, é marcante o papel dos
blogs pessoais de jornalistas, com os mais famosos sendo de Luis Nassif e Joelmir
Beting (Brito, 2013). Ao mesmo tempo, também surgem blogs vinculados a jornais
tradicionais, como o dos jornalistas Miriam Leitao (no O Globo) e Celso Ming (no
O Estado de S. Paulo), mostrando como, no caso brasileiro, “os sites de conteudo
nasceram dentro das empresas jornalisticas” (Ferrari, 2014, p. 25).

Entre os veiculos que surgiram nesse periodo, destacamos dois analisados
previamente: o InfoMoney e o EuQuerolnvestir. Entretanto, o caso de maior des-
taque ¢é o do jornal Valor Econémico (Park, 2002). Fruto de uma parceria entre os
grupos Folha (responsavel pelo jornal Folha de S. Paulo) e Globo (responsavel pela
Rede Globo e o jornal O Globo), o jornal foi langado em 2 de maio de 2000 como
um novo competidor na imprensa especializada em economia. O veiculo é total-
mente vinculado ao Grupo Globo desde 2016, ap6s a aquisi¢do da participa¢ao do
Grupo Folha, e o jornal acabou se consolidando no mercado como uma referéncia
de cobertura, inclusive nos dias atuais.

Além disso, como marco desse periodo, Park (2016) destaca o avan¢o das fi-
nangas pessoais enquanto tema de cobertura e uma necessidade de reorganizagao dos
veiculos para as novas exigéncias do digital, exigindo que “os editores do tempo anald-
gico tiveram que passar a aprender, entender essas transformagdes” (Park, 2016, p. 92).

Em suma, o caso dos anos 2000 mostra que os ciclos econdmicos no Brasil
refletem em momentos mais ou menos oportunos para o surgimento de novos
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veiculos jornalisticos e alteragcdes nas coberturas feitas pelos veiculos ja existentes.
Ao mesmo tempo, cabe destacar a importincia de outros aspectos, em especial
tecnologicos, que influenciam nesse processo.

Conclusao

O levantamento que conduz este artigo mostra que o Brasil teve, entre os
anos de 2017 e 2022, um movimento duplo no jornalismo econémico. Por um
lado, foram langadas diferentes iniciativas jornalisticas dedicadas a cobertura da
economia brasileira e, mais especificamente, do mercado financeiro, abordando
temas como o mercado de agdes, fatores que influenciam no comportamento de
diferentes tipos de investimento, aspectos macroecondmicos, dicas de educagio
financeira e o comportamento diario de ativos.

Por outro lado, esse surgimento esta intimamente ligado a um interesse
de empresas que atuam no mercado financeiro em se inserir no ambiente jor-
nalistico, seja por meio da cria¢do e financiamento de veiculos préprios ou pela
aquisicdo de veiculos pré-existentes. E importante destacar que, nesse periodo,
também surgiram sites especializados em jornalismo econdmico e independentes,
como NeoFeed, Brazil Journal e LiveCoins, mas que ndo sao objeto deste estudo.

Uma vez que esse diagndstico foi realizado, optamos por nos referir a esse
movimento como um novo ciclo no jornalismo econémico. Isso porque foi possivel
observar um movimento semelhante entre o fim dos anos 1990 e inicio dos anos
2000, que também contou com o surgimento de novos jornais especializados na area,
com o maior destaque sendo o jornal Valor Econémico. Diante desse cenario, busca-
mos tragar um contexto que pudesse apontar possiveis causas para esse fendmeno.

Em primeiro lugar, é possivel observar um contexto econdmico relevante
para a expansao dos investimentos na chamada renda variavel. No caso do fim
dos anos 1990 e inicio dos 2000, houve uma estabiliza¢do econémica e controle
de inflagdo com o Plano Real, permitindo que mais pessoas pudessem lidar com
o dinheiro para além das necessidades imediatas de gastar e poupar. Ja entre 2017
e 2022, o Banco Central do Brasil realizou cortes significativos na taxa basica de
juros, a Taxa Selic. Como apontado anteriormente, esses movimentos tendem a
incentivar a entrada de investidores no mercado de renda variavel, o que incen-
tiva a demanda por noticias de cobertura desse mercado e de fatores que podem
influencia-lo e ajudar a navegé-lo. E importante destacar que, no caso do segundo
momento, a Selic chegou ao menor nivel da histéria, com uma entrada de inves-
tidores captadas por dados da B3. Pelos dados do levantamento, 13 dos 17 veicu-
los analisados foram criados a partir de 2017, quando o ciclo de corte de juros
comegou, e cinco das seis aquisi¢oes identificadas ocorreram apds 2017, indicando
uma correlagdo positiva entre os eventos.

Em segundo lugar, tanto nos anos 2000 quanto entre 2017 e 2022, o jor-
nalismo lida com os efeitos, e exigéncias, da sua inser¢ao no ambiente digital. Ha,
a0 mesmo tempo, um espago para o surgimento de novos veiculos jornalisticos e
uma necessidade de novos modelos de negécio e fontes de receita devido a crise da
fonte publicitaria. Nesse sentido, o apoio financeiro de empresas do mercado pode
representar uma alternativa mais segura e viavel para a sustentagdo econdmica
desses empreendimentos na contemporaneidade.

Ha, ainda, um aparente espago para a conquista de um publico por parte
desses novos veiculos, com levantamentos da B3 mostrando que investidores pes-
soa-fisica ndo tem veiculos de imprensa como uma fonte prioritaria de informacoes
para basear suas decisdes de investimento. Cabe, aqui, destacar o cenario apontado
por Cesarino (2022) de uma crise reputacional no jornalismo, que faz com que a
atividade perca confianga do publico e, portanto, espaco como fonte de informagdes.
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Ou seja, ha uma confluéncia de cenario macroeconomico favoravel com
mudangas no mercado jornalistico que tornam favoravel o surgimento de novos
veiculos associados a empresas do mercado financeiro. Essa relagdo se reforca,
em nossa visao, pelo fato de trés dos 17 veiculos analisados terem sido encerrados
exatamente apds o inicio de um novo ciclo de alta de juros no Brasil, mostran-
do também como esses empreendimentos ficam vulneraveis a esse quadro tanto
pelos efeitos na economia quanto por ndo serem, necessariamente, tidos como
elementos centrais nos modelos de negécio de seus financiadores.

E interessante notar, ainda, que apesar de inicialmente o movimento de
aquisicdo ou cria¢ao de novos veiculos jornalisticos ter partido exclusivamente
de empresas do mercado financeiro, pouco depois os veiculos jornalisticos tradi-
cionais iniciaram um movimento para a mesma drea, marcada pela criagdo de
projetos jornalisticos em parceria com empresas do mercado financeiro.

Destacamos, porém, a necessidade de mais pesquisas que corroborem essa
hipétese e, a0 mesmo tempo, explorem as implicagoes dessa relacao entre os novos
veiculos jornalisticos especializados em economia e empresas do mercado finan-
ceiro responsaveis por seu financiamento. Por um lado, seria importante entender se
esses novos veiculos efetivamente conseguem preencher um espaco perdido por jor-
nais tradicionais ou conquistam novas audiéncias. Um aspecto importante e central
que também deve pautar futuros estudos é a possivel influéncia dessas empresas nas
decisoes editoriais dos veiculos, interferindo nao apenas nos temas abordados, mas
na forma como sdo abordados. Nesse sentido, as possiveis implicagdes éticas dessa
relagdo surgem como campo premente e necessario para estudos futuros.
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