Jornalismo alternativo
e educacao midiatica:
o Lado Bdo Rioeo
concurso da Petrobras

Paulo Henrique Semicek

Resumo:

O jornalismo alternativo, com seu papel na agenda publica, é capaz de realizar
construgdes mididticas a respeito de informagoes, apresentando perspectivas a
partir do fato propriamente transmitido. Por meio do conceito de educagdo mi-
diatica, ¢ possivel projetar um papel para o oficio jornalistico como for¢a moto-
ra para competéncia e reflexdes de individuos sobre temas da atualidade. Neste
contexto, o objetivo deste artigo ¢ identificar elementos de educagdo midiatica
na produgao jornalistica do veiculo Lado B do Rio sobre o concurso 2023.1 da
empresa Petrobras. Como objetivos secundarios, o trabalho ainda propde a ob-
servacdo da contextualizagdo do tema e a articulacdo da construcao midiatica
em diferentes formatos de midia. Como procedimento metodoldgico, adota-se o
estudo de caso como possibilidade de, a partir de uma focalizacao mais restrita
as caracteristicas do objeto empirico, contribuir para reflexdes futuras sobre o
papel do jornalismo alternativo no desenvolvimento da educagao midiatica.
Palavras-chave: Jornalismo Alternativo, Educagido Midiética, Construcao
Midjiatica.

Alternative journalism and media education: Lado B do Rio and the Petro-
bras competition

Abstract:

Alternative journalism, with its role in the public agenda, is able to carry out
media constructions regarding information, presenting perspectives based on
the fact itself transmitted. Through the concept of education or media literacy,
it is possible to project a role for the journalistic profession as a driving force for
individuals' competence and reflection on current issues. In this context, the ob-
jective of this article is to identify elements of media education in the journalistic
production of Lado B do Rio about the 2023.1 contest of the company Petrobras.
As secondary objectives, the work also proposes the observation of the contex-
tualization of the theme and the articulation of media construction in different
media formats. As a methodological procedure, the case study is adopted as a
possibility, from a more restricted focus on the characteristics of the empirical
object, to contribute to future reflections on the role of alternative journalism in
the development of media education.
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Introdugao

partir do jornalismo, incluindo iniciativas alternativas, é possivel pen-
sar um movimento educomunicacional, em que o publico adepto de
um veiculo possa aprimorar competéncias e reflexdes sobre temas da
atualidade. Especialmente em um contexto atual de desinformacéo e
questdes problematicas de condugao das plataformas digitais, a con-
tribuigdo do jornalismo para elucidar varios temas é proposta a ser pensada.

Com a expansdo dos canais e midias nas tltimas décadas, reter e engajar o
publico em temas sobre ciéncia tornou-se um desafio ainda mais complexo. Em-
bora existam varios meios a partir dos quais o conhecimento cientifico pode ser
compartilhado e discutido com um publico mais amplo, a necessidade de cons-
truir canais de integracdo da ciéncia aos diversos aspectos da vida cotidiana levou
pesquisadores, divulgadores cientificos, jornalistas e outros profissionais da co-
municag¢ao a empreenderem importantes movimentos de inovagao.

Faz-se hoje, mais do que nunca, necessaria uma observagao da rela¢ao en-
tre os atores sociais e os meios de comunicagao, hoje predominantemente digitais
(Nascimento; Smith, 2019). A educagdo midiatica, neste sentido, ndo deve ser vis-
ta apenas como uma ferramenta de alfabetiza¢ao ou guia para se comportar no
ambito digital; a complexidade das redes exige uma compreensao relativamente
complexa da dindmica comunicacional destes espacos.

No que diz respeito ao jornalismo, esta complexidade significa perceber a
existéncia de um numero quase incontavel de iniciativas da area, cada uma pos-
suindo uma perspectiva diferente sobre os acontecimentos. Para além da neutra-
lidade e da imparcialidade, imperativos do jornalismo de décadas atras, movi-
mentos alternativos sdo capazes de trazer maior pluralidade, critica e diversidade
para os discursos (Da Rosa; Bronosky, 2017). Ou seja, um veiculo alternativo que
consiga imprimir uma perspectiva propria diante de temas disputados narrativa-
mente esta contribuindo para o desenvolvimento de uma educa¢ao midiatica, na
medida em que pode promover reflexdes em individuos.

No caso especifico do jornalismo alternativo, veiculos desta caracte-
ristica estdo constantemente disputando o debate publico por meio de suas
construgdes mididticas, oferecendo um posicionamento politico e uma visdo
de mundo que, juntamente com outros veiculos, pode traduzir a complexidade
dos temas abordados em algo que seja coeso e coerente para o publico. Diante
desta argumentagdo, surge entdo uma pergunta de pesquisa: de que manei-
ra esta comunicagdo alternativa, materializada em produg¢des jornalisticas e
carregada de posicionamentos e perspectivas proprias, pode contribuir efeti-
vamente para o desenvolvimento de competéncias e reflexdes que constituem
uma educacdo midiatica?

Desta forma, o objetivo deste artigo ¢ identificar elementos de educagao
midiatica na produgao do veiculo alternativo Lado B do Rio, especificamente com
o recorte de conteudo do episodio #133 do programa Lado B Noticias, que trata do
concurso 2023.1 da empresa Petrobras. Como objetivos secundarios, estao a ob-
servacao da contextualizagdo deste tema e 0 mapeamento da construgdo midiatica
que o veiculo realiza em diferentes formatos de midia.

O desenvolvimento deste estudo se justifica pela viabilidade do jornalis-
mo, de uma maneira geral, em exercer um papel na agenda publica e, com suas
construg¢des midiaticas, destrinchar os acontecimentos cotidianos para o publico.
Assim, mesmo em um fluxo comunicacional complexo, veloz e difuso, os veiculos
jornalisticos teriam a capacidade de, com seus oficios, proporcionar aos individu-
os maneiras mais simples de se posicionar no cenario atual das redes.

Com o jornalismo alternativo, esta proposta de movimento educomunica-
cional contempla ainda uma série de posicionamentos politicos que acrescentam
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questdes pertinentes e contra-hegemonica a reflexdo que os atores fazem neste
processo de educagido mididtica.

O recorte mais fechado e restrito a que o artigo se propde exige um processo
metodoldgico suficiente para observar os detalhes do movimento que faz o Lado B
do Rio em seu episddio sobre o concurso da Petrobras. Logo, o estudo de caso (Yin,
2001) é a abordagem escolhida para esta etapa do estudo, como forma de identificar,
mais detalhadamente, os pontos propostos dentro do objeto empirico de pesquisa.

Um exercicio de educa¢ao midiatica

O conceito de educagao midiatica possui certa amplitude de nomenclatu-
ras, assim como ampla também ¢ a sua gama de propostas. Nascimento e Smith
(2019), ao trazer a perspectiva da Unesco sobre o tema, observam a alfabetizacao
midiatico-informacional (de sigla AMI) como uma possibilidade de desenvolver
competéncias que relacionam o acesso a tecnologia com a linguagem e a cultura.

Aqui, especificamente, a no¢ao de competéncia ganha certo protagonismo
entre variagdes como literacia, alfabetizagdo ou educagao midiatica. O individuo,
ao se relacionar com um meio de comunicagdo, pode compreender as informa-
¢des que a maquina lhe apresenta, mas também receber elementos para entender
o seu proprio “lugar” no mundo e a sua presenca neste ambito comunicacional.
“Entende-se, dessa maneira, o processo como reflexivo e autorreflexivo, pensando
a midia como parte do contexto do individuo, apto a encontrar trilhas para a com-
preensdo do ambiente no qual estd inserido (...) (Martino; Menezes, 2016, p. 12)”.

A promogao de uma educa¢do midiatica, cabe pontuar, carrega uma pro-
blematiza¢ao da educagdo tradicional, no sentido de que é preciso atender as de-
mandas da sociedade contemporéinea nesta relacao entre homem e meios de co-
municag¢ao (Nascimento; Smith, 2019). Desta forma, ainda que o ambito midiatico
possua limitacdes em uma perspectiva educacional, ele pode servir como um ele-
mento de aprendizado, pois “cada vez ha mais literacias 8 medida que as sociedade
e culturas se tornam mais complexas e tecnolégicas” (Barroso, 2022, p. 36).

Para ilustrar melhor esta discussdo, o leitor deste artigo pode pensar em sua
propria perspectiva diante dos atuais meios digitais. O acesso as redes nao é ape-
nas mais facil, dindmico e quase constante, mas também repleto de contetudos e
discursos que, a todo o momento, disputam a aten¢ao de quem esta inserido nesta
ambiéncia virtual.

Isso porque os meios digitais vém a facilitar ha alguns anos a multiplicacdo de discursos
alternativos e informagdes sem precedentes, materializando-se numa grande arena dis-
cursiva em que membros andénimos desenvolvem discursos com o intuito de moldar a opi-
nido publica. Neste movimento, surgem dois grandes problemas: num primeiro momento,
quanto maior é a exposi¢do a internet e menor for o dominio educagdo mediatica, maiores
sdo as hipoteses de consumir e partilhar desinformagées (Faria; Andrade, 2023, p. 10).

Desta forma, ¢ possivel cogitar uma consideravel assimetria entre a quantidade
exponencial de contetidos publicados todos os dias e a capacidade de cada um em refle-
tir, ainda que de modo geral, sobre o que esta dito nestas publicagdes. Obviamente, esta
questdo leva a pensar, inevitavelmente, na desinformacéo e na disputa antiética que al-
guns atores promovem para obter a aten¢ao individual, no que fomentar a ideia de uma
educac¢do mididtica poderia contribuir no combate a estas praticas (Barroso, 2022).

Os meios de comunicagao, mais especificamente os jornalisticos, poderiam
exercer um duplo papel neste ponto: o de disputar eticamente o debate publico e
de facilitar a promoc¢ao de uma capacidade de reflexdo do seu publico diante deste
vasto ambito digital. Isto se faz necessario “especialmente nestes tempos em que
as desinformagoes atuam também através da for¢a dos cidadaos que nao detém os
conhecimentos sobre o jornalismo (...)” (Faria; Andrade, 2023).
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Portanto, ha uma relag¢do, neste contexto, entre a educa¢do midiatica e a
atuac¢do dos meios de comunicacio, desde os veiculos tradicionais até formatos
mais recentes de didlogo entre atores sociais, no sentido de os meios se posicio-
narem como ferramentas de reflexdo. Um meio, ao exercer sua comunicagio
com o publico, carrega consigo um poder de difusdo dos acontecimentos e in-
formacgoes que ali estdo sendo reproduzidas, aumentando a redundéncia social
destes contetdos (Vesting, 2014).

O desenvolvimento de uma educacao mididtica, naturalmente, ndo se com-
pleta com o consumo didrio de contetidos jornalisticos, porém estes podem esti-
mular, em algum nivel, capacidades de avaliagao e reflexdo diante de um fluxo co-
municacional que a eles se apresenta, para diminuir o impacto da desinformagao
e de outras posturas eticamente questionaveis nas redes.

A possibilidade, desta forma, é simultanea a movimentos regulatorios con-
cretos envolvendo a educagdo mididtica. Atualmente, é possivel identificar algu-
mas iniciativas de regulamenta¢do na esfera legal e politica. A Unido Europeia,
por exemplo, instalou, em 2018, uma comissdo de especialistas para promover
o combate a desinformacio, valorizando a transparéncia, a diversidade e, prin-
cipalmente, o desenvolvimento de uma “alfabetizacdo” e de ferramentas de boas
praticas nas redes (Chalezquer; Aliaga, 2023). Entre os principais pontos de arti-
culagao desta comissdo, esta o impulsionamento de investigagdes sobre o tema e
de medidas para refutar informacgoes falsas.

No Brasil, recentemente foi iniciada a tramita¢do do Projeto de Lei 2.630/2020,
que procura institucionalizar medidas de combate a desinformagao, ressaltando o
papel das proprias plataformas digitais nesta questao’. O modo como o debate to-
mou corpo no pais envolve, principalmente, discussdes a respeito da liberdade de
expressao e do conflito desta com a responsabilizagdo de pessoas e entidades que
publiquem e divulguem contetidos falsos. Para Borges et al. (2021), este tema é que
deve envolver, além de atores individualizados, as préprias provedoras dos servigos
nos quais as informagdes sao publicadas, como é o caso das plataformas digitais.

Para a comunicagao alternativa, que reivindica construgdes midiaticas para
além dos veiculos tradicionais, a educagdo midiatica é um conceito oportuno para
promover reflexdes e ampliar a pluralidade comunicacional no ambito digital. Mais
do que delimitar as questdes éticas da publicagdo de informacdes, faz-se necessario
demonstrar sua complexidade e os diferentes exercicios narrativos que um mesmo
fato pode ter, a depender do posicionamento politico de quem estiver comunicando.

A comunicag¢ao alternativa

Abordar a comunicacao alternativa como possibilidade de iniciagdo de edu-
cacdo midiatica envolve a compreensao de que, sobre qualquer informagao, inci-
dem subjetividades, discursos e perspectivas. Ao contrario do que pareceu ser, por
séculos, a postura de grande parte dos veiculos jornalisticos, a neutralidade ignora
a pluralidade de olhares que uma mesma realidade pode gerar. Isto obrigou, de
certa forma, veiculos de origem burguesa a darem “um novo tratamento sobre as
informagoes, dando espago para novos temas e tornando menos monologicos os
discursos” (Da Rosa; Bronosky, 2017, p. 27).

No jornalismo, todo o processo de defini¢do de pautas, produgio, revisao,
edicao e publicacao de contetido envolve uma série de escolhas. Nenhum veiculo
ou jornalista parte de um lugar completamente neutro, objetivo e imparcial ao fa-
zer jornalismo; se escolhe um acontecimento para observar, isto implica enxergar
nele algo que o publico, entende o jornalista, merece que seja visto.

! https://www.camara.
leg.br/propostas-legislati-
vas/2256735.

Ainda é fundamental ndo pretender que a narrativa corresponda a experiéncia do que é
narrado ou que o gesto narrativo possa dar conta de mitigar sofrimentos. Por outro lado,
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reconhece-se que narrar um acontecimento ¢ uma estratégia eficiente de denunciar injus-
ticas, de lutar pelo reconhecimento da justeza de uma causa, pois narramos potencialmen-
te para uma coletividade que pode sensibilizar-se e juntar forgas (Carvalho, 2019, p.11).

Produzir conteudo jornalistico alternativo, partindo desta premissa, signi-
fica rejeitar a ideia de neutralidade e reafirmar a multiplicidade de olhares possi-
veis para um mesmo fato ou acontecimento. Logo, ha uma recusa de jornalistas e
comunicadores que, rejeitando uma narrativa tnica, indicam suas preferéncias e
estabelecem que seus trabalhos, ainda que respeitem normas éticas, serao exerci-
dos a partir de determinadas perspectivas (Da Rosa; Bronosky, 2017).

Pensar elementos de uma educagdo midiatica a partir do jornalismo alter-
nativo, entdo, ¢é algo que passa necessariamente pela observacao das informagdes
como elementos complexos, plurais e multiplos, no sentido de que permitem va-
riadas interpretagdes. Diferentemente de uma visdo hegemonica, na qual hd a re-
presentacdo da realidade “de acordo com seus interesses, anseios e expectativas”
(De Andrade; Nunes, 2021, p. 189), a reflexao primeira que o jornalismo alternati-
Vo traz para a questdo é que as competéncias midiaticas também devem contem-
plar pontos de vista distintos.

Esta capacidade de avaliagdo e reflexdo, que de uma visao pedagogica per-
mite uma inser¢do mais consciente no ambito digital, permite reconhecer uma
noticia com todos os seus elementos: espago tematico, aspecto de novidade, pre-
senca de fontes e diversidade no seu tratamento (Charadeau, 2007). Este reconhe-
cimento se estende na medida em que os atores sociais sdo capazes de avaliar a
qualidade de um material jornalistico, a sua relevancia, os elementos que lhe dao
credibilidade e eventuais problemas éticos e profissionais com o texto.

O jornalismo alternativo, mais do que se apresentar como ente civilizador
e contra-hegemdnico (Da Rosa; Bronosky, 2017), deve permitir aos individuos
exercitarem competéncias que lhes permitam avaliar os conteudos e entender as
principais diferencas entre meios hegemonicos e alternativos. Ou seja, a educagao
midiatica também pode cumprir este papel de demonstrar as disputas narrativas
entre veiculos e jornalistas com variadas visdes de mundo.

Condigbdes éticas, morais, culturais, econémicas, comportamentais e ideologicas ndo po-
dem ser esquecidas quando das analises das interconexdes acontecimento-narrativa, pois
nos parece que sdo elas as motivadoras das disputas de sentido (Carvalho, 2019, p. 13).

Um veiculo, quando decide produzir uma pauta, esta identificando um cri-
tério de sele¢do, no qual entende que aquele fato é relevante a ponto de ser trabalho
e compartilhado com o seu publico sob uma determinada perspectiva. H4, por-
tanto, uma série de critérios de sele¢do, internos e externos (Charadeau, 2007), que
determinam se um grupo de jornalistas ira abordar tal fato e, fazendo-o, sob qual
perspectiva ele serda observado.

Para fins de educa¢ao midiatica, isto é relevante, pois se trata de um mate-
rial jornalistico que promovera reflexdes sobre um certo fato e, a0 mesmo tempo,
apresentara uma constru¢do narrativa sobre o que estd acontecendo, que pode
divergir da construgao de outros veiculos.

No atual contexto das plataformas digitais, esta disputa opera em diferentes
aparelhos e com uma diversidade consideravelmente maior de elementos tecnolo-
gicos para apresentar diferentes pontos de vista sobre um mesmo fato, o que inclui
até mesmo a propagacao de desinformagao. Desta forma, um veiculo alternativo,
por exemplo, pode utilizar diferentes formatos de midia para apresentar, jornalis-
ticamente, a sua perspectiva sobre um determinado tema.

(-..) e hoje a convergéncia midiatica nos dispde como uma 6tima solugdo para poder im-
pulsionar narrativas; se romperam as fronteiras entre as comunica¢des méveis e fixas, e o
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2Y hoy la convergencia me-
diatica nos dispone como la
situacién optima para po-
der impulsar las narrativas;
se han roto las fronteras
entre las comunicaciones
moviles y fijas, y el discurso
del transmedia storytelling
corre como corriente desde
la ficcidn, la publicidad o el
periodismo (AVILA SAN-
CHEZ, 2020, p.82).

3 https://cdn.cebraspe.org.
br/concursos/petrobras_23_
nm/arquivos/ED_1_PE-
TROBRAS_PSP_1_23_
ABERTURA.PDF.

4 https://www.central3.
com.br/category/podcasts/
lado-b-do-rio/.

3 https://twitter.com/
LadoBdoRio/sta-
tus/1630699151850708992.
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discurso do storytelling transmidia é recorrente na ficgdo, na publicidade e no jornalismo
(Avila Sdnchez, 2020, p. 82, tradugio nossa?).

Neste artigo, a proposta de pensar o jornalismo alternativo como ator funda-
mental para a educagdo midiatica envolve entender como um veiculo neste posicio-
namento contribui para as competéncias dos individuos dentro do 4mbito digital.
Assim, diante de um fato comum a uma boa parcela da populacao, é relevante ob-
servar o exercicio pratico de uma perspectiva alternativa e o quanto ela é capaz de
promover reflexdes por parte de atores sociais.

Procedimentos metodologicos

Para este artigo, optou-se pela observagao especifica de um objeto empirico
de pesquisa, relativamente isolado dentro das conceituagdes propostas na etapa de
fundamentacéo teodrica. Desta forma, a escolha pelo estudo de caso como aborda-
gem metodoldgica (Yin, 2001) tem como proposta registrar a produgdo de conteu-
do de um veiculo alternativo jornalistico e a sua contribui¢do para a formagao de
uma educacao midiatica.

A temporalidade e a atualidade do objeto empirico refor¢am a importancia
do estudo de caso também para, a partir dele, se pensar em contribui¢ées futuras
para a abordagem da relagao entre jornalismo e educagdo mididtica. Os estudos
de caso “devem aprofundar a compreensao de um fendmeno pouco investigado,
levando a identifica¢ao de categorias de observagdo ou a geracao de hipéteses para
estudos posteriores” (Da Silva et al., 2021, p. 81).

Ao realizar, em duas etapas, uma produ¢ao de conteudo a respeito do con-
curso 2023.1 da empresa Petrobras?, o veiculo alternativo Lado B do Rio*exercitou
uma constru¢ao mididtica a respeito do tema, contextualizando e projetando ce-
narios para os individuos que conseguirem a aprova¢ao no concurso. Ainda que
observado de maneira mais restrita, o movimento metodoldgico exigiu uma etapa
exploratdria (Raupp; Beuren, 2006), de identifica¢do dos principais pontos da pro-
dugédo de conteudo e da problematica envolvendo o tema.

O Lado B do Rio, criado em 2016 e presente em formatos de midia como
plataformas digitais de audio e servicos de redes sociais, se reconhece como um
veiculo que “debate a sociedade, a cultura e a politica a contrapelo, pela esqueda,
se contrapondo a midia empresarial de direita” (Lado B do Rio, 2023). Com uma
certa autoidentificagdo dos seus posicionamentos politicos, o veiculo ja demonstra
indicios de como se desenvolvem as suas constru¢des midiaticas, o que é obser-
vado neste artigo por meio de um dos programas do veiculo, o podcast Lado B
Noticias em episédio numero 133, responsavel pela abordagem do concurso da
Petrobras (Lado B Noticias #133, 2023).

Tendo como objeto de pesquisa a constru¢ao midiatica realizada no episé-
dio, busca-se estabelecer parametros, dentro desta produgao jornalistica alterna-
tiva, de uma educagdo midiatica que gere competéncias e reflexdes para o publico
interessado no concurso.

Lado B Noticias #133

O primeito ponto de observagao exploratdria se da na divulgacao do episddio
#133 do programa Lado B Noticias, que compde a gama de publicacdes do Lado B do
Rio, na rede social Twitter®. Este material antecipa, ja em um primeiro momento, as

duas principais caracteristicas que justificam a escolha pelo objeto empirico:

1) A abordagem do tema, refor¢ando a abertura das inscri¢des e o numero
de vagas, todas de nivel técnico (1.492);
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2) A contextualizagdo do tema, ressaltando a queda no nimero de funcio-
narios e a defasagem no quadro funcional pela qual passa a empresa.

Para o episddio, disponivel em diversas plataformas de audio, como a
Central3¢, a formagdo dos integrantes se constitui da apresentadora do Lado
B, Fernanda Castro, e a convidada Natalia Russo, que atua como dirigente do
Sindicato dos Petroleiros do Rio de Janeiro (Sindipetro/R]). A descri¢do do epi-
sodio (Lado B do Rio, 2023) propde uma discussdo sobre a situagao atual da
Petrobras a partir deste concurso, trazendo questdes correlatas como a necessi-
dade de retomada de postos de trabalho e a redugdo do processo de terceirizagao
nos quadros da companhia petrolifera.

O concurso em questdo é o de numero 2023.1, que ofertou 373 vagas de nivel
técnico para inicio imediato e outras 1.119 postos para o cadastro de reserva da
empresa, com remuneragdes minimas proximas de R$ 5 mil reais mensais’. Entre
as principais vagas disponiveis neste processo seletivo, estavam postos em setores
de operagdo, manutenc¢ao, seguranca do trabalho, inspe¢ao de equipamentos, lo-
gistica, suprimentos, projetos, constru¢ao, montagem e enfermagem do trabalho®.

A partir desta delimitacao do fato, é possivel observar o caso de construgdo
midiatica do episddio #133 sob estes dois fatores principais mencionados anterior-
mente: a abordagem e a contextualizagdo do tema, neste caso o concurso 2023.1
da Petrobras. Em ambos os pontos, o episddio refor¢ca uma postura politica criti-
ca, capaz de gerar reflexdo e competéncias mididticas que permitiriam, aos indi-
viduos interessados no tema do concurso, ter uma no¢ao mais precisa da situacao
atual da empresa a qual tinham a pretensdo de ingressar.

A construgao midiatica

A introdugao do tema dentro do episddio ja comega com a proposigao de
uma reflexdo por parte da apresentadora, Fernanda Castro, ao indagar a convida-
da sobre a relevancia da realizagdo deste concurso no momento atual, ressaltan-
do o processo também como demanda da classe trabalhadora. “(...) pode ser um
caminho para romper com o processo desenfreado de terceirizagdo que passa a
empresa e que gera precarizagao do trabalho” (Lado B Noticias #133, 2023).

Nota-se que a constru¢ao de uma postura critica sobre a atuagdo recen-
te da Petrobras direciona o0 momento mais informativo do episddio, no qual
Natdlia Russo enumera os pontos principais do processo seletivo ja ressaltando
que, apesar da oportunidade de ingresso na empresa ser concreta, ela surge em
um contexto que deve ser observado. “Ha muito a Petrobras nao faz um concur-
so desse porte (...). Tem (vagas) para a area de enfermagem seguranga, técnico de
operagdo, técnico mecanico... areas que estdo realmente sobrecarregadas” (Lado
B Noticias #133, 2023).

A introdugdo do tema contempla ainda um momento de transi¢ao para a
contextualiza¢ao, no qual o programa faz provocagao sobre o papel fundamental que
0 concurso tera para recuperar a poténcia do quadro funcional da empresa. “Foram
feitos varios PDVs (Programa de Demissdao Voluntaria), o que atingiu pessoas com
mais experiéncia, o que diferenca na area operacional (Lado B Noticias #133, 2023)”.

Aqui, neste primeiro momento, o episddio informa sobre o nimero de vagas,
as principais dreas que estdo chamando trabalhadores e, como indicio da constru¢ao
mididtica, o momento histérico do qual as pessoas aprovadas fardo parte. O proces-
so de educagdo midiatica, desta forma, se concretiza na medida em que o individuo
possui uma demanda (informagdes sobre o concurso), uma presenca digital e, tendo
a midia como um elemento de contexto (Martino; Menezes, 2015), a possibilidade de
refletir sobre as condi¢oes de trabalho que encontrara, caso aprovado no concurso.
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Este movimento é fundamental e, na constru¢do midiatica proposta pelo
Lado B do Rio, é exercido de maneira critica. Natalia Russo enumera alguns dados,
divulgados também em outros meios de comunicag¢do®, que indicam uma con-
tradi¢do entre o aumento da geragdo de lucros para acionistas e o crescimento da
empresa, o que impactou diretamente a for¢a da Petrobras para a economia bra-
sileira” e “interferiu na capacidade de investimento (Lado B Noticias #133, 2023)”.

Para os individuos que buscam ingressar na empresa, o episodio ressalta
dois fatores de impacto que atingem o quadro funcional: a redu¢dao do nimero
de concursados e aumento consideravel de terceirizados. O concurso, ressalta em
certo momento Natalia, “ainda ndo supre essa quantidade de defasagem que a
gente acumulou nesses ultimos anos (...). Tem varias dreas que ndo cobertas neste
concurso, como a area patrimonial, de inspe¢ao e de técnicos administrativos”
(Lado B do Rio #133, 2023). A dirigente do Sindipetro/R] traz dados que indicam
que, de 2014 para 2021, o nimero de trabalhadores da empresa caiu de 86.108
para 45.532 funciondrios. Quase simultaneamente, o nimero de funcionarios
terceirizados, indica a convidada, saltou de aproximadamente 99 mil, em 2012,
para cerca 360 mil em 2021.

O principal elemento em dire¢do a uma educagdo midiatica aqui estd na
tradugdo de dados e informagoes acessiveis, abordados por varios meios de co-
munica¢do, em uma contextualizagdo do tema. Para isto, o veiculo oferece um
caminho, uma forma de pensar o tema que indique seus posicionamentos politi-
cos e, desta forma, dispute com outros meios a atengdo do publico com a sua
construgdo midiatica.

Em outras palavras, o que o episddio oferece ¢, por meio da informacao
do concurso, um modo de observar a empresa, suas demandas, sua poténcia, um
elemento educacional que propde ampliar o conhecimento do individuo inter-
essado. Com um contexto de complexidade no acesso a informacgao (Barroso,
2022), o Lado B do Rio pode utilizar dois formatos de midia, fontes contra-he-
gemonicas e a veracidade das informagdes para oferecer ao publico uma visao
panoramica tanto sobre a importancia do concurso quanto sobre o que se pode
projetar para o futuro da Petrobras.

Consideracoes finais

O artigo, ao propor identificar uma contribui¢do para a educagdo midiati-
ca em produgdo jornalistica alternativa, observa duas caracteristicas que podem
parecer contraditorias, a um primeiro olhar: o exercicio de informar sobre um
determinado tema e, na mesma produgdo, langar uma perspectiva que nao é im-
parcial sobre este mesmo tema.

A ideia de um jornalismo alternativo, especialmente pensando em suas
contribui¢des midiaticas, é justamente a de deixar claro que, mesmo afirmando
manter o compromisso ético da profissao, havera uma constru¢do midiatica que
ndo é necessariamente imparcial. Desta forma, ao Lado B do Rio, nao bastaria pro-
duzir um material limitado ao factual da noticia do concurso, pois isto ignoraria
as diversas questdes politicas e econdmicas que envolvem este processo seletivo.

5 https:/gl globo.com/eco- Se o conceito de educagéo. midiatica p'osAs,ui,' entrie ouftros 'e!emento~s, a
nomia/noticia/2022/03/31, Proposta de desenvolver competéncias para a existéncia no ambito digital, entéo o
petrobras-em-numeros-ve- €pisddio #133 do Lado B Noticias cumpre um papel de contextualizagdo. Isto quer
ja-evolucao-do-lucro-pro- dizer que, diante do fato que é o concurso 2023.1, o material produzido faz uma

ducao-dividendos-no-de- jnterpretagio de dados recentes da Petrobras para concluir que ha uma situagio de

-funcionarios-e-valor-de- defasagem no quadro funcional.
-mercado.ghtml.
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Ainda que outros veiculos, alternativos ou nao, possam lancar outras per-
spectivas sobre as mesmas informagdes, ha uma contribui¢cdo do Lado B do Rio
para o desenvolvimento de uma educagao midiatica. O individuo que consumir o
conteudo tanto do Twitter quanto do podcast tera a informagéao sobre o concurso,
mas também um panorama politico e econdmico que lhe permite observar a em-
presa a qual deseja trabalhar.
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