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Televisédo, Representacdes Sociais e Cultura
de Movimento: tecendo reflexdes de uma
trama no contexto da infancia

Resumo

O presente texto caracteriza-se como
uma pesquisa bibliografica de cunho
fundamentador, que teve como obijeti-
vo refletir a respeito das relagdes que
envolvem a producéo de representa-
¢des sociais sobre a cultura de movi-
mento/Educacdo Fisica, em funcdo da
centralidade da midia televisiva na
organizacao do cotidiano infantil e 0
modo como as experiéncias das
criangas vém se configurando neste
contexto. Presentes em variados
géneros e programas, especialmente
naqueles destinados a audiéncia
infantil, essas informagdes e imagens
sobre conteddos e tematicas da cultura
de movimento podem se constituir em
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Abstract

The following text is characterized as a
bibliographical research, in which its
objective reflects the relations involving
the production of social
representations on the culture of
movements/Physical Education in
accordance to the centrality of
television media in the organization of
children’s everyday life and the manner,
in which their experiences have been
configured this context. These
informations and images of contents
and topics of the culture of
movements that compose a variety of
genders and TV shows - particularly
those addressed to a infantile
audience - can be constituted of
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representacdes que acabam colonizan-
do o imaginario infantil.
PALAVRAS-CHAVES: Televisdo, Repre-
sentac@es Sociais, Educacdo Fisica
Escolar, Infancia.

Introducéo

A organizagdo e compreen-
séo da vida cotidiana na atualidade
vém sendo, cada vez mais, influenci-
ada pelos meios de comunicacdo de
massa, especialmente a televisdo, seja
por instituir rituais domésticos ou
ainda por produzir realidades. As
novas geracdes vivenciam desde seu
nascimento uma realidade onde a
presenca da TV concorre para cons-
trugdo de percepgdes e representa-
¢des do mundo a sua volta. Desde
pequenas as criancas tém contato
com inUmeras imagens e sons que
constroem a narrativa do discurso
midiatico acerca dos conhecimentos
culturais.

Apoiado no tripé da infor-
magao, entretenimento e publicida-
de, o discurso midiatico televisivo,
antes de ser uma instancia neutra
perante a realidade, vem produzin-
do inumeras representacdes sociais
sobre os mais diferentes assuntos,
que acabam sendo culturalmente
compartilhadas. De maneira nem
sempre muito evidente (como atra-

representations that end up
colonizing children’s imagery.
KEY-WORDS: Television, Social
Representations, Physical Education
School, Infancy.

vés das mensagens subliminares), a
TV acaba, assim, por difundir percep-
¢cOes da realidade, de acordo com
seus interesses e necessidades, atra-
vés dos produtos culturais que vei-
cula (programas, desenhos, filmes,
etc.) e que as criangas assistem to-
dos os dias.

Desta forma, quando che-
gam a escola, as criancas ja trazem
consigo muitas informagdes, conhe-
cimentos e imagens oriundas da te-
levisdo. Mas que bagagem televisiva
€ essa, que representacdes sao essas,
produzidas e disseminadas pela tele-
visdo, sobre elementos da cultura de
movimento, mais especificamente em
relacdo a Educacdo Fisica escolar?

Sem buscar responder as
questdes levantadas acima, visamos
suscitar nos professores de Educagdo
Fisica reflexdes que apontem a pos-
sibilidade de considerar a midia ins-
téncia importante na disseminacdo
de valores, concepgdes e idéias so-
bre a cultura de movimento. Nao pre-
tendemos esgotar o assunto, mas
problematizar algumas situa¢6es que
se colocam especialmente para o
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ambito da infancia e sua condigédo de
receptores/ telespectadores na
contemporaneidade.

Assim, o objetivo do traba-
Iho é refletir sobre as relages que
envolvem a formagéo/ producdo de
representacdes sociais sobre a cultu-
ra de movimento/ Educacdo Fisicaem
funcdo da centralidade da midia
televisiva na organizacédo do cotidia-
no infantil e o modo como as experi-
éncias das criancas vém se transfor-
mando neste contexto®.

Analisar esse cenério infantil
torna-se relevante uma vez que a tele-
visdo possibilita um conhecimento pu-
blicamente partilhado no campo da
Educacgdo Fisica. Contudo, identificar
gue conhecimentos sao esses, ultrapas-
sa 0 escopo deste estudo. Pretendemos
buscar a partir de algumas teorias, com-
preender esse processo que envolve a
formagé&o de representagdes no imagi-
nario infantil.

Acreditamos que esse estu-
do pode contribuir para ajudar a pre-
encher algumas lacunas existentes,
uma vez que pouco se tem investido,
em ambito articulado com a Educa-
cao Fisica, no estudo das relacBes
entre a TV e a Infancia de forma
dialética e inter-relacionada - ndo es-
quecendo as peculiaridades do ser
crianga. Podemos afirmar isso, pois
recorremos ao que, de forma figura-

da, podemos chamar de um “estado
atual da arte”, em bases documentais
de referéncia nos ultimos anos, cujo
resultado nos fez perceber a
pouquissima producdo voltada para
a emergente relacdo Televisdo x In-
fancia no contexto da Educagdo Fisi-
ca.

Dessa forma, assumimos o
compromisso de buscar a articulagéo
de alguns pressupostos tedrico-
metodoldgicos entre as diferentes are-
as que contribuem para o entendimen-
to da totalidade desse problema: edu-
cacdo, educacao fisica, comunicacéo,
psicologia social e sociologia no intui-
to de contribuir para ampliacdo da
discussdo de forma critica. Assim,
nossa pesquisa caracteriza-se como
uma pesquisa bibliografica de cunho
fundamentador, que tem a intencéo de
aprofundar as reflexes e o conheci-
mento referente a um tema especifi-
co. Porém, dentro de limitagdes que
sdo inerentes a realidade que nos cer-
ca e ands mesmos, este momento serd
mais o de problematizar e formular
questdes que concretizem a possibili-
dade de uma atencéo profunda sobre
a relagdo Televisdo, Infancia e Educa-
cao Fisica do que “resolver” tais ques-
tOes.

Ainda cabe lembrar que
nossa pesquisa foi fruto de reflexdes
que vimos realizando na area da Edu-
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cacdo Fisica e Midia, e que foram
aprofundadas, e encontram-se em
discussdo, em um importante espa-
¢o criado coletivamente para estudos
desta tematica, o Grupo de Estudos
Observatorio da Midia Esportiva (CDS/
UFSC). Nesse sentido, nosso interes-
se e aproximacgdo com o tema, bem
como nossa pratica pedagdgica com
criangas, contribuiram para delimita-
cao dessa problematica que conside-
ramos emergente na
contemporaneidade.

Sociedade, Cultura e Repre-
sentagdes: compreendendo
uma realidade na Era da Co-
municagdo de Massa

Ndo esquecendo da “luta”
gue se trava no &mago desse modelo
de sociedade, onde classes distintas
lutam pela imposicdo de interesses
antagonicos, recorremos a trés desig-
nacdes que acreditamos relaciona-
rem-se, promovendo um entendi-
mento do presente estagio social, a
saber: Sociedade da Informagéo, Socie-
dade do Espetaculo e Sociedade do Con-
sumo.

Ainda nos anos 60, 0 socid-
logo norte americano Daniel Bell, uti-
liza a designacao “Sociedade da Infor-
magdo”, que segundo, 0 mesmo, se-

ria o traco caracteristico da socieda-
de pés-industrial. (BELTRAO,
QUIRINO, 1986). Para entendermos
essa realidade, basta lembrarmos das
milhares de informacdes que circulam
nos diferentes meios de comunicagéo
de massa cotidianamente.

Contudo, considerando
que a TV € o mais recente meio de
comunicagdo de massa* e ja existe ha
mais de cinglienta anos, podemos
verificar que o acesso a informagéo
por este meio ndo seria mais novida-
de. Assim, a caracteristica atual des-
se estagio ndo seria a informagéo pro-
priamente dita, mas sua
instantaneidade.

Observa-se também, nesta
realidade, a espetaculariza¢do da so-
ciedade, muito bem explicada por
Guy Debord na década de 60, ao fa-
zer uma anadlise critica da moderna
sociedade do consumo, onde verifi-
ca-se fortemente a tirania das ima-
gens e a submissdo alienante ao im-
pério da midia. (DEBORD, 1997)

Tendo ainda como pano de
fundo 0 modelo econémico vigente,
em que se configuram esses proces-
sos, percebemos que o objetivo de
toda a producdo espetacular da rea-
lidade e da cultura é o seu consumo
e sua incorporacao de forma massiva.
Entretanto, o consumo, mesmo ten-
do como premissa a expansdo do
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modo de producao capitalista no pre-
sente estagio, precisa ser considera-
do em estreita ligacdo com questdes
culturais desenvolvidas na atualida-
de, e ndo simplesmente como um
derivado da producdo ou economia.

Nesta perspectiva, a Socie-
dade do Consumo pode ser pensada
a partir da compreensdo do
surgimento de uma “cultura” de con-
sumo, na qual em virtude de tendén-
cias da atualidade, observa-se siste-
ma de simbolos e significados que
determinam (além da producdo) essa
relagdo. (FEATHERSTONE, 1995)

Entendemos a triade Infor-
macdo, Espetaculo e Consumo
como tragos caracteristicos da rea-
lidade social que, antes de se con-
tradizerem em possiveis teorias e
hierarquias, assumem uma condi-
¢do de complementaridade na so-
ciedade atual, em meio a
globaliza¢do econdmica, com a pre-
seng¢a da midia.

Concomitamente a
globalizagédo de matiz econGmica
também se percebe o que Ortiz
(1994) chama de cultura
mundializada. Através do
compartilhamento cultural de signos
e codigos identitérios, diferencas
entre povos distantes ndo mais pare-
cem ser tdo diversos assim, pois ha
elementos de reconhecimento mutuo
que os aproximam. Estaria em desen-
volvimento um processo de interacao
progressiva de aspectos comuns as

diferentes culturas regionais, que
passam a integrar uma cultura reco-
nhecida entre si, sem a negagédo dos
seus tracos distintivos proprios (PI-
RES, 2002a).

Esse processo de geracéo
de uma cultura mundializada se da
através de produtos que a Industria
Cultural fornece como bens de con-
sumo a cada segmento social, refor-
cado pela descomplexificagcdo impos-
ta da realidade, reduzida a simples
entretenimento, e da segmentagao da
oferta de bens e servigos (MORAES,
1998). Para compreender melhor essa
“transformacéo cultural” da qual a
cultura de movimento também é
signataria, recorremos ao conceito de
Industria Cultural, que pode ser en-
tendido como uma precoce observa-
¢do da mundializacdo da cultura.

A expressdo Industria Cul-
tural foi cunhada por Horkheimer e
Adorno na década de 40, em seu exi-
lio norteamericano, e incluida poste-
riormente na obra conjunta Dialética
do Esclarecimento, publicada no ano de
1947, em Amsterdam. Consistia numa
critica ao modo de producgao da cul-
tura contemporanea, e se colocava
em oposi¢do ao termo até entdo usa-
do cultura de massa, porque este po-
deria levar ao falso entendimento de
que se tratava de uma cultura feita
pelo povo, quando o que verificava-
se era uma cultura feita para 0 povo
— 0 que revelava a passividade deste
frente ao processo.
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Adorno e Horkheimer
(1985) constataram naquela época o
processo de banalizacdo/ rebaixa-
mento da producéo e difusdo cultu-
ral enquanto mercadoria, surpreen-
dendo-se com o estdgio de
integragdo da cultura ao sistema ca-
pitalista de producdo de bens mate-
riais, ou seja, a cultura transformada
em mercadoria, dotada de valor de
troca, produzida e consumida de for-
ma massiva e indiferenciada.

A obra cultural tinha, até en-
tdo, uma ldgica diferente do sistema
social/ modo de producéo da socieda-
de. Em virtude da sua submissao as leis
do mercado econdmico, 0s bens cultu-
rais acabam por se tornar exclusivamen-
te mercadorias, apresentando como
principais caracteristicas de seu modo
de producéo a padronizagdo e seriacdo
(ADORNO e HORKHEIMER, 1985).

Na visdo dos autores, a In-
dustria Cultural promove uma
homogeinizacao da cultura, conferin-
do a tudo um ar de semelhanca, e
excluindo o radicalmente novo que
pode constituir-se num perigo, en-
quanto antitese do original. Dessa
forma, os bens culturais tornam-se
ciclicamente um “sempre igual”.

Aliado a essa padronizagéo,
e a partir da divisdo da sociedade em
categorias de segmentos
(segmentacdo), observa-se a produ-
¢ao em série, em que sao fabricados/

oferecidos produtos culturais de
acordo com cada tipo/ nivel dentro
dessa classificagdo. Como nos afir-
mam Adorno e Horkheimer (1985,
p.117), “para todos algo esta previs-
to”.

O sucesso da Industria Cul-
tural sé poderia existir e se consoli-
dar se associado a adaptacao das pes-
soas a ela, ou seja, para que o consu-
mo dos produtos “sempre iguais”se
desse de forma universal era preciso
criar necessidades a serem satisfeitas
pelas ofertas disponiveis. Assim, para
além de interferir na producao cultu-
ral, a Industria Cultural acaba por pro-
duzir subjetividades dentro dessa 16-
gica de consumo®.

Como consequéncia ndo
apenas inevitavel, mas desejavel pela
Industria Cultural, surge a
semicultura ou semiformacdo cultu-
ral, que é “a integracdo ingénua ao
sistema de producdo rebaixada da
cultura, o que gera subjetividades
conformadas, felizes pelo acesso
aquilo que foi falsamente projetado
como necessidades suas” (PIRES,
20023, p. 78).

Observa-se nesta adaptacao
do individuo um esquematismo produ-
zido ja na esfera da producdo, onde
a priore ocorrem orientacdes na ca-
pacidade de conhecer do individuo
e este acaba condicionando sua ca-
pacidade de elaboragdo a esquema
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organizado pela producdo. Partindo
do esquematismo proposto por Kant®,
que atribuia ao sujeito a tarefa de
antecipadamente conceituar e
categorizar os fenbmenos sensiveis,
Adorno e Horkheimer (1985) afirmam
que essa tarefa passa agora ao ambi-
to da Industria Cultural, que produz
esses esquemas como seu primeiro
“servigo ao cliente” (CASTANHO, p.
123).

Mesmo concordando que
essas reflexdes feitas no século pas-
sado apresentam um olhar pessimis-
ta’ a realidade social, acreditamos
gue ela nos fornece muitos elemen-
tos de entendimento da atualidade,
guando utilizada no contexto da cul-
tura e da cultura de movimento, e
suas relagbes com a midia, especial-
mente a televiséo.

Sem duvida, este meio de
comunicacdo de massa €, na atuali-
dade, 0 mais eficaz meio de produ-
¢do e reproducdo da ideologia e do
modo de producdo da Industria Cul-
tural. N&o apenas pelos dados esta-
tisticos que apontam que, no Brasil,
mais de 89% das residéncias possu-
em televiséo (IBGE, 2002), mas tam-
bém pela sua capacidade de
espetacularizacdo da realidade, que
contribuiu para instauracdo da cha-

mada sociedade-espetaculo.

O papel da televisdo é o de
disponibilizar na forma de mercadoria
a producdo humana tanto material
como simbdlica, sendo-lhe também
atribuido o papel de co-adjuvante no
processo de banalizacdo/ rebaixamen-
to e mercadorizacdo da cultura e
espetacularizacdo da sociedade.

Uma referéncia para nossas
reflexbes sobre a televisdo € a obra
de Joan Ferrés “Televisdo e Educa-
¢do”, que, de forma detalhada, dis-
corre sobre as “chaves para compre-
ender o meio” (FERRES, 1996, p.13),
de onde selecionamos, a seguir, al-
gumas de suas caracteristicas, que
consideramos importantes: 1) A TV
proporciona uma visdo fragmentada
da realidade a partir da cultura mo-
saico; 2) A televisdo age como veicu-
lo e meio de consumo, transforman-
do a informacéo e a si propria em
mercadorias; 3) A televisdo como
mito da objetividade: uma janela
aberta para o mundo?

Através de sua caracteristi-
ca linguagem audiovisual — que tem
forte apelo junto as novas geracoes
— a televisdo vem assumindo ha atu-
alidade a funcdo de “produtora” de
saberes/ fazeres compartilhados, uma
vez que a linguagem é a mediacéo
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privilegiada das representacdes soci-
ais. Nesse sentido, torna-se necessa-
rio agora explicitarmos porque a Te-
oria das Representacdes Sociais pode
configurar-se num conceito interes-
sante para pensarmos a relagdo TV e
crianga.

Em 1961, Serge Moscovici
desenvolve e publica sua pesquisa so-
bre a Teoria das Representac8es Soci-
ais na obra denominada Representacdo
Social da Psicanalise (MOSCOVICI,
1978), partindo do conceito de “repre-
sentacoes coletivas” de Durkheim. Por
considera-lo muito abrangente, po-
dendo referir-se aos diferentes modos
de organizacgdo social do pensamen-
to, deixando-os indefinidos,
Moscovici redefine-0, no que entao
chamaria de Representacdes Sociais.
A partir de entdo, varios autores se
valem de sua obra para escrever so-
bre o assunto.

De forma simplificada, as
representa¢cdes sociais seriam
“tijolacos de saber” (JOVCHELOVICH
apud PIRES, 2002b, p. 30), ou seja,
por¢Bes de conhecimentos, costu-
mes, tradi¢des, memarias que encon-
tramos em todas sociedades e ele-
mentos extremamente importante
para compreensdo de um povo. Ou
ainda, modos de conhecimentos do
senso comum, compartilhados soci-
almente, que surgem e se legitimam
no cotidiano e tem como objetivo
compreender e controlar a realidade
social (GUARESCHI, 2000).

Diferentemente do conhe-
cimento cientifico que é reificado e
fundamentalmente cognitivo, as re-
presentacdes sociais, como conheci-
mento do senso comum, podem apre-
sentar algumas contradiges, frag-
mentacdes, ambivaléncia na sua su-
perficie, mas, enquanto um campo
representacional, apresenta um nu-
cleo fundamentador mais estavel e
permanente, baseado na cultura e
mem0ria da sociedade. (GUARESCHI,
2000)

Neste sentido, Moscovici
(1978) defende que as pessoas ou
grupos sociais ndo sao receptores
passivos, “tabulas rasas”, nesta rela-
¢do, mas integrantes ativos, partici-
pantes, elaboradores de um pensa-
mento social que constantemente é
re-avaliado para resolucédo de proble-
mas e conflitos, sendo essa
ressignificacdo uma alternativa mais
simples de compreensdo — pela 16gi-
ca ndo cientifica.

A midia vem sendo aponta-
da em vérios estudos como uma das
principais instancias criadoras e pro-
pulsoras de representacdes sobre 0s
mais diferentes assuntos, que acabam
por fundamentar grande parte das
acbes humanas. Como afirmou
Guareschi (2000), as representacdes
sociais estdo nas mentes e nas midias.

Assim, especialmente a te-
levisdo, acaba se tornando um impor-
tante instrumento de producdo/ dis-
seminacdo valores e representacdes
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que se legitimam diariamente e s&o
compartilhadas socialmente sobre os
mais diferentes assuntos da vida co-
tidiana, o que inclui os relativos a
cultura de movimento, que nos inte-
ressa particularmente neste estudo.

Tele-Infancia: reflexdes sobre
uma geragdo em meio a me-
diacdo tecnologica

Sem espago para entrarmos
em discussodes aprofundadas sobre a
infancia e suas possiveis concepgdes,
compartilhamos do pensamento de
que ndo existe uma crianga univer-
sal, mas sim constituida e inserida
socio-historicamente nas diferentes
realidades culturais.

Consideramos que a crian-
ca é portadora de uma cultura pro-
pria, dotada de vida, de alegria, a qual
é definida nos grupos infantis, nos
grupos de brincadeiras. A crianca,
antes de tudo, € um ser humano do-
tado de inteligéncia, criatividade e
emocdo, que esta no mundo tentan-
do desvendé-lo, atraves de seus so-
nhos e fantasias. Um ser que brinca,
joga, sofre, deseja e frustra-se.

Desta forma, é possivel fa-
larmos da existéncia de uma cultura
infantil, formada por elementos cul-
turais quase que exclusivamente do
universo das criangas, que é caracte-
rizada por sua natureza ludica. Nes-
se sentido, recorremos ao conceito

de cultura lidica, exposto por
Brougére (1995, 1998), que esta em
estreita ligagdo com 0 jogo, ou seja,
apresenta-se como uma cultura
preexistente que define 0 jogo e 0
torna possivel enquanto atividade
cultural, e que permite a crianca ad-
quirir estruturas e assimila-las de for-
ma singular a cada nova experiéncia
ldica. Esta cultura é constituida de
brincadeiras conhecidas e disponiveis
(individuais, tradicionais, universais
e geracionais), costumes ltdicos e um
ambiente composto de objetos, par-
ticularmente, o brinquedo
(BROUGERE, 1995).

A cultura lddica é produto
das interag6es e relagbes sociais, que
tem sua raiz na interacao precoce do
bebé com a mée. Isso quer dizer que
essa cultura ndo é algo natural da cri-
anga ou uma experiéncia transferivel
para o individuo, mas é a partir de
sua condicao de sujeito que interage
com 0 mundo e com 0s outros que
ela é produzida, e a crianga configu-
ra-se como co-construtora.

Mesmo apresentando um
ritmo especifico, caracteristicas pe-
culiares e uma certa autonomia, a
cultura ladica ndo se encontra isola-
da, mas em estreita relacdo com a
cultura global (aqui pode-se pensar
na cultura televisiva) de sociedades
especificas. Assim, também néo é
possivel falarmos de uma cultura
ladica universal; mesmo tendo ele-
mentos em comum, ela diversifica-se
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conforme o meio social, econémico,
género, idade, entre outros fatores.

Contudo, caracteristica
marcante e tendencialmente global
da cultura ltdica contemporéanea é o
consumo de produtos da Industria
Cultural, disponibilizados
massivamente principalmente pela
TV, no momento em que o publico
infantil torna-se receptor em poten-
cial desse veiculo. O caminho que leva
ao aparecimento do consumidor in-
fantil e, conseqiientemente, ao
surgimento de producdes televisivas
voltadas para esse publico, passa pela
histéria do desenvolvimento do ca-
pital e sua propria logica de expan-
séo.

Num primeiro momento
observa-se a incorporacdo dos vari-
0s segmentos da populagdo numa
expanséo vertical, ou seja, “a unifica-
¢ao do mundo sob a égide do capita-
lismo significou também a incorpo-
racdo de homens e de mulheres de
seu nascimento até a sua morte den-
tro dessa légica de consumo”
(CAPPARELLI, 1998, p.152). Apds a
incorporacdo ao mercado consumi-
dor, ocorre 0 processo de expanséo
horizontal, em que se observa o alar-
gamento/aumento da gama de pro-
dutos destinados a cada segmento,
especificos para ele.

O crescimento e explosao
do mercado de bens culturais para

criangas no Brasil acontece nos anos
80, 0 que ndo quer dizer que essa
expansdo vertical e horizontal néo
acontecia antes, mas ndo era um fe-
némeno percebido claramente nem
possuia a mesma densidade atual.
Durante muito tempo, como afirmou
o Diretor da TV Crianga Aristides
Molina®, os programas infantis funci-
onaram na televisdo brasileira apenas
como “tapa-buracos” da programa-
cdo.

A descoberta deste seg-
mento de consumo deflagra o pro-
cesso de sua exploracdo, que se con-
solida na atualidade, um “mercado de
milhdes”. Nesse sentido, ainda em
1986, o mesmo diretor da TV Crianca
jadeixa clara a verificacdo do poten-
cial econdmico gerado por esses pro-
gramas: “Doa a quem doer, um pro-
grama para criangas, bem feito e co-
locado em determinados horérios, é
uma vitrine de produtos infantis, pro-
porcionando inesgotével fonte de
renda.” (p.1)

Cabe destacarmos que, na
atualidade, o interesse das criangas
na programagcao televisiva ndo se res-
tringe ao género infantil. Pesquisas
mostram que, em alguns casos, pro-
gramas dirigidos a adultos e jovens
séo preferéncias das criangas. Assim,
0 potencial de consumo gerado néo
se limita a programacéo infantil, mas
constitui-se também em parcela sig-
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nificativa de géneros voltados para o
publico adulto e juvenil, como nove-
las, seriados, programas de esportes,
filmes, etc. Sobre isso, Sampaio
(2000) afirma que o interesse da cri-
anca por programas voltado para
adultos aparece como um tendéncia
crescente e global no consumo da
midia televisiva.

Nesse contexto, observa-
se atualmente a crianga sendo alvo
explicito da Industria Cultural e,
consequentemente da televiséo,
como segmento autbnomo do mer-
cado consumidor, o que vem geran-
do vérias discussées no ambito da
ética e do controle dos programas
e publicidades dirigidas a esse pu-
blico.

E inegavel que a televisio
hoje faz parte da vida cotidiana, tra-
zendo indimeras novidades para o
mundo das criangas que, diferente-
mente de outras gerag6es, convivem
desde muito cedo com esse meio de
comunicacdo. O que antes a crianga
aprendia pela convivéncia na rua,
com 0s amigos do bairro ou na esco-
la, agora vem sendo cada vez mais
“apresentado” e aprendido pela tele-
visdo, que divide a sala de estar e tor-
na-se a grande companheira dessa
geracdo.

O contato das criangas com
a diversidade cultural é hoje, na mai-
oria das vezes, mediado
tecnologicamente pela televisdo, o
gue muitas vezes implica, como Pires
(2002c) ja apontou em relacédo ao es-
porte, a substituicdo das experiéncias
formativas pela mera vivéncia das
manifestacGes culturais®.

Dados divulgados na 42 CU-
pula Mundial de Midia para Criancas
e Adolescentes (Rio, 2004), bem como
em varias outras pesquisas, demons-
tram que as criangas brasileiras pas-
sam em média trés horas por dia di-
ante da televisdo, sendo essa, em mui-
tos casos, a atividade principal de seu
cotidiano, na frente de brincadeiras,
atividades familiares, e outras,
dedicadas a processos educativos e de
lazer como leitura, ouvir musica, pra-
ticar esportes.

Nesta discusséo sobre a te-
levisdo a partir de um recorte para o
ambito infantil, recorremos ao traba-
Iho de Girardello (1998), que traz uma
revisdo de algumas tendéncias nos
estudos da relagdo entre TV e crian-
ca. Segundo a autora, desde que a
televisdo comegou a instituir a
centralidade na vida doméstica (ha
mais de 40 anos), estabelecendo ri-
tuais cotidianos, estudiosos vém se
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debrugando sobre a questdo do pu-
blico infantil, o que acabou desper-
tando opinides apaixonadas. Para al-
guns, a TV constitui-se em um ele-
mento valioso, uma possibilidade de
contato com a realidade através da
“janela” que propicia a crianga ver o
mundo; outros estudiosos, ao contra-
rio, consideram esse veiculo um ve-
neno gue intoxica a alma da criancga.

Como sintese do conjunto
de pesquisas analisadas, Girardello
(1998, p. 160) destaca que “o papel
da TV depende de como ela se encai-
xa na vida particular da crianga, e da
qualidade geral de seu cotidiano. Os
trés fatores desse cotidiano que os
pesquisadores consideram mais im-
portantes sdo: a extensdo do tempo
gue a criancga passa assistindo a tevé;
0 tipo de mediagéo adulta; e o con-
tetido da programacao”.

Em suma, fica clara a necessi-
dade de compreender a complexidade
gue envolve a experiéncia televisiva ha
infancia. Suas possiveis influéncias, po-
sitivas ou negativas, dependem/ passam
por inimeras considera¢des como: con-
texto da recepgdo, mediacdo dos pais,
contetido dos programas, tipo de lingua-
gem, tempo gasto com a TV, qualidade
geral da vida cotidiana da crianga, bem
como outros elementos sGcio-econdmi-
cos e culturais que fazem da televisdo e
dainfanciaalgo ndo isolado no mundo.

Em busca de aproximacdes
tedricas entre diferentes estudos, a re-
lacdo das criangas com 0s meios de
comunicagdo de massa (principalmen-

te a TV) deve entdo levar em conta a
“dialética das multiplas mediagOes”
(OROZCO, 1993), estruturas culturais
que funcionam como filtros, por onde
passam as informacdes no plano do
receptor, interagindo na protecdo e
producdo de sentidos/significados
proprios a mensagem televisiva. Este
sistema € composto por quatro cate-
gorias que estao profundamente rela-
cionados com a cultura e
cotidianeidade do sujeito/ criangca em
questdo, a saber: mediag6es individu-
ais, situacionais, institucionais e
tecnoldgicas.

Em relacdo ao publico in-
fantil, encontramos uma situacédo
particular dentro desse conjunto de
mediacdes que se configura em pro-
cesso de desenvolvimento e fortale-
cimento. Em muitos casos, depen-
dendo evidentemente das diferentes
experiéncias, a crianga encontra-se
numa posic¢ao peculiar inicial de de-
senvolvimento dessas estruturas, ten-
do a imaginacdo, como afirma
Girardello (1998), como um elemen-
to importante e caracteristico dessa
experiéncia receptiva, 0 que explica
a possibilidade de um diferencial pro-
prio de mediacéo da recepcao.

Cultura televisiva e cultura
de movimento: o que se
apresenta para as criancas

A midia televisiva passou a
ser, na atualidade, a principal produ-
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tora de representagbes compartilha-
das socialmente sobre os mais diver-
sos assuntos, muito deles relaciona-
dos a cultura de movimento e, por-
tanto, passiveis de serem
tematizados na Educacdo Fisica. As-
sim, ndo parece dificil reconhecermos
as influéncias da televiséo na cons-
trucgéo social da cultura de movimen-
to. Diariamente somos bombardea-
dos por indmeras informagdes/ima-
gens a respeito de alguns de seus
contetdos.

Presente em variados géne-
ros e programas, especialmente aque-
les onde encontramos grande audi-
éncia infantil, essas imagens e infor-
macdes sobre contetidos e tematicas
da cultura de movimento, podem
constituir-se em representacdes so-
ciais disseminadas sobre seus conhe-
cimentos, que acabam “colonizando'®”
0 imaginario infantil.

Um exemplo de contetdo
em gue podemos observar forte in-
fluéncia da televisdo seria no que diz
respeito aos brinquedos e brincadei-
ras. Enquanto o primeiro é grande
aliado da Industria Cultural, que fez
surgir a industria do brinquedo e,
tornou-se produto fortemente explo-
rado pela publicidade, a segunda ex-
perimenta influéncias principalmen-
te dos programas infantis que
tendencialmente passam a veicular

valores competitivos, como nos famo-
sos confrontos meninas contra me-
ninos.

Sobre isso, observa-se for-
te tendéncia dos fabricantes de brin-
guedos em associar, cada vez mais,
esquemas de brincadeiras a esses
produtos, o que pode levar a redu-
¢do da capacidade de criacdo e a¢éo
das criangas nas brincadeiras. Dessa
forma, brinquedos diversos ja vém
“empacotados” dentro de regras pro-
duzidas pelos fabricantes, que podem
acabar determinando as possibilida-
des das brincadeiras.

Mesmo sabendo que o brin-
quedo é um suporte da brincadeira
que podera receber novos significa-
dos através da atividade ltdica, seria
interessante pensar: por tornar o
brinquedo uma inddstria de imagens
espetacularizadas, estreitamente liga-
do a um universo imaginario especi-
fico — como das histérias e persona-
gens de desenhos, isso ndo faz com
que as possibilidades de
ressignificacdo pela crianca no brin-
car sejam diminuidas devido a forte
carga simbdlica que ele ja carrega?

Outra referéncia para o de-
bate em torno do brinquedo e da
brincadeira relacionados com a tele-
visdo é a analise feita por Brougére
(1995), que buscou verificar as con-
tribuicdes desse meio de comunica-
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¢ao para a cultura ludica. Partindo do
pressuposto que a TV exerce grande
influéncia nas brincadeiras, ele reco-
nhece pontos positivos nessa relacéo,
acreditando que ndo pode ser atri-
buida a crianca condicdo de submis-
sdo perante essa realidade.

Neste sentido, a televisdo
através das imagens veiculadas, forne-
ceria para crian¢a um tipo de suporte
para suas brincadeiras. Contudo, afir-
ma que esse contetdo nado € recebido
passivamente, mas reativado,
ressignificado e apropriado pela cri-
anca em sua brincadeira.

Outra contribuicdo destaca-
da pelo autor, refere-se a possibilida-
de que a televisdo oferece a criangas
de diferentes localidades comparti-
Iharem referéncias comuns, suporte
de comunicacdo numa realidade que
fragmenta os contextos culturais.
Assim, através desse conjunto de ima-
gens conhecidas (principalmente
oriundas de desenhos animados), é
possivel haver integracdo de criancas
numa brincadeira devido a essa cul-
turacomum.

Numa perspectiva muito
mais critica quanto ao papel do brin-
guedo na sociedade capitalista, encon-
tramos ainda o trabalho de Oliveira
(1986), que nédo discute diretamente
sua relagdo com a televisdo, mas den-
tro do contexto da IndUstria Cultural,
naqual esse meio de comunicagéo tem
papel importante ou, como podemos
verificar, é a protagonista principal.

Partindo de uma analise
socioldgica do brinquedo, o autor
busca analisar o0 que a sociedade ca-
pitalista pretende fazer da crianca
gue consome 0s brinquedos existen-
tes no mercado, uma vez que, estes
agem como instrumentos de domi-
nacgdo social e cultural. Neste senti-
do, constata que o brinquedo, no
modo de producdo atual, é antes de
qualquer coisa uma mercadoria.

Em sintese, seu trabalho
aponta cinco elementos para reflexao,
presentes em maior ou menor grau em
todos os brinquedos industrializados
e/ou eletrbnicos: a propriedade, o
fetichismo, a exaltacdo do herdi, a
banalizagdo da cultura e a passivida-
de. (OLIVEIRA, 1986)

Nesse processo, a televisdo
age como “vitrine” dos brinquedos
produzidos, assim como reforga valo-
res, idéias e mensagens (que também
se materializam nestas mercadorias),
identificadores dos pilares da cultura
capitalista. Contudo, o autor também
pondera o fato de que a crianga nao
se submete passivamente a esse “ades-
tramento”, havendo momentos de re-
sisténcias e enfrentamento.

Outro conteuido da Educagao
Fisica bastante presente na TV e que
se pressupde ter um relativo apelo jun-
to as criangas € o esporte, um dos par-
ceiros preferenciais da
espetacularizacdo midiatica televisiva.

Com a mediacdo efetuada
pela televisdo surge uma nova moda-
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lidade de consumo para a sociedade:
0 esporte telespetaculo (BETTI,1998),
realidade textual relativamente auto-
noma face a préatica “real” do espor-
te, construida pela codificagdo e me-
diacdo dos eventos esportivos. Para
tanto, faz uso privilegiado da lingua-
gem audiovisual com énfase na ima-
gem, cujas possibilidades vém au-
mentando com 0S avangos
tecnolégicos associados a
informética (closes, mini-cameras,
tira-teima, replay, recursos graficos
diversos.)

Assim, a partir do advento
da espetacularizagdo do esporte pela
midia, este também “passa a experi-
mentar o fendmeno linglistico da
polissemia” (BETTI, 1998, p.83), que
decorre de uma ampliacdo de seu
conceito tradicional ou restrito; pas-
sa a ser denominando como esporte
um conjunto mais amplo de ativida-
des da cultura de movimento, inclu-
indo as ligadas a melhoria da condi-
cao fisica (fitness), na perspectiva da
estética e da salde, as atividades de
desafios ou os chamados esportes
radicais e em contato com a nature-
za. Neste sentido, tanto uma “pelada
de futebol” no campinho do Colégio,
quanto o futebol disputado no
videogame, e sua assisténcia pela te-
levis@o seriam pertinentes ao concei-
to polissémico de esporte.

Além desses conteudos (es-
portes e brinquedos/ brincadeiras),
outros conhecimentos da cultura de

movimento vém sendo veiculados
pela televisdo, contribuindo para
construcdo de representacdes com-
partilhadas, como, por exemplo, as
dancas, as ginasticas, etc. Ainda po-
demos observar um discurso
televisivo hegemodnico sobre
tematicas importantes dentro da Edu-
cacdo Fisica, como a relagdo entre
atividade fisica e satde, questdes re-
lacionadas a estética e estereodtipos
corporais, entre muitos outros.

Sobre a temética referente
ao corpo, observa-se também, nas
producdes culturais destinadas a cri-
ancas e veiculadas pela televisdo (pu-
blicidade, desenhos, filmes, entre
outros.), um forte apelo a “erotizacdo
dos corpos infantis” (NECKEL, 2004),
principalmente das meninas, bem
como um “culto ao corpo” através de
referéncias/ padrdes de beleza esta-
belecidos por um discurso
hegeménico (SCHWENGBER, 2001).
Para esta autora, a iconografia cor-
poral da sociedade contemporanea
assume como hegemanico caracteris-
ticas ideoldgicas do branqueamento,
do corpo-jovem e do corpo-magro,
configurando-se assim padrdes prin-
cipais de referéncia, construidos e
reforgados pelo pensamento higienis-
ta e veiculado pela midia.

A maioria das criancas en-
contra-se exposta ao discurso
midiatico que institucionaliza esses
ideais de beleza e perfei¢do corpo-
ral. Além da TV, os meios impressos
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(revistas) exploram o corpo, ensinan-
do como se vestir, como emagrecer
para o verdo, Como se comportar em
determinados lugares, enfim, com
grande didatismo e simplificagéo
(questionavel e criticavel!).

Na reflexdo sobre a
erotizacdo dos corpos infantis, Neckel
(2004) afirma que as representacfes
de pureza e ingenuidade, suscitadas
pelas imagens infantis, tém convivi-
do nos ultimos anos, com outras ima-
gens extremamente erotizadas das
criangas, principalmente no que se
refere as meninas.

Percebemos que, na maio-
ria das vezes que se discute corpo
infantil (padrbes estéticos, beleza,
sexualidade) em relagdo a midia, fica-
se concentrado no universo femini-
no. Isto porque se observamos as
publicidades dirigidas as meninas
vemos que elas enfaticamente cons-
troem a idéia de culto a beleza como
algo inerente ao universo feminino,
ou seja, “a beleza e vaidade como
algo natural deste género” (NECKEL,
2004), sendo assim mais exploradas.

Contudo, cabe também re-
flexdes sobre apelo ao “corpo-malha-
do” e “musculoso” que se impde para
0 homem/ menino, e sobre essas di-
ferencas de género gue se estabele-
cem, e que ainda parece deixar a dis-
cussdo em aberto. Essa precocidade

em questdes estéticas ou corporais,
no que alguns chamam de erotizagdo
do corpo infantil, é caracteristica ex-
clusivamente feminina? N&o estariam
faltando reflex@es para o género mas-
culino, a partir da infancia na atuali-
dade, principalmente quando surgem
0s metrossexuaist? N&o seriam estes
um exemplo desses meninos que, pre-
cocemente, também tiveram esses
valores internalizados?

Com relacdo a crianga,
Duveen (1995) alerta para o fato de
que as discussdes em torno de suas
relagGes com as representacées soci-
ais tem merecido apenas interesse
marginal, uma vez que as contribui-
¢cOes da psicologia social voltam-se
para o mundo dos adultos. Contudo,
afirma haver razdes suficientes para
insistir que essas preocupagdes assu-
mam papel mais central, principal-
mente a partir de concepg¢des que
considerem a infancia detentora e
produtora de cultura. Nesse sentido,
acredita-se que a crianga incorpora
de forma ativa as estruturas do pen-
samento de sua comunidade, adqui-
rindo um lugar participante nessa
interagéo.

Assim, dentro de todo o
contexto apresentado, em que a te-
levisdo assume importante papel na
vida cotidiana das criangas, especi-
almente no &mbito de sua cultura de
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movimento, cabe refletirmos e ques-
tionarmos algumas possiveis repre-
sentacgdes sociais produzidas e vei-
culadas pelo discurso televisivo.

Mesmo néo tendo realiza-
do uma investigacao especifica sobre
essas representagfes, acreditamos
ser valido para amplia¢do da discus-
séo investirmos numa atividade refle-
xiva sobre o que vem sendo apresen-
tado pela midia para a crianga, e
como esses sentidos/significados
compartilhados podem acabar confi-
gurando-se em “porcdes” de conhe-
cimentos do senso comum no imagi-
nario infantil.

Dessa forma, tomamos
como recorte discussdes que dizem
respeito ao esporte, brinquedos/brin-
cadeiras e corpo, tematicas
notadamente exploradas pela midia
e que ja vem sendo estudada em sua
relagcdo com a TV, como apresentamos
anteriormente.

Analisando a questdo do
esporte, tomamos como referéncia
de partida da discussao a pesquisa de
Vieira (1995) que conclui que a ativi-
dade esportiva na infancia transmite
representacdes de hierarquia (através
da noc¢éo de participar), individualis-
mo (através da nocdo de competir);
diferencas de género e ideais de cor-
po belo, produtor e consumista.

Através desse exemplo, po-
demos perceber como o esporte aca-
ba produzindo algumas representa-
¢Oes sociais. Mesmo que este estudo

nao tenha feito relagdes com a midia,
acreditamos que os reflexos do espor-
te tele-espetaculo (BETTI, 1998) aju-
dam a consolidar esse discurso —que
acaba se tornando hegemdnico — so-
bre a cultura esportiva, inclusive na
infancia.

Sabendo que na midia, es-
pecialmente a televisiva, prevalece o
sentido Unico do esporte voltado
para o rendimento, ndo € de se es-
tranhar o fato das criancas chegarem
a Educacao Fisica escolar com algu-
mas representacGes que vdo neste
sentido, uma vez que, desde cedo, a
TV ja Ihes apresenta e ensina o que é
€ como deve ser 0 esporte —algumas
vezes até a propria Educacao Fisica.

Concorre para essa sociali-
zacdo dos conhecimentos nas rela-
¢Oes cotidianas a “falacdo esportiva”
(ECO, 1984), oriunda do que a midia
veicula, e que acaba por produzir al-
guns discursos compartilhados que
podem configurar-se em representa-
cOes de que esporte € saude, busca
de vitdria, competicdo, etc.

Outro assunto também bas-
tante presente na midia, que propi-
cia a disseminacdo de sentidos, é a
representacao social de corpo, do
corpo-belo, que alcanga o proprio
corpo infantil. Como podemos cons-
tatar através de estudos citados an-
teriormente (NECKEL, 2004;
SCHWENGBER, 2001) e de uma ana-
lise que realizamos sobre as caracte-
risticas de alguns desenhos infantis
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(LISBOA, 2004a), a televisdo vem con-
tribuindo para constru¢do da
iconografia do corpo perfeito e cri-
ando esteredtipos e padrdes corpo-
rais, que no caso da Educacdo Fisica
sdo associados a padrdes e/ou possi-
bilidades de movimento. Permeando
esse pensamento, encontramos ind-
meras representac6es de corpo asso-
ciadas a beleza, estética, saude, feli-
cidade, e outros.

Em pesquisa realizada por
Borges (2004) sobre criangas e a se-
xualidade que véem na TV a partir de
uma novela, 0s comentarios espon-
taneos convergiram para aspectos fi-
sicos e beleza. Assim, os adjetivos
atribuidos ao elenco sobre essa rela-
¢do foram: forte e musculoso para 0s
homens, e magra e delicada para as
mulheres. A beleza foi considerada
uma caracteristica importante para
dois terco dos entrevistados. Entre as
noventa criangas que participaram da
pesquisa, trinta e cinco acreditam que
€ necessario ser bonito para ser ama-
do pelas pessoas e quarenta entrevis-
tados consideram a beleza atributo
fundamental para serem felizes.

Observa-se que quando a
televisdo mostra modelos de corpo
associados a signos de seducéo, be-
leza, saude, felicidade, que atingem
diretamente as criancas, induz tam-
bém ao consumo de uma série de
produtos, alguns que apenas mais
recentemente passaram a fazer par-
te do universo infantil como, cosmé-

ticos, maquiagens, roupas e sapatos
imitando de adultos.

Para finalizar, podemos per-
ceber ainda alguns reflexos para o
ambito dos brinquedos e brincadei-
ras a partir de representacdes soci-
ais sobre o universo infantil, em que
se encontram esses elementos. Ati-
tudes freqlientemente observadas em
aulas de Educagdo Fisica, em que cri-
ancas recusam-se a participar de al-
gumas atividades alegando que “Brin-
cadeira € coisa para crianga!”, podem
revelar algumas associagdes feitas
entre esse componente cultural e
concepcdes pejorativas de infancia
enquanto incapacidade, incompetén-
Cia, e do ludico como algo improdu-
tivo, estéril, futil.

A sociedade que inventou a
infancia no século XVII, transforma ou
“empurra”, cada vez mais, as criancas
contemporaneas para a vida adoles-
cente. Esse fendbmeno identificado
pelos historiadores Eric Hobsbaw e
Philippe Ariés como “juvenescimento”
da sociedade, diz respeito a uma ten-
déncia do século passado (XX), e por
enquanto desse também, em que se
busca antecipar e prolongar por mai-
or tempo possivel a adolescéncia,
ocorrendo um alargamento dessa fai-
xa etéria (PIRES, 2002). Dessa forma
criangas sdo estimuladas desde cedo
a deixar o mundo infantil, numa in-
fancia quase sem infancia.

Mesmo sem aprofundar
essa discussao, acreditamos pertinen-
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te investirmos em reflexdes que
apontem o papel da midia na cons-
trucdo de novos padrdées identitarios
para criangas, a partir de representa-
¢cOes sociais compartilhadas e seus
consequentes signos de prestigios
fornecidos e criados pela cultura de
consumo. Dentro disso, pode-se pen-
sar o brinquedo enquanto suporte
para algumas representagdes sociais,
uma vez que a sua carga simbdlica
pode exprimir, objetivar, representar
determinadas percep¢des que vao ao
encontro dos interesses da “Industria
dos Brinquedos”.

Consideracdes Finais

Tentar compreender essa
realidade ndo significa sugerir que as
representacdes sociais sao univocas
entre as diferentes culturas infantis,
nem gue a crianga € receptora passi-
va neste processo. Assim, chamamos
a atencdo para as diferencas de per-
cep¢do do mundo e das imagens
televisivas que a crianga apresenta, e
que sdo fruto da dialética de sua ex-
periéncia/inexperiéncia social, bem
como de suas peculiaridades (entre
elas, elementos de sua cultura ludica,
como, faz-de-conta, imaginacdo, ma-
gia, etc.)

Contudo, também néo se
pode cair no oposto de considerar a
crianga ser totalmente independen-
te e autbnomo dentro de uma socie-
dade (em que esta inserida) e que,

desde seu nascimento, busca sociali-
za-la. Ou, ndo seria melhor: domina-
la ideologicamente? (OLIVEIRA, 1986).
Sobre isso, Belloni (2003, p.3) afirma
que “a socializacdo das novas gera-
¢Oes constitui um dos elementos mais
importantes da reproducdo da socie-
dade e um mecanismo muito eficaz
de controle social.”

Mas sera que as criancas,
neste caso especialmente as em ida-
de escolar, ja apresentam represen-
tacOes sociais? Esse conceito é vali-
do para as criangas?

Nascendo em um mundo
que ja esta estruturado por represen-
tacOes sociais de uma comunidade,
inicialmente a crianca figura mais
como objeto para representagdes que
outros sustentam, e é gradualmente
que ela comeca a internalizar e
ressignificar esses conhecimento.

Mesmo sabendo que, na
infancia, as estruturas do pensamen-
to encontram-se em processo carac-
teristico de desenvolvimento e con-
solidacéo, pelo seu contato e desco-
bertas no/com o mundo, entendemos
que as criancas, principalmente em
idade escolar, ja revelam ou organi-
zam sua percepg¢do a partir de algu-
mas possiveis representacdes sociais
compartilhadas. Mesmo que possam,
muitas vezes, apresentar-se de forma
instavel, ou até mesmo contraditéria
- fato relevado e possivel dentro das
representacdes - acreditamos ser pos-
sivel encontrar essas categorias do
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pensamento no universo infantil, pro-
vavelmente por influéncia, entre ou-
tros fatores e agentes socializadores,
da televisdo.

Segundo Guareschi (1998),
0s meios de comunicacdo estabele-
cem a agenda de discussdo e
interagdo social. Mais de 80% do que
se fala na familia, no trabalho, na es-
cola, naruaetc., € o que foi apresen-
tado pela midia. Sendo a linguagem
mediagdo e expressdo mais caracte-
ristica das representacées, que se le-
gitimam no universo consensual de
interacdo entre os sujeitos, ndo se
pode ingenuamente achar que den-
tro dessa realidade a televisdo ndo
ajuda a disseminar essas representa-
¢Oes sociais.

Mas qual seria o problema
em construir representagdes a partir
do discurso televisivo? Como desta-
camos ao longo do trabalho, a TV
como protagonista da Industria Cul-
tural, ou sua melhor expressao
espetacularizada, objetiva criar con-
di¢cbes para manutencdo do status
quo. Isto porque seus interesses es-
tdo afavor da ideologia e modo capi-
talista de producdo — principalmen-
te as televisbes privadas. Assim, as
representacdes produzidas vdo ao
encontro de valores desejaveis pelo
capital como individualismo, compe-
ticdo, consumo, entre outros.

Entdo, o problema encon-
tra-se principalmente no contetudo
veiculado? Sera que daria para pen-

sar na neutralidade da tecnologia,
neste caso a televisdo? Ou ela ndo
determinaria, conduziria a algumas
possibilidades, uma vez que foi pro-
duzida e construida dentro e de acor-
do com certos interesses e necessi-
dades? Acreditamos que pensar so-
bre isso é importante, tendo em vis-
ta que o projeto televisivo que possi-
bilitou a materializacdo, a construgéo
desse veiculo de comunicagdo, em
sua raiz ja trazia ideologias que sdo
necessarias ou fundamentais, até cer-
to ponto, para sua consolidacdo e
existéncia.

Nesse quadro da infancia na
atualidade, frente as representacdes
sociais produzidas e disseminadas
pela televisao, é preciso entdo consi-
derar as fragilidades e resisténcias
possiveis. Mas o que fazer frente a
esse cenario?

Mesmo assumindo uma po-
sicdo mais critica ao longo do traba-
Iho, principalmente por questionar o
modelo social atual, em que as pos-
sibilidades emancipatoria e criticas
séo cada vez mais escassas, acredita-
mos que frente a essa realidade, a
escola e o professor de Educacdo Fi-
sica precisam assumir um papel im-
portante.

Sendo a escola uma possi-
bilidade de mediagdo institucional
dentro do processo de comunicacgéo,
importante para a ressignificacdo dos
conhecimentos propostos pela TV
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(criticando-os, afirmando-os ou
transformando-os), cabe a acdo cole-
tiva e politica desta instituicdo (es-
pecialmente a publica) investir na sua
contribuicdo para o que poderia ser
uma educagdo emancipatoria.

Dessa forma, é necessario
criar condicOes para superar 0s ve-
Ihos e conservadores métodos peda-
gdgicos de ensino, que ndo levam em
conta a linguagem audiovisual, a te-
levisdo e a educacdo para a midia,
como uma possibilidade de educar
para criar “resisténcias” frente a essa
realidade de forma criativa e atraen-
te para a crianca e, a0 mesmo tem-
po, critica e reflexiva, ou quem sabe
até subversiva?

Assim, muito mais do que
simplesmente levar a televiséo para a
sala de aula, é preciso a
conscientizacao politica da necessida-
de de reclamar alguns limites impos-
tos como: falta de materiais, formagao
inicial e continuada deficiente,
inexisténcia de projeto politico peda-
gbgico comprometido, entre outros,
que prejudicam o trabalho pedagdgi-
co no sentido da educacdo para a
midia, com a midia e produzindo
midia, que é o que deve almejar uma
educacdo que se deseja
transformadora na contempora-
neidade.
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