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LAZER, HOSPITALIDADE, IDENTIDADES
E CULTURAS REGIONAIS E LOCAIS

Leopoldo Gil Dulcio Vaz!

RESUMO

Fala na Mesa Redonda n. 12 do 22° ENAREL - Lazer e Hospitalidade: desafios para
as cidades sede e subsedes de megaeventos esportivos, tendo como tema:Lazer,
Hospitalidade, Identidades e Culturas Regionais e Locais. Discutem-se os legados dos
megaeventos esportivos, a se realizar nos proximos seis anos, e seus impactos nas
manifestagoes culturais em vista do fluxo de turistas que se espera durante esse periodo.
A discussao dos legados implica uma reflexao sobre as culturas regionais.
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2013 - Copa das Confederacgoes -
FIFA BRASIL

2014 - Copa do Mundo - FIFA
BRASIL

2016 - Jogos Olimpicos e Para
Olimpicos - RIO Brasil

Megaeventos esportivos?
sao excelentes produtos turisticos,
assim como uma forma inigualavel

de atracao turistica*. Podem ser
um catalisador de investimentos
na infraestrutura urbana e ajudar
a dinamizar o turismo e a gerar
empregos, mas para poucos seg-
mentos econdmicos e sociais, de

modo concentrado na cidade sede,
contribuindo para geracao de ren-
das e criacao de infra-estrutura que
beneficia ndo so o turista, como a
populacao da cidade (PRONI, 2009;
TASSIS, 2009).

Megaeventos sdo eventos
de larga escala cultural (incluindo
comerciais e esportivos) que tem
uma caracteristica dramatica, apelo
popular massivo e significancia in-
ternacional (ALMEIDA; MEZZADRI;
MARCHI JUNIOR, 2009). Eles sao
tipicamente organizados por combi-
nagoes variaveis de governos nacio-
nais e organizacdes internacionais

Evento pode ser definido da seguinte maneira: Uma concentragao ou reunido formal e solene entre,
pessoas e/ou entidades realizada em data e local especial, com objetivo de celebrar acontecimentos
importantes e significativos e estabelecer contatos de natureza comercial, cultural, social, familiar,
religiosa, cientifica, etc. ZANELLA, 2006.

Para os que nao estao familiarizados com os termos utilizados em Turismo, a Organizagdao Mun-
dial de Turismo — OMT - o define como: “... as atividades que as pessoas realizam durante suas
viagens e permanéncia em lugares distintos dos que vivem, por um periodo de tempo inferior a
um ano consecutivo, com fins de lazer, negécios e outros” (ZANELLA, 2006). O turista é definido
como:”... visitante que se desloca voluntariamente por periodo de tempo igual ou superior a vinte
e quatro horas, para local diferente de sua residéncia e do seu trabalho sem ter por motivacao a ob-
tencdo de lucro”(ZANELLA, 2006). O produto turistico, estruturado considerando as suas fungoes
sustentaveis, estabelece a base principal dos destinos turisticos e suas relacdbes com a demanda do
mercado. E objeto de comercializacao, que se constituem de elementos e percepcoes intangiveis,
levando o turista a experienciagao; suas principais caracteristicas sao: bem de consumo abstrato
e intangivel; estatico, sazonal, sistémico e sujeito a percepcao da observacao e vivéncia por parte
do turista (MTUR, 2008). Portanto, Produto Turistico, é: “o conjunto de atrativos, equipamentos e
servicos turisticos acrescidos de facilidades, ofertados de forma organizada por um determinado
preco. Rotas, roteiros e destinos podem se constituir em produtos turisticos, por exemplo. (MTUR,
2007). Correlacionadas ao Produto Turistico, devem ser consideradas terminologias e funcoes
de complementaridade para o seu entendimento e conceituacao: Oferta turistica: “conjunto de
atrativos turisticos, servicos e equipamentos e toda a infraestrutura de apoio ao turismo de um
determinado destino turistico, utilizado em atividades designadas turisticas”; Demanda turistica:
“procura por bens ou servigos e a respectiva capacidade de consumo que esses visitantes podem
apresentar diante da oferta disponibilizada”; Atrativo turistico: “locais, objetos, equipamentos, pes-
soas, fendbmenos, eventos ou manifestacoes capazes de motivar o deslocamento de pessoas para
conhecé-los. Os atrativos turisticos podem ser naturais, culturais, atividades econémicas, eventos
programados e realizages técnicas, cientificas e artisticas”.
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ndo governamentais e ainda podem
ser ditos como importantes elemen-
tos nas versoes “oficiais” da cultura
publica. (ROCHE, 2001).

Para o “Programa BRASIL
LEGADO 2014-2016" sao as acoes
de carater social, cidadania, partici-
pacao, formacao e desenvolvimento
local - no processo da Copa do
Mundo FIFA 2014 e Jogos Olim-
picos e Para Olimpicos de 2016
-, que pretendem contribuir para
uma significativa transformacao na
cidade e nas pessoas, servindo de
exemplo, motivacao para todo o
pais e referéncia para o mundo.

Almeida; Mezzadri; e Mar-
chi Junior (2009), servindo-se de
uma classificacdo de Roche (2000)
afirmam que os eventos a serem
realizados no Brasil podem ser
caracterizados da seguinte forma:
os Jogos Olimpicos e a Copa do
Mundo possuem mercado e midia
globais, considerados por isso me-
gaeventos; os Jogos Militares tem
impacto de publico internacional
em menor propor¢ao, com maior
énfase da midia nacional; e os Jo-
gos Pan-Americanos tém impacto
de midia internacional em menor
proporcao, porém com publico
regional. Ou seja, num intervalo de
dez anos, o pais sediara sete grandes
eventos esportivos, sendo somente

dois considerados megaeventos: a
Copa do Mundo e os Jogos Olim-
picos e Paraolimpicos.

Para Proni (2009), alguns
autores buscam estabelecer uma
diferenciacdo entre os impactos
econdmicos e os legados econémi-
cos dos Jogos (PREUSS, 2008), uma
vez que os impactos dizem respeito
aos efeitos imediatos causados pela
preparacao e realizacao das Olim-
piadas, podendo ser provisorios,
ao passo que os legados sao mais
duradouros.

Os legados que determi-
nam os beneficios dos megaeven-
tos esportivos sao: infra-estrutura,
saber e conhecimento, imagem,
economia, comunicacoes e cultura
(SILVA, 2008). A discussao dos
legados implica, assim, a reflexao
sobre as culturas regionais®.

Entendemos aqui cultura
como o conjunto de manifesta-
coes que da singularidade a um
determinado grupo social, fruto
das relagcoes sociais e da profunda
interacdo dos homens com o meio
em que vivem. Constitui-se num
patriménio material e imaterial
acumulado e transformado ao longo
de geracoes. Um legado que nao
se limita a manifestacoes artisticas,
a lingua, a religiao, mas se articula
nos mais variados dominios da

5 A cultura é uma manifestagao coletiva que retine herangas do passado, modos de ser do presente
e aspiragoes, isto €, o delineamento do futuro desejado. (SANTOS, 2000).
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producao humana. A cultura con-
fere uma identidade coletiva a um
determinado grupo social, espacial-
mente definido e historicamente
determinado (CASTRO, 2008).

Para Castro (2008), a “me-
moéria” consiste na capacidade hu-
mana de retencao de acontecimen-
tos, fatos e experiéncias vividas e na
retransmissao deles as novas gera-
coes através de diferentes suportes
como a proépria voz, a musica, a
imagem, textos, artesanato, etc.

Serve-se de Camara Cascu-
do (1971) para definir essa memoria,
como o alicerce para a identidade
regional. Afirma que o conjunto
de memorias de uma sociedade
tem uma fungdo de convocar tanto
o passado quanto o futuro. Tem,
portanto, um lado de permanéncia
e outro de produtividade a espera
de quem com ela entre em contato.
Segundo o autor, “[...] a memoéria é
a imaginagdo no povo, mantida e
comunicavel pela tradicao, movi-
mentando as culturas convergidas
para o uso através do tempo. Essas
culturas constituem quase a civili-
zacao nos grupos humanos”.

Essa memoria é que define
a origem e identidade do homem,
conferindo-lhe também, dignidade.
Trata-se de um mecanismo de apoio,
que evita que uma localidade fique
estagnada no tempo, auxiliando
na preservacao de fatores como as
primeiras regras de vida associativa

ou de técnicas de uso cotidiano e de
producao tecnologica, lancando-se
no mecanismo cumulativo de saber
transmitido intra e inter-geracoes
(BARROS, 2003).

Jaaidentidade, para Castro
(2008), é um processo em constante
movimento e é o que faz com que
o individuo reconheca a si mesmo,
a priori, como parte de uma iden-
tidade coletiva, reconhecendo aos
outros como iguais, estabelecendo
uma relacdo intima ou essencial
entre ele e seu grupo. Portanto, a
identidade se constréi dentro de um
mecanismo que engloba a conscién-
cia de si mesmo e o reconhecimento
do outro (BETTIO, 2000). Assim, a
identidade de um povo é o resultado
da identidade individual e coletiva
estabelecidas pelos membros de
uma mesma comunidade.

Fébio Lessa (2010), ao
fazer uma analise da construcao
da identidade grega, afirma que
“pensar em praticas esportivas e,
principalmente, em Olimpiadas nos
remete, quase que automaticamen-
te, aos gregos antigos”. Enfatiza esse
autor, que o esporte, na Grécia An-
tiga, se constitui numa pratica ritual
que atuava na formacao do cidadao
ideal e na sua demarcacao identita-
ria. Cabia as divindades poliades a
funcao de regulacao social, permi-
tindo a integracdo dos individuos
aos grupos sociais. Continuando
com Lessa:
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As pesquisas antropologicas fre-
qliientemente concebem o ritual
como elemento de coesdo so-
cial, servindo ainda para dirimir
conflitos ou diminuir rivalidades
€ a0 mesmo tempo para transmi-
tir conhecimento. Roberto Da-
Matta, por exemplo, afirma que
0s ritos servem para promover
a identidade social (DAMAT-
TA, 1997, p. 29). Marc Augé,
em sentido semelhante, destaca
que as atividades rituais tém por
objetivo essencial a conjugacao
e dominio da dupla polaridade:
individual/coletivo e si-mesmo/
outro (AUGE, 1999, p. 44-5).

A identidade é relacional
e depende de algo de fora dela para
se constituir, isto é, da outra identi-
dade. Afirma Lessa (2010):

Além de plurais e construidas
historicamente, as identidades
sdao constituidas por meio da
marcacao da diferenca, o que
significa dizer que a identidade
depende da diferenca. Afirmar
a identidade implica em de-
marcar fronteiras. Atuam, entre
outras coisas, na demarcacao
dos cidadaos frente aos outros;
na explicitacao das marcas das
diferencas. Podemos mencio-
nar que a questao da identida-
de, da diferenca e do outro é
um problema social, porque
em um mundo heterogéneo,
0 encontro com o outro, com

o estranho, com o diferente, é
inevitavel, e ao mesmo tempo,
se articula perfeitamente com
a dinamica das praticas rituais.
(LESSA, 2010)

Ao refletir a identidade
local, nos sentidos coletivos e indi-
vidual, a meméria local age refor-
cando a auto-estima. Pollak (1989)
escreveu: “A referéncia ao passado
serve para manter a coesiao dos
grupos e instituicbes que compoe
uma sociedade, para definir seu
lugar respectivo, sua complemen-
taridade, mas também as oposicoes
irredutiveis”.

Pertencer a uma identida-
de cultural significa descobrir-se,
ser diferente dos comportamentos
globais. Por isso, patrimoénios cul-
turais intangiveis como as formas
de manifestacbes lingiiisticas, de
relacionamento, de trabalho com
a terra e a tipificidade da culinaria,
o cultivo e o preparo do vinho, os
passos das dancas tornaram-se patri-
monios da cultura e demonstram a
riqueza da relagao entre identidade
e diversidade da cultura brasileira
(REIS, 2009).

No século XX a sensacao
da fragmentacao da identidade,
da perda das referéncias culturais,
despertou no homem o desejo de
“retorno a algo perdido”, ou seja,
a necessidade de buscar manifesta-
¢oes culturais que pertencem a seu
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passado vivo, a comportamentos
que deixaram de ser comuns, pois
o frenesi contemporaneo exige ati-
tudes da sociedade globalizada:

A preservacao do patri-
monio tem entre suas funcoes o
papel de realizar “a continuidade
cultural”, ser o elo entre o passado
e o0 presente e nos permite conhecer
a tradicao, a cultura, e até mesmo
quem somos, de onde viemos. Des-
perta o sentimento de identidade.
Margarita Barreto defende a “re-
criacao de espacos revitalizados”,
como um dos fatores que podem
“desencadear o processo de identifi-
cacao do cidadao com sua histéria e
cultura” (BARRETO, 2000. p.44).

Ent3o, ao se buscar a iden-
tidade, fatalmente chegar-se-a a
guem realmente se é. A esséncia
cultural é o que une os povos, per-
mitindo que se reconhegcam como
grupo, como coletividade diante de
sua diversidade. A identidade ira se
concretizar a partir da consciéncia
de que a riqueza das pluralidades
culturais, reveladas através da
memoria coletiva, estd inserida no
potencial de superacao de marcas
particulares do individuo. Até que
ponto é possivel conservar essa
identidade num mundo marcado
pela intensificagao de fluxos globais
de informacao? E possivel pensar
em mundializacao da cultura?

Costa (2002) considera
haver um “paradoxo das identidades

culturais em contexto de globali-
zacao”:

Porventura, um dos aspectos
mais importantes a sublinhar é,
justamente, o cruzamento de
dindmicas identitarias que este
tipo de contexto urbano cos-
mopolita proporciona. Cruza-
mento que se estabeleceu entre
cada uma das representacoes
de identidade cultural nacional
ali presentes e a representagao
de uma “sintese global” da mul-
tiplicidade cultural planetaria;
sintese global essa, por sua vez,
“localizada” num espaco de re-
presentacao que se constituiu
como referente identitario privi-
legiado da cidade e da socieda-
de promotoras. (p. 23)

Ja Castro (2008) afirma
que da globalizacao cultural emer-
gem novas identidades nacionais,
regionais e locais agora com novas
abordagens. Vé-se atualmente o
ressurgimento das culturas populares
com algumas de suas caracteristicas
regionais modificadas para atender
um novo mercado de consumo de
bens simbdlicos em um mundo geri-
do pelos meios de comunicagao, de
informacao e inclusive, do turismo.

No caso do Maranhao,
com o qual estou mais familiariza-
do, isso vem ocorrendo com as ma-
nifestacoes do Bumba-meu-Boi, que
vem deixando de ser o pagamento
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de uma promessa a Sao Joao, pelos
brincantes do Boi, para se transfor-
mar em um negocio, formando-se
‘companhias de danca’, com musi-
cos e dancarinos profissionais. E de
todo pertinente o registro de Carlos
de Lima (2002):

Aos grupos folcloricos
moderninhos que insistem em se
autodenominar bumba-meu-boi,
apropriaram-se na brincadeira ju-
nina tradicional e transformaram-na
em um show de TV, espetaculo
colorido e esfuziante, agradavel aos
olhos, sendo imitacao pelos menos
inspirados nos grupos de ‘tchan’ ou
nas escolas-de-samba...

O antigo rebanho agora
se chama quadra de ensaio. Os
cordoes sao alas. A danga primi-
tiva e espontanea obedece a uma
coreografia ensaiada por experts de
ballets. O amo passou a mestre-sala.
Os aderecos tém grifes de renoma-
dos artistas plasticos. Enfim, o boi
sofisticou-se....

Alias, realcado pelas redu-
zidas indumentarias das brincantes
que poem em destaque as formas
esculturais de verdadeiras modelos.
Mas, por que chamé-lo bumba-meu-
boi? Por que nao classifica-lo, com
toda a propriedade e justica como
grupo de danca folclérica, teatro de
rua ou coisa equivalente?

O turismo apropria-se de
rituais comunitarios (alguns dos
quais de natureza religiosa) e outros

espetaculos dirigidos aos publicos
nativos, para converté-los em sho-
ws, muitas vezes aproveitando-se da
condicao de pobreza dos integran-
tes dos grupos tradicionais. Aparen-
temente, essas apresentacdes seriam
interessantes para a divulgacao e
preservacao da cultura popular.

O que se verifica, porém, é
o estabelecimento de dependéncia
das apresentacdes ao modelo enco-
mendado pelos 6rgaos promotores,
privilegiando os aspectos visuais
do espetaculo, em detrimento da
diversidade musical e coreografica
da manifestacao folclérica.

Além disso, em se tratando
de rituais e nao de shows, ha uma
evidente descaracterizacao de fun-
cao, da mitico-religiosa para uma
funcao exclusivamente de espeta-
cularizacao (CASTRO, 2008).

Nesse processo de (re)
criacao e (re)invencao da festa, os
rituais, que inicialmente possuiam
um carater quase espontaneo dos
valores e das tradicoes populares
dos diversos grupos sociais, vém
sendo apropriados pelos adminis-
tradores publicos e empresariais,
transformando-se em megaeventos,
cujo carater de empreendimento
econdmico e comercial tornou-se
muito acentuado. Uma vez institu-
cionalizados pelo poder publico,
esses eventos tém assumido a forma
de grandes espetaculos urbanos,
atraindo pessoas e gerando renda
(BEZERRA, 2008).
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Temos assim que a rela-
¢ao entre o turismo e cultura local
é muitas vezes abordada somente
na perspectiva econdmica. Para o
turismo visto como “explorador”,
as tradicoes e o folclore sao for-
mas de agregar valor a sua funcao
produtiva. O uso do folclore por
esse tipo de turismo abrange a
imposicao de transformacdes nas
praticas tradicionais, visando a sua
espetacularizagao, para que se torne
a manifestacao folclérica atraente
ao consumo massivo, descaracte-
rizando assim a autenticidade da
manifestacao popular em si (KRI-
PPENDORF, 2000).

Concordo com Reis (2009)
quando este coloca que a dinamica
dos tempos nos revela que as cultu-
ras nao se congelam, adaptam-se.
As trocas culturais sao comuns. Por
outro lado, as comunidades que se
organizam para revelar seu patrimo-
nio, que assumem sua identidade e
que recuperam formas tradicionais
de culinaria, dancas e festas estao
tendo oportunidade de revelar para
a sociedade globalizada suas dife-
rencas, peculiaridades e modos de
comportamento. Esta, justamente,
no ser diferente que reside a geracao
de renda, emprego e visualizacao
de que a tradicao cultural deve
ser encarada como identidade da
comunidade, fazendo com que as
pessoas Nao necessitem ser como
todos sao. Nao tenho duvida de

que a cultura globalizada, de que o

comportamento tipicamente consu-

mista e capitalista geram impactos,

interferem nos comportamentos tra-

dicionais, transforma bens culturais

em produtos de consumo.
Obrigado.
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ABSCTRACT

It’s spoken on the Roundtable of the 22 ENAREL — Lesure and hostness: chalenges for
the host cities and subcities of sportive events which has as them: Lesure, Hostness,
Identity and Local cultures. The legacy of the sportive events that will be realized on
the next six years is dicussed as well as there impacts on the cultures manifestation
regarding the turism flow that is hoped during this time. The discution of the legacy
entails a reflexion about the local cultures.
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