GLOBALIZACAO, CULTURA ESPORTIVA
E EDUCACAO FISICA*

RESUMO

Este artigo tem a intengao de
proceder primeiras aproximagoes
ao estudo da cultura esportiva, e 0
faz sob duas perspectivas: a)
partindo do entendimento sobre o
processo de globalizagéo que leva
a constituicao (e dela se
realimenta) de uma cultura
mundializada, produzida através da
acao da inddstria de comunicagao
de massa. Neste sentido, o espor-
te é espetacularizado e transforma-
do em bem cultural tornado merca-
doria simbblica pela midia; b)
enfocando a Educagéao Fisica,
enquanto campo do conhecimento
que tem o esporte como um dos
seus objetos de estudo e principal
contelido da sua intervengao
pratica. Em vista disso, precisa
desenvolver estratégias para
interagir com a midia, a fim de
proporcionar a insergao critica e
emancipada de seus alunos-
cidadaos na cultura esportiva.
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ABSTRACT

This paper has the intention of
proceeding the first studies about
sportive culture, and it is made
under two perspectives : a) Starting
from the understanding about the
globalization process that takes to
the constitution (and feedback
itself) of a world-wide culture,
produced by the action of mass
communication industry . In this
sense, the sport is spectacled and
changed into a cultural aspect
turned in a symbolic merchandise
by the media . b) Focalizing the
Physical Education, while as
knowledge field that has the sport
as one of the objects of study and
main content of its practical
intervention . For this, it needs to
develop strategies to interact with
the media, in order to provide
critical and emancipated insertion
of its students-citizens in the
sportive culture
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Introducao

arecehaverhojeum
razodvel consenso
de que o mundo,
neste final de sécu-
lo, se encontra em
avancado processo
de integragdo dos
mercados econdmi-
cos. Embora ndo
seja esta a primeira
tentativa de globalizagdo da economia,
ndo restam muitas dividas de que nunca
antes houve uma conjugacdo de fatores
tdo favordveis a sua implementagio. O
fim da bipolarizag@io entre os blocos so-
cialistae capitalista, adesregulamentagio
dos mercados internacionais, as moder-
nas tecnologias de informatizagéo e dos
meios de comunicagdo, entre outros, sdo
fatos concretos que estdo tornando via-
vel o grande sonho capitalista da
internacionalizagdo.

Em vista disto, conseqiiéncias da
globalizag#o sdo sentidas nos mais dife-
rentes Ambitos das sociedades, especial-
mente aqueles que, de alguma maneira,
possam ser enfocados sob a ética do
mercado. A cultura e, mais especifica-
mente, a cultura esportiva é um exemplo
nitido de como os interesses do capital
globalizado podem vir a determinar
mudancas nas priticas culturais social-
mente construidas, com vistas a torna-
las mercadorias ou veiculos de
comercializag@o. Neste sentido, a parti-
cipacdo dos meios de comunicacdo de
massa € fundamental, por sua
abrangéncia, hoje mundial, gragas as
transmissoes através de satélite, e tam-
bém por sua capacidade de influir deci-
sivamente na homogeneizagdo das cul-
turas.

Diantedisso, coloca-se o profissi-
onal de Educagdo Fisica, que tem o es-
porte como um dos seus objetos de es-
tudo e principal contelido pedagdgico
de sua intervencdo préitica. Quais seus
compromissos politico-pedagégicos
frente a este fendmeno? Que competén-
cias lhe devem ser garantidas na forma-
¢do académica para que ele possa se
inserire possibilitarumainsergdo critica
de seus alunos na cultura esportiva?

Estes sdo alguns dos questio-
namentos que se pretende apresentar
neste texto, na perspectiva de pontuar
tépicos para umareflexdo sobre aforma-
¢do do profissional competente para
estes NOVos tempos que vivemos.

Globalizacao e Cultura

Os autores que se dedicam ao estu-
do do fenémeno de integragéo das eco-
nomias mundiais t€ém se utilizado de
diferentes denominagdes para explicé-
lo. Também séo diversas as abordagens
tedrico-epistemoldgicas de que se utili-
zam para iluminar suas reflexdes. Pro-
vavelmente, Octavio Ianni, ao lado de
Milton Santos, ¢ um dos académicos
brasileiros que mais vem buscando es-
clarecer as causas, caracteristicas e con-
seqiiéncias da globalizagido. Em publi-
cacdo recente, Ianni (1995) visita as
diferentes teorias interpretativas do pro-
cesso, estabelecendo um didlogo critico
com seus autores, que resulta na com-
preensdo de sua complexidade. Mais do
queisso, ficamevidentes as dificuldades
em se descrever o fato através das ex-
pressdes usuais. Para tanto, tem sido
criadas metdforas e novas significagoes
as palavras, que vdo sendo incorporadas
ao vocabuldrio da globalizagdo.



Talvez a mais conhecida destas
seja a expressdo aldeia global, cunhada
por McLuhan para designar o mundo
sob o signo da comunicagdo planetdria.
Segundo Ianni (op.cit), a referéncia aos
mcios de comunicagdo comoinstrumen-
to desta globalizag@o encerra também o
entendimento de que, neste novo merca-
do mundial, a informaco ¢ a principal
mercadoria a ser produzida, comer-
cializada e consumida em escala global.
Isso implica em processo de ho-
mogeneizagao progressiva em dois sen-
tidos: como causa, a fim de possibilitara
unificagdo do consumo, e como conse-
qiiéncia, decorrente deste mesmo con-
sumo mundial. Mais adiante, quando
cxaminarmos o processo de mun-
dializacdo dacultura, retornaremos aesta
idéia.

Outra metéfora, a fdbrica global,
traduz o modo pelo qual amodernizagéo
daprodugio capitalista € percebida, ten-
do como principal caracteristica a
desterritorializagdo do capital e das ins-
tancias de produg@o dos bens materiais
destinados ao consumo e a reprodugdo
ampliada deste capital. Citados por Ianni
(op.cit.), Frobel, Heinrichs e Kreye mos-
tram que isso se deve 2 redistribui¢ao
geogréfica das unidades fabris, incluin-
do os paises periféricos e em desenvol-
vimento como médo-de-obra para a pro-
ducdo globalizada. Fatores como o en-
fraquecimento da soberania destes esta-
dos-nacionais por conta da sua depen-
déncia econdmica, a disponibilidade
maior de trabalhadores para servigos
que requerem pouca qualificacdo, € a
modernizagdo dos meios e técnicas de
comunicagdo e de transporte dos bens
produzidos, entre outros, permitem uma
nova subdivisic social do trabalho.

Mokrivivsncia

Tais circunstancia levam a situa-
¢Oes até entdo inimagindveis, como o
cendrio quase surrealista descrito por
Ortiz (1994), quando se refere aconstru-
¢do do carro mundial:

Um carro esporte Mazda é dese-
nhado na Califdérnia, financiado
por Téquio, o protdtipo é criado
em Worthing (Inglaterra) e a
montagem é feita nos Estados
Unidos e México, usando compo-
nentes eletronicos inventados em
Nova Jérsei, fabricados no Ja-
pédo.(p.108)

Evidentemente que este movimen-
to de deslocalizag@o da producgéo tem a
intengdo de reduzir os seus custos, atra-
vés da otimizagdo do uso dos recursos
instalados, que possibilitam a defini¢do
de precos compativeis coma concorrén-
cia e a ampliagdo dos lucros sobre o
capital empregado. Porém, se hd uma
globalizacdo da produgdo, sem dividas,
hé também uma mundializaggio do con-
sumo destes bens, um mercado mundial
cujas fronteiras alfandegdrias e fiscais
vem sendo derrubadas para permitir o
ingresso de produtos cuja origem nem
sempre é possivel determinar. As conse-
qiiéncias deste processo global de pro-
dugfo e consumo nos paises de capitalis-
mo dependente podem ser observadas
através das estatisticas que apontam o
crescimento do desemprego nos setores
primdrio e secunddrio, a informalizagio
do setor de comércio e servigos, e o
desequilibrio na balanga comercial com
o aumento das importagdes de supér-
fluos.

Por ndo ser o principal objetivo
deste texto (e até por ndo nos sentirmos
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competentes para tanto), deixamos de
analisar com maior profundidade as im-
plica¢des sociais da globalizagdo da pro-
dugdo e do consumo, retendo a idéia de
que, para a implementagio do mercado
consumidor em escala planetdria, sdo
necessdrias estratégias de unificagio de
comportamentos, habitos, gostos e
valores.

A Cultura Mundializada:
hegemonia ou
homogeneidade?

Estes aspectos levam-nos a perce-
ber que, paralelo a integracdo econfmi-
ca, face mais visivel da globalizacio,
subjaz uma mundializacdo da cultura',
expressdo utilizada por Ortiz (op. cit.)
paraexplicarumanova formado homem
estar-no-mundo. Sem negar importancia
as andlises economicistas, 0 autor apon-
ta para os problemas que podem decorrer
do entendimento de que mudangas cul-
turais e sociais sejam determinadas ape-
nas pelo processo econdmico. Em que
pese as dificuldades encontradas para
sua andlise, que estd a exigir mudangas
disciplinares, o autor acredita que ndo é
mais possivel tentar entender os proces-
sos de produgdo da cultura no mundo
ancorado em bases tedrico-metodol6-
gicas que pressupdem grupos fechados,
coesos,emescalas restritas darealidade.
Corrobora com esta tese a afirmacéio de
Wallerstain (1994), segundo o qual

Cultura, isto é, o sistemade idéias
desta economia mundial capita-
lista é o resultado das nossas ten-
tativas historicas coletivas para
entrar numacordo com as contra-

di¢des, com as ambigiiidades, as
complexidades das realidades sé-
cio-politicas deste sistema parti-
cular.(p.49).

Em outro momento, para rebater
criticas, Wallerstein € ainda mais enfati-
o, ao afirmar que “a cultura € o sistema
mundial” (p. 75), ou seja, que seriam
infrutiferas ou, no minimo, reducionistas
astentativas de explicagdo para fen6me-
nos sdcio-politicos globais baseadosem
recortes apenas economicistas ou ideo-
16gicos.

Desse modo, abre-se uma perspec-
tiva para se examinar as transformacdes
da globalizagdo através do entendimen-
toampliadode cultura, que deve permear
as andlises de cunho economicistas sem
estabelecer, todavia, vinculo de depen-
déncia. Algumas limitacdes podem ser
apontadas desde j4, a partir da tentativa
de conceituar a expressdo cultura, Pode-
mos falar de uma cultura no singular,
como propunha oiluminismo e como, ao
que parece, preconiza a tese da aldeia
global de McLuhan? Ou cultura s6 exis-
tiria no plural, como identidade prépria
de um povo, raca ou grupo, conforme
definicdo tradicional da antropologia?
Terfamos ent@o um conjunto de culturas
proéprias que, interagindo numa visdode
territorialidade geografica, estariam se
influenciando mutuamente sem que, ne-
cessariamente, viesse aacontecer a subs-
tituicdo de uma cultura por outra. Este
conceito pode ser aceito com algumas
reservas pois tende a ser limitante diante
da perspectiva de uma sociedade
globalizada. Como pode ser constituido
um mercado consumidor mundial sem
que necessidades de consumo seme-
lhantes sejam igualmente criadas? Se hd



um processo de padronizagdo para a
produgiio em série de bens culturais, é
imperioso haver também uma estan-
dardizagdo dos hdbitos de consumo para
absorvé-los. Seriam estes 0s tragos
definidores de uma cultura global, em
processo de desenvolvimento?

Em geral, os autores sdo cuidado-
sos no sentido de admitir a existéncia ou
a cmergéncia de uma cultura global.
Featherstone (1994) prefere considerar
que a ocorréncia de processos comerci-
ais transnacionais ou transociais geram
também fluxos de comunicagdo de co-
nhecimentos, informagdes e imagens,
incluindo-se af os bens culturais, o que
constituiria as chamadas terceiras cul-
turas, formas integradas de culturas que
ndo implicaria na sua homogeneizagéo,
tampouco na perda da soberania dos
estados-nagdes, ainda que venham a se
tornar hegemonicas e, assim, passem a
determinar aspectos do modo de ser de
parcelas significativas daquelas socie-
dades.

Cultura e Consumo:
a industria cultural

Também em Ortiz (op.cit.) vamos

- encontrar pistas para a compreensdo de
que ndo hd oposic¢do entre os conceitos
daquilo que € comum, no sentido da
mundializac¢fio da cultura, e aquilo que é
diferente, caracteristico de um dado
povo, grupo ou raga. Em outras pala-
vras, poder-se-ia afirmar que as cultoras
diversas, que correspondem a formas
especificas de estar no mundo, embora
ndo sejam totalmente subsumidas diante
de uma cultura mundial, ndo estdo imu-
nes a interpenetragiio de determinada

Mokiivivecia

cultura com caracterfsticas globais. As-
sestando um pouco mais nesta diregdo,
pode-se perceber que a esta novacultura
interessam, sobretudo, os possiveis
bolsdes de consumo dos bens produzi-
dos em escala mundial. Isto significaria
que a cultura mundializada, antes de
tudo, estaria voltada para o consumo,
havendo uma incorporagéo seletiva de
mercados consumidores a esta dimen-
sao cultural.

Dentro da légica de reprodugio
ampliada do capital, também seria pos-
sfvel afirmar que este, o tempo todo,
procura intervir no sentido de aumentar
afaixade acesso a este perfil de merca-
do consumidor, através das mais dife-
rentes estratégias, desde a serializagio
da producio dos bens culturais destina-
dos ao consumo, que reduz os custos, até
a criacdo de necessidades de consumo
que aderem ao cidaddo comum, no sen-
tido indicado por Habermas (1987) para
os interesses humanos. Para viabiliza-
las, tem se utilizado dos avangos
tecnoldgicos da drea da eletronica e da
informdtica, colocando-os aservigotan-
to das linhas de produgdo como no cam-
po da comunicag@o de massas.

Antes de passarmos a discutir a
importéncia dos meios de comunicagdo
de massa para o processo de mun-
dializagdo da cultura, tese jd consen-
sualizada entre os estudiosos do fend-
meno, é importante lembrarmos que este
nfo é um fendmeno recente. Na década
de 40, Adorno et Horkheimer (1985) in-
troduziam o conceito deindiistria cultu-
ral, visando superar a dicotomia entre
cultura erudita e cultura de massa. Se-
gundo eles, na perspectiva do modo de
produgdo capitalista, os conteddos ar-
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tisticos e culturais s@o unificados pela
capacidade técnica da sua reprodu-
tibilidade e assumem a condicdo de mer-
cadoria. Suainfluénciaabrange todos os
espagos da vida social, com influéncia
direta no lazer, onde (...} a diversio é o
prolongamentodo trabalho(...). Aopro-
cesso de trabalho na fdbrica e no escri-
Idrio s6 se pode escapar adaptando-se
a ele durante o écio (p. 128). No intuito
de roubar a dimensdo critica do especta-
dor para que ele nédo se perceba apenas
um consumidor da inddstria cultural, a
tonica ¢ minimizar os seus esforgos: o
espectador ndo deve ter necessidade de
nenhum pensamento proprio, o produ-
to prescreve toda rea¢do; ndo por sua
estrutura temdtica - que desmorona na
medida em que exige o pensamento -
mas através de sinais (p. 128). Neste
sentido, o advento do cinema sonoro (e
posteriormente da televisdo) permite a
integragéio da linguagem a um conjunto
de simbolos traduzidos pelaimagem, com
resultados muito mais contundentes, que
aindustria cultural manipulacom habili-
dade através de meios técnicos, a fim de
que todos passem pelo seu filtro
unificador/homogeinizador. Mais recen-
temente, na década de 60, em artigo que
retoma o tema, Adorno (1971) teve a
oportunidade de fazer anélises do novo
poder adquirido pela indistria cultural a
partir do advento da televisdo, enquanto
técnica muito mais apurada para o pro-
cesso de mistificagdo das massas.
Assim, na produgdo da cultura
mundializada, cuja génese pode ser en-
contrada na indistria cultural, os meios
de comunicagdo assumem papel de des-
taque. Para os objetivos deste artigo,
interessa-nos discutir sua importincia
na constituigdo e difusdo de um aspecto

especifico desta cultura global, que se
refere ao processo de mercadorizacdo
do esporte, isto é, a transformagéo deste
fen6meno social em um contetido cultu-
ral que é produzido e consumido em
massa, gragas ao advento das modernas
tecnologias a servigo da comunicagao.

Comunicacao de Massa
e Cultura Esportiva

Nenhum estudo mais abrangente e
rigoroso que se proponha a refletir sobre
o fendbmeno da globalizagio pode pres-
cindirdaandlise dos processos de comu-
nicagio de massa, principalmente se o
foco mais diretodo estudo concentrar-se
naquestdo daculturamundializada. Sua
importdncia vem sendo destacada por
diferentes pesquisadores, desde o olhar
idealista de McLuhan e-sua aldeia glo-
bal até leituras criticas realizadas por
pensadores de orientagdo marxista, como
Schaff (1992). O que parece ser comum
entre eles € o entendimento de que sdo
incompardveis as transformagdes ocor-
ridas nos 1ltimos trinta anos as de qual-
quer outro perfodo, principalmente no
que serefere a modernizacdo tecnoldgica
dos meios de comunicag@o.

Se oradio e o cinema, na primeira
metade deste século, foram os principais
veiculos de transmissdo da cultura atra-
vés da comunicagdo de massa, ndo resta
didvida que a televisido® é hoje o meio
mais abrangente e popular de midiagao’
dos bens culturais ou formas simbdlicas,
como entende Thompson (1995). O im-
pacto social causado pela difusdo do
sinal televisivo através do sistema de
micro-ondas nos anos 50 e 60, que expan-
dia regionalmente o alcance das suas



mensagens, pode ter sido semelhante ao
que sc assiste agora, quando tecnologias
como os satélites de comunicaciio, ante-
nas parabdlicas e redes de TV a cabo
passam a nos oferecer uma cobertura
informativa global eimediata. Entretan-
to, a magnitude e abrangéncia do pro-
cesso atual e o grau de fixagdo desta
mensagem, através de meios in-
formatizados de produgdo e divulgacdo,
sdo extraordinariamente superiores. H4
leituras muito pessimistas do fen6meno
que apontam paraumadominagao social
inapeldvel, como ¢ caracteristico aos
frankfurtianos Adorno e Horkheimer, ji
citados. Exageros a partc - ainda que néo
se deva subestimar a sua capacidade de
monopolizagio - seria bastante dificil
imaginarmos, nos dias atuais, uma so-
ciedade que n#o tenha suas manifesta-
¢Oes culturais mediadas pelos meios de
comunicagiio de massa, especialmente a
televisdo.

Percebida comoumaindistriaque
mercadoriza informages e entreteni-
mento e, enquanto tal, inserida no pro-
cesso de globalizagdo econémica, a co-
municagfio de massa vem experimentan-
do também novas estruturacdes admi-
nistrativo-gerenciais. Um dos aspectos
mais relevantes para este trabalho refe-
re-se a sua concentra¢@o, expansio €
diversificagdo (ver Thompson, op.cit.),
com o surgimento de grandes
corporacgdes, que retinem (ndo apenas)
empresas de midia internacional, desti-
nadas a otimizar recursos, agilizar a
veiculagio da informagio e marcar pre-
senca em diferentes paises, gerando
maior espectro de cobertura. Isto garan-
tiria, em tese, um maior poder de barga-
nha destas corporagdes nas negociagGes
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com patrocinadores. Uma possivel con-
seqiiéncia desta internacionalizaggo do
mercado informacional e publicitério
seriaa emergéncia deumanova lingua-
gem - aqui tomado num sentido mais
amplo, iconogréficae pictogréfica, para
além da simples oralidade da palavra,
ainda que a inclug, no caso, através do
inglés, linguaque tende a se universalizar
- destinada a demonstrar e convencer as
diferentes sociedades atingidas pela
midia as vantagens daquele produto.
Nesta linguagem comunicacional comum
estariam sendo construidas expressoes,
hébitos, comportamentos e valores soci-
ais comuns, veiculados juntamente com
a informagdo e que, interagindo com a
cultura local, leva a criagdo de uma cul-
tura cosmopolita, ou de uma “terceira
cultura” (conforme Featherstone, op.
cit.).

Neste sentido, Moraes (1997) en-
tende que:

Os aparatos de divulgacdo
disponibilizam signos sociais que
assumem significacdo mundial.
Nao apenas marcas de produtos
(Benneton, McDonald’s, Levi’s,...),
como também referéncias cultu-
rais (artistas, personalidades, ido-
los esportivos, estilistas, pensa-
dores, programasde televisdo, fil-
mes, videos, etc.) afirmam-se pe-
rante os consumidores, sem pro-
cedéncias nitidamente identi-
ficadas. Tais signos prefiguram
uma memdria coletiva partilhada
por pessoas dispersas nos rincoes
geogrdficos(p.19-20).

Omesmo autor alerta, todavia, que
ndo se deve perder de vista aimporténcia
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das caracteristicas diferenciais deste
mercado mundial de consumo da infor-
magao, o0 que implicanuma programacio
global segmentada dos meios de comu-
nica¢do de massa. Na mesma linha de
raciocinio levantada por Ortiz e
Featherstone, em que se percebe a pre-
senca de identidades locais € regionais
coexistindo com uma cultura mun-
dializada, também na midia este aspecto
€ observado. Os suplementos nacionais
das principais revistas mundiais, os
encartes regionais nos jornais de circu-
lagdo nacional, as inserc¢des locais nas
programagdes das redes de radio e tele-
visdo sdo alguns exemplos de que filGes
localizados e especificos ndo devem ser
desprezados enquanto possibilidades de
consumo da informagao. Nio restrito ao
aspecto da territorialidade, o advento
das antenas parabdlicas e da TV a cabo
permitiu que as grandes corporages de
midia eletrénica criassem canais com
programagdes destinadas a cada tipo de
ptiblico. Misica jovem, filmes, varieda-
des, noticias nacionais e internacionais,
esportes, culindria e outros tantos s@o
temas que podem ser assistidos durante
todo o diaem canais que se especializam
nestes segmentos do mercado consumi-
dor. O que pode parecer contraditério na
perspectivada mundializagdo dacultura,
tem uma explicac@o bastante simples:
ndo interessa o que vai ser assistido, o
importante € que se assista. Em outras
palavras, o fundamental é ter o
telespectador ligado, exposto ao poder
de persuasdo e convencimento da lin-
guagem televisiva, 0 que garante a sua

insergdo a cultura mediada pela comuni-
cagiio de massa, aincorporagio de signi-
ficados sociais ¢ o consumo de bens
culturais simbdlicos.

A estratégia comum aesta progra-
macdo segmentada € a énfase na lingua-
gem visual. Porserumamidiaessencial-
mente deimagem, atelevisao vem crian-
do conceitos visuais em que a estética
pode ser sumariamente sacrificada em
beneficio da capacidade de impacto e de
fixacdo da mensagem. A espetacu-
larizacdo dainformagdo adquire, assim, a
preferéncia e o espago de maior desta-
que. A noticiade umacidente de trens do
outro lado do mundo,comimagensespe-
taculares €, neste sentido, muito mais
significativa que a divulgacdo do indice
de desemprego no pafs, que assola qua-
se um em cada cinco trabalhadores bra-
sileiros. A imagem aproxima o distante;
sua auséncia parece afastar o que estd
préximo. Do ponto de vista da Indiistria
Cultural, o poder daimagem est4 relaci-
onado atentativade eliminaracapacida-
de de critica do telespectador. N&o ape-
nas através do apelo visual mas também
por suas repeticdes, que naturalizam a
informagdo, e pelo ritmo empregado na
sucessdo deimagens, que impede arefle-
xdo ouacapacidade de filtragem cultural
paraque a informagio atinja adimenséo
comunicacional,comoensinaRodrigues
(1994). Assim € que, através de tais me-
canismos, formas e signos sdo veicula-
dos e vio se constituindo numa identi-
dade coletiva que integra condutas ¢
valores sociais, na perspectiva de uma
cultura padronizada.



O Esporte Enquanto
Cultura Mundializada

Dos chamados espetdculos
televisivos, provavelmente o mais bem
explorado seja o esporte’. Maior fend-
meno social dec massa deste final de sé-
culo, teve sua capacidade mobilizadora
potencializada enormemente pela tele-
visdo. O envolvimento dos diferentes
tipos de midia na sua repercussdo, com
noticidrios didrios em ridio e secdes
especializadas em jornal, certamente
contribuiu para este fato. Ainda que ndo
se deva atribuir apenas a tecnologia o
sucesso deste meio - a propria
indeterminagdo do jogo, a impossibili-
dade de prever-se com exatiddo os resul-
tados merece ser destacada - sem divi-
das, a capacidade de colocar as imagens
do espetdculo esportivo na sala de estar
do consumidor, com doze e até dezesseis
cimeras que captam os mais diversos
angulos da jogada, € que faz a diferencga
desta em relag@o as demais midias. A
possibilidade de assistir ao vivo, com
recursos néo disponiveis a quem estd
presente ao espetaculo, como o reply
imediato de lances capitais ou duvido-
sos, as imagens em slow-motion, os
closes ou tomadas fechadas, que trazem
o detalhe até o telespectador, enfim, sdo
tantas as técnicas informatizadas aplica-
das ao processo de espetacularizagio do
esporte, que se pode afirmar com algu-
ma seguranga serem diferentes os even-
tos vistos por espectadores ¢
telespectadores!

Claro estd que esta forma
midiatizada de difus@o/reprodugéo do
esporte tem conseqiiéncias diretas sobre
a autonomia e a capacidade de percep-
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¢do do telespectador. Embora ndo seja
do escopo deste estudo a critica a
tecnificacdo do esporte veiculado pelos
meios de comunicag@io de massa, € im-
portante citar para registro o alerta feito
por Silva (1994):

O consumidor (espectador), por
sua vez, tem ndo SO o seu gosto
manipulado pela influéncia do
mercado, mas também sua pro-
pria capacidade perceptiva alte-
rada. Na medida em que a grande
maioriados espectadores ndo estd
mais nas arquibancadas ou pla-
téias, mas sim em casa, € preciso
considerar a mediagdo do meca-
nismo que leva estas atividades
até ele. (...). A (imagem) do
telespectador é parcial e depen-
dente dos outros. A subdivisdo das
imagens, impostapelaprépriatéc-
nica de reprodugdo do espetdcu-
lo, é um componente fundamental
que independe da vontade do
telespectador e foge de sua capa-
cidade de alterar a situagdo, re-
forcando a passividade que se ex-
pande gradativamente. (p. 33)

A espetacularizagido do esporte,
etapa que sucede a de esportivizagéo do
jogo, determina o apagamento do espiri-
to hidico que o caracterizava, enquanto
atividade humanadescomprometida, fri-
vola e de frui¢do imediata, produzindo
um lazer moderno, ‘passivo, indi-
vidualizante, consumivel de forma sub-
jetiva. Sobre isso, Peruzzolo (91) observa
que o (...) jogo apropriado/expropria-
do pela Indiistria Cultural (...), torna-se
uma retdrica do jogo, quer dizer, o jogo
enquanto espetdculo para os outros,
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que é o jogo jogado pelos outros para
mim (e vistopormim)(p.20).1dentificada
com o modelo da sociedade industriali-
zada/capitalista, estanovaformade lazer
assume o cariter de mercadoria, inserin-
do-se na cultura mundializada, comoum
dos seus elementos de maior valor de
troca. A padronizagio imposta através
das regras das diferentes modalidades
representauma linguagemuniversal, que
proporciona o seu entendimento (e seu
consumo) no mercado globalizado. O
sistema associativo, via FederacGes e
Comité Olimpico Internacional, permite-
lhe rigido controle dos negdcios envol-
vendo o esporte em qualquer parte do
mundo, mediante sangdes, boicotes e
outras estratégias comuns ao competiti-
vo mundo dos negdcios. Simson et
Jennings (1992) explicamdetalhadamente
a associagdo destes organismos espor-
tivos com as grandes redes de comunica-
¢do de massa, as maiores empresas de
capital transnacional e até mesmo os
governos dos paises desenvolvidos!

Certamente, ndo é nenhum exagero
afirmarmos que, em vista da sua impor-
tancia, o esporte passou a ser tema de
interesse da economia mundial. A
profissionalizagcao do marketing espor-
tivo e as estratégias de inclusdo e diver-
sificagdo dos mercados consumidores
puderam ser observados recentemente,
durante as Olimpiadas de Atlanta, (cer-
tamente ndo por coincidéncia) cidade-
sede da Coca-Cola, patrocinadora de
135 comités olimpicos nacionais e da
FIFA. No texto sob a manchete Patroci-
nio poliniza Olimpiadas Saccomandi
(1996-a) demonstra que o quadro de
medalhas olimpicas foi ampliado com a
inclusdo de paises de participagdo tradi-

cionalmente intermedidria ou fraca. Isto
teria acontecido por conta do patrocinio
de multinacionais a federagdes, modali-
dades ou diretamente a atletas que, por
sua condig¢do de idolos, consolidam a
identificagdo cultural dos consumidores
locais com as marcas internacionais. O
novo mapa destas medathas, com sua
distribui¢do entre as multinacionais do
setor de materiais esportivos leva o mes-
mo articulista a afirmar queReebok ven-
ce a Olimpiada das multis (Saccomandi,
1996-b), consagrando que, do ponto de
vista do mundo dos negécios esporti-
vos, a representatividade nacional nos
Jogos Olimpicos j& ndo é tdo signifi-
cativa.

Diante desta importéncia assumi-
da em escala mundial e retomando o
entendimento de Featherstone e de Ortiz
sobre a mundializagdo da cultura, pode-
mos, a0 menos preliminarmente, enten-
der que o fendmeno social esporte vem
se constituindo num dos segmentos da
dimensdo cultural que detém caréter
mundial. Em outras palavras, significa
dizer que se trata de uma cultura espor-
tiva cujas influéncias ndo se limitam ao
campo estrito da competicdo esportiva,
mas permeiam as diversas dimensdes da
sociedade global. Daf resulita a geracao
de formas simbélicas comuns de estar-
no-mundo, isto €, gostos, comportamen-
tos e valores sociais semelhantes que,
por sua padronizagdo e aceitacio, sdo
legitimadores das a¢cdes empreendidas
neste campo.

A jireferida coexisténcia de iden-
tidades culturais locais e de aspectos da
cultura mundializada, bem como o cres-
cente processo de subsungdo daquelas
por esta, também pode ser percebida na



construcdo/transmissdo da cultura es-
portiva. Claro exemplo disso s@o os Jo-
gos Indigenas promovidos pelo Institu-
to Nacional de Desenvolvimento do Es-
porte-INDESP. Ali, ao lado de modalida-
des esportivas ja incorporadas a cultura
na sua forma espetacularizada, préticas
corporais tradicionais da culturasilvicola,
ligadas a prépria subsisténcia das popu-
lagdes indigenas, foram padronizadas -
para permitir comparagdes objetivas - e
transformadas em formas competitivas.
Com espagos institucionais de insergéo
namidia, (comapoio do setor empresarial
de méquinas e produtos agricolas!), foi
dado a observar cenas insélitas. Indios
que, num momento, competiamem trajes
tipicos e com suas pinturas caracter{sti-
cas e, em outro, apareciam fardados da
camisa as chuteiras, inclusive imitando
gestos comemorativos do futebol, foram
apresentados como demonstragdo da
integragéo entre povos, sem causar ne-
nhuma estranheza por conta da sua
explicitagdo como manifesta¢Ges dacul-
tura esportiva.

Também por conta disto, incorpo-
ra-se a cultura esportiva conjunto de
conceitos que relacionam o esporte a
vérios discursos descontextualizados e
fragmentados do tipo: esporte € satde,
esporte socializa, esporte reduz a
agressividade, esporte recupera a auto-
estima, esporte ajudaa formaridentidade
propria, esporte é educagdo, etc... Ainda
que ndo lhe caiba a responsabilidade
pela produgdo destes chavdes, 0s meios
de comunicagdo de massa, certamente,
estdo entre os principais veiculadores
destes entendimentos que, por seu
reducionismo, podem levarasacralizagio
ou a satanizacfio do esporte.
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Sem a pretensdo de aprofundar a
andlise destes limites jdamplamente apon-
tados, vamos nos deter um momento no
primeiro: a controversa relagdo entre
esporte e saude. Este conceito, via de
regra, tem sido enfocado de maneira es-
sencialmente funcionalista, no sentido
de centrar no individuo a responsabili-
dade pela busca e manutengéo da satide,
desconhecendo os fatores sdcio-cultu-
rais e econdmicos que sio determinantes
desta condicdo, além de revelar visdo
utilitariada prética esportivacomo meio
para fins outros (apagamento do hidico
pelaesportivizagdodo jogo). Grave tam-
bém ¢é que o conceito de sadide prio-
ritariamente agregado ao esporte orien-
ta-se naquilo que o GT Frankfurt
(Hildebrandt, 1988) denominou tendén-
cia a instrumentalizagdo, isto €, o domi-
nio técnico da natureza interna para a
maximizagiodaperformanceatlética. As
conseqiiéncias, a médio e longo prazo,
podem ser facilmente apontadas:
hipertrofia de determinados grupos mus-
culares em detrimento de outros, que
acarreta assimetrias posturais e patolo-
gias crOnico-degenerativas; lesGes por
superexposicdo a esforgos repetitivos;
consumo de substincias quimicas para
otimizacdo do treinamento, cujos efei-
tos colaterais , na maioria dos casos, s3o
irreversfveis; etc. Ocorre que, na pers-
pectiva da cultura esportiva hege-
monicamente veiculada pela comunica-
¢do de massa, oqueinteressaé o momen-
to imediato, ou seja, o espetdculo espor-
tivo. A imagem vencedora de um destes
super-atletas e idolos esportivos € asso-
ciada ao conceito de corpo saudével, de
padrdo de sadde obtido através do es-
porte. Modelo a ser venerado e copiado
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por todos os que praticam esporte € que
imaginam alcangar, por seuintermédio,
igual condicdo. Acima de tudo, descon-
sidera-se a caracteristica extra-setorial
dasatide, irresolutiva a partir de aborda-
gens focais que busquem pontuar ape-
nas um ou outro dos seus elementos
constitutivos.

A integragdo do espetaculo espor-
tivo a inddstria da comunicagfo de mas-
sa, na perspectiva da sua mercadori-
zagdo, emborando seja fenémenorecen-
te, atualmente vem adquirindo contor-
nos mais delineados. Os exemplos sdo
os mais diversos. Da introdugdo da pu-
blicidade virtual pelarede Globo (Folha
de SP, 1996-a), que permite multiplicara
veiculagdodelogomarcas emdiferentes
pragas retransmissoras do seu sinal, a
fixacdo das competi¢des em horarios uni-
camente compativeis com seu ofereci-
mento pela televisdo, conforme denun-
ciaHelenalJr, (1995). Das alteracdes das
regras de algumas modalidades para
melhor se adequarem ao formato datele-
visdo, & introducio de recursos eletroni-
cos no esporte para torni-lo ainda mais
espetacular, como cimeras nas flechas,
nas disputas olimpicas do arco e flecha
(Folhade SP, 1996-b). A verdade é que,
provavelmente, nem um nem o outro
teria conseguido os respectivos esté-
gios de desenvolvimento isoladamente.
Namedidaem que € garantida a audién-
cia ao espetdculo esportivo, as redes de
comunicagio de massa podem buscar
maiores patrocinios que vém incentivar
o aperfeicoamento técnico dos meios (a
televisdo) € da mensagem (o esporte-
espeticulo).

Sem a preocupagdo de identificar
quem, nestarelagdo, levamaiores vanta-
gens, duas constatagdes podem ser des-
tacadas. A primeira € que, ao transfor-
mar-se em elemento da Industria Cultu-
ral, o esporte adquiriu o status de cultura
mundializada, que significatornar-se uma
mercadoria simbdlicadisponibilizadano
mercado global através dos mcios de
comunicacdo de massa. A segunda, de-
corrente da anterior, aponta para o fato
de que a suatransformacao em mercado-
ria consolida-se numa cultura esportiva,
tornando-se determinante de conjunto
de atitudes e comportamentos relativos
ao esporte que, apropriado pelos meios
de comunicagio de massa, também exer-
ce influéncias em outras esferas sociais.

Isto posto, podemos tentar esfor-
¢o de sintese: a construgdo da cultura
esportiva se deve a capacidade de
espetacularizagio do esporte, sendo este
processo, prioritariamente, determinado
pelaindiistriada comunicagio de massa.
Vale dizer, a inser¢do do espectador-
consumidor a cultura esportiva tem par-
ticipacd@o decisiva da midia, que oferece
este bem cultural na forma de mercadoria
simbdlica. Se assim €, a pergunta seguin-
te questiona quem seriam os responsa-
veis pela qualidade da insergéo do cida-
ddo 2 cultura esportiva? Dentre outras
instituigdes sociais possiveis, entende-
mos que a Educacéo Fisica, enquanto
campo do conhecimento que tem o es-
porte como um dos seus objetos de es-
tudo e como principal contexido de sua
intervencdo prética, deve serchamadaa
respondé-la.



A Educacao Fisica
e a Cultura Esportiva

Nio estamos s6s! Nem somos 0s
pioneiros! No estudo dos envolvimentos
histéricos e culturais do esporte moder-
no s#o vdrias as 4reas das ciéncias hu-
manas e sociais que se atém na compre-
ensdo deste fendmeno. Da mesma for-
ma, olhares biologizantes e psicologi-
zantes sdio langados para as préticas
corporais competitivas, prescrevendo e
avaliando a¢Oes, normas e comporta-
mentos. A Educacéo Fisica tem se abas-
tecido tanto daquelas quanto destes para
programar suas intervengdes na pratica
esportiva. Ainda que seu campo de es-
tudo/atuagio ndo se limite ao esporte,
ndo restam dividas que esta é a drea
através da qual temos, prioritariamente,
nossa identificagdo social. Entretanto,
viaderegra, temos nos limitado aaplica-
¢do de técnicas, téticas e regulagGes de
modalidades esportivas, enfatizando sua
importéinciacomo profilaxiae tratamento
para vdrios problemas, fungio essa que
adere ao conceito de esporte, conforme
vimos anteriormente.

Parece-nos que a Educagdo Fisica
ainda ndo percebeu a complexidade do
fendmeno esportivo na sociedade glo-
bal, as suas relagcdes com o estabeleci-
mento de uma cultura esportiva que aju-
damosaproduzir/reproduzir, e tampouco
as possibilidades de interveng¢do que
ndo temos aproveitado conveniente-
mente. Mesmo percebendo que, com o
processo de espetacularizagdo do es-
porte, o seu principal vefculo de difuséo
passou a ser a industria da comunicacio
de massa, ndo temos conseguido desen-
volver estratégias para interagir com a
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midiaesportiva. Asiniciativas neste sen-
tido tém sido timidas e polarizadas: ou
aderimos incondicionalmente a ela, re-
produzindo os sentidos e significados
sociais com que vem constituindo a cul-
tura esportiva, ou superestimamos o seu
poder controlador, responsabilizando-a
pela manipulagio politica, pela desarti-
culagiio social e por vérias outras situa-
¢Oes alienantes, cujo sentido € muito
mais ideolégico do que resultante de
criticasocial fundamentada. Quando ndo
aignoramos simplesmente, como se fos-
se possivel separar na cultura esportiva,
em que estamos imersos todos nds, as
formas simbdélicas produzidas pela co-
municagio de massadas atitudes e habi-
lidades que julgamos ser nosso dever
ensinar.

Neste sentido, caberia 2 Educagéo
Fisica buscar formas de reflexdo/inter-
vengdo nas suas diversas dreas de agdo
pritica, seja na escola, no clube, na aca-
demia ouem qualqueroutro dmbito, afim
de levar seus alunos a inserirem-se na
cultura esportiva de forma critica. Sem
aderir, nem negar ou, tampouco, desco-
nhecer as influéncias determinantes da
comunica¢ido de massa na sua constru-
¢&o. Fundamentalmente, o papel da Edu-
cacdo Fisica deve ser o de esclarecer,
produzindo cidaddos autdnomos, com
capacidade para se situar nointerior desta
cultura, de serem sujeitos na sua cons-
trucéo e no seu consumo. Este € o sen-
tido da atitude critica que defendemos
para a Educagfio Fisica. A atitude de
questionar radicalmente o que estd dado,
néo para negé-lo, sendo para ter com ele
atitude emancipada. Sobre isto, voltare-
mos a refletir logo adiante.
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Ocorre que, para tanto, devem os
profissionais de Educagdo Fisica desen-
volverem, eles préprios, atitudes igual-
mente criticas e emancipadas. Sem des-
conhecer que tais atitudes sio compo-
nentes de qualquer projeto de cidadania
e que, portanto, podem surgir em dife-
rentes situa¢des de interagdo social como
nos partidos politicos, sindicatos, asso-
ciag0es, etc (0 que € plenamente deseja-
vel também do professor de Educagio
Fisica!), estamos defendendo aqui uma
criticidade pelo conhecimento, que alie
o saber-agir técnico-instrumental ao sa-
ber-agir comunicativo, na perspectiva
habermasiana, para que néo seja produ-
zida critica vazia, inconseqiiente.

Espagos privilegiados para isto,
certamente, s3o os cursos de graduagfo
e pos-graduagdo, além das politicas pu-
blicas de formag@o continuadaem servi-
¢o, realizadas normalmente em convé-
nio ou com assessoria de Universidades.
Na relagdo da Educacéo Fisica com a
comunicagdo de massa, Carvalhoet Hatje
(1996) alertam que as escolas formado-
ras necessitam preparar seus alunos
para posturas diferenciadas, mas que,
antes disso, terdo os professores forma-
dores e as respectivas instituicées em
que trabalham, se prepararem para isto
(p.262). Enecessdrio, entdo, refletirmos a
formagdo profissional em Educagao Fisi-
ca. Que competéncias s3o necessdrias
para garantir intervengao com qualidade
transformadora num mercado de traba-
lho que aumenta em abrangéncia e com-
plexidade?

Napressa em atenderas demandas
dos novos nichos de consumo (que ndo
podem ser ignoradas), temos esquecido
de priorizar aspecto pelo qual legitima-

mos nossa presenca na Universidade: o
conhecimento especifico aliado a capa-
cidade de, ao interagirmos com os dife-
rentes grupos sociais que compdem este
mercado, contribuir para que se possa
distinguir, na cultura esportiva, oessen-
cial do supérfluo, o significativo do
modismo passageiro, o que produz cida-
dania do que cria necessidades artifi-
ciais de consumo. No que se refere a
questdo especifica da relacdo entre es-
porte ¢ indidstria da comunicagdo de
massa, parece-nos que o quadro se evi-
dencia. Prova disso é que na maioria das
grades curriculares dos nossos cursos
de graduagdo, especialmente os bacha-
relados - voltados para o chamado mer-
cado alternativo ou emergente - encon-
tramos disciplinas relacionadas ao
marketing esportivo e de academias,
enquanto que a compreensdo da logica
damidiaesportiva, quando h4, constitui-
se tdo somente em contetido dos progra-
mas de disciplinas como Sociologia do
Esporte.

J4 a pés-graduagdo em Educagdo
Fisica, que completa quase vinte anos no
Brasil, comega a produzir atitudes aca-
démicas mais reflexivas, mesmo nas
chamadas pesquisas empirico-analiticas
referentes a dissertagdes de mestrado da
drea (Silva, 1997). Em se tratando de
uma prdtica de intervengdo imediata
(Bracht, 1993) e ndo ciéncia bdsica, isso
pode significar a compreensdo de que
mesmo o conhecimento instrumental
produzido no dmbito micro-estrutural
ndo pode estar isolado do compromisso
social e politico-pedagdgico de intervir
na realidade concreta.

Especificamente na relagdo entre
Educagdo Fisica e cultura esportiva



midiatizada como campo de investiga-
¢do, duas iniciativas importantes devem
ser destacadas, sem desconhecer aque-
les académicos que a t&ém buscado isola-
damente. A primeira € a criagdo de uma
subédrea de Comunicagédo, Movimento e
Midia, no programa de p6s-graduacgéo
em Ciéncia do Movimento Humano da
Universidade Federal de Santa Maria.
Com disciplinas oferecidas no dmbito
da graduac@o e atuagdo efetiva na espe-
cializagfio, mestrado e doutorado, tem
sido produzido significativo volume de
pesquisas que originaram vérios artigos
publicados em periédicos nacionais,
além de Caderno Didético, que jdestano
seu terceiro volume. Com estudos de
caréter essencialmente interdisciplinar,
em que o esporte aparece como uma das
principais dreas de interse¢do, recente-
mente seu coordenador teve aceita pro-
posta de criag¢@o de Grupo de Trabalho
(GT Esporte e Midia) na Sociedade
Interdisciplinar de Estudos em Comuni-
cagdo Social INTERCOM)S. O segundo
destaque é aagdo colaborativaempreen-
dida entre o Laboratdrio de Jornalismo
daUnicamp (LABJOR) e 0 Departamen-
to de Ciéncias do Esporte da Faculdade
de Educag@o Fisica (DCE/FEF) daquela
Universidade paulista, que j4 produziu,
entre outros eventos de menor duragdo
como cursos de extensao, encontros téc-
nicos, workshops e semindrio internaci-
onal, CursodeEspecializa¢io em Jorna-
lismo Esportivo (96/97) e que agora bus-
caviabilizar aimplementagdo de progra-
made p6s-graduagdoem Comunicagioe
Esporte.

Pensamos serem muito importan-

tes estas e outras iniciativas que venham
a ser desenvolvidas neste sentido, desde

Motrivivencia

que niio percam de vistaa perspectiva de
acdo/reflexdo/agéo na cultura esportiva
através da Educagdo Fisica, cuja
especificidade ndo deve ser submetida a
Comunicagdo Social, como aconteceu
nasuarelagido com aMedicina até recen-
temente.

Tarefas para uma
Educacio Fisica Critico-
Emancipatoria

Para finalizar, ¢ importante
retornarmos 2 questéo da atitude critica
que deve ser desenvolvida pela Educa-
¢do Fisica a fim de permitir insercdo
igualmente criticados cidad@os nacultu-
raesportiva. Para tanto, valemo-nos dos
principios que permeiam a concepgdo
critico-emancipatdria sistematizada por
Kunz (1994) e que servem de referéncia
para uma série de ag¢Ges pedagdgicas do
Niicleo de Estudos Pedagdgicos da Edu-
cagdo Fisica - NEPEF/UFSC.

Esta concep¢do principia por
revisitar o conceito iluminista do
esclarecimento, que Kant definiu
como o processo de emancipagdo
que resulta da superagdo da igno-
rdncia e, principalmente, da inca-
pacidade voluntdriade pensarpor
conta propria. Vale dizer, é a pas-
sagem da condig¢do de menorida-
de para a maioridade intelectual
pela racionalidade; significa li-
vrar-se das coercoes externas e
internas que se estabelecem pela
acomodagdo auto-imposta, que
se origina (e se realimenta) pela
agdo dos tutores intelectuais,
aqueles que pensam e decidem
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pelos ndo-emancipados. Na so-
ciedade contempordnea, este pa-
pel é exercido pelos especialistas
das maisdiversas dreas que, atra-
Vés da autoridade adquirida pela
auséncia de esclarecimento, in-
culca normas, valores e compor-
tamentos a serem reproduzidos.
Nesta perspectiva, tornar-se criti-
co é emancipar-se pelo esclareci-
mento (Kunz, op. cit).

Ocorre que o esclarecimento pela
racionalidade, através do qual os ho-
mens livram-se do encantamento mitico
da natureza, foi apropriado pela razéo
instrumental da ciéncia positivista, tor-
nado-se nova dominagdo da natureza e
do préprio homem (Adorno et
Horkheimer, op.cit.). Cabe a Habermas
(op.cit.) superar o pessimismo dos pri-
meiros frankfurtianos e resgatar o ideal
da emancipagdo humana, como resul-
tante da combinac@o entre o interesse
pelo conhecimento técnico, que permite
ao homem satisfazer suas necessidades
de ordem pritica, e o interesse na agio
comunicativa, através da qual os ho-
mens relacionam-se entre si e estabele-
cem entendimentos muituos.

Assim, ¢ nesta perspectiva que
uma concepgio critico-emancipatéria
para a Educag@o Fisica é proposta e,
aqui, sugerida para pensarmos nossa
interveng¢do na cultura esportiva. Co-
nhecimento técnico sobre as diferentes
competéncias para o esporte deve ser
ensinado/aprendido em comunhdo com
o Interesse comunicativo, ou seja, a ca-
pacidade de se estabelecerem compre-
ensdes esclarecidas sobre o fenémeno
esportivo, no sentido da emancipagéo.
Isto implica em percebermos e

explicitarmos como se configuram os di-
versos projetos sociais para o esporte,
através da inddstria cultural, a fim de
proporcionarmos aos nossos alunos a
sua insergdo critica e emancipada na
cultura esportiva. Em outras palavras,
pode-se dizer: instrumentalizagéo técni-
caecomunicativados cidadaos sobnossa
responsabilidade pedagdgica para que
se tornem consumidores esclarecidos e,
por isso, seletivos dos bens culturais
relativos ao esporte disponibilizados
pelos meios de comunicagiio de massa.
Tarefa de uma Educacgéo Fisica que se
faca emancipadora numa sociedade em
processo de globalizagao.

Notas

! Professor do RPD/Centro de Despor-
tos/UFSC; doutorando em Ciéncias
do Esporte na FEF/UNICAMP; bol-
sista PICD/CAPES; Orientador: Prof.
Dr. Aguinaldo Gongalves. As dife-
rengas quanto a significados e aplica-
¢oes dos termos ocidentalizagdo,
internacionalizacdo, mundializagdo
e globalizagdo podem ser encontra-
das também em Dreifuss, (1997).
Referimo-nos aqui a comunicacéo de
massa, por isso limitamos nossa anéli-
se as midias que tém esta caracteristi-
ca. Ascomunicacdes viarede Internet,
no nosso entendimento, ainda néo al-
cangam este status, ainda que se enca-
minhem paraisso.

A expressdo midiagdo vem sendo uti-
lizada como sindnimo de mediatizagao,
isto €, acesso a informagdo mediado
pelos meios de comunicagio de mas-
sa. Para efeito de entendimento, aqui
desconsideramos as diferentes clas-



sificagdes de dimensdes, dmbitos ou
niveis para o esporte e 0 tomamos na
perspectiva da totalidade, como um
fendmeno cultural cuja face mais visi-
vel e, por isso determinante, € aquela
espetacularizada e disponibilizada para
consumo como bem cultural pela in-
distria da comunicagfo de massa.

O Colégio Brasileiro de Ciéncias do
Esporte, por ocasido do X Congresso
Brasileiro de Ciéncias do Esporte
(Goilnia/GO, outubro/97)tambémapre-
senta proposta de Grupo de Trabalho
Temidtico (GTT) em Educagéo Fisica/
Esporte, Comunicagao ¢ Midia, con-
forme Boletim Informativo n. 03/96 e
folder de divulgacgdo do evento.
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