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COMUNICACAO ESPORTIVA: Fluxos Convergentes

entre as Ciéncias da Comunicacao e o Esporte

Vera Regina Toledo Camargo®

RESUMO: A relagdo entre o esporte e a comunicacgdo foi estabelecida desde o surgimento da
atividade esportiva, enquanto atividade ludica. Nos esportes praticados pelas civiliza¢bes antigas,
ja encontramos indicios da utilizacdo do processo informativo, embora muito rudimentar, para
divulgar os eventos esportivos. As odes sdo exemplos deste processo comunicacional e a mais
expressiva é a de Pindaro. Apresentamos nesse artigo os meios de comunicacao de massa como
fator decisivo para a implantacdo e divulgacdo dos acontecimentos esportivos e nesse contexto,
introduzimos uma discusséo sobre os conceitos de Alcoba (fluxo da comunicacéo esportiva) e a
relacdo esporte-espetaculo no contexto da Comunicacao Esportiva.

ABSTRACT: The relation between the sport and the communication was established since the
sprouting of the sportive activity, while playful activity. In the sports practiced forthe old
civilizations, already we find indications of the use of the informative process, even so very
rudimentary, to divulge the events sportive. Odes is examples of this communicational process and
expressive it is of Pindaro. We present in this article the media of mass as decisive factor for the
implantation and spreading them sportive events and in this context, we introduce a quarrel on the
concepts of Alcoba (stream of the sportive communication) and the relation sport-spectacle in the
context of the Sportive Communication.

Para compreendermos a tematica, envolvendo o esporte-competicdo e a comunicagdo, que se
constitui no nosso interesse, buscamos respaldo em ALCOBA (1987: 38), que realiza um estudo sobre
as relacOes associativas do esporte com o processo de comunicacdo. O autor enfatiza que existe um
processo comunicativo em cada etapa da estruturacdo do esporte, ou do jogo. Através de seu trabalho,
compreendemos que existem reacGes comunicacionais diferentes e distintas e que precisam ser
contextualizadas: a comunicagdo primaria e secundaria. Uma da-se através dos meios massivos, em
virtude de suas acOes e, de maneira diversa, gera impactos nos grupos sociais, podendo ser
instrumentos manipuladores de a¢es nos governos ou para os clubes, federacGes e entidades privadas e
publicas. Estas acBes comunicacionais sdo denominadas por ALCOBA como a Comunicacdo
Secundaria, em virtude das transformacfes comunicacionais provocadas pelos meios de comunicacao de
massa. Ja a Comunicacdo Primdria, o autor explica que ocorre através do contato pessoal entre o0s
competidores e espectadores, que relatam suas experiéncias sobre o processo. E uma mensagem direta.

Observemos o quadro a seguir, elaborado por Alcoba, que demostra o processo de

comunicacgdo através do aspecto associativo provocado pelo esporte.
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Fig 1

Através do trabalho inicial proposto por ALCOBA, podemos compreender que as relacoes
entre 0 processo comunicativo e o esporte estavam frageis e a partir dai, criamos, entdo, nosso
proprio sistema, adequando-o e envolvendo-o em duas areas: Motricidade Humana e Ciéncias da
Comunicagao.

Nossa representacdo do processo da comunicacdo esportiva € demonstrada na figura

sistémica abaixo:

Fig 2

A classificagédo efetuada por ALCOBA trouxe uma grande contribuicdo para este estudo,
configurando-se como um ponto de partida fundamental para repensar as relagdes entre a
comunicacdo e o esporte. Inicialmente, apontamos a necessidade dos jornalistas distinguirem a acao
conceitual entre 0 JOGO e 0 ESPORTE e, posteriormente, as relag0es deste para com o Lazer, a
Competicdo e a Educacdo. Ndo se trata apenas das caracteristicas conceituais, dos enfoques
estruturais da acao de cada um destes elementos.

Diante da distin¢ao das atividades esportivas, compreendemos que a informacao processa-
se em dois momentos, podendo ser através do enfoque do JOGO ou do ESPORTE, fazendo a sua
interface com a Educacéo, Lazer ou Competicao.

Inicialmente, a comunicagao que ocorre entre 0s que estdo inseridos nestas acdes sdo do
tipo pessoal, denominada de Priméaria. Neste sentido, tomemos como exemplo o esportista que,
inter-relacionado com os seus pares, mantém um dialogo com outro desportista acerca do seu
treinamento, suas expectativas. Trata-se de uma relagdo interpessoal que ndo necessita de muitos
recursos para configurar o ato comunicativo. Este realiza-se de maneira direta. Encontramos, neste
estadgio, denominacBGes e conceituacdes proprias deste grupo, com um linguajar e girias
caracteristicos. Este universo comunicacional ja resultou na confeccdo de varios dicionarios sobre
as girias do futebol. Uma das mais famosas e que rendeu varios prémios foi publicada pela revista
Placar, nos anos 80.

A comunicagdo que ocorre no ESPORTE-COMPETICAO, acrescentamos mais um
elemento que passa a ser 0 espectador, presente na competicao esportiva e que mantém um dialogo
com os protagonistas da acéo atraves dos hinos e cantos relacionados a sua equipe.

O momento mais importante de todo este processo acontece justamente através do

impacto dos meios de comunicacdo de massa. Esta acdo promove o crescimento do esporte
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enquanto espetaculo, proporcionado pela midia especializada, que ao informar sobre um fato
esportivo tem a necessidade de fazé-lo com requinte de um show. Esta tentativa é resultante da
competicdo existente entre 0s meios massivos, e desta acdo podemos inferir que cada veiculo se
especializa para informar e o faz de maneira diversificada, para atender o seu publico. Desse modo,
podemos entender que a televisdo levou o esporte a todos os lugares e, através de seus recursos
técnicos, criou o impacto proporcionado pelas imagens geradas, que espetacularizam a acgéo. E o
meio comunicacional com mais cotas de audiéncia e patrocinio, entre os midias.

O radio desempenha uma fungéo impar, ao ampliar o imaginario do ouvinte. E também a
midia que informa com mais rapidez. Entretanto, os jornais e revistas tém a fungéo de desenvolver
matérias mais coesas e interpretativas. S80 os midias mais especializados. Por terem um tempo
maior em relacdo a outros meios, podem ser mais criativas e apresentar ao leitor as matérias mais
interpretativas e com contetudos mais amplos.

A comunicacdo esta presente no esporte em todas as suas etapas, quer ocorra através do
jogo mais ludico, ou no esporte caracterizado como lazer ou educacgdo. O conceito de Comunicagao
Especializada é a transmissdo da matéria esportiva através dos meios de comunicacao
especializados em esportes. Entendo que a comunicagdo gerada na primeira etapa entre os atletas e
competidores deveria ser mais elaborada pelos jornalistas antes de se transformar em matéria. O que
verificamos é que esta linguagem primaria muitas vezes faz parte do universo comunicacional e
figura na midia como um produto final. Percebe-se que o jornalista ndo tem a dimensdo, ou a
preocupacao com a repercussao e o impacto de sua matéria na sociedade.

Sobre o impacto da informagdo esportiva, encontramos em DIGEL (1995) cinco
caracteristicas destes efeitos através das mensagens:

a) conhecimento a respeito de um fato;
b) alteragdes e padrdes de linglistica;
c) acOes sociais;

d) atitudes e

e) emocoes.

O jornalista deve proporcionar ao leitor, se a noticia exigir, os enfoques politicos,
econdmicos e sociais que estdo intrinsecamente presentes na disputa esportiva. Assim como
sentimos a falta, em algumas matérias, de textos que facam um resgate da trajetoria historica do
esportista, utilizando o recurso da biografia do atleta, os aspectos culturais envolvendo a atividade
sdo abordagens que o jornalista deveria desenvolver em seus textos. O receptor, processo final da
mensagem comunicativa, podera até compartilhar retroalimentando este processo de comunicacéo,

ao opinar sobre a informagéo esportiva.
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Segundo ALCOBA (1987: 48), o esporte proporciona um tipo de informacéo distinta dos
demais. Este pesquisador relacionou alguns fatores que possibilitaram o crescimento e a
importancia da area de Comunicacéo Esportiva:

e As matérias sdo compreensiveis a qualquer pessoa.

e Serviu como elemento propagador de virtudes, condutas e normas sociais.

e Coloca frente a frente amigos e inimigos, mesmo em equipes contrarias.

e Quando os meios de comunicacdo comecaram a divulgar as virtudes do esporte, como veiculo
saudavel. Acrescento a este outra mudanca significativa com a introducdo das publicidades, que
alterou o padréo e o vocabulario do jornalista.

e Com o aparecimento dos esportes modernos e das novas regras e atitudes. Necessitou-se de
pessoas especializadas. Desta forma, criou-se uma nova mentalidade nos jornalistas e a
concorréncia também configurou-se como elemento importante.

Verificamos que estas a¢des listadas pelo autor auxiliam-nos a compreender um fenbmeno
mundial interessante, ocorrido no inicio dos anos 80, principalmente em funcdo das imagens
olimpicas, vinculadas durante os Jogos Olimpicos. A televisdo teve um papel fundamental neste
processo, porque promoveu a ligacdo do evento esportivo a todos 0s cinco continentes. Povos e
culturas diferentes estavam diante de novas informacdes culturais e esportivas e o publico receptor,
ao envolver-se com estas imagens dos esportes e culturas, comegou a exigir mais informagdes sobre
os fatos esportivos. Provocaram uma reagdo nas instituicGes jornalisticas, que passaram a investir
em jornalistas especializados nos esportes, para fornecerem noticias mais qualificadas, que
pudessem proporcionar uma boa transmissao do evento esportivo.

Os receptores aficionados pelas matérias esportivas estavam em busca de mais
informacOes, ndo somente sobre futebol, mas também de outras modalidades. Por esta razdo, os
jornalistas esportivos foram obrigados a atualizar seus conhecimentos a respeito dos esportes em
geral.

No Brasil, nos anos 90, um fenémeno muito interessante estéa repercutindo no jornalismo
esportivo. Com o advento da televisdo fechada, a cabo ou satélite, verificou-se uma transformacéo
na grade de programacdo destas emissoras, que incorporaram 0S programas esportivos
especializados em varios esportes, ampliando assim o mercado dos comunicadores especialistas. J&
na televisdo comercial brasileira ndo encontramos, em sua grade de programacgdo, programas
especializados em esportes, como basquete, vélei e hipismo. Os programas apresentam as mais
diferentes matérias, mantendo o enfoque principal para o futebol, por ser a paixdo nacional e
também porque rende mais cotas de publicidade.

A area de Comunicacdo Esportiva esta passando por grandes alteracdes, transformou-se

do amadorismo improvisado para a profissionalizacdo e a massificagdo dos contetidos informativos.
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O clube esportivo passou a ser uma empresa de sociedade an6nima e a area jornalistica também tem
patrocinios e interesses. O faturamento destas duas industrias centralizava-se no talento do craque-
jogador. Hoje, o faturamento estd mais caracterizado com a performance do idolo e suas relacbes
com o0 marketing. Ontem, era através dos radios que o torcedor acompanhava a partida esportiva,
nos estadios. Hoje, as empresas esportivas ganham mais vendendo um jogo para uma emissora de
comunicacgdo, em relacdo a venda direta ao publico, que acompanhava na arquibancada. Os direitos
pagos pela emissora de televisdo comercial, para transmitir os jogos e disputas esportivas, estdo
cada vez mais mercantilizando e descaracterizando o esporte, porque a emissora vende 0S espacos e
ndo seleciona, ou tem critérios para a escolha do patrocinador. Neste sentido, encontramos um
programa esportivo entremeado por publicidades que divulgam outros valores que nao o0s
esportivos. Mas temos pontos positivos em todo este cenario apresentado: os investimentos em
tecnologia, através dos recursos comunicacionais, trazem hoje qualquer competicdo mundial para
as nossa casa, através dos satélites. E o esporte globalizado.

Fica evidente, a necessidade emergente da especializacdo da imprensa, em especial, a
esportiva, pois desta forma podera enfrentar os desafios que surgem na vida diaria do profissional
de jornalismo esportivo. Nesse cenario, acreditamos também que o profissional da area esportiva
poderd colaborar, assessorando o jornalista em suas matérias esportivas. Neste sentido, estamos
levantando a bandeira para que os jornalistas esportivos, ao escreverem suas matérias busquem um
respaldo ou orientacdes junto aos profissionais da area de Educacdo Fisica. Nesta mesma linha de
argumentacdo encontramos BETTI (1997), enfatizando que o professor deve ser uma personalidade
exposta aos meios de comunicacdo, deve possuir uma atitude de presenca e ndo de distancia em
relacdo ao mundo da midia, deve criticar e participar deste processo e ndo somente se posicionar
contra. Essa atitude podera trazer uma nova concepcdo para o jornalismo especializado, como
ocorre com os jornalistas econémicos, que sao assessorados pelos especialistas em economia. Ou,
entdo, a realizacdo de cursos de especializagdo na &rea. Nessa mesma linha de sustentacdo,
CARVALHO (1996:34) considerou:

O crescente numero de modalidades esportivas, a entrada do marketing esportivo, a
participacdo da empresa e a competicdo entre os veiculos de Comunicacdo Social
exigem uma atuacdo permanente do profissional que trabalha na imprensa para poder
opinar e poder informar corretamente.

Concluindo € necessério rever a finalidade do esporte para a sociedade, porque ndo sabemos
que funcdo esta deverd assumir no futuro. Precisamos também repensar sobre como utilizar a
publicidade, associando-a com o esporte. Os andncios lotam os recintos esportivos, figuram no
uniforme dos atletas, o locutor ndo tem tempo para falar sobre o esporte, porque o patrocinador quer
a sua insercdo dentro da transmissdo do evento. Se os profissionais destas duas areas ndo se

conscientizarem, restardo poucos praticantes da atividade esportiva e muitos telespectadores que
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participardo da atividade passivamente. Assim, os Unicos valores que estardo envolvendo serdo as
ideologias politicas e econdmicas, ao invés do espirito esportivo, proporcionado pelo olimpismo. E
a funcdo nobre do jornalista de informar estara fadada aos interesses econémicos. Desse modo,
corremos o risco de, um dia, o esporte converter-se em um mero objeto de modismo.

Concordamos com CAPARELLI (1982:4), quando afirma que a televisdo também precisa
ser repensada, pois além de entreter e instruir favorece e colabora com os objetivos capitalistas de
producdo. Suas palavras sdo de alerta:

... Além de ampliar o mercado consumidor da inddstria cultural, a televisdo age também
como instrumento mantenedor da ideologia e da classe dominante.

Podemos afirmar que os aspectos mercadoldgicos que envolvem o esporte sdo absorvidos e
consumidos mais facilmente pelo receptor. Seu carater € imediato e o retorno financeiro €
necessario para que a emissora de televisdo tenha lucros. Entretanto, corremos um risco, porque
o0s aspectos mercadologicos relacionados com o esporte sdo facilmente substituidos por outros. Sdo
valores de duracdo efémera. Detectamos que uma marca em evidéncia na publicidade hoje, amanha
poderd ser substituida por outra ou, entdo, por um novo produto. Entendemos também que
nenhuma das teorias sobre o esporte ou a Educacdo Fisica conseguem alcancar a dimensdo e a
importancia entre o esporte e 0s meios de comunicagdo. O mesmo ocorre com 0s estudos na area
das Ciéncias da Comunicacdo. Desta forma, é importante enfatizar aos profissionais do Esporte e da
Comunicacdo a necessidade da aproximacao entre estas duas areas, para que possamos contribuir
para o crescimento e a valorizacdo da Comunicagdo Esportiva, uma nova area originada da uniao

do Esporte e as Ciéncias da Comunicacdo.
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