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The best-sellers: youth literature and aesthetic experience

To what extent the experience of books for the young readers subjugates to the
standard aestheticism imposed by the logic of the hegemonic publishing market
that aims not only making a profit? The hypothesis of this article considers that the
public has its aesthetic sensitivity reduced to a heteronomous condition. From a
theoretical-critical hermeneutics point of view, grounded in Theodor Adorno’s
philosophy, the object of analysis is the list (2014 to 2018) of the best-selling
“children and youth” books in Brazil, problematized from the concept of fetishism
of cultural commodity. Through a determined denial of the affirmative culture that
weaves “fast-reading” books, it is argued that within the contradictory dynamics
of school reality lie the possible conditions for undermining the principle of
exchange value, a categorical imperative that overrides aesthetic formation for
autonomy.

Los libros mas vendidos: literatura juvenil y la experiencia estética

(En qué medida la experiencia del lector de libros juveniles subyuga al esteticismo
estandar impuesto por la logica del mercado editorial hegemdnico que apunta no
solamente obtener ganancias? La hipdtesis de este articulo considera que el
publico consumidor tiene su sensibilidad estética reducida a una condicion
heteronoma. Desde una hermenéutica tedrico-critica, basada en la filosofia de
Theodor Adorno, el objeto de analisis es la lista (2014 a 2018) de las obras mas
vendidas de “nifios y jovenes” en Brasil, problematizadas por el concepto de
fetichismo de la mercancia cultural. A través de una negacion decidida de la
cultura afirmativa que teje libros de comida rapida, se argumenta que dentro de la
dinamica contradictoria de la realidad escolar se encuentran las posibles
condiciones para socavar el principio del valor de cambio, un imperativo
categorico que se sobrepone a la formacion estética para la autonomia.
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Introduciao

Uma coluna, duas frases, uma manchete! Depois, no ar, tudo se dissolve! A mente
humana entra em turbilhdo sob as maos dos editores, exploradores, locutores de radio,
tao depressa que a centrifuga joga fora todo pensamento desnecessario, desperdigador

de tempo! (Bradbury).

Na distopica sociedade retratada em Fahrenheit 451, Ray Bradbury narra alguns episddios da vida
do policial bombeiro Guy Montag. No romance, ao invés de combater incéndios, a corporagao dos
bombeiros tem por objetivo encontrar e queimar livros. Montag, mediado pela professora Clarisse
McClellan, interessa-se em descobrir qual seria o fascinio que as paginas impressas supostamente
exercem em alguns leitores. Depois de tanto ser questionado pela jovem amiga professora, ele dé inicio a
um verdadeiro processo de ruptura com a logica e a dindmica da sociedade em que a industria da cultura —
a ideologia — ¢ dominada exclusivamente por um Estado autoritario. Nesse sentido, Montag comega a
tentar desvelar o que motiva certos individuos a desafiarem o status quo, a colocarem suas vidas em risco,
pela obstinagdo perigosa em continuarem a possuir livros e a praticarem o exercicio da leitura como
forma de resistir a formatagdo pragmatico-instrumental imposta pelo Estado. Em um didlogo com o
Capitao Beatty, Montag indaga como e por que comecou a perseguicao aos livros e aos leitores. Além de
uma longa explicacdo na defesa da incineracdao de livros, o capitdo chama a atengdo que tudo tem seu
inicio no nivelamento “por baixo” (BRADBURY, 2018, p. 77).

Este artigo investiga esse tipo nivelamento. Toma como objeto de reflexdo a padronizacdo da
experiéncia estético-literaria mediada por livros direcionados aos jovens, publicados e divulgados pelos
media da industria cultural hegemonica. O corpus sdao as obras destinadas ao publico “infantojuvenil”,
especificamente a lista dos livros mais vendidos no Brasil, no periodo de 2014 a 2018. A metodologia
aposta em uma hermenéutica tedrico-critica — que considera a dinamica contraditoria da realidade —
inaugurada por intelectuais vinculados ao Instituto para Pesquisa Social de Frankfurt. O escopo ¢ também
problematizar e atualizar a tese original sobre a industria cultural (HORKHEIMER; ADORNO, 1985),
articulada aos conceitos de fetichismo da mercadoria e ideologia. Como hipdtese derivada, destaca-se que
o mercado editorial visa ndo apenas a obtengdo de lucro, mas também a dificultar que o leitor supere a
condi¢do de sujeito heterdnomo/semiformado, limitado a estreita visdo de mundo e a pobreza da
experiéncia estética dos gerentes e operadores da indistria cultural hegemonica, rumo a uma condi¢ao de
leitor autonomo. Isso significa ampliar as relacdes e conexdes que se estabelecem entre o universo
simbdlico da leitura dos livros notadamente mercadologico e o contexto social que o envolve. As obras
padronizadas sdo o objeto da critica imanente a tese aqui defendida, cujo foco € pensar formas de o
publico leitor juvenil ampliar a experiéncia estética até entdo limitada as bordas do circuito editorial
hegemonico; abalar o imperativo categorico que sobrepde o valor de troca em detrimento do valor de uso,

bem como apresentar a viabilidade de uma formagao para a autonomia.
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No primeiro item, o artigo destaca e analisa dados relativos a lista dos livros destinados aos jovens
brasileiros, entre o periodo de 2014 e 2018, para, em seguida, comentar o assunto tratado em cada
producdo que integra a lista. A segunda secdo aborda as diferencas entre literatura juvenil e livros para
jovens, bem como o flagrante distanciamento da relagdo entre arte e leitura agenciado pela industria
cultural. No terceiro topico, a reflexdo recai sobre o conceito de fetichismo da mercadoria cultural, para

que seja possivel, por fim, tecer alguns encaminhamentos nas consideracgdes finais.

Livros juvenis mais vendidos: breve comentario

Uma dentncia: “Os resultados de se acreditar cegamente nas leis do mercado fazem que se
confunda literatura com cifras de venda por titulo” (ANDRUETTO, 2012, p. 62). Essa autora chama a
atencdo para a contradi¢do instalada no ambito do comércio cultural, que fortalece o consumo, incita, por
exemplo, a naturalizagcdo da lista de mais vendidos como um critério estético e, a0 mesmo tempo, permite
o debate de natureza semelhante a esta proposta. Em outras palavras, a lista de livros “infantojuvenis”
mais vendidos (Quadro 1), contraditoriamente, permite a critica, ao mesmo tempo que chancela padroes e
baliza o entendimento do senso comum relativo a livros juvenis. A lista permite-nos inferir: a) por serem
as mais vendidas, essas produgdes seriam supostamente as mais lidas; e b) por serem as mais lidas, seriam
o resultado de uma demanda produzida pelo proprio publico leitor juvenil. A reflexdo que segue indaga
ambas possibilidades e problematiza os livros campedes de venda, entre os anos de 2014 a 2018, com

prioridade para os trés primeiros lugares.

Quadro 1 — Livros “Infanto-juvenis”: Lista de Livros Mais Vendidos

Livros Mais Vendidos (2014 a 2018)
Ano de Publicag¢do Titulo Autores/as Editora Sede das Editoras
1° Quem ¢ vocé, Alasca? John Green WMEMartns Sdo Paulo
Fontes

2° 2014 O pequeno principe Antoine Saint-Exupéry Agir Rio de Janeiro

3° O dirio de um banana: mar¢ de azar Jeff Kinney Vergara & Riba S@o Paulo

1° O pequeno principe Antoine Saint-Exupéry Agir Rio de Janeiro

2° 2015 Eu fico loko Christian Figueiredo de Caldas Novas Péginas S@o Paulo

3° A herdeira Kiera Cass Seguinte Rio de Janeiro

1° 2016 O diario de Larissa Manoela Larissa Manoela HarperCollins Rio de Janeiro

2° Harry Potter ¢ a crianca amaldicoada J. K. Rowling Rocco Rio de Janeiro

3° Authentic Games Marco Tulio Astral Cultural Sdo Paulo

10 Felipe Neto: a trajetoria de um dos maiores Felipe Neto Pixel Rio de Janeiro

youtubers do Brasil

2° 2017 Extraordinério R. J. Palacio Intrinseca Rio de Janeiro

3° O Mundo de Larissa Manoela Larissa Manoela HarperCollins Rio de Janeiro
) Rio de Janeiro

1° As aventuras na Netoland com Luccas Neto Luccas Neto Pixel

2° 2018 Felipe Neto - A vida por tras das cameras Felipe Neto Pixel Rio de Janeiro

3° Extraordinério R. J. Palacio Intrinseca Rio de Janeiro

Fonte: Publishnews (2019).

PERSPECTIVA, Florianodpolis, v. 38, n. 1 p. 01-21, jan./mar. 2020



Robson Loureiro, Mariana Passos Ramalhete e Samira da Costa Sten 5

Com relacdo ao Quadro 1, das quinze recorréncias, doze sdo de autoria de homens e trés de
mulheres. Em percentuais, a considerar a repeticdo de certos nomes, tal realidade expde uma
representatividade total de 80% e 20%, respectivamente. Além, disso, ha uma exclusividade eixo Rio-Sao
Paulo. Em termos numéricos, quatro (26,67%) sdo de Sao Paulo e onze (73,33%) do Rio de Janeiro. Um
dado relevante, sobre essa concentragdo na regido carioca, ¢ a repeticdo de algumas editoras: Agir,
HarperCollins e Intrinseca. Elas situam-se duas vezes no ranking. A editora Pixel € recorrente trés vezes.
Parte das editoras listadas integra conglomerados editoriais. Agir e Pixel integram o Ediouro. A WMF
Martins Fontes ¢ a Astral Cultural pertencem a Martins Fontes. A HarperCollins, no Brasil, instalou-se
no Rio de Janeiro, mas a sede ¢ em Nova lorque (EUA). A editora Seguinte pertence a Companhia das
Letras e a editora Novas Paginas ao Grupo Novo Conceito. Pode parecer coincidéncia, mas uma das
principais caracteristicas da induastria cultural € justo seu carater repetitivo. Seus tentaculos
mercadologicos sdo a evidéncia do poder de acdo dos conglomerados empresariais da produgdo
simbolica. Ela oferece como produto o sempre mesmo (/mmergleich) travestido de novidade. De fato,
“[...] o que é novo € que os elementos irreconcilidveis da cultura, da arte e da distragdo se reduzem
mediante sua subordina¢do ao fim a uma unica formula falsa: a totalidade da industria cultural. Ela
consiste na repeticao” (HORKHEIMER; ADORNO, 1985, p. 127).

O intuito outro ndo ¢ sendo que se tenha a ilusdao de escolha, de quebra dos grilhdes que
aprisionam o publico, que sequer se percebe um prisioneiro. Em geral, o consumidor padrao dos produtos
culturais daquela industria, além de tecer loas, repete jargoes do cliché tornados sucesso em diversos
media. Os mesmos que circulam e inoculam preconceitos, concep¢des de mundo e sociedade e,
principalmente, o juizo de gosto dos sujeitos. A lista de livros juvenis mais vendidos retratam um filao
muito restrito do mercado editorial, por se concentrar apenas em duas cidades da regido Sudeste do
Brasil, e revela uma faceta ainda mais preocupante, a considerar que essas repeticdes das mesmas editoras
e/ou dos mesmos grupos editoriais sdo fortes indicios de uma logica nefasta: a dos conglomerados. O
suposto processo de escolha do leitor esta, nesse contexto, cooptado por uma logica ciclica de temas que
se repetem a exaustdo. Isso ¢ revelador de um jogo de cartas marcadas que assegura o conforto de
determinadas editoras. Sera que o leitor guia seu consumo por essas listas, a fim de decidir sua compra?
Haveria, nessa pratica, uma efetiva liberdade de escolha, uma vez que o cardépio oferecido se restringe ao
sabor da industria cultural hegemonica?

Muitas dessas posi¢des no ranking dao-se por influéncia da convergéncia dos media, em especial
os produtos da industria do audiovisual. Nao apenas os filmes, cujos roteiros sao padronizados a partir de
uma narrativa estética propria do mainstream dos poderosos estiidios de cinema, mas a insistente
publicidade e propaganda realizada por comentaristas — os youtubers — que controlam determinados
canais no sitio eletronico YouTube, alavancam, e muito, as cifras das editoras. Boa parte dos livros ¢

continuacdo de versdes anteriores, ou pertence a cole¢des, o que endossa, mais uma vez, o carater ciclico
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e enfadonho da industria cultural hegemonica, cujos produtos, quase sempre consumidos como se arte
fossem, carregam, na sua imanéncia, a propria ideologia do sistema. Além dos aspectos comentados,
chama atencdo o irrisério nimero de escritoras mulheres, na lista. Em termos quantitativos a
representatividade ¢ insignificante, atrelada a uma insercao tematica igualmente desqualificada, do ponto
de vista estético. Ou seja, na lista dos mais vendidos, os livros de autoria feminina corroboram com as
premissas de um universo “feminino” romantizado, frivolo, pueril, agradavel aos cerceamentos proprios
de uma sociedade patriarcal, que visa a restringir as mulheres ao ambito das futilidades. Esta posto, assim,
mais um desservigo da industria cultural: o nivelamento sempre “por baixo” — o cliché, o kitsch que retira
a forca contestatoria da cultura produzida no seio dos grupos de vanguarda da classe trabalhadora, e ao
mesmo tempo empobrece a experiéncia estética do classico, universal e erudito.

Sobre os livros da lista, Quem é vocé, Alasca, de John Green (mesmo autor de A culpa é das
estrelas) foi o segundo mais vendido no ano de 2014, proporcionado, sobretudo, pelo sucesso de
bilheteria no cinema. A partir de uma contagem regressiva, ele narra a histéria de Miles, um jovem que
coleciona as “ultimas palavras” de pessoas célebres. Em nitido tom de autoajuda, em meio a trotes,
cigarros e bebidas, por meio dos chavdes do cliché, o livro visa a tratar de forma estereotipada, a
passagem da adolescéncia para a vida adulta.

O diario de um banana: maré de azar, de autoria de Jeff Kinney, escritor e cartunista
estadunidense, € o oitavo volume de uma série de livros com o mesmo titulo. Além de se valer de uma
mistura de textos verbais e ndo verbais (uma espécie de HQ), também possui adaptagdes para o cinema. A
personagem principal, Greg Hefley, esta separada de seu melhor amigo Rowley, e se vé€ perdido e triste
nas tentativas frustradas de conquistar novas amizades. Hefley, entdo, recorre a uma bola magica que
fornece respostas genéricas para as indagacdes formuladas. Para todas as decisdes de sua vida, ele recorre
a essa bola.

Eu fico loko, de Christian Figueiredo de Caldas, também conhecido por Lokao, conta as historias
de infancia e de adolescéncia do autor, hoje, um youtuber cujo trabalho tem inimeros seguidores, pois seu
canal no YouTube ultrapassa a cifras de 5 milhdes expectadores. O livro detém-se a narrativa sobre a
trajetoria de Christian, sobretudo na adolescéncia: a escola, as paixdes, os infortinios, as consequéncias
do envolvimento de pessoas com drogas, dentre outros aspectos.

A Herdeira, quarto volume da série A Sele¢do, de autoria de Kiera Cass, narra a histéria dos
herdeiros da familia de Illéa. Concentra-se na vida de Eadlyn, a herdeira protagonista, que fora criada
para manter a monarquia viva. No entanto, com os crescentes levantes contra o regime monarquico, o rei
decide que a filha, a contragosto, terd que escolher entre trinta e cinco pretendentes, aquele que serd seu
marido. Eadlyn, ainda que inicialmente relutante de uma ideia glamourizada de casamento, muda de
opinido diante da possibilidade de se apaixonar. A ideia do monarca com a selecdo era uma forma de

distragdo para o povo; tal ideia parece ter sido bem empregada uma vez que, ao invés de o livro
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concentrar-se nos efeitos nefastos de um regime antidemocratico produtor de regalias para poucos,
concentra-se na vida de uma princesa e sua possibilidade matrimonial vindoura.

O diario de Larissa Manoela destaca episodios da vida da autora, Larissa Manoela, protagonista
de uma telenovela destinada sobretudo aos publicos infantil e juvenil de um canal aberto de TV. Mais
especificamente, ela narra suas peripécias infantis, seu desejo precoce em tornar-se atriz, suas amizades,
bullying, suas preferéncias gastronomicas, musicais, dentre outras, e sua rotina laboral como atriz,
youtuber e cantora.

Harry Potter e a crianga amaldi¢coada, de Joanne Rowling, ¢ um roteiro de uma pega teatral.
Oitavo livro da saga, possuiu como ponto de partida o final de Harry Potter e as Reliquias da Morte, a
mostrar a viagem de Albus ao colégio de bruxaria Hogwarts. A narrativa, que nao obedece a um tempo
cronoldgico, contempla a vida de Harry ja casado e empregado do Ministério da Magia, e a vida dessa
crianga, que se mostra relutante diante de incumbéncia de superar um legado.

Authentic Games, de Marco Tulio, ¢ um livro sobre jogos, ja que o autor ¢ famoso por ter um
canal no Youtube que trata dessa tematica. Felipe Neto: a trajetoria de um dos maiores youtubers do
Brasil, de Felipe Neto, se assemelha muito a férmula ja utilizada por Christian Figueiredo de Caldas e
Larissa Manoela e se dedica a contar a trajetéria do youtuber que troca constantemente a cor do cabelo. O
livro também contempla carteirinha de fa, poster, jogos, dentre outros.

Extraordindrio, de Raquel Jaramillo Palacio, também teve seu enredo adaptado para o cinema,
cujo sucesso de bilheteria ultrapassou R$ 200 milhdoes (COLETTI, 2018). O livro conta a historia de
August Pullman, um menino que nasceu com a sindrome de Treacher Collins e que sofreu inumeras
intervengdes cirurgicas. Apds anos sendo privado da educagdo escolar, mesmo sem apresentar nenhum
problema de ordem cognitiva, August comecou a frequentar a escola, onde enfrentou severos olhares
sinuosos € bullying. A narrativa contempla a visdo de menino diante dos problemas, ¢ romantiza a
situacdo a medida que nao expde, por exemplo, a necessidade e o direito de uma crianga como August a
ter um atendimento especializado. O Mundo de Larissa Manoela, cuja autora ¢ a propria Larissa
Manoela, parece dar continuidade ao diario da escritora. No livro, a jovem atriz compartilha o seu
“mundo” com os leitores, em relatos cotidianos, a moda da futilidade das revistas de fofoca.

As aventuras na Netoland com Luccas Neto, de autoria Luccas Neto, que também ¢ youtuber e
irmao de Felipe Neto, ¢ um livro de entretenimento e brincadeiras; por fim, citamos Felipe Neto: a vida
por tras das cameras, de Felipe Neto, também ¢ uma enfastiante continua¢do e expde, mais uma vez, a
jornada diaria do autor.

O tnico livro que destoa de todos da lista ¢ O pequeno principe, de Antoine Saint-Exupéry.
Publicado originalmente em 1943, ha décadas tém sido um dos mais vendidos do mundo. O livro conta a
histéria de um narrador que adormece apoOs seu avido ter caido no deserto do Saara, onde encontra um

pequeno principe. Por meio da narrativa de suas aventuras, o faz perceber o valor das pequenas coisas.

PERSPECTIVA, Florianodpolis, v. 38, n. 1 p. 01-21, jan./mar. 2020



Os livros mais vendidos: literatura juvenil e experiéncia estética 8

No Brasil, esse livro ocupou o primeiro lugar na lista dos mais vendidos, em 2015, o que talvez tenha

ocorrido apds a adaptagdo as telas cinematograficas no mesmo ano.

Literatura juvenil e livro para jovens

A lista de livros mais vendidos, objeto desta reflexao, inclui as obras na categoria “infantojuvenil”,
nomenclatura utilizada pela Publishnews (2009). A jun¢do dessas terminologias, justamente em uma
instancia que registra o poderio das editoras, ndo se da ao acaso. Ao ndo se fazer uma distin¢do entre
infantil e juvenil, ampliam-se, ainda mais, as chances de venda dos livros elencados. Sem desmerecer a
observacao de Eagleton (2003), para se evitar o erro de inserir o conceito de literatura em categorias
descritivas, arriscamos uma brevissima alusdo ao entendimento do que vem a ser o texto literario em
diferentes nuances. Autores com diferentes perspectivas epistemologicas abordaram essa questdo, o que
expde a complexidade do tema. Dessa maneira, convém lembrar o classico (DALVI, 2018) estudo de
Candido (1995), ao conjecturar a literatura como um direito incompressivel. Barthes (1997), por sua vez,
considera que a literatura assume muitos saberes e ¢ o lugar em que se € possivel a trapaga, o logro
magnifico; além disso, o texto literario, na visdo do autor, se caracteriza como desvelamento da
complexidade da escrita. Compagnon (2009) destaca que a literatura deve ser lida, pois ela oferece um
caminho de transmissao das experiéncias dos outros. Todorov (2010) pondera que, diferentemente dos
textos moralisticos, a literatura € pensamento e conhecimento do mundo e ndo objetiva formar um sistema
de preceitos, mas, antes, visa a entender melhor a complexidade da existéncia humana.

Em face dessas adverténcias, reitera-se os estudos de Azevedo (1999) sobre o que vem a ser
literatura infantil. Para o autor, existem inimeros livros destinados a esse publico, mas nem todos
possuem o carater artistico: € o caso dos livros essencialmente utilitarios, por exemplo. Azevedo (1999)
ainda argumenta que a literatura e a literatura infantil sdo arte feita de palavras que recorrem ao discurso
poético. Elas se valem do recurso ficcional, com motivacao estética e sem carater utilitarista. Trata-se de
uma distingdo necessaria, pois, sendo, a indiferenciagdo pode apartar o leitor da relacdo entre arte e
leitura, no caso da leitura literaria.

Outro aspecto nodal sobre literatura e certas terminologias diz respeito as nomenclaturas
“literatura infanto-juvenil”, “literatura infantojuvenil”, “literatura infantil” e “literatura juvenil”. Elas
refletem uma série de posicionamentos especificos acerca da questao literatura e sua destinagao. Martha
(2011, p. 123) afirma que, a partir da década de 1970, com o alargamento das produgdes de literatura
infantil e seu respectivo reconhecimento, foi observado com maior nitidez o hiato que se formava em
relagdo as obras notadamente juvenis. Em outro estudo, a autora defende a necessidade de um
posicionamento ndo genérico, uma vez que a compreensao das especificidades da natureza da literatura
juvenil leva ao reconhecimento de uma obra significativa plena de estatuto artistico, tanto nos aspectos

formal e tematico (MARTHA, 2011).
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Pesquisas (ZILBERMAN; MAGALHAES,1987; ZILBERMAN, 2003; 2009; CECCANTINI,
2000; COELHO, 2000) sinalizam para o carater pedagogizante, utilitarista, moralista e didatizante proprio
das primeiras obras direcionadas as criangas e aos adolescentes no Brasil. Salienta-se, aqui, que a
literatura infantil se consolidou primeiro e, nessa perspectiva, a literatura juvenil se tornou, de certo
modo, secundaria. Esse aspecto, atrelado a uma incompreensao de certas especificidades da adolescéncia
enquanto uma fase especifica do desenvolvimento do individuo, constituem-se um ponto relevante que
pode explicar a existéncia de tantas terminologias, como delineado nesta se¢ao.

Ceccantini e Pereira (2008) distanciam-se de uma postura maniqueista quanto a adolescéncia.
Ambos autores vislumbram esse periodo analogamente a um espaco fronteirico, um terreno vago,
impreciso, enfim um periodo da vida humana comprimido entre dois polos, no caso, infancia e idade
adulta. Em outro estudo, Ceccantini (2010, p. 80) assegura que a adolescéncia, atualmente, ndo € vista
mais como um estagio preparatdrio para vida adulta, mas ¢ considerada como uma etapa decisiva para
vida. Ceccantini (2010) também assegura que, no Brasil, o fortalecimento da literatura juvenil como um
“[...] género razoavelmente autbnomo — em oposicao a literatura infantil — deu-se por volta de meados da
década de 1970, quando passa a contar com um conjunto relevante de autores e de obras associados
especificamente a um publico leitor jovem [...]” (CECCANTINI, 2010, p. 80). Assim, € preciso
considerar que muitas das producdes direcionadas aos jovens possuem uma linguagem questionadora que
extrapola os limites convencionais da escrita e abarcam fendmenos sociais complexos que vao desde as
crises existenciais as questoes de violéncia (CECCANTINI, 2010). Ocorre, portanto, a legitimagdo do
campo por institui¢des literarias que concedem prémios na modalidade literatura juvenil, por exemplo, ou
se voltam a producao regular de pesquisa na area (CECCANTINI, 2010, p. 80).

Lajolo (2000, p. 20) aponta que tanto a “crianca” quanto o “jovem”, respectivos destinatarios
principais das literaturas infantil e juvenil, sdo constru¢cdes sociais e, portanto, tais conceitos
caracterizam-se por sua instabilidade. Afinal, o que pode ser considerado infantil em uma época pode ndo
ser mais considerado em outra. Mesmo atentos as armadilhas postas em categorizagdes e sem a pretensao
de fechar a definicdo do termo, parece ser razoavel frisar uma singela distingdo entre literatura infantil e
literatura juvenil. Em linhas gerais, na esteira dos estudos elencados (LAJOLO, 2000; CECCANTINI,
2010; MARTHA, 2011), a literatura juvenil pode ser entendida como, a) aquela obra estético-artistica
destinada prioritaria, mas ndo exclusivamente, aos jovens; b) isenta de teor doutrinario e didatizante; c)
marcada pela plurissignificagdo, pela ndo restricdo a linguagem denotativa e pela d) exploragdo critica de
tematicas diversificadas.

Assim, conforme a lista anunciada, ndo ¢ exagero afirmar que, entre as obras mais vendidas,
poucas passaram por um crivo estético consistente, do ponto de vista de uma contraposi¢do a agressiva e
reducionista logica comercial imposta pela engenharia de produgdo, dos operadores e gerentes do

mercado editorial. E isso ndo acontece por acaso. As obras literarias sdo um risco, uma afronta ao
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sistema: “[...] A maquina gira sem sair do lugar. Ao mesmo tempo que ja determina o consumo, ela
descarta o que ainda ndo foi experimentado porque ¢ um risco” (ADORNO; HORKHEIMER, 1985, p.
126). O que a lista de livros endossa majoritariamente ndo ¢, de modo algum, literatura. O que prevalece e
o que o mercado editorial hegemdnico tem oferecido para o publico sio um mundo de diversao, cores,
jogos e distragdo, a sustentar, ainda mais, os lucros ndo s6 dos conglomerados editoriais que se valem da
mercadorizacdo, mas, também, de conceder suporte e reproduzir os canais de recreacdo da internet que
visa a um modus vivendis especifico, pautado na maxima ser é aparecer (TURCKE, 2010). Desse modo,
¢ imprescindivel lembrar que: “[...] a industria cultural permanece a industria da diversdo. Seu controle
sobre os consumidores ¢ mediado pela diversdo, e ndo por um mero decreto que esta acaba por se
destruir, mas pela hostilidade inerente ao principio da diversao por tudo aquilo que seja mais do que ela
propria” (ADORNO; HORKHEIMER, 1985, p. 128).

A maioria dos livros da lista segue na contramao daqueles que podem ser considerados o
combustivel capaz de incendiar a letargia forjada pela induastria cultural hegemodnica. A contrapelo do
hegemonico, pode-se citar: O sofd estampado e A Bolsa Amarela, ambos de Lygia Bojunga Nunes;
Decifrando Angelo e Sombras no Asfalto, ambos de Luis Dill; 4 Marca de uma Léagrima, de Pedro
Bandeira; De repente nas profundezas do bosque, de Amos Oz; Anne of Green Gables, Lucy Maud
Montgomery; O medo e o mar, de Maria Camargo; Alice no Espelho, de Laura Bergallo; Tudo ao Mesmo
Tempo e Agora e Bisa Bia, Bisa Bel, de Ana Maria Machado; [luminuras: uma incrivel viagem ao
passado, de Rosana Rios; Uma ilha chamada livro: contos minimos sobre ler, escrever e contar, de
Heloisa Seixas; Luna Clara e Apolo Onze, de Adriana Falcao, Senhor das moscas, de William Golding;
dentre muitos outros.

A literatura pode ser a fagulha para a constituicdo de uma concep¢do de mundo mais bem
articulada com os anseios dos diversos segmentos da classe que vive do trabalho. Esta que historicamente
tem sido alijada do acesso de parte consideravel das mais significativas expressoes da cultura universal,
aqui sintetizada, especialmente ao campo da literatura juvenil. Exceto um ou outro, a interferéncia dos
livros que constam da lista dos mais vendidos ¢ ainda mais nociva, quando o leitor ¢ distanciado da
relacdo arte e leitura (AZEVEDO, 1999) e, ao mesmo tempo, do pensamento critico, por exemplo, sobre a
necessidade indelével por melhores condi¢des de vida, diminuicdo das desigualdades sociais, ampliacdo
do acesso, por parte da imensa maioria da sociedade brasileira, as inimeras expressoes da cultura
universalmente elaborada.

A considerar os mecanismos de controle de que dispde a industria cultural, cabe pontuar que,
sintomaticamente, a relacdo iluséria entre leitura e mercado, aqui denunciada, ndo ¢, de modo algum,
casual. Por certo, apagar as dimensdes ético-estético-politicas e sociais da literatura € incorrer na
adverténcia basilar de Barthes (2013), em que a lingua se presta ao poder e servindo-o, inevitavelmente,

perde sua capacidade de corrigir e interpretar, pela palavra, os desequilibrios sociais, mantendo-os, em
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conforto, no imaginario social. Esta ¢ uma das problematiza¢des que inerva este texto: propor uma
reflexdo sobre os livros mais vendidos que, sob a aparéncia de objeto artistico, tornam-se,
contraditoriamente, um impeditivo programado contra os processos de formagdo humana auténtica e de
transformacgao social.

Ao colocar a diversdo/entretenimento como intuito maior, imperativo e sintese daquilo que vem a
ser a experiéncia estética; ao se tomar textos fundamentados na pragmatica logica técnico-instrumental,
propria das mesas e plataformas digitais dos operadores da industria cultural hegemonica, como modelo
de leitura, rechaga-se a tese de que o texto literario condensa, sim, as condi¢des de possibilidades para
criar/produzir um leitor capaz de se opor ao sistema de trocas e, dessa forma, de caminhar a contrapelo da
sociedade administrada. Esta que administra ndo so6 o tempo e a vida da classe que vive do trabalho, mas,
fundamentalmente, dita as normas de como, quando, o que acessar no tempo livre — que supostamente
esta fora dos limites do mundo do trabalho. A ideia de administragdo diz respeito aos lucros e dividendos
da gananciosa contabilidade do capital, que ndo poupa a natureza, ndo economiza corpos, mas, pelo
contrario, ambos — ser humano e natureza externa — sdo reduzidos a mercadorias: descartaveis. Junto a
essa ignominiosa légica, jaz a administracdo da fantasia, dos sonhos, bem como a usurpagdo da
autonomia, ainda que relativa, do sujeito capaz de criar, por meio de imagens, 0s conceitos tdo caros para
uma mais bem esclarecida tomada de posicdo em face da sociedade danificada. Trata-se, pois, de uma
sociedade que administra os desejos, para que a sua nao realizacdo e o sofrimento que dai deriva
aparegam como sendo o que de melhor se poderia conquistar na sociedade.

Quando, em Fahrenheit 451, Bradbury (2018, p. 77) chama a atencdo para o nivelamento por
baixo, como faisca inicial para a queima de livros, ¢ com cautela que analisamos o que nos ultimos anos
tém acontecido no mercado editorial brasileiro. E evidente a substituicio de uma possivel formagdo para a
experiéncia estética autdbnoma “[...] por um estado informativo pontual, desconectado, intercambiavel e
efémero, e que se sabe que ficard borrado no proximo instante por outras informacgdes” (ADORNO, 2010,
p- 33). Quando se sabe que o universo simbolico produzido e consumido no ambito da esfera publica
reduz-se a dimensdo ética e estética da racionalidade técnico-instrumental, tipica da sociedade
administrada, percebe-se que a capacidade de percepcao critica do mundo tende a ficar diminuida,
exaurida e, principalmente, a dimensao estética — a formacao dos sentidos — ¢ ampla e propositadamente
empobrecida. Afinal, ao se chancelar o comezinho, o baixo, o superficial tipico do mundo cotidiano,
apagam-se inumeras vertentes da cultura universal, em particular aquelas que, ainda que facam parte da
industria cultural, sdo capazes de, por meio do texto literario, por exemplo, arranhar e desestruturar parte
da logica empobrecedora dos sentidos que prevalece no ambito da cultura industrial hegemdnica,
dominada pelos grandes complexos empresariais. Dessa forma, veem-se abreviadas as chances de

insubmissdo, de rebeldia, de desacato a ordem estabelecida, tendo em vista a flagrante necessidade de o
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sistema “[...] ndo soltar o consumidor, de ndo lhe dar nenhum momento o pressentimento da possibilidade

de resisténcia” (ADORNO; HORKHEIMER, 1985, p. 133).

Fetichismo da mercadoria cultural e (semi)formacao

A contribuicdo tedrico-critica de Theodor Adorno, em particular sua andlise sobre a
mercantilizacdo e o consumo de mercadorias culturais, ampliou a reflexdo e ainda hoje tem se mostrado
fecunda e atual (ZUIN, 2001) para os debates em torno da tematica. No fetichismo, de forma oculta esta
implicita a dindmica propria da producdo industrial, que desde sempre sofistica a reprodutibilidade
técnica a niveis mais € mais complexos. Complexidade que, no caso da industria cultural, ndo significa
ampliacdo da experiéncia estética dos consumidores. Ao contrario, por meio de uma semiformagao, ela
danifica os sentidos (ADORNO, 2010).

A producgao e o consumo da mercadoria cultural revelam as faces opostas da mesma racionalidade
reificadora e instrumental, configurada em ideologia com pretensdes totalizantes: a industria cultural. Sua
intencdo € (re)produzir e ampliar sua “vocacdo” mercadologica, configurada em ideologia — afirmagdo de
uma cultura que visa a conservar os valores dos grupos e classes sociais econdmica e politicamente
dominantes. Todavia, ainda que no ambito da industria cultural haja toda uma engrenagem a fazer o
aparelho funcionar tal como o sistema operacional de uma fabrica, cabe questionar se os consumidores
sdo de fato integralmente manipulados; se o cliente seria um titere nas “maos” dos engenheiros que
programam a producao das corporacdes hegemonicas daquela industria.

Apesar de ser praticamente o mesmo, em qualquer mercadoria, nos artefatos culturais o fetichismo
parece prolongar a dimensao ideologica, fundamental para a retroalimentagdo da reificacdo da existéncia
como um todo. Nado por acaso, Adorno e Horkheimer (1985) observam que a industria da cultura ¢ a
propria ideologia da sociedade capitalista, a qual, eficientemente, manifesta o vigor da racionalidade
técnico-instrumental que de tudo faz para encobrir qualquer indicio revelador do suor e do trabalho
subsumido; do sofrimento e da exploracdo escamoteados pelo verniz reluzente da mercadoria cultural que
promete prazer, felicidade, esclarecimento e prosperidade, mas ndo passa de enganacdo/decepgdo
(Massenbetrug) das massas. Tudo que deixe os rastros de suas efetivas finalidades deve ser jogado para o
limbo do ndo conhecimento: a ignorancia. Prevalece a reproducdo, a manutencdo e a ampliagdo da ordem
social estabelecida.

Por meio do fetichismo da mercadoria, o consumidor de nada desconfia sobre o engodo da
induastria cultural. Ele ndo percebe que no ato do consumo suas escolhas ja foram previamente
programadas. Ainda que consiga levantar alguma suspeita, quase nunca se d4 conta de que seus sentidos
sofrem essa agdo programada, realizada pelos engenheiros de produgdo, operadores, gerentes, executivos
e publicitarios que pasteurizam, empobrecem e a rigor “produzem” o sempre o mesmo com palidas

nuances de novidade. O fetichismo da mercadoria cultural prolonga a existéncia ordinaria do mundo da
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producdo. Em tese, deveria satisfazer as demandas simbolicas do trabalhador, mas no justo momento de
seu suposto tempo livre/lazer, quando estd em vias de relaxamento entra em ag¢do o esquematismo
(DUARTE, 2003) programatico da industria cultural. Nas palavras de Adorno e Horkheimer (1985, p.
119), “Os produtos da industria cultural podem ter a certeza de que até mesmo os distraidos vao consumir
abertamente. Cada um ¢ um modelo da gigantesca maquinaria econdmica que, desde o inicio, ndo da
folga a ninguém, tanto no trabalho como no descanso, que tanto se assemelha ao trabalho”. Com isso, o
trabalhador ndo se reconhece no produto do seu trabalho e, além disso, tampouco percebe que ha um
contingente existencial — vidas que amam, riem, choram, sofrem, existem como ele — responsavel pela
producdo dos bens simbolicos nanométrica e industrialmente programados para sua diversao.

Elevar o nivel de formagdo estético-cultural do publico foge do ambito da industria cultural, uma
vez que seu objetivo € massificar os aspectos danificados, tanto da cultura “popular” como da cultura
“erudita”. Seus operadores esvaziam qualquer resquicio de elementos critico-contestatorios, quer seja da
cultura produzida no contexto da classe que vive do trabalho, quer seja da “sagrada alta cultura”. O que
sobra ¢ a “pasteurizacao” do popular e a degradagdao do erudito. O fetichismo da mercadoria cultural
atrapalha os sentidos; dificulta a apreensdo das sutilezas e vilanias da exploracao do ser social que jaz no
processo de trabalho e deve ser soterrado para o limbo do esquecimento. Embora sejam desveladas, a
anestesia excitada dos sentidos e a usurpacdo da dimensdo critica sdo permanentemente abaladas e
debilitadas a ponto de o individuo desejar, sem disso se dar conta, permanecer em estado de
semiformagdo.

O capital mundializado e a cultura engendrada no contexto das sociedades capitalistas ¢ um
fenomeno que atinge a existéncia de bilhdes de pessoas. Sem contar as transformagdes nas relagdes
sociais que atingem todos os ambitos do mundo da vida. Elas dizem respeito as prioridades e demandas
do mercado, tais como: a) agendas politicas que defendem a emancipagdo setorializada — minorias
¢tnicas, mulheres, LGBTs etc. — sdo confrontadas com o ressurgir de um projeto de educagdo
emancipatoria de todo o género humano, diluido em politicas nanometricamente fragmentadas; b) a
massificacdo, confundida com democratizacdo do acesso ao conhecimento e aos meios de informacao,
acarreta o empobrecimento da experiéncia formativa em fungdo do consumo acritico dos produtos da
industria cultural e ¢) a hegemonia dos meios imagético-eletronicos: Internet — YouTube, Instagram,
WhatsApp, Facebook, televisdo, cinema, jogos eletronicos etc. como “habitat” privilegiado de
compartilhamento da excitagdo fugaz mediada por “jogos de linguagem” — em geral imagéticos — de
comunidades cuja memoria coletiva e a fantasia sdo formatadas e terceirizadas. Essa abstracdo carrega a
mesma marca registrada do fetichismo da mercadoria cultural: ocultacdo, naturalizagdo da exploracao
daqueles que produzem a riqueza social.

Em outros termos, o fendmeno do fetichismo ¢ imanente a esse tipo de literatura cuja concepcao

estética — contetido e forma — faz par com as formas mercadologicas de publicidade centradas na
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reproducdo do sempre mesmo, no ocultamento e naturalizacdo das forgas responsaveis pela producao
coletiva. Essa ¢ marca registrada desta sociedade, cujas relagdes sociais sao mediadas por mercadorias. A
industria cultural é tanto a extensdo das for¢as cognosensitivas dos gerentes do capital, como a propria
ideologia do sistema, que objetiva a formatacdo conformista que afirma e reproduz o cotidiano e, ainda,
dificilmente confronta a ordem social na qual louvados sdo os “mais bem adaptados” de sensibilidade
regredida (ADORNO, 2010). Embora seja possivel reconhecer que em determinados contextos se faz
necessaria a divulgacdo de géneros menos complexos na escola, mais proxima da cotidianidade ordinaria,
seria lastimavel que a norma a ser seguida, no que se refere ao trabalho educativo, no campo da formagao
estética de leitores, considerasse suficiente a socializacdo do conteudo dos livros do cliché pasteurizados
pelo mercado editorial da industria cultural hegemodnica. Para alguém desavisado, isso seria sindbnimo de
democratizagdo da cultura.

E fato que, no caso especifico da escola, o ponto de partida da atividade docente pode privilegiar a
mercadoria cultural. Contudo, em algum momento do processo ¢ fundamental submeté-la a critica, que
nao se limite a moralizagdo da cultura, pois o objetivo ¢ desvelar a dimensdo estética capaz de evidenciar
o empobrecimento da propria existéncia. Atividade critico-reflexiva que dinamiza a existéncia sensivel
quando leva em consideragdo a imanéncia da experiéncia estética (ADORNO, 2011). Isso implica em
considerar a formagao que possibilite ao leitor apreender as fantasmagorias dos artefatos culturais.

Nao obstante, na onda consumista de teorias pds-criticas, pos-estruturalistas que ocupam espaco
considerdvel na agenda pos-moderna dos cursos de formagdo de professores (DENTZ, 2015), qualquer
critica que se faca, tanto a invasdo quanto ao consumismo daqueles artefatos culturais no contexto
escolar, de imediato, ¢ taxada de elitista. Adjetivo que mais se escuta quando a diatribe ¢ resultado das
reflexdes de Theodor Adorno, assim qualificado por boa parte dos detratores. Contudo, parece que tal
consideracdo ndo cabe, pois para esse filésofo, a alta ou baixa cultura reflete muito mais a divisao da
sociedade em classes antagonicas ¢ o lugar que cada representante delas ocupa na produgdo social da
existéncia material e simbolica. Em outros termos, a ‘“cultura erudita” ndao pertence a classe
hegemonicamente dominante. Ela ¢ um patrimonio universal que ndo apenas pode, mas deve ser
consumida pela classe que vive do trabalho. Sem contar que, para Adorno (2011), o juizo de gosto ¢
passivel de ser objeto de debate (gosto se discute) e, para isso, ele apostou na educacdo dos
sentidos/estética das pessoas, a fim de que ndo fossem vitimas ficeis da selvageria do sistema de trocas.

Nao se trata de negar a entrada dos produtos da industria cultural no ambiente escolar. Mas apostar
que a escola pode ser um locus capaz de despertar aquele momento especial de superacdo da realidade
cotidiana. Carentes de uma formacdo cultural ndo cotidiana porque amarradas aos mastros da grande
“nau” que ¢ a industria cultural, as pessoas dificilmente percebem o aspecto enigmatico da arte. Com
baixa sensibilidade estética, em geral, o individuo sequer consegue realizar uma critica externa a ela.

Quando ndo percebe o carater enigmdtico € permanece nos niveis elementares da fruicdo, ele tende a
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conceber a obra de arte como um produto cadtico. O que diferencia o iniciado de quem ¢ desprovido de
formagdo estética — a pessoa semiformada —, ¢ justamente a possibilidade de percep¢do do carater
enigmatico da arte (ADORNO, 2011), de tal forma que ¢ complexo evidenciar o empobrecimento das
mercadorias culturais.

Quando reduzida a produto vendavel, o denominador do que ¢ arte s6 pode ser exposto e analisado
diante de obras que expdem critérios estéticos que desvelam o nivel de complexidade, a objetividade, a
antitese social e o desafio materializado nas formas das manifestagdes artisticas. Ainda que de forma
limitada, os operadores responsaveis diretos pela educagdo formal ja dispdem de algumas condigdes
minimas necessarias para se compreender os processos de fetichizacdo, presentes, inclusive, na propria
realidade educacional e, dessa forma, podem contribuir para a luta em torno da superagdo das
desigualdades sociais que fundamentam a sociedade capitalista. Isso significa combater pedagogias
supostamente inovadoras, que reduzem e limitam o conhecimento ao cotidiano imediato, pautado no
consumo dos produtos da induastria cultural, reprodutor de uma existéncia ordindria. Ao invés de
socializar o sempre mesmo, a escola pode criar as condigdes para se ampliar a vida cultural dos alunos,
permitir que tenham acesso a determinados conteudos, tanto da cultura regional como da cultura universal
que dificilmente sao compartilhados pelos badalados aparatos da sociedade do espetaculo.

A considerar que uma das fung¢des da escola ¢ propor a mediacao entre o saber cotidiano e o nao
cotidiano, parece inevitavel que os produtos da industria cultural entrem nesse espaco como ponto de
partida do processo educativo. O que preocupa ¢ a dissimulada e inadequada relagdo que se tem com o
passado, bem como o prolongamento de um presente continuo que a mercadoria cultural tende a provocar
e promover, quando adentra o ambiente escolar. Eis um dos desafios da escola: como romper com o
procedimento desse programa que poe a todos para funcionar dentro da logica de consumo do sempre
semelhante? A tese que se defende, a partir da teoria critica da sociedade de Adorno, ¢ de que s6 ¢
possivel projetar o novo quando distanciado da realidade e se apreende a dindmica encobridora da
existéncia do ndo idéntico. Tensdo também presente na escola, instituicao apropriada para a produgao das
condigdes objetivas e subjetivas capazes de negar a ordinaria, limitadora e empobrecida vida cotidiana.

Adorno (2010) adverte que dificilmente o semiformado apreende o objeto de frui¢do estética pelo
esforco da mediagdo concentrada, mas, sim, pela dispersao imediata. Dessa forma, uma perspectiva
educacional vinculada a um projeto social libertador recusa o imperativo categorico da imediaticidade de
tendéncia anti-intelectual. Prolongar a esfera cotidiana da vida significa contribuir para a reproducdo da
alienacdo. Com razdo, o processo educativo que se da na escola tem como ponto de partida as atividades
tipicas da vida cotidiana. Contudo, a proposta que aqui se langa considera que o ponto de partida daquele
processo leve em consideracdo a pratica social imediata, da vida cotidiana e, pela mediagdo do ndo
cotidiano, com e no acesso as objetivagdes humanas mais complexas (ciéncia, artes, moral, politica, ética,

filosofia), retorna-se ao cotidiano de forma mais enriquecida.
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Ainda que ndo tenham clareza suficiente sobre os detalhes do proprio trabalho, para os produtores
das mercadorias culturais hegemdnicas, o que prevalece é o entretenimento. O divertimento ¢ uma fuga,
mas ndo da realidade perversa. Foge-se ¢ daquele derradeiro grao de resisténcia que a realidade ainda
pode haver deixado, pois a liberacdo prometida pelo entretenimento ¢ a do pensamento como negagao de
si proprio (ADORNO; HORKHEIMER, 1985, p. 135). Na mercadoria cultural, o casamento daquilo que
¢ abstraido (e até mesmo reprimido) com a esperanca s6 ¢ possivel quando se sai do idéntico eterno
promovido pela industria, seja com as musicas, os livros, os filmes etc. O que se v€ sdo produtos culturais
sob um véu de sempre novo. Ai esta a contradi¢do, pois “[...] a consciéncia, até hoje acorrentada, ndo &,
sem duvida, senhora do novo, mesmo em imagem: sonha com o novo, mas nao ¢ capaz de sonhar o
proprio novo” (ADORNO, 2011, p. 359). S6 se pode sonhar o novo quando distanciado do real, quando
se tem a consciéncia do ndo idéntico. O novo, por conseguinte, surge a partir da dialética que nos
constitui, de ser e ndo ser natureza e como essa relagdo nos constituiu historicamente (ADORNO, 2011).

Pode até ser que um artefato cultural, em si mesmo, ndo tenha o poder de ludibriar a consciéncia.
Com efeito, entra em acao uma “sofisticada” engenharia de produ¢do, com auxilio da publicidade cujo
proposito, em geral, ¢ fazer o consumidor acreditar que ele consome produtos carregados de
potencialidades capazes de ampliar sua existéncia. O que, de fato, nunca ocorre. Contudo, de forma
contraditoria, ¢ possivel encontrar, em quase todas mercadorias culturais, lampejos, pontos nebulosos que
podem levar a um nivel de utopia ndo afirmativa. Ou seja, os produtos pasteurizados daquela industria sao
enganacao das massas e pretendem ser totalitarios, tendo em vista que a naturalizagcdo e a legitimacao da
ordem existente ¢ a maxima do fetichismo da mercadoria cultural. Nao obstante, mesmo que de forma
limitada, podem conter faiscas de descolamento do existente que despertam o desejo de transformagao.
Isso tem a ver ndio apenas com a danificagio da atencdo — fragilizada pela sociedade excitada (TURCKE,
2016; 2010), mas também da memoria e, principalmente, da fantasia/imaginagao.

A despeito da tentativa de formatagao da sensibilidade, cabe-nos atentar que o publico consumidor
nao ¢ totalmente desprovido da capacidade de resistir ao canto da sereia da industria cultural. Seria no
minimo um equivoco, pensar que Horkheimer ¢ Adorno, ambos vinculados a tradicdo do pensamento
historico e dialético, fundamentados, portanto, em uma teoria critica da sociedade, pudessem defender
qualquer ideia que tentasse sustentar a tese segundo a qual a industria cultural ¢ um sistema totalitério,
fechado e que, portanto, ndo haveria brechas para que o individuo pudesse romper com sua logica. De
fato, os operadores da sociedade administrada, aqueles que pdem a funcionar a engrenagem do sistema,
por mais bem-intencionados que sejam, objetivam nada mais do que a conservagdo da estrutura social.
Para atingirem seus objetivos, lancam mao de inimeros ardis discursivos e diversas expressdes proprias
do universo simbolico: a cultura, propriamente dita. Em geral, com o auxilio dos artificios proprios da

publicidade, conseguem convencer a grande maioria das pessoas, que na vida urbana transita pela esfera
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publica, a acreditar que o que se consome sdo mercadorias “originariamente” produzidas para cada
individuo singular.

Nessa logica, ao pdor em relevo a distragdo, o conforto, a notoriedade, o entretenimento, os livros
mais vendidos, aqui apresentados, arrogam para si uma suposta identifica¢do com as expectativas e
anseios do publico jovem e infantil. No entanto, além desse divertimento configurar-se como um
distanciamento da compreensdo de uma realidade desigual, atroz, sdo criadas falsas expectativas,
alicergadas em uma espécie de veneragdo e culto ao modo de vida vendido nesses livros. Em um claro
distanciamento da relagdo politica da leitura, camufla-se o fetichismo dessa mercadoria, este que alterna o
espetaculo da vida para a vida como espetaculo.

Nao obstante, ha que se considerar justamente a ambiguidade e, particularmente, a contradi¢do
inerente a dindmica social. Assim, ainda que ndo seja interesse explicito dos engenheiros de producao,
gerentes e executivos da “alta” cultura industrializada defender que seus produtos sdo obras de arte, no
caso dos livros juvenis mais vendidos, citados nesse artigo, aqueles que sao reflexos dos cerceamentos da
indtstria cultural hegemodnica, conforme mencionado, tendem a dificultar o distanciamento critico
necessario com fins a elevagdo (ao nivel da consciéncia) das complexas relagdes sociais (abstraidas e
naturalizadas) participes das mercadorias muitas vezes compradas como obra de arte. Em geral, na
concepcao do senso comum, a industria cultural, em especial o mercado editorial, tende a ser e a aparecer
como um sistema democratico. A dindmica social e a propria teoria critica da sociedade sugerem que esse
argumento nao tem sustentagdo historico-existencial. A analise mais detida do fendmeno, realizada nesta
pesquisa, sugere que, a rigor, o que predomina ¢ uma tendéncia totalitaria que dificulta o consumidor
romper com a logica do fetichismo da mercadoria. Porém, ainda que de forma limitada, ha, sim, a

possibilidade de criar formas de resisténcia a industria cultural hegemonica. A Literatura ¢ uma delas.

Consideracoes finais

Este artigo pds em destaque a reflexao atinente aos elementos que participam da padronizacao da
experiéncia estética e o juizo de gosto voltado para obras destinadas ao publico juvenil. O objeto de
analise foi a lista dos livros mais vendidos no Brasil no periodo de 2014 a 2018, a partir da qual
problematizaram-se aspectos imanentes ao conceito de industria cultural (HORKHEIMER; ADORNO,
1995), em especial a formatacdo da sensibilidade engendrada pelos seus engenheiros de produgdo,
operadores e gerentes, cujo escopo ¢ dificultar, ao maximo, que o publico consiga desvencilhar-se dos
grilhdes que o aprisionam a uma experiéncia estética danificada porque reduzida ao consumo de artefatos
limitados ao circuito daquela industria.

A observancia do ranking relativo aos livros mais vendidos (e supostamente mais lidos) desvela o
descompromisso com uma formacgdo estética consistente, bem como a eficiéncia da industria cultural.

Esta que se constitui como a propria ideologia da sociedade capitalista; o brago direito do capital que, por
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meio da dimensdo simbolica (fantasia, sonho, criagdo, narrativas historicas, memoria, desejos etc.), tende
a reproduzir e solidificar a ordem social estabelecida. Em linhas gerais, a asttcia da racionalidade técnico-
instrumental, imanente a logica dos gestores da cultura industrializada, visa a formatacdo e a
administracdo da vida e esta presente em todo e qualquer artefato da industria cultural. Ele exerce uma
espécie de disfungdo narcotizante (MERTON; LAZARSFELD, 2000), pois atualmente pode ser
considerado o principal farmaco no processo de excitagio (TURCKE, 2010), entorpecimento e apatia dos
sujeitos.

Como foi possivel perceber, a partir da contribuicdo da teoria critica da sociedade, ndo ha
ingenuidade nas cifras advindas da comercializagdo dos mais vendidos livros juvenis, pois “A cultura ¢
uma mercadoria paradoxal. Ela esta tdo completamente submetida a lei da troca que ndo € mais trocada.
Ela se confunde tio cegamente com o uso que nio se pode mais usa-la. E por isso que ela se funde com a
publicidade [...] seu elixir da vida” (ADORNO; HORKHEIMER, 1985, p. 151). Em outros termos,
“Tanto técnica quanto economicamente, a publicidade e a industria cultural se confundem”. Ela vende
diversdo, entretenimento e as escancaras espalha a semiformag¢do (ADORNO, 2010). Por isso, no
contexto de hegemonia da industria cultural, o que prevalece, na recepcao de seus artefatos, ¢ o valor de
troca. Ao invés do prazer, sempre prometido, mas nunca alcangado, busca-se estar conectado e
informado. O que se deseja ndao ¢ a apropriacdo do conhecimento — ser um conhecedor —, por meio do
consumo de imagens, informacdes, leitura compradas como “cultura”, mas conquistar prestigio, € ndo se
tornar um conhecedor.

Além disso, reiteramos que a forma de expressao e o conteido da maioria dos livros da lista, que
enfatizam e reproduzem a superficialidade da vida ordinaria, indiciam a repeticdo da formula intrinseca
ao produtivismo das mercadorias imagéticas da sociedade excitada, na qual as pessoas t€ém compulsdo
tanto pela emissdo como pelo consumo ininterrupto de choques imagéticos (TURCKE, 2010). Amparado
em estudos de psicologia empirica, Tiircke (2016) observa que as criangas, em geral, sdo submetidas a
programacdes audiovisuais cujos programas exigem delas uma “concentragao dispersa” que tende a durar
menos de dez minutos. Uma espécie de padrdo didatico-imagético que, resguardadas as proporcdes,
pensamos que um fendmeno semelhante parece se inserir em grande parte das obras listadas, tendo em
vista a logica da distracdo, do entretenimento fugaz e pueril. Diante de um contexto produtor e reprodutor
de miséria social, desigualdade e exploracdo, a maioria desses livros, @ maneira da logica da producdo
fabril, aposta em teméaticas que exigem baixo nivel de reflexdo — leitura facil, descartavel, pronta para ser
consumida sem esforco — que utilizam o linguajar da vida diaria, com apelo a dimensdo sexual e a
violéncia como motivadores da narrativa; dispensam uma leitura menos acelerada e quase nunca
fomentam inquietagdo, pois “divertir-se ¢ estar de acordo” (ADORNO; HORKHEIMER, 1985, p. 135).
Em geral, “O cidadao-cliente torna-se a ideologia da industria da diversdo, de cujas instituigdes ndo

consegue escapar” (ADORNO; HORKHEIMER, 1985, p. 148). Quem ndo acompanha o seriado
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televisivo do momento, ndo 1€ o bestseller sugerido pelo youtuber da moda, ndo “consome” as revistas de
grande circulagdo, ¢ considerado antissocial, alienado. No fetichismo reluzente da industria cultural,
“Tudo ¢ percebido do ponto de vista da possibilidade de servir para outra coisa, por mais vaga que seja a
percepcao dessa coisa. Tudo s6 tem valor na medida em que se pode troca-lo, ndo na medida em que ¢
algo em si mesmo” (ADORNO; HORKHEIMER, 1985, p. 148).

Ao tratar da relacdo entre leitura e fetiche, Perrotti (1999) pondera que a existéncia de processos
de formatagdo da subjetividade, eficazes na formacdo do desejo, mediante técnicas de racionalizacdo,
substitui o cidaddo pelo consumidor. Esse ultimo ¢ conduzido a acreditar no fetiche como solucgdo
(PERROTTI, 1999, p. 146-147). Assim, ao se endossar o consumo de livros comprometidos com a
abstracdo da dimensdo critica presente no ato estético-€tico-politico da leitura literaria, estimula-se a
reproducdo do fetichismo. Entretanto, por meio da exposi¢do do carater titereiro da industria cultural em
articulacdo a critica a lista dos livros mais vendidos destinados ao publico juvenil, no periodo de 2014 a
2018, fomenta-se a negagdo determinada dessa situagdo. No caso particular daqueles envolvidos com o
campo da educagdo, defende-se uma formagao/educacao estético-literaria nao danificada, que caminhe na
contramao da légica imposta pelo mercado editorial hegemonico. Experiéncia formativa que exige da
escola um ritual contrério a l6gica da producao industrial.

Em Arte e educagdo contra o fetichismo generalizado na sociabilidade contemporanea, Duarte
(2009) considera que a educagao escolar deve almejar continuamente a superagao das formas alienadas de
consciéncia que prevalecem na vida cotidiana da sociedade capitalista. Assim, consoante a esse autor,
apostamos na importancia da escola publica como local favoravel a promocao de uma educagao dos
sentidos (formacao estética) mediada pela socializagdo do conhecimento historica e coletivamente
sistematizado, bem como a preméncia de uma formagdo docente sdlida, porque criticamente
fundamentada, que vise a autonomia individual e coletiva (emancipagdo), capaz de romper com a
reificacdo reprodutora da cotidianidade ordinaria, e, por que ndo?, que vise a se contrapor,

veementemente, ao tdo enfadonho e perigoso  “turbilhdo” ja criticado em Fahrenheit 451.
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