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1. Infroducdo

presente artigo apresenta os primeiros resultados dos trabalhos

de pesquisa desenvolvidos pelo Grupo de Pesquisa em Midia
e Politica, criado em 2006 e que envolve professores e alunos do
Departamento de Comunicacdo da Universidade Estadual de Ponta
Grossa (UEPG). O texto analisa os padroes de selecao das chamadas
de primeira pagina do jornal Didrio do Norte do Parand, impresso com
circulacao diaria (embora nao editado as segundas-feiras) com sede
na cidade de Maringé (regidao Norte do Parand) e do jornal Didrio dos
Campos, com as mesmas caracteristicas de periodicidade do anterior,
com sede na cidade de Ponta Grossa (regiao Centro-Sul do Parana). As
questdes aqui sdo: como os periddicos produzidos fora dos grandes
centros urbanos apresentam na primeira pagina a cobertura politica
em periodos eleitorais? Qual é a relevancia do tema nas respectivas
capas? A fim de mapear e responder uma parcela dessas perguntas foi
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analisado no ano de 2006, durante as campanhas eleitorais estadual
e federal, as primeiras paginas do dois jornais.

Trata-se de um estudo comparativo das primeiras paginas de
dois jornais locais do Parana. O objetivo é descrever o comportamento
desses periddicos, por meio das suas primeiras paginas, no que diz
respeito a visibilidade dada a temas sociais, assim como a cobertura
das eleicoes para Presidente da Republica e Governador do Parand
em 2006. Com isso, pretende-se testar a hipétese sobre a possivel
homogeneizacao das coberturas jornalisticas de temas especiais
— caso da cobertura de uma campanha eleitoral. Para confirmar a
hipotese, as primeiras paginas dos jornais locais teriam reservado
espaco significativo para uma disputa politica que extrapola o espaco
de abrangéncia direta de cada periddico. Se a hip6tese da reproducao
de padrdes de cobertura nacional em jornais locais nao se confirmar,
o tema da disputa eleitoral terd uma visibilidade pequena ou, pelo
menos, menor que outros temas de impacto direto no publico a que
se destina o jornal. A andlise da primeira pagina é fundamental para
a medicao do grau de importancia que os periédicos dao aos temas
publicos que decidem transformar em noticia. Nesse caso, se os
jornais apresentarem uma logica prépria de selecao e producao das
noticias, haverd um niimero reduzido de entradas na primeira pagina
sobre eleicdes nacionais e estaduais, em favor de temas mais locais. E
verdade que, por tratar-se de uma etapa inicial da pesquisa, ainda sem
a possibilidade de aplicar a metodologia em um periodo de eleicoes
municipais, s6 sera possivel aceitar ou rejeitar a hipotese da reprodu-
cdo de padroes nacionais por meio da presenca de temas nao-locais;
porém, apenas poderemos fazer afirmacoes a respeito do padrao de
cobertura sobre temas locais de interesse de seu publico quando for
analisada a cobertura durante uma campanha eleitoral municipal.

O jornal Didrio do Norte do Parand foi escolhido como um dos
representantes de periodicos de abrangéncia local por destinar a maior
parte de sua cobertura jornalistica a regiao de Maringa e sua circulacao
ficar restrita aos municipios sob influéncia dessa cidade. Segundo in-
formacdes do proprio jornal, atualmente possui uma circulacao didria
média de cerca de 17,2 mil exemplares durante a semana e 20,5 mil
exemplares aos domingos em cerca de 50 municipios do Norte do
estado. Em uma versao eletronica do jornal hd, também segundo infor-
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macdes do préprio periddico, cerca de 55 mil leitores cadastrados. O
Didrio do Norte do Parand foi fundado em 1974 e nessas trés décadas de
existéncia transformou-se no principal diario da regiao de Maringa.

O grupo de pesquisa da UEPG também coletou informacoes
sobre a cobertura das eleicdes de 2006 do Didrio dos Campos, que
tem como area de abrangéncia o municipio de Ponta Grossa e sua
regido circunvizinha. De acordo com informagoes contidas no sitio
eletronico do proéprio jornal, sua circulacdo da-se em toda a regiao
dos Campos Gerais, compreendendo 22 municipios. Em pesquisa de
opinido realizada em agosto de 2006, o jornal constatou que 59,9%
dos leitores de periodicos de Ponta Grossa preferem o Didrio dos Cam-
pos. Segundo informacoes do préprio veiculo, possui, atualmente,
circulacdo didria média de 10 mil exemplares]. E importante ressaltar
que essa analise so foi possivel gracas ao envolvimento e trabalho
voluntario de varios alunos e professores do curso de graduacao
em Jornalismo da Universidade Estadual de Ponta Grossa.

O texto esta dividido em cinco partes, além desta introducao.
Na secao seguinte é feito um rapido balanco sobre as pesquisas e
resultados ja apresentados pela literatura internacional e nacional a
respeito do tema “noticiabilidade™?, partindo de uma metodologia
quantitativa de analise da primeira pagina dos diarios. A intencao
é localizar a pesquisa aqui apresentada no debate ja consolidado
em varios centros de pesquisa de jornalismo ha quatro décadas. No
terceiro topico é descrita a metodologia utilizada para o trabalho
de campo e para a coleta de dados, juntamente a uma explicacdo
sobre a funcdo de cada varidvel empirica utilizada na andlise. Do
quarto ponto fazem parte a apresentacao e a analise dos resultados

1 Fazem parte ainda do escopo desta pesquisa as coberturas dos jornais de circu-
lacdo estadual Gazeta do Povo e Folha de Londrina, cujos trabalhos de campo ainda
ndo estdo concluidos e envolvem outra instituicdo de ensino — a Universidade
Federal do Parana (UFPR). Quando essa etapa da pesquisa estiver terminada,
serd possivel fazer andlises comparativas entre os padroes de cobertura de
periddicos de abrangéncias local, estadual e nacional.

2 Adefinicao para “noticiabilidade” utilizada neste artigo é a de que se trata de um
conjunto de elementos identificados como pertencentes aos fatos sociais, por
meio dos quais os jornalistas controlam o tipo e a quantidade de acontecimentos
sociais que servirdo de base para a producdo das noticias; assim, o valor-noticia
passa a ser um componente da noticiabilidade (WOLF, 2003 p. 202).
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do trabalho de campo. Existe, também, um tépico especifico para
discutir o padrao de cobertura do tema “campanha eleitoral” na
primeira pagina dos periodicos. Por fim, o sexto topico apresenta
algumas notas conclusivas sobre os “achados” da pesquisa, além de
apresentar novas indagacoes para trabalhos futuros.

2. Breve incursao na literatura sobre o tema

Andlises dos critérios de noticiabilidade e visibilidade nos
jornais didrios ndo sdo novas na literatura académica sobre o tema.
Um dos primeiros trabalhos a utilizar a metodologia quantitativa foi
de Galtung e Rugi (1965), ao analisar os critérios de noticiabilidade
em jornais noruegueses sobre a cobertura de crises internacionais;
nesse caso, especificamente a respeito das guerras e crises sociais
em paises do continente africano. Portanto, o trabalho seminal a uti-
lizar a metodologia quantitativa para avaliacdo das noticias dirigia-se
a coberturas de temas especiais. A partir de uma taxonomia para
identificar os critérios de selecio das noticias, os autores chegaram a
conclusdo de que fatos sociais mais distantes do cotidiano do jornal
sao menos abordados na cobertura. Além disso, hd uma ambigiii-
dade menor na cobertura desses assuntos (idem). Esses resultados
foram confirmados em estudos posteriores. Em 1981 Peterson (apud
HARCUP & O’NEILL, 2001) concluiu, analisando a cobertura de temas
internacionais em jornais britanicos, que esses transformam-se em
noticia quando apresentam dramaticidade, simplicidade, surpresa
e algum elemento negativo ou conflituoso. Harcup e O’Neill parti-
ram das variaveis utilizadas originalmente por Galtung e Rugi para
identificar os padrdes de cobertura de trés jornais britanicos. Eles
apresentam uma critica ao fato de Galtung e Rugi terem analisado
apenas noticias sobre a cobertura internacional, desconsiderando
a maioria dos temas publicados nos jornais e que dizem respeito a
assuntos nacionais, regionais e locais. Ao adaptar a taxonomia ori-
ginal para toda a cobertura dos trés jornais britanicos de circulacao
nacional durante um més, Harcup e O’Neill identificaram a existéncia
de muitas noticias que surgem de pseudotemas, quando sdo criadas
pelos jornais ou estes ddo mais importancia as historias do que ao
proprio evento social. Isso foi explicado pelos pesquisadores como
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uma das conseqiiéncias da concorréncia entre jornais, fazendo que
as coberturas tivessem que ser mais atraentes do que o préprio
evento que deu origem a noticia (HARCUP & O’NEILL, 2001).

A partir das adaptagoes na taxologia original de 1965 para
a analise de toda a cobertura de jornais ingleses, Harcup e O’Neill
concluiram que o elemento selecionador do valor-noticia que mais
aparece é o entretenimento, seguido de referéncia a elite. Em al-
guma medida esses resultados sao contraditérios com os obtidos
nas analises da cobertura internacional, embora seja necessario
considerar que as noticias a respeito de outros paises diziam res-
peito a momentos de crises humanitarias ou guerras. Nesses casos,
é possivel antecipar que elementos selecionadores como surpresa,
dramaticidade e fatos negativos sao preponderantes.

Nos anos 1980 os estudos sobre critérios de noticiabilidade
e valor-noticia ganharam novo impulso com a idéia introduzida
por Van Dijk de que o resultado da producao jornalistica deve ser
analisado em termos de processamento cognitivo do texto (VAN
DIJK, 1988 p. 141). Trata-se da expressao de estruturas cognitivas
sobre o que é considerado mais relevante a partir de processos de
supressoes ou generalizacoes que atuam na estrutura das noticias.
Nessa mesma linha, Kress e van Leuwen (apud PONTE, 2005) intro-
duziram a andlise da dimensao visual nos discursos jornalisticos im-
pressos, combinando elementos como posicao, orientagao espacial
e enquadramentos visuais como explicacdo para os processos de
selecdo que os jornalistas fazem dos temas que serdo abordados.
No caso especifico de Kress e van Leuwen, andlises feitas sobre as
primeiras paginas de trés jornais ingleses e australianos apontam
para a existéncia de regularidades na distribuicao das informacgdes
em diferentes espacos dos jornais. Os textos de continuidade
tendem a ser colocados com mais freqiiéncia no lado esquerdo e
inferior da pagina, enquanto noticias sobre novidades ou incertezas
aparecem mais no lado direito e superior (PONTE, 2005 p. 219).
Aqui, o sentido dado para padroes de selecdo na escolha de temas
sociais que ocupardo a primeira pagina do jornal aproxima-se do
apresentado por Jorge Pedro Sousa quando defende que os crité-
rios estao relacionados nao apenas ao fato em si, mas também a
valores aceitos e defendidos pelos produtores das noticias, além
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de fatores relacionados as rotinas produtivas e ao meio social em
que o informativo insere-se (SOUSA, 2002).

O conhecimento acumulado com pesquisas empiricas nas
ultimas quatro décadas sobre as noticias produzidas em jornais
impressos e a ampliacao conceitual dos elementos envolvidos nos
processos de selecao e hierarquizacao dos temas, seja em toda a
cobertura, seja apenas na primeira pagina, permitem a adaptacdo da
metodologia ja utilizada para a realidade dos periddicos brasileiros.
Torna-se possivel analisar a producao jornalistica brasileira a partir
de padroes ja testados e debatidos pela literatura internacional,
visando a identificar possiveis continuidades ou diferencas entre a
producao da noticia no Brasil e em outros paises.

3. Metodologia

A analise dos resultados apresentada a partir do préximo item
diz respeito exclusivamente aos textos noticiosos da primeira pagina
dos jornais Didrio do Norte do Parand e Didrio dos Campos. Elementos
graficos textuais e imagéticos relacionados a antncios ou informes
publicitarios foram desconsiderados. Para classificar as entradas na
primeira pagina dos periodicos, este trabalho utiliza variaveis que
buscam identificar o tipo de entrada, a localiza¢do na pagina, o tema
de que trata e os elementos selecionadores presentes no texto.

As entradas de primeira pagina foram divididas em seis forma-
tos para escalonar de maneira decrescente a importancia dada pelo
jornal ao tema tratado. Sao eles: manchete com foto, manchete sem
foto, chamada com foto, chamada sem foto, foto-legenda e chama-
da-titulo. Neste trabalho considerou-se que cada edi¢ao tem apenas
uma manchete, que é identificada pelo titulo de maior destaque
na pagina. Se a foto principal da pagina relacionar-se ao tema do
titulo de maior destaque, considera-se manchete com foto; em caso
contrario, temos manchete sem foto. Nesse caso, a foto principal
relaciona-se, na maioria das vezes, a uma chamada secundaria, que
aqui é considerada como chamada com foto. Os demais textos que
possuem titulo e uma breve apresentacdo do assunto, sem ilus-
tracdo, sao considerados chamadas sem foto. As entradas em que
existe uma foto com o texto da legenda trazendo mais informacoes
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que a simples descricdo da foto, porém sem chegar a ser um texto
autébnomo, sao consideradas fotos-legenda. As chamadas compostas
por apenas uma frase, com tipologia mais proxima de titulos do que
dos textos, foram classificadas como chamada-titulo.

Um segundo elemento identificador de visibilidade dos tex-
tos na primeira pagina do jornal é a localizacdo topografica. Para
identificar essa localizacdo, o trabalho classificou as chamadas
de acordo com a dobra em que se encontrava, se na primeira ou
segunda. Considera-se primeira dobra todo o espaco do topo da
pagina até a sua metade, incluindo necessariamente o logotipo do
nome do jornal. A segunda dobra vai da metade da pagina até a sua
extremidade inferior. Chamadas na primeira dobra tendem a ganhar
mais importancia que as na segunda. Além do formato e da locali-
zacdo na pagina, para identificar morfologicamente as entradas, a
pesquisa também coletou o tamanho de cada texto (incluindo as
imagens, quando existiam) em centimetros quadrados.

Quanto aos contetidos dos textos da primeira pagina, a variavel
“tema geral” visa a identificar o assunto que deu origem a noticia.
Os temas foram divididos em nove categorias e considerou-se o que
predominava em cada texto para uma classificacao exclusiva, ou seja,
cada entrada s6 pode apresentar um tema. Caso houvesse mais de
um, indicamos o tema predominante. S3o eles: 1) campanha eleitoral:
quando o texto tratasse da disputa para Presidente da Republica,
Governador do Estado, Senador da Reptiblica, Deputado Federal ou
Deputado Estadual; 2) politico-institucional: quando o que predo-
minasse fossem informacoes relacionadas a instituicoes ptblicas da
sociedade, tais como o poder Judiciario, Prefeitura, universidade
publica, organizacoes da sociedade civil ou as esferas legislativas e
executivas estadual ou federal, desde que nao tivesse relacdo com
as eleicdes; 3) economia: quando o texto abordasse assuntos rela-
cionados as atividades economicas locais, estaduais ou nacionais; 4)
social: quando tratasse de temas relacionados a educacdo e satde
publicas, minorias e direitos sociais, entre outros; 5) infra-estrutura e
meio ambiente: inclui todos os textos que tratam de infra-estrutura
urbana, tais como transporte coletivo, saneamento, asfaltamento de
ruas, rodovias, portos etc., além de assuntos relacionados a preser-
vacdo do meio ambiente como um todo; 6) violéncia e seguranca:
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enquadram-se nessa categoria textos que tratassem de assuntos
como criminalidade, impunidade, investimentos em policiamento e
sistema prisional; 7) ético-moral: chamadas de noticias que tratassem,
predominantemente, de assuntos como valores pessoais; 8) politica
internacional: englobou todas as chamadas de primeira pagina que
abordassem temas relacionados a outros paises e 9) variedades e
esportes: reunium todas as chamadas que dissessem respeito a ati-
vidades de lazer, assuntos relacionados a cultura e esportes, além de
personalidades dos mundos artistico, cultural e esportivo.

Para identificar os elementos selecionadores de uma chama-
da de primeira pagina foram adaptadas as variaveis utilizadas por
Harcup e O "Neill. Sdo dez categorias que podem explicar o valor-
noticia de cada chamada. Vale lembrar que um texto pode ter mais
de um elemento selecionador, por isso o nimero de entradas nessa
variavel é maior do que o total de textos analisados no periodo. Um
elemento selecionador é o chamado “poder de elite”, que envolve a
manifestacao de disputa ou de poder individual ou em instituicoes.
Outro elemento é a presenca de “celebridade”, que trata de astros
da mdsica, TV e esportes como elemento presente no texto. Um
terceiro é “entretenimento”, para os casos de historias que tratam
de temas que por principio ndo faria parte do debate ptiblico, mas
por apelo comercial entram no noticidrio, tais como sexo, drama
ou humor predominantes, abordados sob a o6tica do interesse
humano. “Surpresa” é um elemento selecionador obtido de fatos
surpreendentes ou inesperados e que se transformam em chamadas
de primeira pagina. “Fato negativo” aparece em historias com tons
negativos, tais como conflitos ou tragédias. Por outro lado, “fato
positivo” esta em historias com tons positivos, tais como resgates
ou curas. “Magnitude” é o elemento selecionador presente em fatos
noticiados por serem percebidos como significativo para um grande
namero de pessoas, enquanto “relevancia” é o elemento de histérias
que viram noticias porque sao percebidas como relevantes para o
publico, independentemente do nimero de individuos que o fato
atinja diretamente. Outro elemento selecionador de noticiabilidade
é chamado aqui de “seqiiéncia” (ou “suite”) e estd presente em noti-
cias que sao continuidade de histdrias retratadas anteriormente pelo
jornal. Esse elemento ndo pode ser identificado apenas na primeira
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edicao do veiculo analisado. A partir de entdo, quando a pesquisa
cobre um periodo de tempo continuo, torna-se possivel identifica-
lo como os demais. O dGltimo elemento selecionador é “agenda da
comunicacdo”, que pode ser encontrado em historias retratadas na
primeira pagina do jornal e que dizem respeito ao conjunto de temas

de interesse das proprias organiza¢des de comunicacao social.

Apresentadas as variaveis e a metodologia de andlise empirica,
no préoximo toépico serao tratados os dados coletados nas primeiras
paginas dos jornais Didrio do Norte do Parand e Didrio dos Campos du-
rante o periodo da campanha eleitoral de 2006 — de 12 de agosto a
30 de outubro. A finalidade é identificar que temas ganharam maior
visibilidade em jornais locais, se proximos ou distantes da realidade
regional e, a0 mesmo tempo, testar a hipotese da presenca do tema
“campanbha eleitoral” e do elemento selecionador “poder de elite” nos
espacos de maior visibilidade do jornal, que é a sua primeira pagina.

4. Andlise dos dados

Ao todo, foram analisadas as primeiras paginas de 78 edi¢oes
do Didrio dos Campos e 75 edicdes do Didrio do Norte3. Entre os me-
ses de agosto e outubro de 2006 o jornal Didrio do Norte do Parand
publicou 653 textos informativos na primeira pagina, o que da uma
média de 8,7 textos por edicdo. Ja o Didrio dos Campos publicou 1.014
chamadas de primeira pagina no periodo, o que resulta na média
por edicao de 13 chamadas. Essas médias permanecem praticamente
as mesmas entre o primeiro e o segundo turnos das eleicdes nos
dois jornais. Apesar de haver uma fragmentacao maior no Didrio dos
Campos, com um nuimero também maior de chamadas por edicio
do que no Didrio do Norte, percebe-se a necessidade de uma selecao
significativa de temas que ocuparam a primeira pagina, quando com-
parado ao total de textos informativos contidos nas paginas internas
do periodico. A selecdo de temas, formatos e espagos na primeira

3 Embora apresente tiragem didria, os jornais circulam em seis dias da semana,
ndo havendo edicdo as segundas-feiras. Por esse motivo, hd uma diferenca entre
o niimero de dias do periodo em andlise (89) e o nimero de edi¢des analisadas
(75 para o Didrio do Norte e 78 para o Didrio dos Campos). A existéncia de feriados
nacionais ou locais, quando ndo ha circulacdo dos jornais, também interfere
no ntimero de edi¢oes publicadas durante o periodo de andlise.
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pagina de um jornal ganha importancia por garantir maior visibilida-
de dps temas tratados pelo periédico. Esse espaco nobre do jornal
representa o resultado de um processo de selecao e hierarquizacao
por niveis de importancia que os produtores fazem a respeito dos
temas que devem receber destaque na primeira pagina.

Em relacdo ao formato das entradas, no Didrio do Norte o
que predominou no periodo foi chamada-titulo, com 267 entradas,
representando 40,9% do total. Por ocupar menos espaco na pdgina,
esse tipo de texto tende a predominar em termos numéricos; porém
isso ndo garante maior visibilidade, visto que elas normalmente se
encontram nas colunas laterais da segunda dobra da pagina. Depois
vieram as chamadas sem foto, com 177 entradas, representando
27,1% do total. Em seguida as chamadas com foto, com 124 entradas
(19%). As manchetes sem foto foram o quarto formato em nimero
de entradas, com 57 (8,7%). Elas foram seguidas pelas manchetes
com foto, que tiveram 18 entradas (2,8%). Por tltimo apareceram as
fotos-legendas, com apenas 10 entradas no periodo (1,5%).

No Didrio dos Campos também predominou o nimero de en-
tradas de chamadas-titulo, com 365 (36,8%) no periodo. Em seguida
veio a chamada sem foto, com 278 (27,4%); depois a chamada com
foto: 215 (21,2%); foto-legenda: 80 (7,8%); manchetes com foto: 40
(3,9%) e manchetes sem foto: 30 (2,9%). Percebe-se uma tendéncia
central de mesmas distribuicoes das participacdes de cada formato
em ambos jornais. Todavia, ha uma diferenca significativa na relacao
entre os dois tipos de manchetes. Enquanto no Didrio do Norte ha
um predominio da op¢ao de manchete sem foto sobre a manchete
com foto, com 57 casos para o primeiro formato e apenas 18 para o
segundo; no Didrio dos Campos o que predomina é a manchete com
foto, com 40 casos, contra 30 de manchete sem foto.

De toda forma, como se percebe nos dois periédicos, o vo-
lume de apari¢oes de determinado formato tem uma relagao direta
e inversa com o espaco que ele ocupa na pagina. As manchetes e
fotos-legendas, por ocuparem maior espaco, tém um niimero menor
de ocorréncias. Ja as chamadas sem foto apresentam uma constancia
maior na pagina. A Tabela 1, a seguir, indica o espaco ocupado pelos
formatos no periodo analisado em média de centimetros quadrados,
por edicdo e no total. A andlise de centimetragem é importante em
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funcao das diferencas de tamanhos entre os formatos. Um tipo de
chamada que ocorreu menos vezes no periodo pode ter ocupado
mais espaco em centimetros quadrados devido ao seu tamanho in-
dividual do que um formato que tenha sido repetido mais vezes no
periodo. No Didrio do Norte, o formato que ocupou o maior espaco
no periodo foi a chamada com foto, seguido por manchete sem foto
e depois manchete com foto. Depois vém chamada-titulo, chamada
sem foto e, por ultimo, foto-legenda. Ja no Didrio dos Campos a se-
qiiéncia de maior para menor espaco ocupado na primeira pagina vai
de chamada com foto, manchete com foto, foto-legenda, chamada
sem foto, manchete sem foto e chamada-titulo.

TABELA 1 — TAMANHO DOS FORMATOS DE ENTRADAS (EM CM?2)

FORMATO VALORES DIARIO DOS CAMPOS | DIARIO DO NORTE
Média 429,36 518,94
Manchete com foto Desvio-padrao 151,74 54,750
Total 17.174 9.341
Média 200,93 186,39
Manchete sem foto Desvio-padrao 108,32 15,933
Total 7.635 10.624
Média 137,83 227,45
Chamada com foto Desvio-padrao 98,92 120,461
Total 29.634 28.204
Média 39,88 32,38
Chamada sem foto Desvio Padrao 25,70 8,860
Total 11.006 5.731
Média 155,58 227,88
Foto-legenda Desvio-padréao 86,67 181,740
Total 12.447 2.279
Média 7,60 22,47
Chamada-titulo Desvio-padréao 7,09 12,324
Total 2.776 6.001

FONTE: os autores.

Em relagdo as médias por edi¢ao do Didrio do Norte, a manchete
com foto ocupa os maiores espacos, com 518,94 cm?, seguida pela
chamada com foto e pela foto-legenda, praticamente empatados
com a mesma média de espaco ocupado por edi¢do. Depois vem a
manchete sem foto, com média de 186,38 cm? por edicdo. J4 as cha-
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madas sem foto e as chamadas-titulo acabaram ocupando um espaco
médio por dia muito inferior aos demais formatos. Isso demonstra a
importancia das imagens no destaque do material informativo apre-
sentado na primeira pagina do jornal. No Didrio dos Campos a maior
média por edicdo fica com manchete com foto: 429,36 cm%; manchete
sem foto: 200,93 cm2; chamada com foto: 137,83 cmz; foto-legenda:
86,67 cm? ; chamada sem foto: 39,88 cm? e chamada-titulo: 7,6 cm?2.
As similaridades entre os dois jornais mostram a importancia que o
elemento imagético possui para a visibilidade de um tema na primeira
pagina do jornal, pois, de maneira geral, os formatos com maiores
médias de ocupacao de espaco sdo os que possuem foto.

Em relacao a distribuicao das chamadas nos espacos da primei-
ra pagina (primeira e segunda dobras), como as entradas com maior
destaque ocupam maiores espacos, o niimero de temas presente na
primeira dobra da pagina é pouco mais da metade do que aparece na
segunda dobra nos dois jornais — outro padrao similar. No periodo
analisado, das 653 entradas da primeira pagina do Didrio do Norte do
Parand, 252 (38,6%) estavam na primeira dobra e 401 (61,4%) na se-
gunda dobra. No Didrio dos Campos foram 365 (36%) na primeira dobra
e 649 (64%) na segunda. Com isso, pode-se dizer que os temas que
ganham a primeira dobram nao tém destaque apenas pela topografia
privilegiada na pdgina, mas também porque sdo apresentados em
maiores espacos do que na segunda dobra, onde ha, normalmente,
o dobro de chamadas por edi¢do. A Tabela 2 mostra a distribuicdo
percentual dos formatos de entradas por posicdo na pagina.

TABELA 2 — DISTRIBUIGAO DOS FORMATOS POR POSICAO NA PAGINA

DIARIO DO NORTE DIARIO DOS CAMPOS
FORMATO PRIMEIRA SEGUNDA PRIMEIRA SEGUNDA
DOBRA DOBRA DOBRA DOBRA
Manchete com foto 18 (100%) 40 (100%)
Manchete sem foto 57 (100%) 38 (100%)
Chamada com foto 48 (38,7%) 76 (61,3%) 103 (47,9%) 112 (52,1%)
Chamada sem foto 79 (44,7%) 98 (55,4%) 107 (38,8%) 169 (61,2%)
Foto-legenda 4 (40%) 6 (60%) 28 (35,0%) 52 (65,0%)
Chamada-titulo 46 (17,2%) 221(82,8%) 49 (13,4%) 316 (86,6%)
Total 252(38,6%)  401(61,4%)  365(36,0%) 649 (64,0%)

FONTE: os autores.
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Como é de esperar-se, s6 existem manchetes, com e sem foto,
na primeira dobra. Todos os demais formatos aparecem majoritaria-
mente na segunda dobra, visto que ela apresenta o dobro de entradas
da primeira. No entanto, as chamadas com e sem foto e fotos-legendas
nao apresentam uma diferenca tao significativa em favor da segunda
dobra quanto a chamada-titulo, tanto no Didrio do Norte quanto no
Didrio dos Campos. No que diz respeito aos formatos e espacos na pri-
meira pagina, pode-se afirmar que as chamadas com maior destaque
sdo aquelas apresentadas na primeira dobra e acompanhadas de foto,
seja como manchete com foto ou como chamada com foto.

Em relacdo aos temas na primeira pagina do Didrio do Norte
do Parand, o de maior aparicao é “variedades/esportes”, com 145
entradas (22,2%) do total. Em segundo lugar aparece “violéncia/segu-
ranca”, com 122 entradas (18,7%). A seguir aparece o tema “social”,
com 91 entradas (13,9%) do total. Em quarto lugar vem o tema “po-
litico-institucional”, com 72 entradas (11%). Seguem depois, muito
proximos, “economia”, com 63 entradas (9,6%); “infra-estrutura” e
“meio ambiente”, com 58 entradas (8,9%) e “campanha eleitoral”,
com 49 entradas (7,5%) do total de apari¢des na primeira pagina do
Didrio do Norte do Parand no periodo das disputas politicas. Por fim,
com aparic¢des residuais aparecem “ético-moral”, com seis entradas
(0,9%) e “politica internacional”, com quatro entradas (0,6%). Houve
também 43 entradas que ndo se enquadraram em nenhum dos temas
acima e foram registradas como “outros”, totalizando (6,6%).

Ja no Didrio dos Campos os resultados foram: “variedades/
esportes” com 328 entradas (32,3%) do total. Seguido por “violén-
cia/Seguranca”, com 170 entradas (16,7%); infra-estrutura, com 145
entradas (14,2%); “campanha eleitoral”, com 124 entradas (12,2%);
“economia”, com 100 entradas (9,8%); “social”, com 63 entradas
(6,2%); “politico-institucional”, com 54 entradas (5,3%); “outros”,
com 18 entradas (2,2%); “ético-moral”, com 11 entradas (1%) e “po-
litica internacional”, com uma entrada (0,09%). Embora haja uma
inversao entre os temas “campanha eleitoral” e “social” no Didrio
dos Campos, pode-se considerar que a tematizacao dos dois jornais
foi muito parecida no periodo analisado, pois os temas que mais
aparecem sao “variedades/entretenimento” e “violéncia/seguranca”,
representando, juntos, mais de 40% do total das entradas.
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Em principio, o Didrio do Norte deu menos visibilidade ao tema
“campanha eleitoral” que o Didrio dos Campos em sua primeira pagi-
na. Além disso, os padroes que predominam nas primeiras paginas
dos dois jornais podem indicar uma preferéncia de destaque para
soft news*, referente a temas relacionados a variedades e esportes,
como lazer, vida de famosos do mundo dos meios de comunicacio
ou dos esportes, calenddrio e resultados de competicdes. Porém,
nao se pode afirmar que a primeira pagina dos dois jornais sao
predominantemente formadas por soft news, pois, se somarmos
os temas “violéncia/seguranca” e “social”, no Didrio do Norte, e
“violéncia/seguranca” e “infra-estrutura/meio ambiente”, no Didrio
dos Campos, perceberemos que, juntos, os temas mais proximos de
hard news representam mais de 40% do total de entradas, acima das
presencas de “variedades/esportes”.

E preciso ressaltar que as primeiras paginas dos periédicos em
andlise tiveram mais de 50% de suas chamadas relacionadas a temas
que nao se enquadram no conceito de soft news. Outra semelhanca
esta no percentual de chamadas sobre “campanha eleitoral” nos
dois jornais. Enquanto no Didrio do Norte esse tema representou
menos de 10% do total de chamadas da primeira pagina, no Didrio
dos Campos o indice ficou proximo de 12%, indicando uma opg¢ao
por baixa visibilidade do tema. A questao que resta é que, devido ao
fato de os formatos presentes na primeira pagina ocuparem espacos
diferentes, torna-se possivel que existam temas com menor nimero
de entradas, mas em formatos de maior visibilidade, e, portanto,
apenas o nimero de entradas ndo fornece informacao suficiente a
respeito dos espacos ocupados efetivamente pelos temas na pri-
meira pagina. E preciso saber qual a distribui¢io dos temas em cm?
para algo mais conclusivo. A Tabela 3 mostra as médias e totais de
centimetros ocupados pelos temas nas primeiras paginas.

4 O conceito utilizado aqui para “soft news” (“noticias suaves”) é retirado de
Afonso Albuquerque (2000, p. 76), para quem elas sdo identificadas como
noticias de interesse humano, em que os atributos sdo relativos, pois ha
uma interferéncia maior do jornalista na selecdo e tratamento dos fatos,
predominando a dimensdo da narrativa, ao contrdrio do que acontece com
as “hard news” (“noticias duras”).
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TABELA 3 — TAMANHO DAS ENTRADAS POR TEMA EM (CM?)

Artigo

TEMA VALORES DIARIO DOS CAMPOS | DIARIO DO NORTE
Média 87,12 67,04
Campanha eleitoral Desvio-padrao 143,99 88,51
Total 10.802 3.285
Média 63,53 67,61
Politico-institucional Desvio-padréao 100,79 71,04
Total 3.430 4.868
Média 67,64 134,98
Economia Desvio-padréao 94,07 128,35
Total 6.764 8.504
Média 90,51 141,37
Social Desvio-padrédo 123,06 150,23
Total 5.702 12.865
Infra-estrutura e Média 119,87 168,01
-estrutu ; .
meio ambiente Desvio-padrao 138,15 168,80
Total 17.381 9.745
Violénci Média 93,22 101,16
ioléncia e . =
sequranca Desvio-padréao 134,36 143,67
9 ¢ Total 15.847 12.342
Média 118,50 87,63
Etico-moral Desvio-padrao 149,37 79,17
Total 1.304 526
Média 55,17 39,40
Variedades . -
6 esportes Desvio-padrao 68,64 50,42
P Total 18.094 5.713
. Média 85,50 27,13
Politica . =
Internacional Desvio-padréao 0 12,70
Total 86 109
Média 70,13 98,22
Outros Desvio-padrao 108,47 134,55
Total 1.262 4.223

FONTE: os autores.

A andlise do espaco ocupado em centimetros quadrados con-
firma a baixa visibilidade obtida pelo tema “campanha eleitoral”,
principalmente na primeira pagina do Didrio do Norte do Parand, no

qual ele ficou atras de “violéncia/seguranca”, “social”, “economia”,
“variedades/esportes”, “infra-estrutura” e “meio ambiente” e “po-
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litico-institucional”. Como demonstra a tabela acima, o total em
centimetros quadrados do tema campanha eleitoral s6 fica acima dos
temas ético-moral e de politica internacional. Até mesmo a somato-
ria dos textos enquadrados em “outros” foi maior que “campanha
eleitoral”. No caso do Didrio dos Campos, o desempenho do tema
campanha eleitoral foi um pouco melhor. Ele ficou atras de “varieda-
des/esportes”, “violéncia/seguranca” e “infra-estrutura/meio ambien-
te”, ocupando mais espaco que “politico-institucional”, “economia”,

LI T ”

“social”, “ético-moral”, “politica internacional” e “variedades”.

Porém, o mais importante a destacar aqui é a diferenca entre
os dois jornais no que diz respeito a ocupacao de espacos pelo tema
“variedades/esportes”. No caso do Didrio do Norte ha uma significa-
tiva alteracdo de posicdes do tema “variedades/esportes” quando
se compara o nimero de entradas com o espaco em centimetros.
Ele aparece com o maior nimero de entradas, mas, em termos de
espaco ocupado na primeira pagina, é um dos menores, com menos
de seis mil cm? no total e uma média por edicao de apenas 39,4 cm?.
Essa média diaria é, inclusivamente, menor que a média por edicao
do espaco ocupado por “campanha eleitoral”, que ficou em 67,04
cm?. Portanto, embora apresente um nimero grande de chamadas,
o tema “variedades/esportes” ndo ocupa um espaco tao significativo
da primeira pagina do Didrio do Norte, indicando que as soft news nao
sao o foco central da pagina com maior visibilidade do Didrio do Norte
do Parand. Temas como “violéncia/seguranga”, “social”, “infra-estru-
tura/meio ambiente” e “economia” predominam nesse espaco.

No caso do Didrio dos Campos, o que ocorre é o inverso. O
tema “variedades/esportes” é o que apresenta o maior numero
de entradas e consegue manter esse predominio na ocupacao de
espacos em centimetros quadrados da primeira pagina. Ele soma
18.094 cm? no periodo analisado, ficando acima de todos os demais
temas. Em segundo lugar vem “infra-estrutura/meio ambiente”, com
17.381 cm?. Quando comparado ao outro periodico, fica evidente a
preferéncia por soft news para a primeira pagina do Didrio dos Campos
durante o periodo eleitoral de 2006.

Ao analisar-se a distribuicdo dos temas por ocupacdo de
espacos nas duas dobras da primeira pagina, percebe-se que no
Didrio do Norte o tema “campanha eleitoral” de fato ndo tem um
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espaco privilegiado, pois, além de aparecer pouco na primeira pa-
gina, ndo ocupa espacos significativos em centimetros quadrados
comparativamente aos demais temas: a maioria das entradas desse
tema (51%) acontece na segunda dobra. O tema “economia” é o que
ganha maior visibilidade na primeira péagina, seja pelo espaco em
centimetros que ocupa, seja porque ele é o tinico que apresenta
mais da metade (50,8%) das entradas na primeira dobra, como de-
monstra a Tabela 4 a seguir. Ja no Didrio dos Campos, o Unico tema
que aparece majoritariamente na primeira dobra é “ético-moral”,
com 54,5% das entradas nessa area. Porém, é preciso relativizar esse
resultado em fun¢ao do pequeno niimero de entradas (11 ao todo).
Dentre os demais temas, o que mais aparece proporcionalmente na
primeira dobra é “infra-estrutura/meio ambiente”, com 37,9%. Ele
é seguido pelos temas “social”, com 34,9%; “economia”, com 34%,
e “variedades/esportes”, com 32,6%.

TABELA 4 — DISTRIBUIGAO DOS TEMAS POR AREA DA PRIMEIRA PAGINA (EM CMZ)

DIARIO DO NORTE DIARIO DOS CAMPOS

TEMA PRIMEIRA SEGUNDA PRIMEIRA SEGUNDA

DOBRA DOBRA DOBRA DOBRA
Campanha eleitoral 24 (49,0%) 25 (51,0%) 66 (53,2%) 58 (56,8%)
Politico-institucional 33 (45,8%) 39 (54,2%) 18 (33,3%) 36 (66,7%)
Economia 32 (50,8%) 31(49,2%) 34 (34,0%) 66 (66,0%)
Social 36 (39,6%) 55 (60,4%) 22 (34,9%) 41(65,1%)
'm”g;";f:b“ig‘r:fee 26 (44,8%) 32 (552%)  55(37,9%) 90 (62,1%)
Violéncia e seguranca 47 (38,5%) 75 (61,5%) 51(30,0%) 119 (70,0%)
Etico-moral 2 (33,3%) 4 (66,7%) 6 (54,5%) 5 (45,5%)
Politica internacional 1(25,0%) 3 (75,0%) 0(0,0%) 1(100,0%)
Variedades e esportes 34 (23,4%) 111 (76,6%) 107 (32,6%) 221 (67,4%)
Outros 17 (39,5%) 26 (60,5%) 6 (33,3%) 12 (66,7%)
Total 252 (38,6%)  401(604%)  365(36,0%) 649 (64,0%)

FONTE: os autores.

Temas que em principio pareceriam ocupar espacos significati-
vos na primeira pagina do Didrio do Norte do Parand, como “variedades/
esportes”, pelo grande nimero de entradas, apresentam-se, na verda-
de, ocupando pequenos espacos em centimetros quadrados (Tabela 3)
e, na grande maioria das vezes (76,6%) em que aparece, isso se da na
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segunda dobra da pagina (Tabela 4). Por outro lado, esse ndo é o padrao
identificado no Didrio dos Campos, que reserva percentuais maiores e
de espacos mais nobres para o tema “variedades/esportes”.

Em relacdao ao elemento selecionador da noticia, o que
predomina na primeira pagina do Didrio do Norte é a relevancia,
representando 41% do total das entradas e estando presente em
73% das chamadas, como apresentado na Tabela 5. A diferenca
deve-se ao fato de que um mesmo texto pode apresentar mais de
um elemento selecionador; por isso, sdo 1.142 casos para um total
de 653 entradas no periodo. Em segundo lugar aparece a magni-
tude, com 16,3% dos casos. Em seguida vem o entretenimento,
com 11,6%, e a surpresa, com 10,4% dos casos. Eles sdo seguidos
por fato negativo, com 8,3% dos casos, e poder de elite, com 6,2%.
Por fim, aparecem celebridade, com 2,1%; agenda da midia e fato
positivo, com 1,6% cada, e seqiiéncia, com 0,3%.

No Didrio dos Campos foram identificados 2.005 elementos
selecionadores em 1.014 chamadas de primeira pagina (Tabela 5).
Aqui, voltam as similaridades entre os dois jornais, pois os elemen-
tos que mais aparecem sao a relevancia (59%) e a magnitude (58,1%).
Eles sao seguidos por poder de elite, surpresa e fato negativo.
Aqui, o poder de elite aparece com mais freqiiéncia proporcional
que no Didrio dos Campos.

TABELA5 - DISTRIBUICAO DAS APARICOES POR ELEMENTOS SELECIONADO-
RES NA PRIMEIRA PAGINA

ELEMENTO DIARIO DO NORTE DIARIO DOS CAMPOS
SELECIONADOR N. | % |%GERAL| N. % | % GERAL
Poder de elite 71 6,2 10,9 173 8,6 17,1
Celebridade 24 2,1 37 23 1,1 2,3
Entretenimento 133 11,6 20,4 304 15,2 30
Surpresa 119 10,4 18,3 82 4,1 8,1
Fato negativo 95 8,3 14,6 88 4,4 8,7
Fato positivo 18 1,6 2,8 49 2,4 4,8
Magnitude 186 16,3 28,6 589 29,4 58,1
Relevancia 475 41,6 73 598 29,8 59
Sequéncia 3 0,3 0,5 90 4,5 8,9
Agenda da midia 18 1,6 2,8 9 0,4 0,9
Total 1.142 100 175,4 2.005 100 197,7

FONTE: OS AUTORES.
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Essa variavel reafirma a baixa visibilidade que as campa-
nhas eleitorais tiveram na primeira pagina do Didrio do Norte,
principalmente tendo em vista que um dos principais elementos
selecionadores desse tipo de acontecimento social é o poder de
elite. Este aparece em apenas 71 entradas. Como as questdes de
disputa de poder vao além da campanha, o elemento selecionador
aparece mais vezes que as chamadas de “campanha eleitoral”,
que foram 49 no periodo. No Didrio dos Campos a participacao
desse elemento selecionador é maior, com 173 entradas, também
acima do nimero de entradas do tema “campanha eleitoral” (124
entradas). Isso demonstra que o elemento “poder de elite” nao
fica circunscrito ao debate relativo as campanhas eleitorais nos
dois veiculos de comunicacao.

A significativa predominancia da relevancia como elemento
selecionador nos dois casos indica uma busca de ligacao entre os as-
suntos abordados na primeira pagina e a realidade mais proxima do
jornal e, em conseqiiéncia disso, de seu publico. Segundo a definicao
de Galtung e Ruge (1965), relevancia é o elemento selecionador de
histérias que viram noticias porque sdo percebidas como relevantes
para o publico, independentemente do niimero de pessoas que 0
fato atinja. Outro elemento a destacar na analise é fato negativo,
pois este ndo apresentou nas primeiras paginas dos dois diarios a
predominancia que muitos ensaistas sobre producao das noticias
afirmam existir. Pelo menos na primeira pagina dos jornais locais
em analise, os fatos sociais que demonstram ter caracteristicas
necessarias para transformar-se em chamada de primeira pagina
sdo, principalmente, relevancia e magnitude.

A Tabela 6 mostra os resultados do cruzamento entre “for-
mato da entrada” e “elemento selecionador” com o objetivo de
identificar possiveis predominios de elementos em formatos com
maior ou menor destaque. Como existe um ntimero maior de cha-
mada-titulo na primeira pagina, ha uma tendéncia em predominar
esse formato em todos os elementos selecionadores. Por isso, o
importante aqui é relacionar os percentuais dos elementos sele-
cionadores comparativamente.

p. 239 — 269

Artigo

257



N° 11 - outubro de 2007

258

Politica

& Sociedade

TABELA 6 — CRUZAMENTO ENTRE ELEMENTO SELECIONADOR E FORMATO
DA ENTRADA

FORMATO DA ENTRADA

ELEMENTO MAN- MAN- TOTA
SELECIONADOR| CHETE | CHETE | CHAMADA | CHAMADA | FOTO- |CHAMADA- OTAL
coMm SEM | COM FOTO | SEM FOTO [LEGENDA| TIiTULO

FOTO FOTO

Didrio do Norte

Poder de elite  2(2,8%) 8(11,3%) 11(155%) 22(31%) 2(2,8%) 26(36,6%) 71(100,0%)

Celebridade 1(4.2%)  4(16,7%) 8 (33,3%) 11 (45,8%) 24 (100,0%)
Entretenimento 17 (12,8%) 37 (27,8%) 4(3.0%) 75(56,4%) 133 (100%)
Surpresa 9(7.6%) 13(109%) 27 (22,7%) 31(26,1%) 1(0,8%) 38(31.9%) 119 (100,0%)
Fato negativo ~ 9(9.5%) 12(126%) 20 (21,1%) 24 (25,3%) 30 (31,6%) 95 (100,0%)
Fato positivo 1(56%) 8(44.4%) 4 (22,2%) 5(27.8%) 18 (100,0%)
Magnitude 12(6,5%) 44 (23,7%) 39 (21.0%) 34 (18,3%) 1(0,5%) 56 (30,1%) 186 (100,0%)
Relevancia 18(3,8%) 54 (11,4%) 93(19,6%) 139 (29,3%) 4(0,8%) 167 (352%) 475 (100,0%)
Segiiéncia 1(33,3%) 2(66,7%)  3(100,0%)
Q?Sigda da 2(11,1%)  4(22.2%) 12(66,7%) 18 (100,0%)

Diario dos Campos
Poder de elite 13 (7,5%) 8(4,6%) 35(20,2%) 49 (28,3%) 7 (4,0%) 61(355%) 173 (100,0%)
Celebridade 12(52,2%) 8 (34,8%) 3(13,0%) 23 (100,0%)
Entretenimento 1(0,3%) 2(0,7%) 83 (27,3%) 106 (34,9%) 22 (7,2%) 90 (29,6%) 304 (100,0%)
Surpresa 7(8,5%) 4(4,9%) 12(14,6%) 24(29,3%) 7(8,5%) 28(34,1%) 82(100,0%)
Fato negativo ~ 8(9,1%) 6(6,8%)  8(9,1%) 23(26,1%) 11(12,5%) 32(36,4%) 88 (100,0%)
Fato positivo 2(4,1%) 8(16,3%) 15(30,6%) 5(10,2%) 19(38,8%) 49 (100,0%)
Magnitude 36 (6,1%) 35(59%) 110(18,7%) 136 (23,1%) 51 (8,7%) 221 (37,5%) 589 (100,0%)

Relevéancia 37 (6,2%) 33(5,5%) 114 (19,1%) 139 (23,1%) 49 (8,2%) 226 (37,8%) 598 (100,0%)

Seqiiéncia T(78%) 6(67%) 22 (244%) 24 (26,7%) 5(56%) 26(28,9%) 90 (100,0%)
/r\n?gigda da 3(33.3%) 4 (444%) 2 (22,2%) 9.(100,0%)

FONTE: os autores.

A tabela acima mostra que, dentre os elementos seleciona-
dores, apenas poder de elite, surpresa, fato negativo, magnitude e
relevancia aparecem em manchetes com foto no Didrio do Norte; no
Didrio dos Campos os elementos selecionadores em manchete com
foto sdao poder de elite, entretenimento, surpresa, fato negativo,
magnitude, relevancia e seqiiéncia. O interessante é que fato ne-
gativo, que ndo apresenta um numero significativo de entradas (cf.
Tabela 5), tem o maior percentual em manchetes com foto (9,5% no

p. 239 — 269



Primeira pdgina e visibilidade de temas sociais: uma andlise comparativa
entre jornais didrios de abrangéncia local em dois pélos regionais do Parand

Emerson Urizzi Cervi e Diego Anfonelli ——

Didrio do Norte e 9,1% no Didrio dos Campos). Isso permite rejeitar,
em parte, a afirmacdo anterior — de que o fato negativo nao ganha
visibilidade nas primeiras paginas dos jornais. Na verdade ele nao
aparece significativamente em termos quantitativos, porém, quando
ocorre, tende a fazé-lo em espaco de maior visibilidade.

Ao considerar as duas modalidades de manchete (com e sem
foto), percebe-se que o elemento selecionador mais presente nas
manchetes do Didrio do Norte é magnitude, com 30,2%. Em segundo
lugar vem fato negativo, com 22,1% do total. O Didrio dos Campos
mantém a predominancia do fato negativo na soma dos dois tipos de
manchetes (15,9%), sendo seguido por magnitude com 12%. Ou seja,
enquanto nos dois jornais o elemento selecionador relevancia aparece
muito quantitativamente e com destaque — nos espacos mais visiveis
—, o elemento fato negativo ndo apresenta a mesma quantidade de
aparicoes, porém, quando aparece, fa-lo com relativo destaque.

Por outro lado, com menor visibilidade, os elementos sele-
cionadores que mais aparecem em chamada-titulo sdo seqiiéncia
e agenda da midia no Didrio do Norte e fato positivo, relevancia e
magnitude no Didrio dos Campos. Essa diferenca comparativa rea-
firma a preferéncia deste tltimo jornal em dar menor visibilidade
proporcionalmente a temas mais proximos de hard news.

A respeito das entradas com poder de elite, além das duas
que aparecem em manchete com foto, o predominante sdo 26 cha-
madas-titulo e 22 chamadas sem foto, no Didrio do Norte, com as
duas representando juntas 67,6% das ocorréncias desse elemento
selecionador, demonstrando baixa visibilidade. No Didrio dos Cam-
pos o elemento poder de elite aparece predominando também em
chamada-titulo (61 entradas) e chamada sem foto (49 entradas).

Um padrdo muito préximo do descrito acima pode ser encon-
trado na analise da distribuicao dos elementos selecionadores por
area da primeira pagina, como demonstra a Tabela 7. Os elementos
selecionadores que aparecem predominantemente na primeira dobra
da pagina do Didrio do Norte, portanto com maior destaque, sao mag-
nitude e fato negativo, com 57,5% e 51,5%, respectivamente, enquanto
entretenimento e fato positivo sao os elementos selecionadores que
aparecem predominando na segunda dobra. No Didrio dos Campos o
elemento que aparece proporcionalmente mais na primeira dobra do
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que na segunda é celebridade, com 65,2%, e poder de elite, com 50,3%;
fato positivo é o que menos aparece na primeira dobra (24,5%).

TABELA 7 — POSICAO DOS ELEMENTOS SELECIONADORES NA PRIMEIRA
PAGINA

DIARIO DO NORTE DIARIO DOS CAMPOS

ELEMENTO
SELECIONADOR

PRIMEIRA DOBRA | SEGUNDA DOBRA | PRIMEIRA DOBRA | SEGUNDA DOBRA

Poder de elite 34 (47,3%) 37 (52,1%) 87 (50,3%) 86 (49,7%)
Celebridade 11 (45,8%) 13 (54,2%) 15 (65,2%) 8 (34,8%)

Entretenimento 33 (24,3%) 100 (75,2%) 99 (32,6%) 205 (67,4%)
Surpresa 52 (43,7%) 67 (56,3%) 34 (41,5%) 48 (58,5%)
Fato negativo 49 (51,6%) 46 (48,4%) 32 (36,4%) 56 (63,6%)
Fato positivo 5 (27,8%) 13 (72,2%) 12 (24,5%) 37 (75,5%)
Magnitude 107 (57,5%) 79 (42,5%) 225 (38,3%) 364 (61,8%)
Relevancia 195 (41,1%) 280 (58,9%) 220 (36,8%) 378 (63,2%)
Segqiiéncia 1(33,3%) 2 (66,7%) 40 (44,4%) 50 (55,6%)
Agenda da midia 6 (33,3%) 12 (66,7%) 5 (55,6%) 4 (44,4%)

FONTE: os autores.

Em relacdo ao poder de elite, que é o selecionador relacionado
diretamente a “campanha eleitoral”, hd uma distribuicao préxima da
metade entre a primeira e segunda dobra nos dois jornais. O percentual
de 47,9% de poder de elite na primeira dobra e de 52,1% na segunda
sdo muito proximos da distribuicdo do tema “campanha eleitoral”,
entre as dobras das primeiras paginas dos jornais (ver Tabela 4). Isso
permite inferir que as particularidades nas selecoes de noticias para a
primeira pagina dos dois jornais ndo estao na cobertura da campanha
eleitoral, visto que nesta os padrdes sao muito parecidos. As diferencas
estdo na preferéncia do Didrio dos Campos pelo elemento selecionador
celebridade e pelo tema “variedades/esportes”, o que nao se percebe
no Didrio do Norte. Para detalhar mais os padroes de visibilidade das
eleicoes de 2006 nas primeiras paginas dos periodicos, o proximo
topico tratara exclusivamente do tema “campanha eleitoral”.

5. A campanha eleitoral nas primeiras paginas

Os dados sobre freqiiéncias de entradas e espacos ocupados
nas primeiras paginas em centimetros quadrados do tema “campa-
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nha eleitoral” indicam uma baixa visibilidade desse assunto nos dois
jornais, embora no Didrio do Norte tenha havido uma participacao
mais baixa do tema do que no Didrio dos Campos (cf. tabelas 3 e 4).
O Grafico 1, a seguir, mostra que o padrao de visibilidade do tema
“campanha eleitoral” apresentou variacdes entre os dois jornais.
Embora fosse residual na maior parte do periodo analisado, no
Didrio dos Campos houve trés momentos do periodo analisado em
que a somatoria de areas das chamadas sobre elei¢cdes (nacionais
e estaduais) ultrapassou o espaco ocupado pelas demais chamadas
—foram no inicio de agosto, inicio de outubro e final de outubro. J&
no Didrio do Norte, os espacos ocupados por chamadas sobre elei¢oes
ficaram sempre abaixo da somatoéria dos demais temas.

GRAFICO 1 — ESPACO DO TEMA “CAMPANHA ELEITORAL” COMPARADO AOS
DEMAIS TEMAS (AGO.-OUT.2006; EM CM?2)
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FONTE: os autores.
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Além da apari¢ao do tema propriamente dito, também é pos-
sivel analisar a freqiiéncia dos elementos selecionadores relaciona-
dos a campanha eleitoral. Como pode existir mais de um elemento
selecionador em um texto de primeira pagina, os elementos que
aparecem em “campanha eleitoral” vao além de poder de elite,
conforme mostra a Tabela 8 abaixo.

TABELA 8 — CRUZAMENTOS ENTRE ELEMENTO SELECIONADOR E TEMA

GERAL
TEMA GERAL
ELEMENTO _ _
SELECIO- CAMPANHA POLITICO- INFRA- VIOLENCIA/ | ETICO- POLITICA VARIE- TOTAL
NADOR INSTITU- [ ECONOMIA | SOCIAL ESTRUTURA/ INTERNA- DADES OUTROS
ELEITORAL CIONAL MEIO AMBIENTE SEGURANCA [ MORAL CIONAL |/ESPORTES
Didrio do Norte
Poder 34 24
deelte  (47,9%) (33.8%) (14%) (7.0%)  (1.4%) @.2%)  (2.8%) (1.4%) (100,0%)
X 1 1 18 4 24
Celebridade (4,2%) (4,2%) (75,0%) (16,7%) (100,0%)
Entrete- 2 121 10 133
nimento (1.5%) (91.0%) (7.5%) (100,0%)
Surpresa 2 " 15 1 1 5 119
A7%)  (©2%) 1O2%) (1560, 13(10.9%) 60(504%) a0 (g% (4.2%) (100,0%)
Fato 7 6 1 4 2 1 95
negativo (T4%)  (63%) (11.6%)  (42%) 04 (674%) @1%) (14%) (100,0%)
Fato 2 12 2 1 18
positivo (111%0 1'9%6%) (g6 794 (11%)  (5,6%) (100,0%)
' 19 35 31 46 2 2 3 186
Magnitude 10 204)  (18.8%) (16.7%) (24.7%) 20 (134%) 23(124%) (4 4, (1.1%)  (1,6%) (100,0%)
. 68 58 83 6 4 30 8 475
Relevancia 45(9.5%) (1430, (122%) (17,5%) 00 (118%) 97T (204%) (430 (08w) (63%) (59%) (100,0%)
o 3
Seqiiéncia 2 (66,7%) 1(33,3%) (100,0%)
Agenda 1 2 2(11,1%) 2 3 8 18
damidia  (56%) (11,1%) %) (11,1%) (16,7%) (44,4%) (100,0%)
Didrio dos Campos
Poder 105 37 4 12 3 1 6 2 173
deelte  (60.7%) (214%)  (2.3%) (6.9%) (A7%)  (17%) (06%) (35%) (1.2%) (100,0%)
) 1 21 1 23
Celebridade ) 50/ (913%) (4,3%) (100,0%)
Entrete- 1 3 5 203 2 304
nimento  (0.3%) (1.0%)  (1,6%) (96.4%) (0.7%) (100,0%)
Surpresa 4 3 6 3 12 5 82
@9%) (37%) *@9%0 (739, 13(159%) 32(390%) (574, (14,6%) (6,1%) (100,0%)
Fato 1 4 2 7 . 3 4 88
negativo  (1.1%) @5%)  23%)  (8.0%) 6% (4,5%) (34%)  (45%) (100,0%)
Fato 2 : . O gea%) 8 49
positivo @1%)  (30.6%) (143%)  (18.4%) (16.3%) (100,0%)
) 9% 50 94 55 . .9 1 45 589
Magnitude 1530y (85%) (16.0%) (9.3%) o0 (229%) 99(188%) (4 oy (02%)  (7.6%) (1.9%) (100.0%)
a7 53 77 55 130 8 1 31 10 598
Relevancia  (162%) (8.9%) (129%) (©2%) '°0@27%)  (o17%)  (1.3%) (02%) (52%) (1,7%) (100,00%)
- 2 5 . 5 2 18 %
Seqléncia 6700 (5.6%) (122%) (5.6%) 20 (P22%) (560 (2.2%) (20,0%) (100,0%)
IAgenda 1 1 3 2 9
damidia 1% (11,1%0 1A% (49, 19) (33.3%) (22,2%) (100,0%)

FONTE: os autores.
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De fato, em relacdo ao tema “campanha eleitoral” foram in-
dicados 103 elementos selecionadores para 49 entradas no periodo
analisado no Didrio do Norte. Desses elementos, sobre o poder de
elite foram 34 entradas. O elemento selecionador que mais apareceu
nesse tema foi a relevancia, com 45 entradas; depois veio magnitude,
com 19 entradas, seguido por surpresa e agenda da midia. No Didrio
dos Campos foram 224 entradas de “campanha eleitoral”; delas consta
o elemento selecionador poder de elite em 105, sendo a principal.
Em seguida, veio relevancia, com 97 entradas, e magnitude, com
90, no tema “campanha eleitoral”.

Os dados indicam uma preferéncia na abordagem da campa-
nha eleitoral pelo angulo da relevancia para o publico local maior do
que a abordagem cldssica de disputa pelo poder no caso do Didrio do
Norte. Ja para o Didrio dos Campos, as chamadas de primeira pagina
sobre campanha eleitoral tenderam a seguir majoritariamente o
padrdo de disputa pelo poder. No primeiro caso é possivel espe-
cular sobre a possibilidade de uma aproximacao entre a realidade
mais proxima do publico na abordagem das disputas eleitorais e
as selecdes feitas pelos produtores para a primeira pagina do jor-
nal. Ja no segundo caso nao é possivel, pois o que predomina é o
mesmo padrdo de cobertura identificado nos veiculos de circulacdo
nacional. A Tabela 8 mostra os resultados dos cruzamentos entre as
freqiiéncias de aparicoes dos elementos selecionadores em relacao
aos temas abordados na primeira pagina do jornal®. Os resultados
apontam que o tema “campanha eleitoral” é predominante no ele-
mento selecionador poder de elite. Em segundo lugar vem o tema
“politico-institucional”’, nos dois jornais analisados.

Para analisar em detalhes o comportamento do tema “cam-
panha eleitoral” na primeira pagina, as tabelas 9 e 10, a seguir,
apresentam os cruzamentos entre elemento selecionador e formato
da entrada, divididos por posi¢cdo na pdgina — apenas para as en-

5 Os percentuais da Tabela 8 diferem dos apresentados no paragrafo anterior
a ela porque na tabela o objetivo é identificar a distribuicdo de freqiiéncias
por tema geral, de modo que o total sera relativo ao elemento selecionador,
enquanto no paragrafo anterior a tabela sdo apresentadas as freqiiéncias e
percentuais dos elementos selecionadores no tema “campanha eleitoral”. Com
isso, a totalizagdo da-se no nimero de elementos constatados no tema.
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tradas cujo tema foi indicado como sendo “campanha eleitoral” no
Didrio do Norte (Tabela 9) e Didrio dos Campos (Tabela 10). Trata-se
de identificar a posicao e o formato dos elementos selecionadores
das entradas sobre o tema “campanha eleitoral” para Presidente da
Republica e Governador do Estado.

TABELA 9 — CRUZAMENTO ENTRE FORMATO E ELEMENTO SELECIONADOR
PARA “CAMPANHA ELEITORAL”: DIARIO DO NORTE DO PARANA

FORMATO DA ENTRADA

POSICAO ELEMENTO TOTAL
PAGINA | SELECIONADOR |\ANCHETE [MANCHETE| CHAMADA | CHAMADA | CHAMADA-|  FOTO-
COM FOTO | SEM FOTO | COM FOTO | SEM FOTO | TITULO | LEGENDA
Poder de elite 2(59%)  8(235%) 4(11,8%) 13(382%) 6(17,6%)  1(2,9%) 34 (100%)
Celebridade 1(91%)  3(27,3%) 6(54,5%)  1(9,1%) 11 (100%)
Entretenimento 4(121%) 16 (48,5%) 11(33,3%) 2(6,1%) 33 (100%)
Surpresa 9(17,3%)  13(25%)  13(25%) 11(21,2%) 6 (11,5%) 52 (100%)
Primeira |2t negativo 9(18,4%) 12(24,5%) 10 (20,4%) 13(26,5%) 5 (10,2%) 49 (100%)
dobra Fato positivo 1(20%) 2 (40%) 1(20%) 1(20%) 5 (100%)
Magnitude 12(11,2%) 44 (41,1%) 16 (15%) 22(20,6%) 12(11,2%)  1(0,9%) 107 (100%)
Relevancia 18(9,2%) 54 (27,7%) 35(17,9%) 59(30,3%) 27(13,8%)  2(1%) 195 (100%)
Sequéncia 1(100%) 1(100%)
Agenda da midia 2(333%) 2(33,3%) 2(33,3%) 6 (100%)
Total da primeira dobra 18 54 48 79 46 4 252
Poder de elite 7(189%)  9(24,3%) 20 (54,1%) 1(2,7%) 37 (100%)
Celebridade 1(7,7%)  2(154%) 10 (76,9%) 13 (100%)
Entretenimento 13(13%)  21(21%) 64 (64%) 2(2%) 100 (100%)
Surpresa 14(20,9%) 20 (29,9%) 32 (47,8%) 1(1,5%) 67 (100%)
Segunda Fato negativo 10 (21,7%)  11(239%) 25 (54,3%) 46 (100%)
dobra Ic.i5 positivo 6(462%) 3(23.1%)  4(30,8%) 13 (100%)
Magnitude 23(29,1%) 12 (15,2%) 44 (55,7%) 79 (100%)
Relevancia 58 (20,7%) 80 (28,6%) 140 (50%)  2(0,7%) 280 (100%)
Seqiiéncia 1 (50%) 1 (50%) 2 (100%)
Agenda da midia 2(16,7%) 10 (83,3%) 12 (100%)
Total da segunda dobra 75 98 220 6 399

FONTE: os autores.

No Didrio do Norte o elemento selecionador poder de elite
aparece em 34 entradas na primeira dobra do tema “campanha elei-
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toral” e 37 entradas na segunda dobra. A predominancia do formato
na primeira dobra é de chamada sem foto para o tema “campanha
eleitoral” e na segunda dobra predomina o formato chamada-titulo.
Percebe-se também que o maior nimero de elementos selecionado-
res em entradas com tema “campanha eleitoral” da-se na segunda
dobra (399), contra 252 da primeira dobra, ou seja, quando na parte
inferior da péagina, a temdtica é tratada ndo apenas sob um tnico
angulo, mas agrega dois ou mais elementos selecionadores.

TABELA 10 — CRUZAMENTO ENTRE FORMATO E ELEMENTO SELECIONADOR
PARA “CAMPANHA ELEITORAL”: DIARIO DOS CAMPOS

. FORMATO DA ENTRADA
POSIGAO |  ELEMENTO ToTAL
PAGINA | SELECIONADOR | \jANCHETE | MANCHETE | CHAMADA | CHAMADA | CHAMADA. | FOTO-LEG-
COM FOTO | SEM FOTO | COM FOTO | SEM FOTO |  TITULO ENDA
Poder de elite 13(14,9%) 8(9.2%) 24 (27,6%) 28(32,2%) 14(16,1%) 87 (100%)
Celebridade 10(66,7%) 4(267%)  1(6,7%) 15 (100%)
Entretenimento 1(1%) 2(2%)  45(455%) 22(222%) 18(182%) 11(11,1%) 99 (100%)
Surpresa 7(206%) 4(11,8%) 5(147%) 13(382%) 2(59%)  3(88%) 34 (100%)
Primeira |Fat0 negativo 8(25%)  6(18.8%)  1(31%) 14 (43,8%) 3(94%) 32 (100%)
dobra - ato positivo 2(167%)  4(33.3%)  4(33,3%) 2(16.7%) 12 (100%)
Magnitude 36(16%) 35(15,6%) 49 (21,8%) 62 (27,6%) 27 (12%) 16 (7,1%) 225 (100%)
Relevancia 37(16,8%) 33 (15%) 44 (20%) 64 (291%) 26 (11,8%) 16(7,3%) 220 (100%)
Seqiiéncia 7T(75%)  6(15%)  12(30%)  12(30%)  2(5%)  1(25%) 40 (100%)
Agenda da midia 2(40%) 2 (40%) 1(20%)  5(100%)
Total da primeira dobra 40 38 103 103 49 28 365
Poder de elite 1(12,8%) 21 (244%) 47 (54.7%) 7 (81%) 86 (100%)
Celebridade 2(25%)  4(50%)  2(25%) 8 (100%)
Entretenimento 38(185%) 84(41%) 72(351%) 11(54%) 205 (100%)
Surpresa 7(14.6%) 11(229%) 26(54.2%) 4(83%) 48 (100%)
Segunda [2t0 negativo 7(125%) 9(161%) 32(571%) 8(143%) 56 (100%)
dobra - oto positivo 4(108%) 11(29.7%) 19(514%) 3(81%) 37 (100%)
Magnitude 61(16,8%) 74(20,3%) 194 (53,3%) 35(9.6%) 364 (100%)
Relevancia 70(18,5%) 75(19,8%) 200 (52,9%) 33 (8.7%) 378 (100%)
Seqiiéncia 10(20%) 12 (24%) 24 (48%)  4(8%) 50 (100%)
Agenda da midia 1(25%) 2 (50%) 1(25%) 4 (100%)
Total da segunda dobra 12 169 52 316 649
FONTE: os autores.
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No Didrio dos Campos, o elemento selecionador poder de eli-
te aparece em 87 entradas na primeira dobra do tema “campanha
eleitoral” e 86 entradas na segunda dobra, invertendo levemente a
relacdo apontada no jornal anterior. A predominancia do formato
na primeira dobra fica entre chamada com foto e chamada sem
foto, com 103 citacoes de elementos selecionadores cada para o
tema “campanha eleitoral”. Na segunda dobra predomina o formato
chamada-titulo, com 316 citacdoes de elementos selecionadores.
Percebe-se aqui, a exemplo do que aconteceu anteriormente, que
o maior nimero de elementos selecionadores em entradas com
tema “campanha eleitoral” da-se na segunda dobra (649), contra
365 da primeira dobra, ou seja, quando na parte inferior da pagina,
a tematica é tratada nao apenas sob um tnico angulo, mas agrega
dois ou mais elementos selecionadores. O elemento selecionador
poder de elite ndo predomina em nenhum formato nos dois jornais,
seja na primeira, seja na segunda dobra da primeira pagina.

6. Notas conclusivas

Como conclusdes preliminares a respeito do padrdao de
utilizacdo da primeira pagina de jornais diarios locais, no caso o
Didrio do Norte do Parand, de Maringd, e o Didrio dos Campos, de
Ponta Grossa, é possivel afirmar que nao houve surpresa no que
diz respeito aos formatos com maior visibilidade, ou seja, que
ocupam mais espaco em centimetros quadrados e que estdo em
areas mais nobres da pagina. A manchete com foto e a chamada
sem foto ocupam os maiores espacos da primeira pagina no peri-
odo analisado, demonstrando a importancia do elemento imagé-
tico para a selecao de temas que ganhardao maior visibilidade na
primeira pagina. E possivel afirmar que o critério de visibilidade
na primeira pagina do jornal estd diretamente relacionado a dis-
ponibilidade de imagens fotograficas sobre os temas abordados
pelo periédico, denotando uma importancia significativa para as
fotos como fator de visibilidade nessa pagina.

Temas que “ganham” a primeira dobra (metade superior da
primeira pagina) ndo sdo mais visiveis apenas por estarem em um
espaco privilegiado de acesso do leitor, mas também porque hd um
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ndmero menor de textos informativos nesse espaco, o que permite
maior destaque comparativo em relacdo aos temas que ficam na
segunda dobra. Considerando isso, o tema “campanha eleitoral”
teve pouca visibilidade nos dois jornais, embora tenha ficado mais
residual na primeira pagina do Didrio do Norte do que no jornal
de Ponta Grossa. Quando considerado o nimero de entradas dos
demais temas, a campanha eleitoral mostrou-se pouco visivel em
ambos periédicos, além do fato de elas ocuparem pequenos espacos
em centimetros quadrados da pagina ou porque os textos sobre a
campanha eleitoral apareceram predominantemente na segunda
dobra da primeira pagina durante toda a campanha eleitoral de
2006 — principalmente no Didrio do Norte.

Tiveram maior destaque na primeira pagina do jornal ana-
lisado os temas “violéncia/seguranca”, “social” e “economia”, em
namero de entradas, centimetragem ou posicao privilegiada em
formatos de destaque na primeira dobra do Didrio do Norte. Ja no
Didrio dos Campos foi possivel perceber um padrao diferente de
selecdo dos temas que ganharam maior visibilidade, em que houve
predominancia do tema “variedades/esportes” e “infra-estrutura/
meio ambiente”. A maior diferenca entre eles deu-se quanto ao
tratamento de chamadas relativas a variedades e esportes, visto
que no Didrio do Norte elas nao tiveram a mesma visibilidade que
no Didrio dos Campos. Essa variacao apresenta-se, em parte, contra-
ditéria com o que foi encontrado por Galtung e Rugi nos jornais
britanicos. E possivel que tenha havido um desvio nos resultados
do trabalho desses autores por eles terem considerado apenas o
namero de vezes que o tema “variedades” aparecia no jornal e nao
o espaco efetivamente ocupado por ele.

0 elemento selecionador dos fatos sociais que mais aparece
nos textos informativos de primeira pagina dos dois jornais é a re-
levancia. Esse elemento também ganha destaque nos formatos com
maior visibilidade e no espaco ocupado em centimetros quadrados,
dividindo a maioria deles com os elementos magnitude, fato nega-
tivo e surpresa. A diferenca aqui é que fato negativo e surpresa nao
sdo elementos selecionadores com presenca constante nas primeiras
paginas; todavia, quando eles aparecem, ganham destaque, seja em
formato da entrada, seja em espaco ocupado.
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Por fim, ainda em relacdo a cobertura eleitoral, apesar de
pouco visivel, quando objeto de texto de primeira pagina, o tema
“campanha eleitoral” aparece predominantemente ligado ao ele-
mento selecionador poder de elite — mais notadamente no Didrio
do Norte. Isso indica que o padrao geral de cobertura desse tema
pelos jornais analisados ndo se diferencia dos padroes ja relatados
pela literatura sobre a cobertura feita por jornais de circulacao
nacional ou regional, ou seja, de um predominio do que os atores
sociais dizem ou fazem no processo de disputa pela manutencao ou
ampliacdo do seu poder formal na sociedade. Essa “invisibilidade”
das campanhas eleitorais para Presidente da Republica e Gover-
nador do Estado em dois jornais locais de grande importancia do
interior do Parana pode ser conseqiiéncia do distanciamento que
o tema apresenta para o publico especifico de cada jornal, que, em
funcdo da concorréncia com outros veiculos informativos, precisa
priorizar no noticiario os acontecimentos mais proximos e menos
ambiguos (GALTUNG & RUGI, 2001). Essa afirmacao s6 podera ser
comprovada para o caso dos jornais locais em andlises futuras com
a continuidade da pesquisa em 2008, quando acontecerem eleicoes
locais, para prefeito e vereador dos municipios.
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