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Resumo

Considerando a centralidade da experiéncia amorosa na vivéncia do individuo moderno
(MARTUCCELLI, 2016), buscamos identificar as crencas sobre o amor no contexto da mdusi-
ca sertaneja universitdria, vertente que agrega grandes cifras no mercado fonografico brasileiro.
A partir da sociologia econémica e da vertente que tem reivindicado a centralidade das emocdes
para explicar o funcionamento de um mercado, buscamos cruzar a economia e a emogao, espe-
cialmente a do amor. A partir da selecdo de 20 musicas do género, realizamos uma lexicografia
das letras de musicas e demonstramos o “amor” como categoria central a ser produzida e consu-
mida nesse mercado. Conclui-se que a crenca do amor gere o mercado do sertanejo universitdrio.
A andlise em trés eixos tematicos (conquista, traicdo e término) nos levou a crengas duais em
relacdo ao amor, sobretudo o eixo da traicdo nos forneceu crencas divididas entre sagradas e pro-
fanas - as quais, pelo antagonismo expresso nas crencas, se tratam de experiéncias inconcilidveis.

Palavras-chave: Sertanejo Universitario. Mercado. Sociologia das emogdes. Amor.

Introducao

Na modernidade, o amor tornou-se um ideal como promessa de felicidade.
Segundo Martuccelli (2016), o amor — familiar e, sobretudo, conjugal —
tornou-se uma das varidveis que conferem sentido 2 existéncia humana,

()N Direito autoral e licenca de uso: Este artigo estd licenciado sob uma Licenca Creative
Commons. Com essa licenga vocé pode compartilhar, adaptar, para qualquer fim, desde que
atribua a autoria da obra, fornega um link para a licenca, e indicar se foram feitas alteragdes.
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préximo as figuras do Crente (religido), do Cidadao (politica) e do Bur-
gués (trabalho). Nesse sentido, considerando a centralidade da experiéncia
amorosa na vivéncia do individuo moderno, questoes relativas a afetivida-
de, como o amor — sobretudo, o conjugal — sao constantemente mobiliza-
das pela inddstria cultural. No cinema hollywoodiano, sob a rubrica das
comédias romAanticas, nas telenovelas latinas, com énfase para as brasileiras
da TV Globo, e nas musicas, nos variados géneros musicais, o0 amor ocupa
um espago privilegiado, caso do nosso recorte empirico: o género musical
sertanejo universitario.

O sertanejo dos anos 2000 enfatizou, nas letras de musica, as relagoes
afetivas, e revelou, também, dimensées socioculturais do estilo de vida do
jovem urbano (SANTOS, 2012, 2018; SENA, 2019; TELES, 2019). A
partir disso, pretendemos contribuir com a incorporagao das emogoes nes-
sa agenda de pesquisa por meio da sociologia econémica. Assim, este artigo
tem como objetivo explorar a narrativa do amor no mercado fonografico
do sertanejo universitdrio considerando os mercados como construgées so-

ciais, objetivando o amor debatido na perspectiva dos mercados, posto em
Illouz (2011), Jardim e Moura (2017) e Jardim (2019, 2021).

O sertanejo na vertente universitdria agrega grandes cifras no mercado
fonografico brasileiro. Os cantores de sertanejo figuram entre os que detém
maior caché por show, atingindo a marca de 1 milhio de reais, caso do
cantor Gusttavo Lima, icone sertanejo desde anos 2000 (METROPOLES,
2022)'. Antunes (2012) evidencia a correlacio entre a ascensio econdmica
brasileira e 0 acesso a educagio universitdria ao surgimento da nova verten-
te da mdsica sertaneja, o sertanejo universitdrio, uma vez que, no contexto
brasileiro dos anos 2000, os brasileiros residentes da zona rural migraram
para os centros urbanos, introduzindo a musica sertaneja no espago ur-
bano. Assim, o publico da musica sertaneja se expande, conquistando o
publico jovem.

Alonso (2011) analisa a construgao da disputa entre musica sertaneja
e masica caipira quando busca compreender o processo de distin¢ao que

| Mais detalhes em: https://www.nsctotal.com.br/noticias/ranking-mostra-os-maiores-caches-da-musica-brasileira-
em-2022

158 - 191

159



160

Cangdes de amor e sofrimento: o amor romantico como crenga na construcao do mercado
do sertanejo universitrio | Gabriela Lanza Porcionato, Lucas Vasques, Thais Souza

se constr6i em torno da nomenclatura, j4 que, até a década de 1950, nio
havia distingio entre termos “musica caipira”’, “mdsica sertaneja’, “mdsica
rural” e “musica interiorana’. A distin¢do surgiu, mais especificamente, a
partir de 1952, quando géneros estrangeiros comegaram a entrar na cha-
mada musica rural brasileira. O autor mostra que a dita oposi¢ao entre
musica caipira e musica sertaneja baseia-se na ideia de que uma represen-
taria a autenticidade do campo e a outra sua degeneragio causada pela
urbanizacio da musica caipira.

O interessante ¢ notar que a dita degeneragao passa pela temdtica do
amor. Os defensores da musica caipira consideram que a temdtica do amor,
cantada pela entio “musica sertaneja’, nao representava — como uma espé-
cie de hierarquia temdtica — aspecto importante ou fundamental da vida
do campo. Enquanto a temdtica do sertanejo caipira era especialmente
baseada sobre sua vida no campo, o sertanejo mudou a modificou objetiva-
mente para agradar seu publico alvo: os trabalhadores urbanos/da cidade,
com temas de amor e traicio (ANTUNES, 2012).

A metodologia aplicada para identificar as crengas sobre o amor nesse
novo contexto da mdsica sertaneja (o sertanejo universitdrio) foi a selecao
de 20 musicas do género sertanejo universitdrio que figuram entre as mais
tocadas no Spotify no primeiro semestre de 2022. O Spotify é uma platafor-
ma de streaming com sistema operacional Android, motivo que a escolhe-
mos, por portar um sistema mais popular e acessivel, comparado a outras
plataformas, como Apple Music, que possui sistema IOS e, portanto, tem
publico mais restrito. Apds essa selecio, buscamos estudar as crengas sobre
amor presente nas musicas.

De acordo com o relatério da Industria Fonografica Global, a musica
gravada cresceu 18,5% em 2021 no mundo todo, gragas a assinatura pre-
mium de plataformas de streaming durante o periodo pandémico. Segundo
o relatério, as receitas da musica gravada alcancaram US$ 25,9 bilhoes em
2021. As plataformas de streaming ocupam posicao privilegiada na geracao
de renda para gravadoras, produtores fonograficos, artistas e compositores,
além de outros profissionais da cadeia criativa musical. Quase metade de
tudo o que o setor gera, ou US$ 12,3 bilhoes, vem das assinaturas pa-
gas pelos ouvintes das plataformas. Em 2021, essa fonte da receita atingiu
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21,9%. No total, segundo os dados da IFPI, em 31 de dezembro havia
523 milhoes de assinantes pagantes em plataformas como Spotify, Apple
Music, Deezer, Amazon e outras.

Nesse sentido, o relatdrio aponta que o fendmeno dos servicos digitais
cresceu com a pandemia de Covid-19, que afetou eventos e shows, conso-
lidando um novo mercado na industria fonogréfica global e nacional. Com
a modalidade freemium, ou seja, assinantes que utilizam o servigo gratuito
das plataformas e que, por isso, ouvem anidncios entre as musicas que es-
cutam, a importincia do streaming cresce ainda mais. Se os ganhos com
publicidade nessa modalidade de assinatura forem somados a0 montante
gerado, a parte do streaming vai a US$ 16,9 bilhées, ou 65% do total da

industria fonografica.

O Brasil figura na 112 posi¢o no ranking no mercado global para a
musica gravada e ¢ o maior mercado da América Latina. O relatério nacio-
nal do Pré6-Musica aponta que a industria fonogréfica nacional alcangou
2,111 bilhoes em 2021. A arrecadagao de direitos de execugao publica para
produtores, artistas ¢ musicos galgou 280 milhoes, 19,15 maior que em
2020. O streaming foi o carro-chefe desse mercado, com crescimento de
34,6% em um s6 ano, gerou 1,806 bilhdo no mercado, que corresponde a
85% dele (UBC, 2022). Segundo o ECAD (2022), no primeiro semestre
de 2022 foram arrecadados 650 milhées, um crescimento de 37,9% em
comparagio com o mesmo periodo de 2021.

Nossos dados, portanto, como j4 mencionado, foram coletados na pla-
taforma de streaming Spotify, devido a importincia desse espaco no mer-
cado musical. Acessamos sua base de dados denominada de Spotify Chats,
em que constam as 200 musicas mais ouvidas desde 2016 no género ser-
tanejo universitdrio. Como recorte empirico, para essa pesquisa, mensu-
ramos as 20 mais ouvidas do primeiro semestre de 2022. A sele¢io das
musicas, além de responder a critérios quantitativos de reproducio, tam-
bém respondeu a andlise qualitativa da trajetdria social de seus cantores, de
modo a garantir sua correspondéncia ao dito sertanejo universitdrio. Desse
modo, obtivemos uma amostra de 20 musicas divididas em dez cantores
(Quadro 1). O objetivo final é objetivar quais as crencas difundidas sobre
a temdtica do amor.
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Quadro I - Amostra das vinte musicas do género sertanejo
universitario mais tocadas no Spotify no primeiro semestre de 2022

Ordem Musica Selo Artistas
| Erro Planejado Sony Music Henrique & Juliano e Luan Santana
2 Termina comigo antes Sony Music Gusttavo Lima
3 Mal feito Som Livre Hugo & Guilherme e Marilia
Mendonca
4 Todo seu Som Livre Jorge & Mateus
5 Vagabundo chora Sony Music Guilherme e Benuto
6 Molhando o Volante Som Livre Jorge & Mateus
7 N&o pega ninguém ainda Sony Music Gusttavo Lima
8 Abalo Emocional Sony Music Luan Santana
9 Meu ndmero Som Livre Hugo e Guilherme feat. Jorge &
Mateus
10 Melhor ser uma saudade Som Livre Zé Neto & Cristiano
I A maior Saudade Vida Nova Producoes Henrique & Juliano
12 Bloqueado Sony Music Gusttavo Lima
14 Esqueca-me se for capaz Som Livre Maiara & Maraisa e Marilia Mendonca
15 Arranhdo Vida Nova Producdes Henrique e Juliano
16 Acordo Vida Nova Producdes Henrique & Juliano
17 Presepada Som Livre Maiara & Maraisa e Marilia Mendoncga

18 Vontade de morder Universal MUSIC~ Lida/ Simone e Simaria feat. Zé Felipe
S&S Gravagoes

19 Todo mundo menos vocé Som Livre Maiara & Maraisa e Marilia Mendonca

20 Elaeela Som livre Zé Neto & Cristiano

Fonte: Elaborado pelos autores (2022).

Apds essa etapa de selecio das musicas e dos cantores do sertanejo
universitdrio, realizamos uma lexicografia das letras de musicas. Para isso,
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utilizamos o script desenvolvido em linguagem R, o IRAMUTEQ (Interface
de R pour les Analyses Multidimensionnelles de Textes et de Questionnaires). Tal
script foi desenvolvido pelo pesquisador francés Pierre Ratinaud em condi-
¢ao de open source sobre modelo estatistico R e linguagem python. Desse
modo, realizamos uma contagem dos verbos, adjetivos e substantivos mais
utilizados nas msicas, sempre buscando identificar crencas sobre 0 amor.

Dividido em trés partes, além desta introduc¢io e das consideragoes fi-
nais, no artigo, primeiramente, abordamos a contribui¢ao da sociologia eco-
némica no entendimento do mercado musical, em especial, do género do
sertanejo universitdrio, discutindo conceitos como consumo, estilo de vida
e gosto. Na segunda parte, analisamos como ele ¢é representado pela vertente
universitdria, revelando as temdticas da conquista, trai¢do e término como
narrativas mobilizadoras nas musicas. Por fim, na terceira parte, objetivamos
o mercado fonogrifico da musica sertaneja em seus pares de oposi¢ao, que,
em alguma medida, convergem na crenga do amor romantico.

A construcao social dos mercados: consumo, estilo de
vida e gosto no sertanejo universitario

A tradicao cléssica ou a primeira geragio dos estudos dos mercados nas
Ciéncias Sociais conta com as contribuicoes de Karl Marx (1897), Max
Weber (1922) e Emile Durkheim (1893). Uma perspectiva que une a tradi-
¢ao cldssica das Ciéncias Sociais sobre temas econdmicos, segundo Jardim
e Campos (2012), ¢ a objetivagao de mercados; ou seja, na constatagio de
que ndo existiria apenas um mercado, autbnomo e desenraizado, mas um
conjunto de mercados, os quais emanam de homens e mulheres de carne e
0ss0, dotados de histdrias individuais e coletivas, imersos nos mais diversos
contextos, culturalmente, politicamente e historicamente situados. Logo,
apesar das diferencas epistemoldgicas entre os autores da tradigao cldssica,
hd uma convergéncia em preconizar os mercados e suas estruturas sociais
para além de construgdes abstratas e neutras, enquanto meros encontros
entre compradores (demanda) e vendedores (ofertas).

Uma segunda geracdo de trabalhos sobre economia nas Ciéncias
Sociais contou com um aspecto indispensdvel para o estudo sociolégico
dos mercados — que é o gosto. Essa frente de pesquisa tem como principais
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referéncias Pierre Bourdieu e Monique de Saint-Martin (1976), bem
como Pierre Bourdieu (2007), e mantém didlogo com os estudos de Mary
Douglas e Baron Isherwood (2009) acerca do consumo. Para essa frente
de pesquisa, o consumo, uma relagio entre os seres humanos e as coisas
(DUMONT, 1977), além de ser socialmente e culturalmente construi-
do, estaria vinculado ao gosto. Essas referéncias se desenvolvem nos mais
diversos temas nas Ciéncias Sociais, como musica (COULANGEON,
2005), moda (CANTISTA; SADABA, 2019; HADDAD, 2021), televisio
(KUIPERS, 2016), cinema (AUSTIN, 2016), alimentacao (PACHUCKI;
MALOQ, 2014), corpo (CASTRO, 2003), casa prépria (PORCIONATO,
2016) e aplicativos do afeto (JARDIM, 2020, 2021).

Uma das primeiras sistematizagbes acerca do consumo foi proposta
por Nestor Canclini (1995), reunindo suas principais linhas de interpre-
tagdo. A primeira ressalta um suposto cardter de racionalidade econdmica,
considera-se o consumo como um momento do ciclo produtivo capita-
lista, em que se completaria a cadeia de producio e distribuicio de bens
e servicos. Com isso, o gosto seria apenas um apéndice da economia, na
busca dos sujeitos econdmicos pela maximizacio do lucro e utilidade. Em
segundo, a interpretagio do consumo ¢ baseada em estudos de linhagem
marxista, que superestimam a capacidade das empresas na determinacao
do gosto de seus consumidores (CANCLINI, 1995). Trata-se, portanto,
de uma racionalidade sociopolitica interativa entre consumidores, na me-
dida em que consumir, significaria participar de um palco de disputas por
aquilo que a sociedade produz.

Em terceiro lugar, existe uma linha de pesquisa sobre o consumo que
considera o consumo como palco de distingio e diferenciagao social en-
tre classes e grupos sociais. Assim, ressaltam-se os aspectos simbélicos da
racionalidade econ6mica consumidora, construida socialmente e social-
mente explicada. Baseados nas obras de Pierre Bourdieu (BOURDIEU;
SAINT-MARTIN, 1976; BOURDIEU, 2007), essa linha de interpretacao
do consumo objetiva que, para além de uma disputa por apropriagiao de
bens e servigos, o consumo ¢ um meio de distingao simbdlica. O artigo
aproxima-se dessa terceira linhagem analitica ao considerar o mercado do
sertanejo universitdrio como um palco de distingao social, posicionado
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pelo engajamento de produtores simbdlicos (cantores/gravadoras/compo-
sitores). Em nosso argumento, esses produtores simbdlicos (re)produzem
crengas sobre as emogoes, especialmente, sobre o amor aos seus ouvintes e
consumidores.

A criagdo e produgao de identidades e estilos de vida, mensurados
pela antropdéloga Mary Douglas e pelo economista Baron Isherwood
(DOUGLAS; ISHERWOOD, 2009; DOUGLAS, 2007), demonstraram
que o consumo de bens é capaz de conferir um sentido a vida dos agentes
sociais. Esse sentido é conferido por meio do estabelecimento de fronteiras
sociais para além da racionalidade econdmica. Para tanto, os consumidores
estabelecem relagdes simbdlicas com o bem consumido que transcende o
mundo fisico. Afinal, os bens consumidos sao repletos de simbolismos, ca-
pazes de demarcar e expressar relagdes sociais e estilos de vida. Desse modo,
em nosso argumento, o mercado da musica sertaneja, visto pela perspectiva
da sociologia econémica, expressa, para além de relagdes economicamen-
te marcadas, de consumo, producio e distribui¢ao de musicas, estilos de
vida socialmente marcados. A geragio do chamado sertanejo universitério
comegou a atuar nacionalmente no inicio dos anos 2000. Especialmente
em 2005, quando artistas como Jorge & Mateus, Joiao Bosco & Vinicius e
César Menotti & Fabiano comecaram a se destacar na cena nacional.

De certa forma, os artistas do género sertanejo universitdrio sio fru-
tos da expansio e interioriza¢do universitiria durante os anos do governo
Lula (2002-2010). Por exemplo, citando alguns agentes do nosso recor-
te empirico, Edson Alves dos Reis Junior, o Juliano da dupla de irmaos
Henrique e Juliano, comegou a cursar Direito, o Jorge, da dupla Jorge e
Mateus, também iniciou o curso de Direito na Pontificia Universidade
Catdlica Dom Bosco de Campo Grande/MS, assim como seu parceiro
de dupla, Mateus, tem formacao superior, como engenheiro agrébnomo.
Matheus Neves, o Guilherme da dupla de amigos Hugo e Guilherme, ini-
ciou a graduagao em Agronomia (incompleto). E a dupla de irmas Maiara
e Maraisa cursou graduagio em Direito e Relagoes Internacionais, ambos
incompletos; em musica, ambas concluiram a formacao. Outros represen-
tantes do sertanejo universitdrio que nao estio relacionados na amostra,
mas que reforcam nossos apontamentos sio: Maria Cecilia e Rodolfo,
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que se conheceram na faculdade de Zootecnia. O Sorocaba, da dupla
Fernando & Sorocaba, estudou Agronomia. Jodo Carreiro e Capataz sio
formados em Administragao e Direito, respectivamente. Mariano estudava
Zootecnia; Munhoz, Administracio Rural.?

Além dessa expansio do ensino superior no Brasil, também destaca-
mos, nos agentes do sertanejo universitdrio, capital cultural e econdmico
acumulados em sua origem social, o que permitiria a vérios deles ingres-
sarem na universidade.’ Dessa forma, temos que a ligagao do género ser-
tanejo com o termo universitdrio impacta na questao social pelo fato de
a educagio superior no Brasil ser, historicamente, limitada a uma parcela
“privilegiada” da populagao. Dados levantados pelo Instituto Nacional de
Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira (Inep), em 2019, de-
monstram que somente cerca de 20% da populagio entre 25 e 34 anos
possui um diploma de nivel superior no Pais. De acordo com o mesmo
levantamento, 40% dos ingressantes em universidades, em 2019, perten-
ciam aos 20% da popula¢io com maior poder econdmico. No mesmo ano,
s6 5% pertenciam aos 20% mais pobres da populagao.

As pesquisas do Departamento de Metodologia do Ensino e Educagao
Comparada da Faculdade de Educacao (FE) da USP tragou um perfil da-
queles que conseguem acesso a universidade: predominio de uma classe
média, classe média alta, branca, frequentadora das instituigoes particu-
lares de educagdo bdsica. (MATOS et al, 2012). O perfil se assemelha aos

artistas mapeados na amostra das 20 mdsicas.

A chamada primeira geragio da musica sertaneja (aquela primeira que
passou pelo processo de distin¢ao da caipira) tinha como seu publico alvo
trabalhadores urbanos, o que era visto de mau-gosto, brega e cafona —

q g g
portanto, fora da dita sensibilidade de pessoas “cultas”. Uma varidvel que
Alonso (2011) acrescenta a andlise s3o os simbolos carregados pelos cursos

2 Luan Santana, George Henrique e Rodrigo, Victor e Leo, César Menotti e Fabiano ndo tém formacao universitaria,
mas cantam com frequéncia para esse publico, o que ndo ocorria na geracdo anterior, ndo frequentaram
universidades e ndo cantava para esse “publico” — por exemplo: Leandro e Leonardo foram plantadores de
tomate e Zezé Di Camargo chegou a passar fome na infancia. Portanto, ndo tinha esse conforto de origem.

3 Alonso (2013) afirma que o sufixo “universitario” n3o estava consolidado, e retoma algumas declaracdes como
a de Luan Santana e Victor (da dupla Victor e Léo) — que se afastam do termo. Mesmo os representantes “mais
antigos” do sertanejo, como Zezé di Camargo, deram declaracdes ofensivas sobre o termo.
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dentro das universidades. Nos cursos de Ciéncias Humanas, falar de musi-
ca sertaneja ou musica brega nio ¢ “bem visto” tamanha a for¢a com que a
identidade do samba, da MPB e de géneros importados “legitimos”, como
0 jazz e o rock, sensibilizam os universitrios supostamente “criticos” e/ou
“conscientes” dos cursos.

Alonso (2011, p. 108) afirma que “[...] nunca antes na histéria do gé-
nero ele tinha entrado na universidade”. Lembramos que foram nos escritos
académicos sobre a musica sertaneja que se condenavam a musica sertaneja,
reforada por posicionamentos de jornalistas. O autor analisa que a lucrativi-
dade em torno do termo baseia-se na mudanga de padrao estético de parte da
populagio e, sobretudo, dos préprios universitdrios; portanto, via mudanga
do gosto a partir da mudanca do publico universitirio, ou seja, daqueles que
“ascenderam” aos estudos superiores — a partir do crescimento das universi-
dades privadas e também dos investimentos em universidades publicas na
tltima década, tanto em nimero de vagas, quanto de cursos ofertados e da
expansio para todo territério nacional (interior do Brasil).*

O género sertanejo universitdrio é realizado por artistas de uma
geragao mais nova (nascidos na década de 1980-1990, os quais, em 2022,
se encontram na casa dos 30-20 anos), visando ao didlogo com um publico
mais jovem (nascidos nos anos 2000) (FRANCA; VIEIRA, 2015). Sobre
a questao geracional e o contexto em que ele se insere, nota-se que “[...] o
sertanejo universitdrio esteve ligado a formagio de um novo publico jovem
que tinha herangas vinculadas a uma raiz rural, mas experimentava um
periodo de crescimento econdmico e mudangas nos padrées de consumo”

(JAUREGUI, 2019, p. 76).

Ressaltamos que, apds construirmos a frequéncia dos adjetivos, verbos
e substantivos mais utilizados, explicitamos, em alguma medida, o gosto
de seus engajados. Nessa andlise, verificamos a centralidade das palavras
“carro” (4), “volante” (4), “bar” (4), “casa” (23), “som” (6), “roupa” (6),
“cerveja’ (3), “beber” (11). Com isso, observamos que o gosto dos engaja-
dos pela musica sertaneja seria, também, um marcador de estilos de vida

4 Nio se sabe exatamente como e onde surgiu 0 apodo “universitdrio” para a mdsica sertaneja. Especula-se que
tenha surgido com a dupla Jodo Bosco & Vinicius, artistas com formagao universitaria parcial que comegaram a
fazer shows no interior do Brasil em republicas universitdrias, ganhando fama no meio (ALONSO, 2013, p. 108).
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e de relagoes sociais entre os consumidores; ou melhor, como nos termos
de Pierre Bourdieu (2007), o gosto ¢ classificador e classificatério, classifi-
cando o classificador, objetivado na trajetdria social e coletiva dos consu-
midores, inscrito em seu corpo e sua mente através do habitus. Assim, o
consumo e sua escolha, por meio do gosto, seria, tal como afirma Frederico
Neiburg (2010), um processo préprio da constituigao dos sujeitos, da for-
ma que a subjetiva¢io das coisas e a objetivagio das pessoas, comporiam
um mesmo espago social circunscrito na politica, cultura e histéria.

O repertério produzido pelas duplas, a partir dos anos 1980, eram
cangdes com temdticas romanticas e melodramdticas que anunciavam
a produ¢io que se destacaria no mercado fonogrifico brasileiro com
Chitaozinho e Xorord, Zezé de Camargo e Luciano, Leandro e Leonardo,
Gian e Giovani, dentre outras (ZAN, 2001, p. 4). Naquela época, o suces-
so da musica sertaneja concentrava-se no Centro-Sul do pais, e nao con-
seguia, salvo rarfssimas excecoes, chegar ao Norte e Nordeste, assim como
também tinha dificuldade de tocar nos rddios das classes médias. A nacio-
nalizacio do género e a superacio das barreiras de classe somente aconte-
ceu nos anos 1990. O boom comercial do género sertanejo alcangou todo
o Brasil, e a musica sertaneja nao era mais um produto de alcance apenas
regional, mas chegava a todos os ouvidos nacionais. A geracao universitdria
deu prosseguimento a essa nacionalizagao (ALONSO, 2013).

Exemplos da expansao do género podem ser vistos no carnaval, como
a criagao do Camarote Villa Mix no Circuito Barra/Ondina no Carnaval
de Salvador/BA em 2015. As duplas que se apresentaram na época foram
Jorge & Mateus, Humberto & Ronaldo, Matheus & Kauan, Cristiano
Aragjo, Bruninho & Davi.® Em 2022, encontramos playlists em sites de
musica com o termo “Carnaval Sertanejo”, assim , estreitando os lagos en-
tre os géneros musicais com batidas de funk, podemos encontrar o “funk-
nejo’, como o caso da parceria entre Z¢é Felipe e Mc Mari, na musica
“Bandido”. Outros exemplos da mesma parceria sio “Toma Toma Vapo
Vapo” e a musica “Pipoco” que tem toque de berrante na sua introdugio.

5 O camarote Villa Mix funcionou de sexta a terca com capacidade de 3 mil pessoas. Servigos oferecidos: SPA,
Saldo de Beleza, Customizagdo, Posto Médico, All Inclusive (buffet do Chef Barto e as bebidas cerveja,
agua, refrigerante, sucos, Roska, Whisky Ballatines 8 anos e Vodka Absolut). Mais detalhes em: https:/
paposertanejo.com/noticias/camarote-villa-mix-chega-ao-carnaval-de-salvador-com-muitas-novidades/
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Em junho de 2021, a dupla Léo e Raphael entraram para os hits com “Os
menino da pecudria’, no qual afirmam “Nio ¢é a toa que o PIB comeca
com P de pecudria’ — simbolizando uma forca do género ao relaciond-la
com aspectos econdmicos, exaltando a vertente do agronegécio — e dos
cursos como agronomia, zootecnia, medicina veterindria.

Para ilustrar, o DVD de Fernando e Sorocaba, intitulado “Sou do
Interior”, foi gravado, em 2017, para comemorar o marco de dez anos da
dupla. O préprio titulo ji é simbolicamente relevante para o “marco” do
sertanejo universitdrio que a dupla representa; interior — ligado ao sentido
de campo; em contraposi¢do a centro/capital, ligada ao urbano. O lugar
escolhido para gravagio foi uma drea de planta¢io de milho, o que repre-
sentaria a “prosperidade”® — nos discursos da dupla e dos produtores; con-
tudo, também representa a monocultura em larga escala, o que corrobora
a imagens de colheitadeiras (tipicas de latifiindios monocultores de grande
extenso). Apesar de ser em um cendrio “natural”, constata-se intenso uso
de tecnologia. Para a montagem do palco, cerca de 20 implementos e pegas
agricolas foram articuladas — entre as pegas: enleiradores, manipuladoras,
Skytracks, um guindaste com capacidade para 110 toneladas, colheitadei-
ras e arados. A logomarca da FS, construida de ferro envelhecido, pesava 5
toneladas e foi icada por um guindaste. No repertério: “Sou do Interior”,
“Terapinga”, “Ainda Existem Cowboys” e “Me dd o Amor que eu Merego”.

Figura I: Gravacdao do DVD “Sou do Interior” da
dupla Fernando e Sorocaba (2017).

Fonte: Sagnori (2017).

6 Fotografias de Cadu Fernandes e Jodo da Nobrega (2017) do show de Fernando e Sorocaba, disponiveis em:
https://oregional.net/fernando-e-sorocaba-gravam-dvd-sou-do-interior-77994.
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Contudo, para Alonso (2011), foi na lirica a maior mudanga do ser-
tanejo das décadas anteriores. Os sucessos que eram baseados nas ditas
cangoes de “corno”, cantando a distAncia da amada, ou a nio realizacio
amorosa, o sertanejo universitario subverteu a légica. O sertanejo univer-
sitdrio ird enfatizar o amor positivo — aquele no qual a rela¢ao amorosa se
completa, trazendo felicidades para os amantes e o relaxamento enquanto
relagao amorosa, caracterizado por relacoes passageiras e fluidas, sem sofrer
de ciimes ou amor nio correspondido. Os exemplos da primeira seriam
“Meteoro”, “Ai se eu te pego”, e da segunda “Beijo me liga”, “Chora me
liga” e “O troco”. Dessa forma, segundo o autor, o sertanejo universitdrio
parece abrir novos caminhos sentimentais para parcela abrangente da so-
ciedade brasileira.

Considerando a relevancia do segmento dito sertanejo — e o objetivo
do artigo, compreender como o tema do “amor”, a emog¢ao “amor” é retra-
tada na musica sertaneja e quais s3o os sentidos e significados déxicos dessa
emogio, demonstraremos, em alguma medida, o “amor” como categoria
central a ser (re)produzida e consumida nesse mercado. Essa explicitacio
corrobora com a recente iniciativa na sociologia econdmica de mensurar os
nexos entre a emogao do amor e os mercados.

Representacoes do amor no sertanejo universitario:
conquista, traicao e término

A sociologia econdmica pode ser entendida como uma investida da andlise
sociolégica do mercado e da construgao social deste. Aparece como uma
alternativa a teoria econdmica, aos estudos da economia, em particular,
os chamados de neocldssicos. Na contemporaneidade (especialmente apds
1970-1980), diversas correntes sociolégicas se propdem a pensar a eco-
nomia e o conceito de mercado; e, na segunda década do século XXI,
a sociologia econdémica se institucionalizou e possui até uma sociedade
internacional, a Society for the Advancement of Socio-Economics (SASE)
(JARDIM, 2021). Uma frente da sociologia econdmica, a sociologia eco-
ndémica dos mercados, tem reivindicado a centralidade das emocoes para
explicar o funcionamento de um mercado; contudo, trata-se de reivindi-
cagio ainda periférica no campo, pois apenas poucos autores (ZELIZER,
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2011; BANDELJ, 2012; GUIMARAES, 2016; JARDIM; MOURA,
2017; JARDIM, 2019, 2021; JARDIM; PAOLIELLO, 2022; VASQUES,
2022) tém dado atengio a relac¢io entre economia e emogao, como men-
suram Vasques e Jardim (2021) em seu artigo “Sociologia Econémica e
Emogées”. E neste enquadramento tedrico que busca cruzar economia e
emogio, especialmente a do amor, que essa pesquisa sobre a emogio do
amor no mercado da musica sertaneja se insere.

Fernandes e Faustino (2022) apresentam analises e interpretagdes do
universo amoroso das cangoes sertanejas a partir das musicas mais tocadas
nas rddios brasileiras no primeiro semestre de 2020. Os autores elencaram
nove caracteristicas do amor ocidental presentes nas musicas sertanejas,
sendo elas: 1) s6 se ama uma pessoa por vez; 2) quem ama manifesta desejo
sexual pela mesma pessoa a vida toda; 3) logo, quando se ama, nao existe
atragao por outro alguém; 4) o amor se prova mediante a intensidade. Caso
esteja abaixo do esperado, desconfia-se de outro envolvido na relagao; 5)
o citime é um ato roméntico, que prova o valor do amor; 6) o amado é a
Unica fonte de interesse; 7) sendo assim, as atividades sé tém sentido e en-
canto se a pessoa amada estiver junto; 8) todos devem encontrar, em algum
momento da vida, a pessoa certa; 9) encontrando-a e sendo o amor tnico,
especial e centro da existéncia, ele é responsdvel por orientar o sentido da
vida do casal, em termos de planos futuros e estabilidade’.

Nossos dados indicam grande proximidade com o estudo citado. Em
nossa andlise, observamos que a cren¢a do amor gera o mercado do sertanejo
universitdrio. Para verificar isso, elaboramos uma nuvem de palavras, entre
verbos, adjetivos e substantivos, distribuindo as 300 palavras mais utilizadas
nas letras de mdsicas. A nuvem de palavras demonstra uma representagao do
corpus coletado, na medida em que a frequéncia de uma determinada palavra
¢ proporcional ao seu tamanho na imagem. Desse modo, observamos a cen-
tralidade da emogao do amor com 40 ocorréncias, sendo a mais mobilizada
pelos produtores simbdlicos do sertanejo universitdrio.

7 O corpus do artigo consistiu em dez Musicas mais tocadas nas radios brasileiras no primeiro semestre de 2020,
tendo como fonte o site maistocadas.mus.br.
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Figura 2 — Nuvem de palavras da amostra

Fonte: Elaborada pelos autores (2022).

Para objetivar as crengas sobre o amor, objetivamos/criamos trés ei-
xos temdticos de interpretagao das 20 musicas coletadas por nés, sendo as
narrativas de Traigao, Conquista e Término. Esses eixos temdticos foram
estabelecidos seguindo critérios de predominéncia e relevancia na letra da
cancdo. Com isso, elaboramos os tépicos a seguir:

1. Eixo tematico da Conquista

Esse eixo temdtico é caracterizado pela essencializagio da mulher enquan-
to um objeto a ser conquistado. Para esse argumento, selecionamos seis
musicas, sendo elas: Vai 14 em casa hoje — George Henrique & Rodrigo e
Marilia Mendonga; Arranhao — Henrique e Juliano; Acordo — Henrique &
Juliano; Abalo Emocional — Luan Santana; Vontade de morder — Simone
e Simaria feat. Z¢é Felipe, e Todo seu — Jorge & Mateus.

A essencializacio do feminino como algo “frgil” a ser conquistado, foi
observado por Pierre Bourdieu (2007) como um dos efeitos da dominagao
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masculina. Desse modo, nessas musicas, hd uma distribui¢io de papéis
sociais, sendo o masculino responsivel pela conquista e o feminino como
algo, frégil e sensivel, a ser conquistado. Essa distribuicao estaria baseada
em crengas dualisticas que recortam o mundo social em fronteiras engen-
dradas na ordem dos corpos.

Como argumenta Jardim e Vasques (2019), na realidade concreta essas
fronteiras tendem a nao ser tao rigidas; por exemplo, na prdtica, as ditas
mulheres também podem conquistar os ditos homens. Assim, as ditas mu-
lheres podem, em alguma medida, ocupar esse papel social dito masculino;
todavia, como destaca Almeida (2000), as mulheres nio podem manter
esse papel social por muito tempo sem que sejam socialmente sancionadas
e essencializadas.

Nesse eixo temdtico, o amor é visto como algo a ser evitado. Para isso,
seus engajados adotam estratégias que correspondem as palavras “pegacao”,
“curti¢ao” e “desapego”. H4, assim, o tratamento do amor enquanto sind-
nimo de intimidade, algo a ser evitado. Os produtores simbélicos relatam
medo do sofrimento causado por um envolvimento intimo que possa cul-
minar em uma rela¢io conjugal.

Esse argumento de que a intimidade profanaria as relagoes sociais é
analisado pela socidloga Viviana Zelizer (2009) sobre seus nexos com o
dinheiro e os cuidados pagos. Em seu argumento, existe um conjunto de
crengas duais, socialmente construidas, as quais buscam separar o dinheiro
das relacoes intimas. No caso do mercado da mdsica sertaneja, observamos
que seus produtores simbdlicos buscam, em alguma medida, separar as
relacoes amorosas das relacoes intimas.
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Quadro 2 - Eixo temadtico da Conquista

Pressupde a parte da
“pegacdo”

N&o é direcionado a uma
pessoa exclusivamente,
modo genérico,
“contatinhos” - mais

de um relacionamento /
relacionamentos paralelos);
Curticdo / Desapego, sem
compromisso / Relagdes
instaveis / oscilacoes /
sem estabilidade - casos/
encontros casuais, hora para
comecgar e acabar;

Caso Passageiro;

O apego como perigoso

| “cair na armadilha do
amor”;

Paixdo ardente, irresistivel,
dedicagdo / atengdo em
agradar;

Uso da metéfora “acender
chamalfogo”;

Efémero / no tempo
presente, no agora, nao
pensa nas “consequéncias”.
Pegacao/abalo emocional
por estar se envolvendo;
N&o se apega/ mas “ja esta
querendo de novo”;

Quer mudar de parceiras/
Mas pede para avisar que
ndo tem préximo depois
dele.

Vai la em casa hoje — George Henrique & Rodrigo e Marilia
Mendonca

Vou chamar ela pra ver um filme 1 em casa / Mal sabe ela que a
minha TV td estragada / (Essa é velha, hein?) / Com a carinha de
apaixonada / E as roupas pelo chdo catando

Pelo trato que eu vou dar nela / Amanhi ela liga falando / Vai Ia
em casa hoje / Bebe umas comigo / Saudade de ontem / De vocé
beijando pra baixo do meu umbigo.

Arranhdo - Henrique e Juliano

Parece que cé sente cheiro de bebida de longe / Sabe que eu to
fraco / Ai que entra seu nome na tela do celular/ £ que vale a pena,
vale a cama, vale o risco / O que é um arranhdo pra quem ja td
fudido? / Ai que mora o perigo / Ai que eu caio lindo.

Acordo - Henrique & Juliano

Eu juro, nunca mais olho na sua cara / O problema €é que eu beijo
de olho fechado / Oh, raiva / Prometo que sua cama e eu nao faz
negbcio / Mas, seu corpo e o meu sempre entra em acordo / Oh,
odio.

Abalo Emocional - Luan Santana

Te falei, ndo confunda as coisas / Melhor nem se apegar / Posso
ndo ta mais aqui quando acordar / Te avisei, ndo sou flor que se
cheira / Mas essa abelha é teimosa / Me cheira e ainda me beija
com essa boca gostosa / Ta ai o motivo do meu abalo emocional /
Fico ou ndo fico? Vou ou ndo vou? E lance ou amor?

Vontade de morder — Simone e Simaria (Zé Felipe)

S6 sofre de amor quem ndo tem dinheiro pra beber/ Eu ndo vou me
envolver / Tem cara de quem vai me fazer sofrer / Eu ndo vou me
envolver / Vocé € so rolé / Mas pensa num rolé que beija bem e faz
gostoso / Ndo que me apeguei mas ja t6 querendo de novo / S6
mais uma vez / Esse teu beijo vagabundo / Carinha de quem néo
vale nada / Da vontade de morder, apertar, levar pra casa.

Todo seu - Jorge & Mateus

Na cama nunca falta assunto / Nem beijo pendente para resolver /
E que a saudade é infinita / E quanto mais eu mato / Ela me mata
mais ainda / Desse jeito vocé me complica / Cé vai embora mas seu
cheiro fica / Avisa o préximo que n3o tem proximo depois de eu.
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Outro ponto a ser destacado é sobre musicas como “Abalo emocional”
— Luan Santana; “Vontade de morder” — Simone e Simaria (Z¢ Felipe); e
“Todo seu” — Jorge & Mateus, que revelam uma ambiguidade. Na medida
em que esse eixo temdtico revela o interesse de seus produtores por relagoes
efémeras e rdpidas, as musicas relatadas demonstram que hd sofrimento.
Esse sofrimento, em nosso argumento, seria do encontro dessa narrativa do
amor fugaz e passageiro com a realidade concreta vivenciada. Essa tensao é
explicitada na musica Vontade de morder — Simone e Simaria (Z¢ Felipe),
visto que um dos versos da composi¢ao destacada: “ Nao que me apeguei
mas jd td querendo de novo”.

2. Eixo tematico da Traicao

Esse eixo temdtico foi objetivado em cinco produgées simbdlicas: Erro
Planejado — Henrique & Juliano e Luan Santana; Termina comigo antes
— Gusttavo Lima; Mal feito — Hugo & Guilherme e Marilia Mendonga;
Ela e ela — Z¢é Neto & Cristiano; e Vagabundo Chora — Guilherme e Benu-
to. Refere-se as trai¢des conjugais narradas pelos produtores simbdlicos da
musica sertaneja. Essa narrativa, como veremos no quadro a seguir, destaca
algumas estratégias:
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Quadro 3 - Eixo temadtico da traicao

Pressupde uma relagdo monogdmica de
fidelidade / exclusividade;

Traicdo como erro / sujeira;

Amor e desejo se distinguem;

Traicdo seria uma consequéncia da perda
da libido / “troca” do amor pelo desejo;
Relacdo baseada na razao do amor e nao
na paixdo sexual (irracional / impulso);
Quem ama ndo sentird atracdo e desejo
por mais ninguém;

Desejo como incontrolavel;

Homem e mulher decidem por
consentimento mutuo;

A traicdo também é planejada/racional; é
uma “escolha”;

Amor relacionado a projeto de vida / futuro
juntos. Repudio a infidelidade — quebra
dos planos;

Tridangulo amoroso (casal — esposa /
marido / amante).

Erro Planejado - Henrique & Juliano e
Luan Santana

Mas eu sei que esse erro foi pensado, planejado

e consciente / A culpa é sempre de uma briga, de
umas pinga / De uma amiga que te arrasta pra rua /
Mas as perna € sua.

Termina comigo antes - Gusttavo Lima

Se resolver trocar o amor por um instante / Termina
comigo antes. Se pra vocé eu sou insignificante /
Termina comigo antes.

Mal feito - Hugo & Guilherme e Marilia
Mendonca

Vocé me traiu, levou um tempo, mas eu descobri /
Vocé ndo vale nada, td claro pra mim/ Seu plano era
bom, era quase perfeito / Pena que tudo que cé faz,
cé faz mal feito.

Ela e ela - Zé Neto & Cristiano

Como eu vou falar pro meu amor / Que eu t6
sofrendo por amor / E que esse amor ndo é o dela?
| E se ela descobrir, eu perco ela e ela / E choro

na despensa, no chuveiro quente / Num filme de
romance, disfarcadamente / Mas ndo na frente de
quem nao traiu ninguém.

Vagabundo Chora - Guilherme e Benuto

Achei que tinha sumido com os fatos / Nao apaguei
dos apagados / Ta sujando nossa cama com suor de
zona / Volta pras suas putarias / Some dessa casa
agora, vocé nao tem honra.

Tais produgdes simbdlicas partem do pressuposto de que as relagoes
conjugais monogimicas sao precedidas por critérios de exclusividade.
Além disso, tais relagoes sdo retratadas como sagradas. O sagrado, segundo
Mary Douglas (1998, p. 135), visitando a sociologia de Emile Durkheim,
tem um controle social visivel e nio meramente implicito. Em primeiro

158 = 191




Politica & Sociedade - Florianopolis - Vol. 21 - N° 51 - Mai./Ago. de 2022

lugar, o sagrado seria perigoso. No caso de profanado, “[...] coisas terriveis
acontecerdo. O mundo explodird e o profanador serd esmagado”. Assim, o
sagrado também suscita emogoes, simbolos e palavras em sua defesa. Com
isso, sua defesa é explicita, firmada em uma “natureza” que define todas as
classificacoes sociais.

Para tanto, as relacoes conjugais monogamicas, enquanto sagradas
nas musicas sertanejas, seriam profanadas pela trai¢ao. A traigio seria vista
como uma espécie de poluigao, que inculca o sujo e a sujeira nas relagdes
conjugais. Em Douglas (1998), a polui¢io seria justamente um objeto ou
uma ideia suscetivel de orientar confusio ou contradizer as classificacoes
sociais. Desse modo, se classificamos as relagoes conjugais monogamicas
como sagradas, a traicao seria uma espécie de confusio ou contradigio,
que viria a corromper a fidelidade dos casais. Destacamos também que
a traigao ¢ retratada nas musicas sertanejas como uma escolha, planejada
e calculada por seus produtores. Para tanto, hd a culpabilizacio de quem
traiu como autor de uma a¢io meticulosamente planejada que viria a rom-

per a fidelidade.
A antropdloga brasileira Goldenberg (2006) aponta que a fidelida-

de é um principio fundamental para os casais contemporineos. Segundo
Goldenberg (2006, p. 18), “[...] a fidelidade permanece como um valor,
apesar das enormes mudancas nas relagoes afetivo-sexuais na atualidade”.
Para essa autora, ¢ interessante refletir sobre a questio da fidelidade em
contexto onde os casais no acreditam no amor eterno, mas que a fidelida-
de ainda permanece como uma busca incansdvel, inclusive para os relacio-
namentos extraconjugais. No entanto, os discursos femininos e masculinos
sobre a infidelidade se distinguem. Goldenberg (1997, 2019) desmistifica
as motivagoes para a mulher trair o parceiro e expoe que a traigio feminina
¢ menos tolerdvel socialmente do que a trai¢io masculina. A intolerincia
a infidelidade feminina e a repulsa social  figura da amante ocorrem devi-
do a transgressao feita por essas mulheres ao padrio cultural estabelecido,
uma vez que a figura da mulher como esposa-mae ¢ a socialmente valori-
zada. Os estudos revelaram uma hierarquia de género que perpassa os re-
lacionamentos afetivos brasileiros. Segundo Goldenberg (2006), a trai¢io
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masculina ¢ justificada calcando-se no discurso de “natureza do homem”,
de instintos incontroldveis.

Ainda, destacamos a relagio da trai¢io com o amor romantico, que
estd assentado na monogamia com preponderéncia do sentimento de posse
e com ideais da familia burguesa nuclear. “Na base da gramdtica do “amor
roméntico” estd associada uma nova percep¢ao do individuo, tomado
como unidade autorreferida, dotado de “liberdade” e tendo a “felicidade”
como projeto existencial” (PILAO, 2013, p- 516). No amor roméantico, a
felicidade ¢ tida como projeto existencial, que se concretiza por meio do
encontro do par ideal, vinculando a felicidade ao encontro da “alma gé-
mea’, uma vez que a exclusividade orienta 0 amor roméntico.

3. Eixo tematico do Término

O eixo temdtico do término ¢ aquele relacionado a cisdo dos relacionamen-
tos monogamicos. Tal eixo narra, na perspectiva de seus produtores, o per-
curso de superagio ou nao do término do relacionamento. Tal argumento
foi verificado por nés em seis produgoes simbdlicas, sendo elas: Molhando
o Volante — Jorge & Mateus, Meu nimero — Hugo e Guilherme feat. Jorge
& Mateus, A maior Saudade — Henrique & Juliano, Bloqueado — Gustta-
vo Lima, Esqueca-me se for capaz — Maiara & Maraisa e Marilia Mendon-
¢a, Nao Pega Ninguém Ainda — Gusttavo Lima, Melhor ser uma saudade
— 7¢ Neto & Ciristiano, Todo mundo menos vocé — Maiara & Maraisa e
Marilia Mendonga.
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Quadro 4 - Eixo tematico do término

O apego esta relacionado ao sofrimento;
Sentimento de falta da pessoa amada;
Saudade como sentimento insuportavel

e insuperavel; (sofrimento) — ligado ao
arrependimento — e uma suposta “volta”
(reatar); Constante (Re)memoria — via
provocacdes e indiretas de superacao;
(“dar a volta por cima”) — com outros
casos genéricos — vivéncia da curticdo mas
com sofrimento, pois ainda esta apegado
ao amor; vivendo uma ilusdo da curticdo.
Esquecimento é simbolo / entendido como
superagao.

Pressupde a fidelidade - identificada a
traicdo — presenca de uma terceira pessoa
(ter outra); quebra do pacto que leva ao
término.

Reatar a relacdo pressupde “sofrimento”:
se nao sofrer ndo amou / ndo era
verdadeiro; manter-se fiel mesmo apés o
término.

Lembrancas da vida a dois / tempo
passado com desanimo - leva a tristeza /
bebida / ao choro/ raiva; Choro/lagrimas
como metafora de tristeza; Ideia de
distanciamento, o “relacionamento estar
esfriando” / “ficando distante”. (chamar
pelo nome é “frio”) / Descaso.

Amor pressupde a proximidade (ndo
chamar pelo nome; Proximidade como
rotina / compartilhamento (ndo como
paixdo).

Bebida para esquecer; (bares — Ambito da
rua).

Reconciliacdo — o amor supera tudo /

e o esforco da reconquista pressupde
algum grau de mudanca (habitos,
comportamento, revisao).

Molhando o Volante - Jorge & Mateus

£ s6 cena de alcool, status superado / Localizacio
de bar lotado / Insinuagdes que tem alguém do lado
| Posta voltando pra casa as seis / Pra provar pro ex /
Que quem perdeu foi 0 ex / O som do seu carro s6
toca indireta /Sai saudade desse alto-falante / Atras
dos stories cé ta molhando o volante / Chorando
bastante quer mostrar que esqueceu.

Meu numero - Hugo e Guilherme feat. Jorge
& Mateus

To sentindo seu corpo se distanciando / Seu beijo
esfriando / O amor diluindo em lagrimas / Hoje eu
to te deixando voar / Na certeza que tem outro
amor / Se acaso ele te machucar / O meu ndmero
nunca mudou.

A maior Saudade - Henrique & Juliano

Apesar de nao valer o alcool / Que eu to bebendo
| Chega chamando pelo nome / Quem chamou de
amor / E a boca que falou te amo / Fala que acabou
| E 0 nosso pra sempre / Infelizmente ndo vingou /
Mesmo que vocé ligue o foda-se. Cé segue sendo /
A maior saudade de todos os tempos.

Bloqueado - Gusttavo Lima

T6 aqui bebendo em um botequinho de esquina,
cerveja e pinga/ Me bateu uma saudade / Eu sei
que eu ndo posso ligar / Pra quem ja me esqueceu /
Lembrei que to bloqueado / E muita raiva misturada
com tristeza / Olha eu chorando e dando porrada
na mesa.

Esqueca-me se for capaz - Maiara & Maraisa
e Marilia Mendonca

Fazer sexo por fazer todo mundo faz / Mas esqueca-
me se for capaz / Pode namorar e postar / Pra tentar
tirar a minha paz / Mudar telefone de cidade/ Beijar
outras bocas / Ta se enganando e nem sabe disso.
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Nio Pega Ninguém Ainda - Gusttavo
Lima

Foi um até logo, e ndo um adeus / E antes de
fazer merda / E se arrepender do que fez / Leia
com atencao.

Essa minha mensagem no lugar de ex / N3o
pega ninguém ainda / Controla o desejo, ndo cai
na pilha das amigas / Nao pega ninguém ainda
| Por uma boca qualquer / Vocé pode perder o
amor da tua vida.

Melhor ser uma saudade - Zé Neto &
Cristiano

Seu descaso deixou a gente pra tras/ Nao vou
negar que eu ndo t6 feliz / Parece que td com
uma falta danada de mim / Melhor ser uma
saudade do que ter uma.

Todo mundo menos vocé - Maiara &
Maraisa e Marilia Mendonca

Dizem que eu ando bem melhor depois que

eu terminei / Todo mundo consegue enxergar

o quanto eu melhorei / Engragado ver eles
pensando que eu te superei / Todo esse esforco
que eu to fazendo / Pra fazer vocé se sentir
orgulhoso / Pra fazer vocé se apaixonar de novo.

As representagoes sobre o sofrimento amoroso nio tém uma origem
histérica definida. Suas representacoes estio presentes na literatura e na
arte, sendo motivo de inspiragdo para diversos artistas, poetas e afins. Na
musica, ¢ substrato das mais diversas representagoes. O encantamento ou
a necessidade de relatar o sofrimento, segundo Goffman (2011), é um
importante agregador social dos agentes. Falar sobre o sofrimento, comu-
mente, faz com que outras pessoas se identifiquem e tenham abertura para
explicar e entender os préprios.

Todavia, essa caracteristica do sofrimento faz com que este seja um tanto
quanto insuportdvel na medida em que lhe faltam explicagoes. Para tanto,
como destaca Eva Illouz (2011), quando o sofrimento nao pode ser explica-
do sofremos duplamente, primeiro pelo préprio, segundo pela incapacidade
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de explici-lo. E sobre esse argumento que caracterizamos tanto o interesse
dos produtores simbélicos do sertanejo universitirio em relatar seu sofri-
mento quanto o prdprio sucesso das musicas com essa temdtica. De forma
proviséria, argumentamos que seus compositores produzem mdsicas em
uma tentativa de compreender seu préprio sofrimento. Segundo, em um
processo definido por Bourdieu (2019) como “transferéncia intencional para
0 outro”, as musicas sdo consumidas por seus engajados na medida em que
se cria um duplo processo de processo de identificagdo e interiorizagio, (re)
produzindo formas de pensar e agir sobre o préprio sofrimento.

Além disso, diferentemente dos eixos temdticos anteriores, temos no
eixo temdtico sobre sofrimento, duas musicas compostas e cantadas por
mulheres. A dupla sertaneja Maiara e Maraisa e a cantora solo Marilia
Mendonga, dispostas em nossa amostra, representam a vertente do serta-
nejo denominada “feminejo”. O feminejo vem como movimento de con-
traponto ao discurso masculino nas mdsicas sertanejas, buscando demons-
trar a subjetividade feminina nos relacionamentos afetivos, especialmente
seu sofrimento. A particularidade da presenca feminina nesse eixo nos leva
a resgatar o argumento de Illouz (2011), para quem a revolugao feminista
apesar de conquistar importantes avangos nos planos politico e cultural,
permanece inacabada, na medida em que ainda nio se debrugou sobre
uma possivel dependéncia emocional das ditas mulheres em relagao aos
ditos homens.

Ainda sobre a decep¢ao afetiva na mdsica sertaneja, argumentamos
que ela é comumente resultado de expectativas sobre outrem. Destacamos
que, nas Ciéncias Sociais, poucos trabalhos se interessam por investigar as
condigdes sociais de produgao dessas expectativas. Nesse artigo, a partir da
andlise das musicas de nosso recorte, argumentamos, em alguma medida,
que essas expectativas estariam associadas a crenga no amor roméntico, esse
alvo de nosso préximo tépico.

Amor romantico: entre pares de oposicao e homologias

Os eixos temdticos nos levaram a crengas duais em relagio ao amor. A par-
tir dessas narrativas, sobretudo a da traicdo, as letras de musicas forneceram
crengas duais acerca do amor, divididas entre sagradas e profanas. Para
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exemplificar esta dualidade, construimos o Quadro 5. Pelo antagonismo
€Xpresso nas crengas, trata-se de experiéncias inconcilidveis.

Quadro 5 - Crencas duais sobre o amor
expressas a partir dos eixos temdticos

Amor dito sagrado Amor dito profano
Amor Sexo
Rotina Aventura
Duravel Passageiro
Racional Irracional
Futuro Presente
Casamento Caso
Monogamico Mudiltiplos relacionamentos
Certo Errado
Submissdo Liberdade
Doméstico (casa) Rua (balada / bar)
Concreto llusério
Transparente; Mostrado; Revelado Escondido / Velado

Fonte: Elaborado pelos autores (2022).

Sobre o amor dito sagrado, suas crengas se aproximam da concepg¢ao
de amor romantico, na medida em que a afetividade ocidental operou a
fusao entre amor e casamento, em detrimento das obrigagoes sociais e do
ascetismo cristao. Até meados do século XVIII, o amor era vivenciado ape-
nas nas relagdes extraconjugais. O casamento se concretizava por arranjos
familiares orientados por interesses econdmicos e politicos, em fungio da
reprodugio bioldgica e do patrimoénio, na aristocracia, e da subsisténcia e
organizagio do trabalho agrério (GIDDENS, 1993), nas classes populares.
A partir do século XVIII, as classes nobres empreenderam uma revolugao
afetiva no ocidente, difundindo o ideal do amor romAantico na sociedade

burguesa (DUBY, 1998).
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Em relagio a crenga do “futuro”, ou futuro a dois, Giddens apontou
que 0 amor romantico permitiu a construgio de uma trajetdria com futuro
previsivel e maledvel. Nesse sentido, o romance é uma histdria individual
que insere “[...] o eu e o outro em uma narrativa pessoal, sem ligacao
particular com os processos sociais mais amplos” (GIDDENS, 1993, p.
50). Assim, o amor romantico presume uma comunicagao psiquica com o
outro. O individuo, outrora fragmentado, torna-se completo no relaciona-
mento. Essa incompletude do ser relaciona-se com a autoidentidade. Nesse
sentido, Giddens atesta que o amor roméntico estd vinculado a autoiden-
tidade, a uma idealizac¢io de si e do outro. Estar com o outro possibilita a
construcio do Eu e de uma biografia mitua em diregio ao futuro. Assim, o
amor romantico tem como componentes o outro e a idealizagao do outro,
e a proje¢do a um futuro, a constru¢io de uma biografia mutua do casal.

Sobre o amor dito profano, seu encontro com as crengas do amor
roméntico ocorrem com a essencializa¢do do feminino, enquanto objeto
fragil, a ser conquistado. Assim, nessa experiéncia de vivenciar o amor nar-
rado nas musicas, as relagoes seriam fugazes, baseadas no imediatismo e no
sexo, essencializando o feminino como “coisa” a ser consumida. Para tanto,
o amor romantico seria o substrato déxico dessa organizagao social, a qual
seria baseada na ordem dos corpos.

Pierre Bourdieu (2012) defende que esse substrato déxico dessa orga-
nizacio social baseada na ordem dos corpos é o fend6meno da dominagio
masculina. E esta, também, opera entre pares de oposi¢ao e homologias, na
medida em que o dito masculino seria o “sagrado”, “nobre”, e o dito femi-
no seria “profano” a “ser submetido”. Essas crengas sociais objetivadas por
Bourdieu sobre a dominagio masculina fornecem, em nosso argumento,
importante referencial para a interpretagio do amor romantico e, espe-
cialmente, sua caracteristica de operar, também, sobre pares de oposicio e
homologias. Esses nexo entre o amor roméntico e as divisoes sexuais dos
corpos também foi identificado por Giddens.

Para Giddens (1993), o amor romantico deve ser compreendido em
relagdo a diversos eventos que afetaram a condicio feminina no final do
século XVIII. A cria¢do do lar e a “inven¢io da maternidade” foram even-
tos intrinsecamente vinculados a mulher. As crencas “casal”, “rotina’,
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“casamento”, “submissio” e “doméstico” fazem alusio ao espaco social
construido para a mulher pelos ideais do amor roméntico. A imagem da
“esposa e mie” sustentou a crenca de “dois sexos” das funcoes e dos sen-
timentos. Associou-se maternidade e feminilidade como qualidades da
personalidade. Dessa forma, a promo¢io e manuten¢io do amor estava
incumbida a mulher. Os ideais do amor roméntico presumiram a subordi-
nacio da mulher ao lar e o seu relativo isolamento do espago publico. Os
homens estariam & margem do amor romantico e da intimidade, no que a
autoidentidade masculina construiu-se externamente, no espago publico,
em detrimento do espago privado do lar. Assim, o amor romantico se reve-
la como um amor essencialmente feminilizado.

Desse modo, identificamos, em alguma medida, que o amor romanti-
co na musica sertaneja estd calcado em homologias entre o dito sagrado e o
dito profano, operando e significando ambos os esquemas de apreciacio e
agao. Usualmente, a bibliografia sobre amor romantico o considera como
o bloco monolitico calcado em crencas sagradas da vida social, como ca-
samento, relagdes duradouras, monogamia e afins. Todavia, nosso corpus
empirico demonstrou que essas crengas também se estendem ao mundo
dito profano, da “pegacio”, do “poliamor”, das relagdes rapidas e “aventu-
reiras’. Desse modo, o sagrado e o profano, nas relacoes afetivas e amoro-
sas, do mercado da musica Sertaneja, apesar de situar-se socialmente em
oposi¢ao, convergem ao mesmo substrato, 0 amor romantico.

Consideracoes finais

Nosso percurso neste artigo consistiu em demonstrar como o mercado da
musica sertaneja produz aos seus consumidores crencas sobre o amor. Nossa
incursao empirica ao mercado resultou em trés eixos temdticos — da conquis-
ta, da traigio e do término — que sdo unificados, apesar de suas singularida-
des, na crenga do amor roméntico. Assim, nossa contribui¢io, em alguma
medida, para a sociologia econdmica, ¢ demonstrar que os mercados podem
ser objetivados considerando a varidvel emocio, especialmente o amor.

Além disso, esse artigo contribui com estudos sobre amor na medida
em que identifica que a crenca do amor roméntico opera no mercado da
musica sertaneja significando pares de oposi¢ao e homologias. Sendo o
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dito amor sagrado e genuino aquele calcado em “certeza”, “rotina”, “du-
ravel”, “racional”, “puro”, “casamento”, “monogimico”; tautologicamente
posicionado ao amor dito profano, aquele vinculado as caracteristicas de
<« » « » o« A M K . » e » o« . » o« 7 .

incerto”, “aventura’, “efémero”, “irracional”, “impuro”, “solteiro”, “malti-
plos relacionamentos”. Destacamos que esse dito sagrado e profano, apesar
de socialmente posicionarem-se como homologias, pertencem ao mesmo
universo déxico, o do amor romantico.

Dessa forma, considerando os estudos de Rossi (2013) e Jardim e
Moura (2017) Jardim (2019, 2021), é possivel argumentarmos que amor
o romantico transfigure novas prisdes, agora sobre dualidades e pares de
oposi¢do. Os preceitos e modelos de realiza¢io amorosa do cinema holly-
woodiano, a aquisi¢ao em autoajuda emocional e coaching de paquera, tal
como o investimento em clinicas de estética com o ideal do corpo para o
outro (BOURDIEU, 2019) tornaram-se novas prisoes; afinal, em ambos
os autores, esse tipo de amor prescreve o amor como chave para a felicida-
de, especificamente, do outro como chave para a felicidade, e se nao pos-
suir o amor nem o outro, o individuo estd fadado i tristeza e ao fracasso.

O amor debatido na perspectiva dos mercados é posto em Illouz
(2011) e Jardim e Moura (2017) Jardim (2019, 2021) em contraposigao
a Bauman (2004) e Illouz (2011), que sustentam o colapso do amor ro-
mantico com o advento dos sites e aplicativos para afeto; Jardim e Moura
(2017) e Jardim (2019, 2021) tém demonstrado que o fluxo cultural do
amor romantico, entendido pelos autores como o tipo de amor presen-
te nos contos de fadas, que pressupoe que a felicidade estd externamente
(trazida pelo outro), assim como a existéncia de papéis sociais fixos, com
rigidas relagoes de poder na relagao homem e mulher, ainda persistem no
imagindrio social da segunda década do século XXI.

Jardim (2019, 2021) tém apontado que homens e mulheres com
alto nivel de escolaridade e detentores de recursos financeiros fazem uso
de cursos de autoajuda emocional e das agéncias de casamento para en-
contrar a “alma gémea’. Jardim (2019, p. 59) estuda o curso Segredos
do Empoderamento, que tem como “objetivo profissionalizar a paque-
ra’, de forma a “encontrar a alma gémea”. Em etnografia no grupo fecha-
do Mulheres Empoderadas, da pdgina do Facebook, a autora nos traz as
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expectativas e angustias em relacdo ao amor das mulheres participantes e
que realizaram o curso Segredos do Empoderamento. Segundo Jardim,
estas mulheres estao submersas no “idedrio de felicidade ligada ao mito
do amor roméntico” (JARDIM, 2019, p. 65), que consiste no casamento
(com amor!) e na maternidade; logo, a auséncia disso gera o sentimento de
fracasso e insuficiéncia. Busca-se o amor a todo custo.

Dessa forma, Jardim demonstra que o substrato déxico do mercado
do afeto é o amor roméntico. Em oposigao a Illouz (2011), o mercado do
afeto ndo se sustenta por um ethos neoliberal, com performances econo-
micistas e racionais dos consumidores, caracteristico ao homo economicus,
mas se sustenta por agentes — usudrios de aplicativos de afeto, inscritos nas
agéncias de casamentos e em cursos de autoajuda e profissionalizagio da
paquera — visceralmente engajados, ancorados no idedrio do romantico do
amor. Os algoritmos dos aplicativos para afeto nao decretam o colapso do
amor romantico; ao contrdrio, “[...] os algoritmos apenas fazem sucesso
porque estariam sustentados pela cultura do amor romantico” (JARDIM,
2019, p. 58).

Referéncias

ALMEIDA, M. Senhores de Si: Uma Interpretagio Antropolégica da Masculinidade. Fim do
Século: Lisboa. 2000.

ALONSO, G. Cowboys do Asfalto: Musica sertaneja e modernizagio brasileira. 2011. 528 f.
Tese (Doutorado em Histéria) — Programa de Pés-Graduagio em Histéria, Universidade Federal
Fluminense, Niteroi, 2011.

ALONSO, G. Oposicao no Sertdo: a construgio da distingio entre musica caipira e musica
sertaneja. Outros Tempos, Maranhio, v. 10, n. 15, p. 122-145, abr. 2013.

ANTUNES, D. De caipira a universitdrio: a historia de sucesso da musica sertaneja. Sao Paulo:
Matrix, 2012.

AUSTIN, G. New Uses of Bourdieu in Film and Media Studies. Berghahn Books, 2016.

BANDEL]J, N. Relational Work and Economic Sociology. Politics & Society, v. 40, n. 2, p. 175-
201, may 2012.

BOURDIEU, P. A distingdo: critica social do julgamento. Sio Paulo: EDUSP, 2007.
BOURDIEU, P. Senso pratico. Petrépolis: Editora Vozes, 2012
BOURDIEU, P. A dominagao masculina. Rio de janeiro: Bertrand Brasil, 2019.

158 - 191



Politica & Sociedade - Florianopolis - Vol. 21 - N° 51 - Mai./Ago. de 2022

BOURDIEU, P; SAINT-MARTIN, M. de. Anatomie du gout. Actes de la recherche en sciences
sociales, v. 2, n. 5, p. 2-81, 1976.

CANCLINI, N. Consumidores e cidadaos: conflitos multiculturais da globalizagio. Rio de
janeiro: Editora UFR]J, 1995.

CANTISTA, 1; SADABA, T. (ed.). Understanding Luxury Fashion: From Emotions to Brand
Building. Springer: Verlag, 2019.

CASTRO, A. L. Culto ao corpo e sociedade: midia, estilos de vida e cultura de consumo. Sao
Paulo: Annablume, 2003.

COULANGEON, P. Social Stratification of Musical Tastes: Questioning the Cultural Legitimacy
Model. Revue frangaise de sociologie, v. 46, p. 123-154, 2005.

DOUGLAS, M. Como as Instituigées Pensam. Sio Paulo: Editora da Universidade de Sao Paulo,
1998.

DOUGLAS, M. O mundo dos bens, vinte anos depois. Horizontes Antropolégicos, Porto Alegre,
ano 13, n. 28, p. 17-32, jul./dez. 2007.

DOUGLAS, M.; ISHERWOOD, B. O mundo dos bens: para uma antropologia do consumo.
Rio de Janeiro: Editora UFR], 2009.

DUBY, G. Idade média, idade dos homens. Sio Paulo: Cia das Letras, 1998.
DUMONT, L. Homo aequalis. Paris: Gallimard, 1977.

ECAD. Resultados que a misica agradece. 2022. Disponivel em: https://www4.ecad.org.br/
resultados/. Acesso em: 10 set. 2022.

FERNANDES, R.; FAUSTINO, D. “Sofréncia no topo”: O sertanejo universitdrio e as narrativas
sobre o amor. Tempo da Ciencia, Toledo, v. 29, n. 57, p. 19-34, jan./jun. 2022.

FRANCA, V. R. V;; VIEIRA, V. H. Sertanejo Universitdrio: expressio e valores de jovens urbanos
no Brasil contemporineo. Contemporanea, comunicagao e cultura, v. 13, n. 1, p. 106-122, jan./

abr. 2005.

GIDDENS, A. A transformacio da intimidade: sexualidade, amor & erotismo nas sociedades
modernas. Sio Paulo: Editora da Universidade Estadual Paulista, 1993.

GOFFMAN, E. A representacio do Eu na vida cotidiana. 18. ed. Petrépolis: Vozes, 2011.
GOLDENBERG, M. GOLDENBERG, M. A outra: um estudo antropoldgico sobre a identidade

da amante do homem casado. Rio de Janeiro: Record, 1997.
GOLDENBERG, M. Infiel: notas de uma antropéloga. Rio de Janeiro: Record, 2006.
GOLDENBERG, M. Por que homens e mulheres traem? Rio de Janeiro: BestBolso, 2019.

158 - 191

187



188

Cangdes de amor e sofrimento: o amor romantico como crenga na construcao do mercado
do sertanejo universitrio | Gabriela Lanza Porcionato, Lucas Vasques, Thais Souza

GUIMARAES, N. A. Casa e mercado, amor e trabalho, natureza e profissio: controvérsias sobre o

processo de mercantilizacao do trabalho de cuidado. Cadernos Pagu, n. 46, p. 59-77, 2016.

HADDAD, B. S. M. Da produgao do discurso aos usos sociais: distingio, moda e estilo na revista
Vogue Brasil. 2021. 237 f. Tese (Doutorado em Ciéncias Sociais) — Programa de P6s-Graduagio em

Ciéncias Sociais, Faculdade de Ciéncias, Araraquara, 2021.
ILLOUZ, E. O amor nos tempos do capitalismo. Rio de janeiro: Zahar, 2011.

JARDIM, M. A. C. Para além da fé6rmula do amor. Revista Politica e Sociedade, v. 18, p. 43-76,
2019.

JARDIM, M. A. C. Socioanilise: introducio ao conceito. /n: JARDIM, M. A. C.; PORCIONATO,
G.; SANTOS, J. W. A. dos. Socioandlise das emogées: produgio socio-cultural das emogées. 1. ed.
Araraquara: Laboratério Editorial Unesp, 2020. p. 7-25.

JARDIM, M. A. C. A construgio do mercado de afeto: o caso das agéncias de casamento. Revista
Pés-Ciencias Sociais, v. 18, p. 2021, 2021.

JARDIM, M. A. C.;; CAMPOS, R. A construgio social dos mercados. Araraquara: Laboratério
editorial Unesp, 2012.

JARDIM, M. A. C; MOURA, P. C. A construgdo social do mercado de dispositivos de redes

sociais: a contribuicio da sociologia econ6mica para os aplicativos de afeto. Tomo, n. 30, p. 151-

196 jan./jun. 2017. Disponivel em: https://seer.ufs.br/index.php/tomo/article/view/6712. Acesso
em: 10 set. 2022.

JARDIM, M. A. C; MOURA, P. J. C. Entre a ortodoxia e a heterodoxia: disputa simbdélica nos
governos petistas (Lula e Dilma) para a imposicio da doxa econ6émica. Norus — novos rumos
socioldgicos, v. 9, p. 20, 2021.

JARDIM, M. A. C.; PAOLIELLO, R. M. Abandono, solidio e desisténcia do amor: o racismo

como elemento excludente de mulheres pretas no mercado do afeto. Tomo, v. 41, p. 87-126, 2022.

JARDIM, M. A. C.; VASQUES, L. E A “boa combina¢io” entre género e sociologia econdmica.
Novos Olhares Sociais, v. 2, n. 2, p. 142-164, 2019.

]AUREGUI, C. Do sertanejo a sofréncia: o universo afetivo das cangoes mais tocadas no rédio
brasileiro. Revista Rddio-Leituras, Mariana-MG, v. 10, n. 02, pp. 69-90, jul./dez. 2019.

KUIPERS, G. Cultural Globalization as the Emergence of a Transnational Cultural Field:
Transnational Television and National Media Landscapes in Four European Countries. American

Behavioral Scientist, v. 55, n. 5, p. 541-557, 2011.

MATOS, Mauricio dos Santos et al. O impacto do Programa de Inclusio Social da Universidade de
Sao Paulo no acesso de estudantes de escola publica ao ensino superior publico gratuito. R. Bras.
Est. Pedag., Brasilia, v. 93, n. 235, p. 720-742, dez. 2012.

158 - 191



Politica & Sociedade - Florianopolis - Vol. 21 - N° 51 - Mai./Ago. de 2022

MARTUCCELLI, D. O individuo, o amor ¢ o sentido da vida nas sociedades contemporaneas.
Estudos Avangados, v. 30, n. 86, p. 147-165, 2016.

METROPOLES. Ranking mostra os maiores cachés da musica brasileira em 2022. NSC Total,
10 fev. 2022. Disponivel em: https://www.nsctotal.com.br/noticias/ranking-mostra-os-maiores-

caches-da-musica-brasileira-em-2022. Acesso em: 10 set. 2022.

NEIBURG, F. Os sentidos sociais da economia. Horizontes das ciéncias sociais no Brasil —
Antropologia. Sao Paulo: ANPOCS, 2010.

PACHUCKI, M.; MALO, I. Alimentation et réseau social: une étude sur “le gotit par nécessité” en
contexte social. Sociologie et Sociétés, v. 46, n. 2, p. 229-252, 2014.

PILAO, A. C. Reflexoes sécio-antropoldgicas sobre Poliamor e amor roméntico. RBSE — Revista
Brasileira de Sociologia da Emogao, v. 12, n. 35, p. 505-524, ago. 2013.

PORCIONATO, G. Programa Minha Casa Minha Vida: a construcio social de um mercado.
2016. 147f. Dissertagio (Mestrado em Ciéncias Sociais) — Programa de Pés-Graduagio em Ciéncias
Sociais, Faculdade de Ciéncias e Letras de Araraquara, Araraquara, 2016.

ROSSI, T. C. Projetando a subjetividade: a construgio social do amor a partir do cinema. 2013.
326f. Tese (Doutorado em Sociologia) — Programa de Pés-Graduagio em Sociologia, Faculdade de
Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas de Sio Paulo, 2013.

SAGNORYI, J. Fernando e Sorocaba gravam DVD “Sou do interior”. O Reglonal 31 ]ul 2017.
Disponivel em: :
Acesso em: 10 set. 2022.

SANTOS, D. A miisica sertaneja é a que eu mais gosto! Um estudo sobre a construgio do gosto
a partir das relagoes entre jovens estudantes de Itumbiara-GO e o Sertanejo Universitdrio. 2012.
149 f. Dissertagdo (Mestrado em Linguistica, Letras e Artes) — Programa de Pds-Graduagio em
Linguistica, Letras e Artes, Universidade Federal de Uberlandia, Uberlandia, 2012.

SANTOS, D. “A Musica Sertaneja é a que eu mais gosto!”: um estudo sobre a construgio do
gosto a partir das relacdes entre jovens estudantes de Itumbiara-GO e o sertanejo universitdrio.
Fragmentos de cultura, v. 18, p. 521-527, 2018.

SENA, A. O significado do sertanejo universitdrio: musica sertaneja, capitalismo e valores.
2019. 107 f. Dissertagio (Mestrado em Sociologia) — Programa de Pds-Graduagio em Sociologia,
Universidade Federal de Goids, Goinia, 2019.

TELES, G. Msica e Valores. Revista Sociologia em Rede, v. 9, n. 9, 2019. Disponivel em: https://
redelp.net/index.php/rsr/article/view/1107. Acesso em: 10 set. 2022.

UBC. Inddstria fonogrifica cresceu 18,5% em 2022. 23 mar. 2022. Disponivel em: hteps://
www.ubc.org.br/publicacoes/noticia/19764/industria-fonografica-global-cresce-185-em-2021.
Acesso em: 10 set. 2022.

158 - 191

189



190

Cangdes de amor e sofrimento: o amor romantico como crenga na construcao do mercado
do sertanejo universitrio | Gabriela Lanza Porcionato, Lucas Vasques, Thais Souza

VASQUES, L. F. As emogdes e sua inser¢io no espago empresarial brasileiro através da revista
Exame: uma andlise em sociologia econdmica dos mercados. 2022. 98f. Dissertacio (Mestrado
em Ciéncias Sociais) — Programa de Pés-Graduacio em Ciéncias Sociais, Universidade Estadual
Paulista, Araraquara, 2022.

VASQUES, L. E; JARDIM, M. A. C. Emogées e Sociologia Econdmica. REVISTA ENSAIOS,
v. 18, p. 146-168, 2021.

ZAN, J. R. Msica popular brasileira, industria cultural e identidade. Eccos Revista Cientifica,

Sao Paulo, v. 3, n. 1, 2001. Disponivel em: https://periodicos.uninove.br/eccos/article/view/249.
Acesso em: 10 set. 2022.

ZELIZER, V. A negociagao da intimidade. Petrépolis: Vozes, 2011.

Recebido: 20/10/2022
Aceito: 31/10/2022
Versio final: 31/10/2022

158 - 191



Politica & Sociedade - Florianopolis - Vol. 21 - N° 51 - Mai./Ago. de 2022

Songs of love and suffering: romantic love as a belief in the
construction of the university sertanejo market.

Abstract

Considering the centrality of the love experience in the modern life (Martuccelli, 2016), we seek
to identify beliefs about love in the context of university sertaneja music, a strand that adds great
numbers to the Brazilian phonographic market. Starting from economic sociology and the branch
that has claimed the centrality of emotions to explain the functioning of a market, we seek to cross
the economy and emotion, especially that of love. From the selection of 20 songs of the genre, we
performed a lexicography of the lyrics and demonstrated “love” as a central category to be produ-
ced and consumed in this market. It is concluded that the belief in love generates the university
sertanejo market. The analysis in three thematic axes (conquest, betrayal and termination) led us
to dual beliefs in relation to love, especially the axis of betrayal, provided us with beliefs divided
between sacred and profane — in which, due to the antagonism expressed in the beliefs, they are
of irreconcilable experiences.

Keywords: Sertanejo Universitario. Market. Sociology of emotions. Love.
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