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1. Introducdo

Este texto procura contribuir para o estudo do comportamento
politico dos brasileiros durante o governo Lula e o processo elei-
toral de 2006. Localizamos cinco momentos, assim particularizados:
no primeiro ano, o governo apresenta uma avalia¢dao aparentemente
boa que comeca a tornar-se negativa no inicio de 2004, voltando
a melhorar no segundo semestre daquele ano. Sofre novo impacto
negativo coincidente com a crise do chamado “mensalao” e volta a
melhorar no inicio de 2006, mantendo-se positiva, principalmente,
até o segundo turno quando chega aos mais altos niveis de avalia-
cdo positiva. Nossa hipotese é a de que varios fatores materiais e
simbdlicos (relacionados a sociedade, ao Estado, a midia, a historia
do Presidente Lula e do Partido dos Trabalhadores (PT) e as acoes
do governo e das oposicoes) influenciaram esta avaliacdo ondulan-
te e relativamente positiva. Porém, limitada e refletindo um apoio
passivo e um comportamento politico que combina principalmente
o voto por valores com uma racionalidade pragmatica, em uma
situacdo de baixa motivacdo emocional!.

Professor do Programa de Pés-graduacdo de Ciéncias Sociais e do Departa-
mento de Ciéncia Politica da Universidade Federal da Bahia (UFBA). Endereco
eletronico: jorgealm@uol.com.br.

1 Este trabalho faz parte de uma pesquisa mais ampla que comega com o inicio
do governo Lula e resgata livremente os resultados de outros ja apresentados
nos congressos da International Association for Media and Communication
Research (lamcr) (ALMEIDA, 2004) e da Associacdo Nacional de Pesquisa e Pos-
graduacdo em Ciéncias Sociais (Anpocs) (ALMEIDA, 2004; 2006).

Dossié



N° 10 - abril de 2007

Politica

118

& Sociedade

Trabalhamos com dados das “representacdes sociais da
politica” presentes nas chamadas “pesquisas de opinidao”, reali-
zadas por diversos institutos nacionais, relacionando-os com os
fatos conjunturais. Preferimos usar o conceito de “representacoes
sociais da politica”, pois nao podemos dizer que os dados que as
chamadas “pesquisas de opinidao” captam sejam exclusivamente
“opinides” — no singular ou no plural, ptblicas ou privadas, im-
postas ao publico, consolidadas ou apenas identificadas como um
estado passivel de mudangas.

Essas pesquisas e sondagens captam também atitudes,
intengdes, audiéncia e freqiiéncia da midia, imagem de politicos,
popularidade de lideres, interesses, comportamentos, questoes
morais e éticas, boatos, emocoes, medos, rejeicoes, simpatias,
antipatias, gostos e outras preferéncias ou rejei¢cdes subjetivas
de dificil definicao.

Portanto, em uma pesquisa chamada “de opinido politica”,
mais do que opinides, o que esta sendo captado sdo as “represen-
tacoes sociais da politica” (ALMEIDA, 2005). Representacoes que,
especialmente em situacoes de instabilidade politica e politico-elei-
torais, ndo podem ser encaradas como definitivamente realizadas,
pois estdo em permanente disputa. Assim, mesmo a leitura dessas
pesquisas ndo pode ser feita de forma isolada, mas, preferencialmen-
te, de modo combinado, seqiiencial e em relacdo com o contexto
politico (das movimentacdes no Estado e na sociedade civil, da
situacdao econodmica etc.) e com as reservas politicas, ideoldgicas,
organizativas, mididticas e materiais das forgas politicas em disputa
(MINAYO, 2002; MOSCOVICI, 2003).

2. As situacoes social e econémica e a imagem do
governo em 2003

0 governo Lula foi eleito para mudar a politica econémica e
a situacao social do pais, mas, a continuidade da politica anterior
passou a ser sua principal caracteristica em 2003 (FILGUEIRAS,
2003; OURIQUES, 2003; PAULANI, 2004). O alto superavit primario
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de 4,25% do Produto Interno Bruto (PIB); a manutencdo de juros
altos; uma taxa de cambio flutuante para facilitar a entrada e a
movimentacdo de capitais especulativos; o corte de R$ 14 bilhoes
do orcamento da Unido sao alguns exemplos. Como conseqjiiéncia,
temos recessao, crescimento da pobreza e aumento do desempre-
go, que chegou a 12,6%, de acordo com o Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), atingindo indices superiores aos de
2001 e 2002 — Departamento Intersindical de Estatisticas e Estudos
Socioeconomicos (Dieese) e Fundacao Sistema Estadual de Andlise
de Dados (Seade). O PIB, em 2003, teve uma queda de 0,2%, enquanto
a promessa de campanha tinha sido de 5% de crescimento ao ano. O
desemprego médio (IBGE), foi de 12,3%, ou seja, 1,8% a mais do que
o0s 10,5% herdados de Fernando Henrique Cardoso (FHC). As politicas
sociais, além da destinacdo de poucos recursos e da desorganizacao
e baixa racionalidade gerencial durante o primeiro ano de gover-
no, acabaram sendo focalizadas e essencialmente compensatorias
(BOITO, 2003; SOARES, 2003).

Apesar disto, a imagem do governo, no seu primeiro ano,
de acordo com os dados das chamadas “pesquisas de opiniao”, era
principalmente positiva e muito semelhante a de FHC no seu pri-
meiro ano de governo (1995). Ambos em torno de 40% de avaliacio
positiva (6timo e bom) e 40% de regular (tabelas 1 e 2).

Dossié

Pelo Datafolha, a avaliacao positiva do governo Lula foi
de 43% em marco de 2003 e 42% em dezembro. No Sensus, em
janeiro de 2003, era 57%, caindo para 52% em marco daquele ano
e para 41% em dezembro. Ja no Instituto Brasileiro de Opiniao
Publica e Estatistica (Ibope), a avaliagdo positiva caiu de 51%,
em marco, para 41%, em dezembro. Os indices de avaliacao ne-
gativa (ruim e péssimo), no inicio de 2003, estavam proximos a
zero (3% no Datafolha de dezembro de 2002 e 2% no Sensus de
janeiro de 2003). Chegaram, em dezembro, a 12% (Sensus), 15%
(Datafolha) e 14% (Ibope).
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TABELA 1 — EVOLU(;AO DA/—\VALlAQAO DO GOVERNO LULA (EM % — DEZ.2002
A DEZ.2006)
DATA | 6TIMO + BOM | REGULAR | RUIM + PESSIMO | NAO SABE

9 a 11.dez.2002* 76 16 3 4
31.mar a 1.abr.2003 43 40 10 7
24 e 25.jun.2003 42 43 " 4
20 a 22.ago.2003 45 42 11 3
28 e 29.0ut.2003 42 44 " 3
8a12e 15.dez.2003 42 41 15 2
1.mar.2004** 38 43 17 2
17 a 19.ago.2004 35 45 17 3
14 a 17.dez.2004 45 40 13 1
31.mai e 1.jun.2005 35 45 18 1
16.jun.2005 36 44 19 1
21.jul.2005 35 40 23 1
10.ago.2005 31 41 26 1
20 e 21.0ut.2005 28 42 28 2
13 e 14.dez.2005 28 41 29 1
1-2.fev.2006 36 39 23 1
20-21.fev.2006 37 39 22 1
16-17.mar.2006 38 38 23 1
06-07.abr.2006 37 38 23 1
23-24.mai.2006 39 37 22 1
17-18.jul.2006 38 40 21 1
07-08.ago.2006 45 36 18 1
21-22.ago0.2006 52 31 16 1
29.ago.2006 48 36 16 1
04-05.set.2006 48 33 18 1
11-12.set.2006 46 35 18 1
18-19.set.2006 48 34 18 1
22.set.2006 46 34 18 1
27 .set.2006 47 34 17 1
6.0ut.2006 49 33 17 1
10.0ut.2006 49 33 17 1
16-17.0ut.2006 51 33 15 1
23-24.0ut.2006 53 31 15 1
13.dez.2006 52 34 14 1

FONTE: Datafolha (s/d).

NOTAS:

1. Pergunta: Na sua opinido, o presidente Luiz Inacio Lula da Silva esta fazendo um governo
6timo, bom, regular, ruim ou péssimo?

2. * Expectativa

3. ** Por ter ficado um longo periodo sem realizar pesquisas, o Datafolha ndo captou os momentos
mais dificeis do governo Lula no primeiro semestre de 2004, que foram melhor identificados pelo
Ibope (apenas 28%, no final de margo) e Sensus (29% em junho).
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TABELA 2 — AVALIAGAO DO GOVERNO FERNANDO HENRIQUE CARDOSO
(1995)

Dossié

RESPOSTA 21-23.MAR.1995 | 20-22.JUN.1995 18.SET.1995 | 12-15.DEZ.1995
Otimo/bom 39 40 42 41
Regular 40 40 39 40
Ruim/péssimo 16 17 15 15
Nao sabe 5 3 4 4

FONTE: Datafolha (s/d).
NOTAS:

1. Pergunta: Na sua opiniéo, o presidente Fernando Henrique esta fazendo um governo 6timo,
bom, regular, ruim ou péssimo? (respostas em %).

2. Metodologia: Todas as pesquisas acima s&do de abrangéncia nacional, com eleitores de todos
os estados e do Distrito Federal.

Pesquisa Sensus (2 a 4 de dezembro de 2003) demonstra que
o “desempenho pessoal do Presidente” teve a sua aprova¢ao dimi-
nuida de 84% (janeiro de 2003) para 70%, e a desaprovacao passou
de 7% para 21% no mesmo periodo. Ou seja, houve uma queda, mas
o presidente manteve uma posicao confortavel.

Ja a andlise segmentada da avaliacao do governo e de sua
acao setorial mostrava resultados mais complicados. O Datafolha
apontava indices de aprova¢dao mais baixos nas capitais, e os da-
dos do Ibope indicavam que o que vinha impedindo uma avaliacao
média pior eram os melhores resultados nos municipios menores e
no eleitorado de renda e escolaridade mais baixa. Paralelamente, ja
havia um aumento relativo, entre os que tinham avaliacdao negativa,
daqueles que achavam que o governo Lula estava “péssimo”.

A avaliacdo sobre as situacdes econdmica e social também
foi tornando-se negativa. Em dezembro de 2003 (Sensus), 32%
consideravam que sua renda mensal diminuira e apenas 12% que
aumentara (para 52%, permanecera igual). Consideraram que era
uma “hora ruim” para comprar bens duraveis 75% do publico.
Para 36%, a situacdo da satide havia piorado (contra 27% dos que
achavam que havia melhorado); para 62%, a pobreza havia piorado;
a violéncia havia piorado para 84%; a corrup¢ao aumentara para
26%, tendo diminuido para 20% e se mantido igual para 47%. Uma
leitura atenciosa deste conjunto de dados deve considerar que as
avaliacoes do tipo “ficou igual” ou “se manteve como estava”, como
regra geral, exprimem uma posicao critica, pois a maioria ja tinha
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uma avaliacdo negativa sobre estas questdes no final do governo
anterior. O tnico indice que aparenta melhora é o de educacao (41%
de “melhorou” contra 23% de “piorou”).

No semestre anterior, o “emprego diminuiu” para 63%. E,
para 44%, em dezembro de 2003 o desemprego era maior do que
no governo de FHC (sendo menor para 24%). H4, entretanto, um
empate técnico entre os que consideravam que as politicas para
diminuir o desemprego eram adequadas (43%) ou inadequadas
(39%). Porém, o principal responsavel pelo desemprego, em agosto
de 2003, ainda era FHC, sendo considerado responsavel exclusivo
por 40%, enquanto a responsabilizacdao exclusiva de Lula era de
apenas 9%. Mas, outros 12% responsabilizam a ambos, o que eleva
a responsabilidade de FHC para 52% e a de Lula para 21%. Quanto
a politica externa, vitrine do governo Lula e peca destacada do seu
marketing, a avaliacao era positiva, e 52% afirmam que a “influéncia
do Brasil no mundo” é maior do que no governo FHC (17%).

Apesar de uma avaliacdo mais negativa na maioria dos
itens expostos, quanto a uma genérica avaliacdo do ano de 2003,
41% consideravam que aquele tinha sido “melhor do que o ano
de 2002”, enquanto 25% o consideraram “pior” e 33% “igual”. Na
leitura desses dados, entretanto, hd de se considerar que 2002
nao era um ano bem avaliado, o que levou, inclusive, a derrota
do partido do Presidente FHC e a uma avaliacao bem negativa no
final de sua gestéoz. Portanto, essa maioria relativa de 41% de
“melhor” deve ser interpretada cautelosamente, pois a soma de
“pior” com “igual” chega a 58%.

Quanto a expectativa para os “proximos seis meses”, os dados
apresentados sdo mais otimistas para renda, emprego, satde, edu-
cacdo e pobreza. S6 em relacdo a violéncia ndo ha otimismo: para

2 Quanto a avaliagdo do governo FHC, vemos que, entre margo e julho de 2002,
ha um certo equilibrio entre as avaliagdes negativas (ruim e péssimo) e as po-
sitivas (6timo e bom). Em 11 de margo, 29% de positivo e 27% de negativo. Em
14 de abril, 32% de negativo e 26% de positivo. Em 7 de julho, empate técnico.
A partir dai, abre-se um periodo sem volta de predominio nitido das avaliacdes
negativas (30% a 22%, em 14 de julho) que se amplia depois do inicio do Hordrio
Eleitoral Gratuito na TV (Hegtv) e radio (32% a 24%, em 19 de agosto, e 37% a
21%, em 30 de setembro) (ALMEIDA, 2003a).
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43% vai piorar (contra 29% de “vai melhorar”). Em julho de 2003,
enquanto a avaliacao positiva do governo era de 46%, a expectativa
positiva de seu desempenho futuro era de 65%.

Assim, a maioria da populacdo apresentava uma avaliacdo
subjetiva critica sobre as situacoes econdomica e social no primeiro
ano, mas mantinha altas taxas de esperanca de que quase tudo iria
“melhorar”. Assim, ao mesmo tempo em que a expectativa de futuro
ancorava uma boa avaliacdo do momento também acarretava uma
grande responsabilidade e a possibilidade de frustracao (e queda
futura de avaliagdo), caso ndo ocorressem mudancas. Nessa logica,
para 74%, o ano de 2004 seria “melhor do que o atual de 2003".

Os dados mais relacionados a imagem do presidente foram
investigados pelo Datafolha de 2 de marco de 2004, quando a
avaliacdo positiva do governo tinha obtido ligeira queda para 38%.
Os dados mais pessoais eram positivos e mantinham estabilidade.
Lula era “simpatico” (86%), “humilde” (85%), “moderno” (71%), “inte-
ligente” (65%) e “democratico” (63%). Outros mostraram queda em
relacdo a pesquisa de um ano antes (marco de 2003): “sincero”, de
81% para 73%; “decidido”, de 76% para 65%; “trabalha muito” de 70%
para 55%; “respeita mais os pobres que os ricos”, de 70% para 59%,
mas todos apresentavam indices positivos acima de 50%.

Em 2003, a oposicao conservadora pouco se manifestou, pois
apoiava a esséncia da politica econdmica do governo, a qual tam-
bém tinha o respaldo da grande midia. As criticas vieram da parte
dos movimentos sociais e servidores publicos — especialmente por
causa da reforma da previdéncia — e da esquerda do PT. No final do
ano, ocorreu sua primeira dissidéncia, com a expulsdo da senadora
Heloisa Helena e de trés deputados federais.

3. Elementos da situagao no inicio de 2004

O ano de 2004 inicia-se com uma tendéncia de queda nas
avaliacoes do governo, um reflexo da exposicao, na vida cotidiana
e na midia, dos resultados da politica econdmica e social aplicada
em 2003 (BORGES NETO, 2005). Essa situacao prolonga-se durante
o primeiro semestre de 2004.
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A oposicao de direita ficou no dilema entre apoiar a politica
economica (com a qual concordava no essencial), atacar Henrique
Meireles — Presidente do Banco Central (BC) — e a necessidade
de fazer oposicdo ao governo para melhorar sua performance
nas eleicoes municipais de 2004. Ela alimenta-se, em parte, de
erros cometidos pelo governo. Depois de ter capitalizado o bai-
xo reajuste do salario minimo, teve dificuldade de encontrar um
eixo e centrou seus ataques no “autoritarismo” do governo; na
“corrup¢do” e na “incompeténcia administrativa”. Todavia, sem
condicdes de fazer uma oposicao de mérito a politica econémica
e as contra-reformas institucionais, pois estas ja se enquadravam
dentro dos seus préoprios parametros liberais.

Nos movimentos sociais — apesar de mais ativos do que em
2003; das varias greves parciais e movimentos salariais do setor
privado, do funcionalismo federal e de varios estados e municipios;
do movimento indigena; dos sem teto —, sdo os sem terra que
continuaram sendo o principal grupo a ocupar espaco. Trata-se de
movimentos que se relacionam ao PT, apoiaram Lula para presidente
e assumiram uma posicao critica em relacdo ao governo, mas que,
de modo geral, ndo chegaram a uma postura de oposicao. As criticas
dos setores da esquerda que se mantiveram no PT também se de-
senvolvem, e os parlamentares expulsos no final de 2003 come¢am
a articular um novo partido.

O Sensus, que fez sondagens mais regularmente, ndo captou
todos os momentos porque, em maio, realizou a pesquisa nos dois
dias imediatamente seguintes ao programa nacional do PT em TV
e Radio, o que, provavelmente, deve ter elevado temporariamente
a aprovacao do governo Federal. Captou uma tendéncia de queda,
mas os valores mais baixos de aprovacao (29%) s6 apareceram na
pesquisa de junho desse instituto. Ja o Datafolha, depois de marc¢o,
s6 comecou fazer pesquisa em agosto, quando o governo ja estava
em recuperacao parcial de sua imagem (35% de aprovacao). O Ibope
foi aquele que captou melhor os indices de queda desde o final de
mar¢o (28% de aprovacao).

Em 2004, a avaliacao de Lula comeca herdando os patamares
ainda altos de 2003 (40%), mas ja indicando uma queda que chega a
28% de positivo no final de marco (Ibope) e 29% em junho (Sensus),
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com recuperagdo em agosto. A avaliacdo nas maiores cidades e no
Sudeste continua piorando (Datafolha, 2 de mar¢o) mantendo-se o
perfil de melhores resultados nos municipios menores, no Nordeste
e entre os eleitores de baixas renda e escolaridade.

Dossié

Outro elemento que se agravou foi o aumento relativo, entre
os que tinham avaliacdo negativa, daqueles que achavam que o
governo Lula estava “péssimo”. Outros dados também apresenta-
vam o mesmo sentido negativo. Segundo o Ibope de 25 de marco
de 2004, 46% acham que o “Brasil estd no rumo errado” e 40% que
“esta no rumo certo”. Em junho de 2003, as respostas tinham sido,
respectivamente, 21% e 68%. Quanto a avaliacdo pessoal da maneira
do Presidente Lula governar, ainda era relativamente alta (54% de
aprovacao contra 39% de desaprovacao). Ja estava, no entanto, em
situacao de empate técnico nos municipios de mais de 100 mil elei-
tores, nas regioes metropolitanas (RMs), no Sudeste e entre os elei-
tores de mais de dez salarios minimos (SMs). Além disso, era grande
e rapida a tendéncia de queda. Um ano antes (marco de 2003), 75%
aprovavam e apenas 13% desaprovavam. Somente entre dezembro de
2003 e marco de 2004, a diferenca entre aprovacao e desaprovacao
caiu 26 pontos, de 41% para 15%, e para 9% em junho.

Em 31 de marco (Ibope), 53% ja apontavam que o “Brasil
estd no caminho errado” (contra 36% dos que acham que “esta no
caminho certo”).

Em pesquisa realizada em maio (Sensus), quando pergun-
tados sobre “qual desses sentimentos é o que mais reflete o
que o (a) sr. (a) sente pelo presidente Lula?”, as respostas foram:
confiancga, 31%; compreensao, 21%; satisfacao, 6%; decepcao 23%;
desconfiancga, 12%; rejeicao, 4%. Consideraram-se beneficiados por
algum “programa social do governo, como o Bolsa-Escola, Fome
Zero, Primeiro Emprego, Bolsa-Familia, Vale Gas ou Banco do Povo”
16% dos entrevistados; 36% disseram conhecer algum beneficiado
e 48% nao conheciam beneficiados. Sobre “o aumento do salario
minimo de R$ 240,00 para R$ 260,00”, 82% o considerou “baixo e
inadequado”; 8%, “alto”; 8%, “nem alto, nem baixo”. Responderam
favoravelmente a “reserva de cotas de vagas para negros nas uni-
versidades publicas” 61% (contra 29% contrarios).
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O principal responsdvel pelo desemprego ainda é FHC.
Porém, entre agosto de 2003 e marco de 2004, esta responsabili-
zacdo exclusiva caiu de 40% para 32%, enquanto a responsabiliza-
¢ao exclusiva de Lula subiu de 9% para 18%. Outros 16%, contudo,
responsabilizam a ambos, o que eleva a responsabilidade de FHC
para 48% e a de Lula para 34% (em agosto de 2003 era de 52% para
FHC e de 21% para Lula).

Mesmo a politica externa, vitrine principal do governo Lula,
comecava a ser questionada e teve uma avaliagao com exatos 40% de
“conducdo adequada” e “conducao inadequada”, e 55% posiciona-
ram-se contrarios ao envio de tropas brasileiras ao Haiti, enquanto
32% eram favoraveis. Em fevereiro, 64% mostraram-se favoraveis
aos novos e mais rigorosos procedimentos de identificacdo dos
turistas norte-americanos.

Em junho (Sensus), quando Lula ja aparece com uma queda
para 28% de aprovacdo, 59% consideram que o governo “tem feito
menos do que poderia”. Também em junho, o Ibope identificava
que, nas capitais e municipios com mais de 100 mil eleitores, a
avaliacdo negativa superava a positiva. A “aprovacao” geral da “ma-
neira como o Presidente Lula da Silva vem administrando o pais”
cai para cerca de 50%.

Entretanto, a maioria ainda o considerava “melhor do que o
de FHC” (42%) contra 26% de pior. Aqui, porém, os 29% de “igual”
também podem ser lidos como avaliacao principalmente negativa
(considerando a avaliacao final do governo FHC).

Até mesmo as esperancas estao em baixa, em junho de 2004.
Para 55%, a inflacdo iria aumentar nos seis meses seguintes, enquan-
to, para 12%, ela diminuiria. O desemprego aumentaria, de acordo
com a opinido de 55% dos entrevistados, contra 19% que acreditavam
que ele poderia diminuir. Para 32% do publico, a renda das pessoas
também diminuiria (contra 23% que achavam que aumentaria).

Os assuntos sobre os quais o governo Lula “vem obtendo
melhores resultados” sdao (com duas indicacoes por entrevistado):
combate a pobreza (34%), satde (12%), educacio (12%), combate a
corrupcao (11%), agricultura (10%), combate a inflacdao (10%). Nao
indicaram nenhum assunto 23% dos entrevistados. 4 os “piores re-
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sultados” estdo no desemprego (41%), saide (21%), combate a fome
(16%), combate a violéncia (29%), combate a inflacdao (10%). Apenas
11% ndo indicaram nenhum assunto. A maioria também desaprova a
atuacdo do governo nas dreas de “taxas de juros” (66%), desemprego
(67%), seguranca publica (64%). Foi identificado um empate técnico
nas “dreas social, de saude e educacdo” e 54% de aprovacdo no
combate a fome e a pobreza (contra 42% de desaprovacao). Quanto
as principais tarefas do governo para 2004, despontam “promover
crescimento e emprego” (55%) e “melhores salarios” (24%).

Em uma simulacgdo para as elei¢oes a Presidente da Republi-
ca (Ibope), Lula obteve 30%, Serra, 25%; Ciro, 10%; Garotinho, 10%;
Heloisa Helena, 3%, César Maia, 2%; Brancos e Nulos (B/N) 12%; Nao
Sabem e Nao Responderam (NS/NR), 8%. Contra FHC, Lula obtinha
33%; e o ex-Presidente, 16%.

Desses trés primeiros semestres de mandato, fica a analise
de que o governo Lula deixa de ser avaliado fundamentalmente por
critérios de valores (ideol6gicos ou simbolicos) e pela esperanca que
gera e passa a ser avaliado também com base em seus resultados
concretos para a vida do povo. Desse modo, fundamenta-se em
uma racionalidade pragmatica e em uma compara¢ao com os dois
mandatos de Fernando Henrique Cardoso, especialmente o segundo,
mais recente e mais negativo (ALMEIDA, 2004).

4. De meados de 2004 a meados de 2005:
a retomada do “crescimento” na economia e nas
sondagens

No segundo semestre, hd uma “retomada do crescimento
econdmico”, com um aumento moderado do PIB melhorando o
quadro conjuntural. Segundo o Seade/Dieese, na RM de Sao Paulo,
o desemprego caiu, em julho de 2004, para 18,5%, contra 19,7%,
em julho de 2003. Os casos de suspeita de corrup¢ao envolven-
do elementos do Banco Central (BC) e do Banco do Brasil (BB); o
problema da contribuicdo do BB para a sede do PT; a cassacdo do
Governador petista de Roraima; o comportamento injustificavel do
PT na Comissao Parlamentar de Inquérito (CPI) do Banestado — em
um quadro de melhora da situacao econémica e do emprego — nao
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foram muito considerados pela maioria do povo. O caso Waldomiro e
arelacao de José Dirceu com ele acabaram sendo esquecidos — com-
portamento ja verificado em outros casos estudados no mandato
de FHC (ALMEIDA, 1998; 2002).

De acordo com o Sensus, a avaliacdo positiva de Lula volta
a subir em agosto, chegando a 38% (com regular de 41% e negativa
de 18%). O Datafolha e o Ibope também vao apresentar uma recu-
peracdo da imagem do presidente, que chegara, em dezembro de
2004, com 45% (Datafolha). Isto vai ser observado durante todo o
segundo semestre de 2004, inclusive durante o periodo da cam-
panha eleitoral municipal daquele ano, apesar de o PT ter tido um
resultado mais negativo do que positivo. Esse processo prolongou-se
até meados dos anos de 2005, quando comecam as dentincias que
vao desencadear o caso que ficou conhecido como “mensalao”, e
volta a crescer a desaprovacao ao seu governo.

A avaliacao das acdes setoriais do governo, no entanto,
mesmo quando o parecer geral é positivo, continua sendo mais
negativa do que positiva. Segundo o Sensus, para aqueles que foram
perguntados sobre o percurso do governo nos seis meses anteriores,
31% achavam que a renda mensal havia diminuido, enquanto, para
16%, ela havia aumentado. A satide havia piorado para 37% (contra
28% que achavam que ela havia melhorado); ja a pobreza “piorou
(62%) mais do que melhorou (10%)”. A violéncia piorara para 84% e
melhorara somente para 5%. Apenas a educacao teve uma avaliacao
positiva: 38% viram uma melhora e 27%, uma piora.

As esperancas, porém, sdo parcialmente retomadas: para
38%, arenda “aumentar” nos proximos meses (contra 15% de “vai
diminuir”). Quanto as promessas de Lula, a avaliacao é critica:
para 55%, ele ndo esta cumprindo as promessas (eram 34% em
agosto de 2003) e para 37%, ele as esta cumprindo (eram 58%
em agosto de 2003).

Ha um empate técnico na avaliacdo da conducdo da economia:
“inadequada”, para 42%, e “adequada”, para 39%. O mesmo ocorre
sobre o “desenvolvimento da drea social”: “adequada”, para 41%, e
“inadequada”, para 40%. [dem para a “conducao politica”, também
empatada dentro da margem de erro (de 3%): “inadequada”, para
41%, e “adequada”, para 35%.
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Enfim, quando perguntados como estdo sendo conduzidas
“de maneira geral as acoes do governo federal na solucao dos pro-
blemas do pais”, 44% responderam “de modo ineficaz”, contra 36%,
“de modo eficaz”. Informados de que “a imprensa tem noticiado o
aumento das atividades econdmicas e a diminuicao do desemprego”,
os entrevistados responderam que isso se deve ao governo (19%),
ao mercado (10%) e ao governo e ao mercado (21%). Porém, 35%
responderam nao estar havendo aumento da atividade econémica
nem diminui¢do do desemprego.

Dossié

Para 66%, o “desempenho da economia nos tltimos dois me-
ses” ndo havia melhorado a sua qualidade de vida, mas, para 46%,
ainda iria melhorar (enquanto, para 40%, tampouco iria melhorar).

Sobre as elei¢cdes de 2004 (Sensus), 36% afirmaram que “ndo
votariam de jeito nenhum” em um candidato apoiado por Lula; 10%
afirmaram que “s6 votariam” em um candidato apoiado por Lula; e
24% disseram que “poderiam votar”; finalmente, 26% disseram que
o seu voto dependeria do conhecimento dos candidatos. Sao dados
piores para Lula e o PT do que os de maio de 2004. A intencao de
voto para Presidente indicava: Lula, 34%; Ciro, 15%; Garotinho, 14%;
Alckmin, 12%; indecisos/brancos/nulos, 24%. A preferéncia partidaria
(espontanea) foi a seguinte, em agosto: Partido dos Trabalhadores
(PT), 13%; Partido do Movimento Democratico Brasileiro (PMDB),
6%; Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB) e Partido da
Frente Liberal (PFL), 2%. Nenhum outro obteve 2%; é um indice
relativamente baixo para o PT. A melhora da situacdo econdmica,
entretanto, acabou diminuindo a derrota politica que o PT sofreu

nas elei¢des municipais daquele ano3.

3 Fazendo um breve registro, apesar de o PT ter aumentado o niimero geral de
vereadores e prefeitos, esse crescimento deu-se em cidades menores. O parti-
do passou a governar cerca de metade da populacao e prefeituras com 1/3 do
orcamento. Politicamente, duas grandes e principais derrotas onde ja estava
governando: Sao Paulo, maior cidade do pais, e Porto Alegre, maior vitrine petista
e mais longeva administracao municipal do partido. Ademais, o PT s6 alcancou
cerca da metade das metas eleitorais (para vereadores e prefeitos) definidas por
seu Grupo de Trabalho Eleitoral (GTE) nacional. Este resultado, negativo politica
e qualitativamente, ndo foi pior eleitoralmente devido a uma recuperacio da
imagem do governo federal e do PT na reta final da campanha.
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Durante este periodo, temos também interessantes dados
que expressam os limites do apoio recebido pelo governo Lula,
quando os entrevistados eram perguntados sobre os setores sociais
mais beneficiados e mais prejudicados. Entre 24.6.2003 e 31.5.2005
(Datafolha), as respostas dadas sempre indicam que os trabalhado-
res sdo os mais prejudicados e sempre muito pouco beneficiados
pelo governo. Depois de dois anos e meio (quando a crise do
“mensaldo” ainda nao havia assumido a proporc¢ao que posterior-
mente teve, e Lula detinha 35% de avaliagdo positiva contra 18% de
negativa), os “mais beneficiados” apareciam nesta ordem: politicos
(29%), bancos (24%), agricultura (11%), inddstria (9%), “trabalhadores
de um modo geral” (5%), comércio (5%) e servicos (3%). Enquanto
isso, os trabalhadores aparecem como os “mais prejudicados” (27%)
seguidos da agricultura (15%), do comércio (14%), servicos (14%),
inddstria (7%), politicos (3%) e bancos (2%).

5. Segundo semestre de 2005: a crise do “mensaldo”
e a nova queda na avaliagao

0 ano de 2005 trouxe de volta noticias negativas na economia,
que novamente concretizaram baixos indices de crescimento no final
do ano, mantendo-se uma politica social compensatéria (MARQUES
& MENDES, 2005; SOARES, 2003). Além disso, o segundo semestre
foi palco da crise do chamado “mensaldo”, que se inicia em maio
com a proposta de instalacdo da CPI para investigar os Correios,
provocando estremecimentos na base do governo. Sentindo-se
ameacado e abandonado, o Deputado Roberto Jefferson, do Parti-
do Trabalhista Brasileiro (PTB-RJ), deu uma entrevista bombastica
a Folha de S. Paulo (LO PRETE, 2005), denunciando a existéncia de
uma espécie de fundo ilegal, organizado pelo PT, para pagamentos
mais ou menos regulares a um conjunto de deputados que votariam
nas propostas governistas. Esse esquema ficou conhecido como
“mensaldao”. Como um efeito domind, foram caindo os principais
dirigentes nacionais do PT, incluindo o Tesoureiro, o Secretario-geral
e o Presidente. O processo atinge também uma série de deputa-
dos da base governista, inclusive do PT, sendo alguns forcados a
renunciar para evitar a cassacao. Poucos sdo cassados, entre eles,
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o proprio Roberto Jefferson. A crise derrubou também os dois mais
poderosos ministros da Republica. Primeiro, o da Casa Civil, José
Dirceu, que entregou o cargo, reassumiu o mandato de Deputado
Federal e foi cassado pela Camara. Depois, foi a vez do Ministro da
Fazenda, Antonio Palocci, também afastado sob vérias dentincias
de corrupcdo. Esses acontecimentos, além de criarem problemas
na base do governo, acirraram a disputa interna no PT, provocando
novas dissidéncias. Entre estas, ocorreu o desligamento de cinco
deputados federais e quatro estaduais. Eles participaram, em
seguida, da formacao do Partido Socialismo e Liberdade (PSOL),
liderado pela Senadora Heloisa Helena. Toda a midia deu ampla
repercussao aos acontecimentos e a CPI que foi instalada no Con-
gresso Nacional, contribuindo para um grande desgaste das forcas
politicas governistas em geral. Sdo, entretanto, mais polémicas as
analises sobre até que ponto a grande midia atuou em bloco, nao
somente para desgastar o PT, mas também a figura do Presidente
da Republica. A oposicao conservadora procurou capitalizar ao
maximo a situagdo, chegando a falar em impedimento para o
Presidente, mas nao foi adiante nessa proposta.

Assim, teremos representacoes sociais conjunturais da poli-
tica novamente negativas ao governo e ao proprio Presidente. Em
16.06.2005, de acordo com o Datafolha, a sensacdo de que existia
corrupcao no governo Lula chegava a 70%, mesmo indice alcanca-
do pelo governo FHC em 14 de maio de 2002, periodo de maior
desgaste deste. Nessas duas datas, a opinido da responsabilidade
de ambos sobre a corrupcao existente era parecida. Para FHC, 84%
consideravam que ele tinha muita (33%) ou pouca (51%) responsabi-
lidade, enquanto, para Lula, 82% consideravam que ele tinha muita
(29%) ou pouca (53%) responsabilidade.

A sensacdo de corrupg¢ao no governo, no entanto, ainda iria
aumentar, chegando a 79% em 21 de julho de 2005 (Datafolha).
Nessa data, 67% acreditavam que o “PT pagava o mensalao”, e
somente 21% acreditavam que ndo pagava. Mesmo entre os sim-
patizantes do PT, 57% achavam que o partido pagava. Entretanto,
somente uma minoria (26%) tinha a opinidao de que o “desempenho
do governo Lula em relacdo as acusa¢des do mensaldo” era ruim ou
péssimo. A maioria considerava que esse desempenho era 6timo
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ou bom (31%) ou regular (32%). Ou seja, a responsabilidade ficava
mais dirigida ao PT do que ao presidente.

O critério de avaliacdo comparativa entre Lula e FHC, prova-
velmente com influéncia na decisao de voto, ndo era a corrupgao,
mas aquilo que os eleitores entendiam como sendo uma espécie
de “conjunto da obra”, o que continuava favorecendo Lula em
um embate contra o ex-Presidente. O resultado desse processo
foi que, no final do ano, Lula alcancou suas piores intencoes de
voto (Tabela 3), chegando a ficar em segundo lugar quando o
candidato tucano era José Serra.

TABELA 3 — INTENGAO DE VOTO ESTIMULADA (VARIOS INSTITUTOS; 2005)

INDECISOS,
INSTITUTO DATA LULA | ALCKMIN | H. HELENA [GAROTINHO| OUTROS | BRANCOS

E NULOS
Sensus 15-17.fev.05 452 12,9 - 14,3 6,9 20,7
Sensus 24-27.mai.05 39,1 11,1 3,5 13,6 7,5 25,1
Ibope 9-13.jun.05 40 14 4 14 6 22
Datafolha 16.jun.05 36 15 5 12 8 24
Sensus 5-7.jul.05 38,5 13,9 2,8 12,2 6,3 26,3
Ibope 14-18.jul.05 39 13 3 13 5 27
Datafolha 10.ago.05 32 17 6 13 7 25
Ibope 13-17.ago.05 33 14 5 15 7 26
Sensus 6-8.set.05 32,7 13,1 6,3 13,2 7,6 28
Ibope 8-12.set.05 35 14 6 15 5 25
Ibope 11-13.0ut.05 33 14 7 15 2 28
Sensus 14-17.nov.05 31,8 15,8 58 15,1 4.4 271
Ibope 3-7.dez.05 32 20 7 20 1 20
Datafolha  13-14.dez.05 30 22 7 14 4 23

FONTES: Datafolha (s/d), CNT-Sensus (2006), Ibope (2006) e Vox Populi (2006a).

NOTA: Cristovam Buarque n&do aparece nas intengdes de voto nas pesquisas de 2005. Manti-
vemos o nome do pré-candidato Garotinho na tabela, apesar de ele néo ter tido sua candidatura
formalizada, devido a importancia relativa das intengdes de voto que apresentava.

p. 117 - 152



Evolugcdo de imagem do governo Lula e comportamento eleitoral em 2006
Jorge Aimeida

6. Ano de 2006: recuperacdo na imagem do governo
e nova vitoéria eleitoral

Dossié

Nenhum dos acontecimentos mencionados acima, entretanto
— na auséncia de uma alternativa politica com forca social e legiti-
midade politica acumulada —, foi suficiente para impedir uma nova
recuperacdo da avaliacao geral do governo.

O inicio de 2006 vai apresentar uma nova mudanc¢a nas
representacoes sociais da politica, reafirmando a importancia dos
fatores conjunturais na alteracdo do comportamento do eleitor. Esta
situacao esta ligada a uma nova combinacao de fatores direta ou
indiretamente favoraveis ao governo. Enquanto ha um certo cansaco
em torno das dentincias de corrupcao, ndo aparece uma alternativa
visivelmente forte. Por um lado, a oposicao de direita (especialmen-
te PFL e PSDB) ndao mostra divergéncias de fundo com as politicas
implementadas. Por outro, a oposicao de esquerda (que passa a ser
representada principalmente pelo PSOL e a candidatura presidencial
da Senadora Heloisa Helena), além de ainda ter fragil implantacao
social e organizacao partidaria muito limitada, ndo apresenta uma
proposta politica mais consistente para ocupar o espaco aberto. Ha
uma diminuicao da exposicao negativa e um aumento da exposicao
positiva de Lula na midia, por diversos fatores. Alguns gerados a
partir do Estado, como o aumento do salario minimo (que, apesar
de aquém das promessas de campanha, foi acima da inflacao do
periodo) e do efeito cumulativo de varias politicas sociais. Falamos
especialmente das de tipo nitidamente compensatério, como o
Bolsa-Familia, mas também de outras a¢des, como a ampliagao do
financiamento a pequenos produtores rurais, o Luz para Todos, a
politica de cotas e o Programa Universidade para Todos (Prouni),
que, independentemente de uma avaliagcao de mérito, tiveram um
impacto eleitoral positivo para a reeleicdo. Também houve uma
intensificacdo da publicidade oficial, paga pelo governo federal.
Paralelamente, vemos uma exposicdo negativa maior da oposicao
de direita com o surgimento de uma série de dentincias também
envolvendo virias de suas liderancas em suspeitas de corrupcao,
que atingiram especialmente o PSDB. Isso tornou ptblico que os
dutos de financiamento de campanha e corrup¢ao sao os mesmos ou
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que os diversos partidos que hoje participam do “bloco de poder”
usam as mesmas técnicas e canais. Outro fator, que também pode
ser identificado nas sondagens, foi o efeito da exposicao pessoal de
FHC ao fazer ataques diretos ao PT e a Lula da Silva, o que deve ter
favorecido a este tltimo, pois o tnico dado persistente em todas
as pesquisas feitas durante todo o percurso do governo Lula (seja
nos momentos em que este esteve bem, seja nos momentos em
que esteve mal) é o de que a maioria sempre acha que o governo de
FHC foi pior. Além disso, as incertezas e disputas entre candidatu-
ras tucanas, as interrogacdes quanto a viabilizacao de uma efetiva
candidatura do PMDB e a paralisia de outras candidaturas deixaram
Lula sozinho em campanha, usando a maquina do Estado, apesar
das suas declaracoes contrarias.

O Presidente Lula, o PT, o governo e os movimentos sociais
que lhes dao apoio, no entanto, ainda tém muitas reservas sim-
bolicas e materiais para usar. Nesse sentido, as ameacas de inipe-
achment acabaram favorecendo o governo, pois serviram de mote
para manter as dire¢des dos principais movimentos e organizagoes
sindicais e populares (apesar de parcialmente criticos em relacao as
suas politicas) em torno de sua defesa.

Em funcdo da mudanca de projeto politico-ideoldgico pela
qual o PT passou — deixando de lado uma perspectiva contra-he-
gemonica e limitando-se a disputa de espacos dentro do bloco de
poder preexistente (GRAMSCI, 1978; PORTELLI, 1987; ALMEIDA,
2003b) — o partido perdeu algumas bases importantes, pelo menos
em alguns segmentos, de modo que parece definitivo (ANTUNES,
2004; CARVALHO, 2005; SICSU & MARINGONI, 2005).

A ultima crise que atingiu a candidatura Lula foi provocada
pelo “escandalo dos sanguessugas” e, mais particularmente, ao caso
da compra e venda do “Dossié Vedoin”, que envolveu dirigentes
da campanha presidencial de Lula da Silva e do candidato do PT
ao governo de Sao Paulo, Senador Aloisio Mercadante. A prisao de
parte dos envolvidos, as dentincias de que a compra do dossié par-
tiu das coordenacdes das campanhas petistas e a ampla divulgacao
massiva de tudo isso por intermédio de todos os 6rgaos da grande
midia (tendo como climax a ja famosa imagem dos reais e dolares
empilhados, apreendidos pela Policia Federal nas maos de pessoas
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a servico do PT) acabaram causando um impacto de ultima hora
sobre o eleitorado, podendo ter contribuido com a transferéncia
de uma parte dos votos de Lula para Alckmin; uma pequena parte,

mas suficiente para viabilizar o segundo turno®.

Dossié

Entretanto, as diferencas entre a avaliacao geral e a da atua-
¢do governamental nas diversas dreas continuam presentes, como
uma marca do seu governo. Em 14 de agosto de 2006 (Sensus), a
avaliacdo geral positiva do governo Lula é de 43,6, com apenas
15,6% de negativa e 39,5% de regular. Na mesma pesquisa, entre-
tanto, a avaliacdo da situacdo da “satide” (nos ultimos seis meses)
é negativa: melhorou para 25,4%, ficou igual para 33,4%, e piorou
para 39%. A “pobreza” melhorou para 15,9%, ficou igual para 30%
e piorou para 52,4%. A “violéncia” melhorou para 4,1%, ficou igual
para 10,4% e piorou para 84,2%. Apenas em relacdo a “educacao”
existe uma avaliacdo predominantemente positiva: melhorou para
37,2%, ficou igual para 33,5% e piorou para 27,2%;

Quanto a renda mensal, esta aumentou para 19,3%, permane-
ceu igual para 59,3% e diminuiu para 20,3%. Refletindo esse quadro,
a grande maioria (60,9%) considerou que era uma “hora ruim” paraa
compra de bens duraveis, sendo uma “hora boa” para apenas 14,7%
(19,8% consideraram “nem boa, nem ruim”).

Em um questionamento sobre a “conducdo das a¢oes” do go-
verno, 48,4% informaram que estas tém sido conduzidas de “forma
ineficaz”, contra 34,7% que concordaram com uma conducdo “de
forma eficaz”. Investigando-se esta conduc¢do por grandes areas,
para 46,3%, a “politica economica” tem sido conduzida de “forma
inadequada”, enquanto 36% consideraram sua forma “adequada”.
Na “drea politica”: “de forma adequada” foi escolhido por 30,7% e
“de forma inadequada” por 49,6%.

Na area social: de forma “adequada”, 39,6% e de forma “inade-
quada”, 42,7%. Entretanto, os “programas sociais” do governo pare-
cem ter pessoas beneficiadas relativamente bem conhecidas: 15,6%

4 Essa é uma hipotese plausivel, mas dificil de ser comprovada com exatidao, pois
este fato ocorreu quase ao mesmo tempo da recusa de Lula em comparecer ao
debate final entre os presidenciaveis promovido pela TV Globo, o que também
teve repercussao negativa.
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dizem-se “beneficidrios” e 45,9% informam conhecer “pessoas bene-
ficiadas”, enquanto 37,4% “nao conhecem pessoas beneficiadas”.

Em relacdo as questdes relacionadas a corrupgao, apenas
uma minoria (20,8%) respalda a versdo que vinha sendo propalada
pelo governo de que a divulgacdo dos escandalos ocorreu devido
a um “aumento da fiscalizacao do governo federal”. A maioria acha
que isso ocorre em funcdo da “investigacdo por parte da imprensa”
(38%) ou por causa da “indignacao da populacao” (28,2%). Ha um
forte ceticismo, contudo, sobre os efeitos desta divulgacao: “nao
vai ajudar a acabar com a corrup¢ao” foi escolhido por 49,1% e “vai
ajudar a acabar com a corrupc¢ao” por 42,3%.

Os casos de corrupc¢ao “noticiados” na midia, porém, foram
vistos como mais vinculados ao Congresso Nacional (30,8%), ao PT
(18,3%) e ao “governo” (18,3%) do que diretamente ao “Presidente
Lula” (17,8%). A cobertura da crise politica feita pelos meios de comu-
nicacao foi considerada “eficiente/adequada” por 65,7% contra 23,1%
que a consideraram “ineficiente/inadequada”. Nesse quadro, 33,1%
responderam que “acreditam sempre” nas noticias veiculadas, contra
apenas 7% que “ndo acreditam” e 55,8% que “acreditam em parte”.

A esperanca mantém-se alta. Sobre a “expectativa de renda
mensal para os proximos seis meses”, as respostas foram: “vai aumen-
tar” (40,7%), “vai permanecer igual” (44,4%) e “vai diminuir” (8,8%).

TABELA 4 - INTENGAO DE VOTO ESTIMULADO NO PRIMEIRO TURNO (VARIOS
INSTITUTOS; 2006)

INSTITUTO DATA LULA |ALCKMIN :%_g':: CRISTOVAM | OUTROS INNDUELCCIJ:C:ES‘
BRANCOS
Ibope 12-16.jan.2006 41 18 10 2 4 25
Datafolha 1-2.fev.2006 40 21 9 1 7 22
Sensus 6-9.fev.2006 42,2 17,4 5,1 - 14,1 21,1
Datafolha 20-21.fev.2006 45 20 8 1 4 22
Ibope 8-11.mar.2006 46 22 8 - 2 22
Datafolha 16-17.mar.2006 43 25 8 1 7 16
Datafolha 06-07.abr.2006 43 23 7 1 8 18
Sensus 18-21.maio.2006 42,7 20,3 8 0,5 4,5 23,9
Datafolha 23-24.maio.2006 45 22 7 1 7 18
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Vox Populi 27-28.maio.2006 49 23 6 1 3 17
Ibope 28-31.maio.2006 48 19 6 1 2 23
Ibope 5-7.jun.2006 48 19 6 1 1 24
Vox Populi 23-24.jun.2006 45 32 5 1 - 17
Datafolha 28-29.jun.2006 46 29 6 1 1 16
Sensus 4-6.jul.2006 441 27,2 54 1,4 1,9 20
Vox Populi 8-12.jul.2006 42 32 7 1 - 18
Datafolha 17-18.jul.2006 44 28 10 1 1 15
Ibope 22-24.jul.2006 44 27 8 1 1 18
Ibope 29-31.jul.2006 44 25 1 1 1 18
Sensus 1-4.ago.2006 47,9 19,7 9,3 0,6 1,3 20,9
Datafolha 7-8.ag0.2006 47 24 12 1 1 14
Ibope 15-17.ago.2006 47 21 12 1 1 17
Datafolha 21-22.ago.2006 49 25 1 1 1 13
Sensus 22-25.ago.2006 51,4 19,6 8,6 1,6 1 17,7
Vox Populi 26-27.ag0.2006 50 25 9 2 - 14
Datafolha 29.ago.2006 50 27 10 1 - 12
Ibope 29-31.ago.2006 48 25 9 1 1 16
Datafolha 4-5.set.2006 51 27 9 1 1 10
Ibope 5-7.set.2006 48 27 9 1 1 14
Datafolha 11-12.set 50 28 9 1 1 10
Datafolha 18-19.set.2006 50 29 9 2 1 9
Ibope 18-20.set.2006 49 30 9 2 1 9
Datafolha 22.set.2006 49 31 7 2 1 10
Ibope 20-22.set 47 33 8 2 1 9
Sensus 22-24.set.2006 51,1 27,5 57 1,4 0,9 13,5
Ibope 24-26.set.2006 48 32 8 2 1 9
Datafolha 27.set.2006 49 33 8 2 - 7
Datafolha 29-30.set.2006 46 35 8 2 - 9
Votagéo total ~ 01.out.2006 44,52 38,13 6,27 2,42 0,24 8,41
Votos vélidos  01.0ut.2006 48,61 41,64 6,85 2,64 0,26 -

FONTES: Datafolha (s/d), CNT-Sensus (2006), Ibope (2006) e Vox Populi (2006a).

De acordo com o Datafolha de 27 de setembro de 2006 (em
um momento em que, dentro do total de eleitores, Lula alcanca
49%, Alckmin, 33%, e Heloisa Helena, 8%), as caracteristicas socio-
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demograficas das intencoes de voto estimulado em Lula no final
do primeiro turno sao as seguintes: com pequena diferenca, den-
tro da margem de erro, entre homens e mulheres e nas diversas
faixas de idade; significativamente diferente entre os eleitores de
escolaridade fundamental (55%), média (47%) e superior (34%) — na
qual Alckmin obtém 39% e Heloisa Helena 13%; significativamente
diferente entre os eleitores de renda familiar até dois SMs (58%),
dois a cinco SMs (47%), de cinco a dez SMs (34%), e mais de dez SMs
(31%) — nas duas ultimas faixas, Alckmin obtém respectivamente
42% e 45% e Heloisa Helena 13% e 12%; significativamente menor
nas regioes Sudeste e Sul e maior no Nordeste e Norte/Centro-
Oeste — nas quais Alckmin obtém resultados inversos®. E um perfil
sociodemografico de voto relativamente coerente com o das ava-
liagcdes positivas do governo durante todo o mandato.

7. O segundo turno e a consolidacdo do com-
portamento politico predominante durante o
governo

Durante o segundo turno, as intencoes de voto sofreram
rapidas e importantes alteracoes, com um crescimento de Lula da
Silva e queda de Alckmin (ver Tabela 5). Essas alteracoes concentra-
ram-se entre os dias 6 e 16 de outubro, quando a diferenca pro-Lula
passou de 7% para 19%, mantendo-se neste patamar até a votacao
final (mais 20,35%)6. Dentro de um deslocamento de votos “anti-
Alckmin-FHC”, a questdo das privatizagoes teve destaque, logo a
partir de uma provocacao da candidatura de Lula no primeiro deba-
te, na TV Bandeirantes, contra Alckmin. Este tema foi introduzido
a partir de uma decisao de estratégia de marketing, pensada pelo

5 Entretanto, é preciso destacar que estes dados podem ter sofrido alteracoes
até o dia das eleicdes, pois houve uma tendéncia de queda nas intengoes de
voto em Lula. Em 29 de outubro de 2006, este obteve 3% a menos (46%) e seu
resultado eleitoral definitivo foi de 44,52%.

6 Esse deslocamento foi, todavia, em grande parte, uma reacomodacdo do
eleitorado mais voldvel que havia migrado de Lula para Alckmin no final
do primeiro turno.
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marqueteiro de Lula da Silva, Jodo Santana. Serviu para capitalizar
“votos uteis” “anti-PSDB-FHC-Alckmin”, dentro de um discurso de
que a vitoéria deste ultimo traria uma nova onda de privatizacoes

Dossié

como no governo de seu antecessor tucano. Foi uma tatica realiza-
da — independentemente das posicoes e pretensodes do candidato
sobre o assunto das privatizacdes — em funcao da identificacao,
em pesquisas, de que existiam altos indices de rejeicdao popular as
privatizacoes realizadas pelo governo FHC.

Em entrevista a Folha de S. Paulo, Jodo Santana informou que
esse foi um “tema riquissimo que foi muito bem pensado”, acrescen-
tando que era um assunto ja selecionado para ser usado, mas so se
fosse necessario, por ser um tema de “intensa fragilidade e imensa
comocao politica”. Um tema que poderia, “do ponto de vista tatico”,
ser usado. Ele identificou esse potencial analisando as pesquisas
no primeiro turno: “enxerguei ali um monstro vivo que poderia ser
jogado”, disse o “marqueteiro” de Lula (RODRIGUES, 2006).

Nao sdo conhecidos os dados concretos das pesquisas cita-
das por Santana, mas, ironicamente, encontramos uma pesquisa —
realizada em 26 de junho de 2006, pelo Vox Populi (2006b) — que
perguntou justamente sobre o programa de privatiza¢es de ro-
dovias que comecava a ser implementado pelo governo Lula. Nas
respostas, 49% se pronunciaram contrarios, 40% a favor e 11% nao
responderam ou ndo souberam responder’.

Na verdade, esses dados negativos para as privatizagoes ja
eram de conhecimento do PT e de Lula da Silva muito antes disso.
Mesmo antes do impacto negativo de uma série de privatizacoes
feitas por FHC, ja havia uma clara resisténcia as privatizacoes no
Brasil, pelo menos, desde 1993 (em pesquisas internas, feitas para
a campanha presidencial de 1994 do préprio Lula), assim como em
pesquisas realizadas pelo Datafolha em julho de 1998 (ALMEIDA,

7 A pergunta era a seguinte: “O governo federal estd lancando um programa de
privatizagdo de 15 mil quilébmetros de rodovias federais, assim como alguns
governos estaduais estdo fazendo com as rodovias estaduais. De uma maneira
geral, vocé é contra ou a favor a privatiza¢ao das rodovias?”.
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2002), quando 53% disseram-se contrarios as privatizacoes de modo
geral e 32% disseram-se favoraveis (ALMEIDA, 1998; 2002).

Mais recentemente, uma pesquisa realizada pelo Datafolha em
2001 (DATAFOLHA, 2001), na época do racionamento de energia que
ficou conhecido como “apagdo”, identificou que 69% eram contrarios
as privatizacoes das empresas de energia elétrica que tinham sido

feitas pelo governo FHC. Somente 22% eram favoraveis®.

Quanto ao debate da TV Bandeirantes, entre Lula e Alckmin,
no segundo turno (domingo, 8 de outubro), pesquisa do Vox Populi
(2006¢) indicou um empate técnico sobre quem saira vitorioso (Lula,
23%, e Alckmin, 22%; 52% nao responderam)g. A pesquisa revelou
ainda que o debate foi assistido por 17% (“todo o debate”), outros
17% (“quase todo”) e 10% (*“s6 uma parte”). O Vox Populi perguntou
também qual o motivo que teria impedido Lula de vencer no primei-
ro turno: 41% responderam “ndo ir ao debate” (da TV Globo, no final
do primeiro turno); 36%, “a revelacao contra pessoas do PT tentando
comprar dossié”; 10%, “mau desempenho do governo”; 4%, “a falta
de apresentacdo de propostas para o futuro”; 4%, “a boa campanha
que Alckmin fez”; além de 6% que nao responderam.

Segmentadamente, as caracteristicas sociodemograficas das
intencoes de voto estimulado em Lula da Silva, na reta final da
campanha (DATAFOLHA, 2006), sdo: sem diferencas significativas
por faixa de idade e entre a populacdo economicamente ativa ou
nao; ligeiramente acima da margem de erro entre os homens (61%)
e menor entre as mulheres (55%); entre os eleitores de escolaridade
fundamental (64%), média (56%) e superior (40%) — em que Alckmin
obteve 54%; entre os de renda até dois SMs (64%), entre dois e cinco
SMs (56%), entre cinco e dez SMs (50%) e mais de dez SMs (38%)

8 Resta saber por que o PT e Lula ndo usaram esta questdo em outras campanhas
presidenciais desde 1994, quando a posicao do partido era oficialmente contra
as privatizacgoes, e usou em 2006, quando, no governo, passou a aplicar politicas
que podem ser consideradas privatizantes.

9 A pergunta, dirigida tanto aos que assistiram como aos que ndo assistiram ao
debate, foi a seguinte: “Pelo 0 que vocé sabe ou ouviu falar e apenas ouviu as
pessoas comentarem, qual o candidato que ganhou o debate?”.
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—onde Alckmin alcangou 57%; entre os eleitores que se declararam
de cor “branca” (50%), “parda” (63%), “preta” (71%), “indigena” (60%)
e “amarela” (58%). Assim como no primeiro turno, os resultados
finais mostraram também, como regra geral, uma votacdo maior
para Lula nas regides Nordeste e Norte/Centro-Oeste, estados
mais pobres e periferias urbanas. Em relacao a primeira pesquisa
realizada no segundo turno (em 5 e 6 de outubro de 2006), Lula
avanca em todos os segmentos, chegando a inverter a situacio
em alguns daqueles em que obtinha intengoes de voto inferiores
a Alckmin, como os de escolaridade média, renda entre cinco e
dez SMs, e cores branca e amarela.

TABELA 5 - INTENGCAO DE VOTO ESTIMULADO NO SEGUNDO TURNO DE 2006
(VOTOS TOTAIS; EM %)

INSTITUTO DATA LULA ALCKMIN BR,\?SESSS E INDECISOS
Datafolha 5-6.0ut.2006 50 43 3 4
Datafolha 10.0ut.2006 51 40 4 5
Ibope 10-11.0ut.2006 52 40 4 4
Datafolha 16-17.0ut.2006 57 38 3 3
Datafolha 23-24.0ut.2006 58 37 2 3
Sensus 23-25.0ut.2006 57,5 33,5 3,3 5,9
Ibope 24-25.0ut.2006 58 35 3 4
Datafolha 27.28.0ut.2006 58 37
Ibope 28.0ut.2006 58 36
Votagao total 29.0ut.2006 57,15 36,8 6,03 -
Votos vélidos 29.0ut.2006 60,83 39,17 - -

FONTES: Datafolha (s/d), CNT-Sensus (2006) e Ibope (2006).

8. A comparacdo com o mandato de oito anos de
Fernando Henrique Cardoso

Como vimos, as avaliacoes do governo Lula e da performance
do proprio Presidente, por um lado, mesmo que predominante-
mente positivas, sofreram ondulacoes e passaram por momentos
respectivamente de “empate técnico” e de avaliacao negativa maior.
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Por outro, a avaliacdo de agoes setoriais e das situacoes econdmica
e social do pais é predominantemente negativa. Entretanto, ha
uma questao que sempre aparece mais favoravel a Lula da Silva: a
comparacgao do seu governo com o do seu antecessor, Fernando
Henrique Cardoso (Tabela 6).

TABELA 6 - COMPARAGCAO ENTRE O GOVERNO LULAE O DE FHC (DATAFOLHA)

D%%Mgg\'fégrfgs 25jun.2003 | 29.0ut.2003 | 12.dez.2003 | 1.mar.2004 | 17.dez.2004
Melhor 50 55 51 53 54
Pior 13 11 15 16 16
Igual 31 30 31 28 26
Nao sabe 6 3 3 3 4

FONTE: Datafolha (s/d).

NOTA: Pergunta: Na sua opinido, o Presidente Lula esta fazendo um governo melhor, igual ou
pior do que o governo Fernando Henrique Cardoso?

No final do segundo ano (dezembro de 2004), o governo Lula
estava em um momento de avaliacao favoravel com 45% de positiva
e 13% de negativa. Era uma situacao confortavel diante dos seus
antecessores eleitos diretamente. Sempre em datas aproximadas
ao segundo ano de mandato, Fernando Collor tinha 15% de avalia-
¢do positiva e 48% de negativa (fevereiro de 1992). Itamar Franco,
32% de positiva e 12% de negativa (setembro de 1994). FHC, no
primeiro mandato, tinha avaliacdao muito parecida com a de Lula:
47% positiva e 12% negativa (dezembro de 1996). Mas, ao final do
segundo ano do seu segundo mandato (aquele mais presente na
memoria politica popular), apresentava 24% de positiva e 35% de
negativa (dezembro de 2000)19.

Em todas as simulacdes de intencoes de voto estimulado, a
vantagem de Lula sempre era ampla quando o candidato do PSDB era
FHC. Em 16/06/2005, por exemplo, momento em que Lula comeca
a perder apoio logo depois da crise do mensalao, ele obtinha 33%
contra 27% de Serra, enquanto obtinha 35% contra 16% de FHC. Logo

10 Todos esses dados sao do Datafolha.
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depois (10/08/2005), quando o desgaste do governo aumentava, a
diferenca de Lula para Serra era de apenas 3%, e para FHC era de
14%. Além disso, Serra (48%) aparecia na frente de Lula (39%) nas
simulagoes de segundo turno. FHC (36%), no entanto, continuava
sendo “derrotado” por Lula (45%).

Adicionalmente, como ja registrado em passagens anterio-
res deste artigo, FHC era visto como principal responséavel pelo
desemprego que continuava existindo durante o governo Lula;
apesar da avaliacdo negativa sobre muitos aspectos no ano de
2003, este ainda era visto como um ano melhor do que 2002.
Durante o governo Lula, a influéncia do Brasil no mundo parecia
maior; e a sensacao da existéncia de corrupc¢ao e responsabilidade
do Presidente Lula sobre ela era muito semelhante aquela de FHC
durante o ultimo ano do seu governo.

9. Consideracdes finais

O desenrolar do governo Lula da Silva e das elei¢cdes de 2006
é, em grande parte, influenciado pelo processo anterior que levou
o PT ao governo federal. A vitéria de Lula da Silva em 2002 foi,
em primeiro lugar, uma manifestacdo da situacdo politica, social,
econdmica e cultural presente na sociedade brasileira desde a luta
contra o regime militar. Nao por acaso, Lula da Silva apresentou-se
como uma alternativa real para a Presidéncia da Republica desde as
eleicoes de 1989. Isto foi fruto do acimulo de médio e longo prazos
do bloco de forcas populares e democraticas que se articulou his-
toricamente em torno do PT (com as quais vieram se agregar, mais
recentemente, novos agrupamentos, de origem e carater politico e
ideologico mais contraditério). Lula e o PT foram, por um lado, os
principais e mais duradouros simbolos desta esperanca nas mudan-
cas. As eleicoes de 2002 foram o desaguadouro deste processo. Por
outro, a conjuntura eleitoral de 2002 foi de crise social e econémica,
repercutindo negativamente sobre o governo FHC e a candidatura
de José Serra, o que reforcou a necessidade de mudangas e a iden-
tificacdo simbolica de Lula da Silva com esta perspectiva (ALMEIDA,
2002; 2003b). Por sua historia, Lula foi apropriando-se do “lugar de
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fala”!! (FOUCAULT, 1972; ORLANDI, 1988) da mudanca. Portanto,
entender que sua vitéria estd, principalmente, ligada ao seu “lugar
de fala” de pessoa mais indicada para promover as mudancas, e nao
por sua faceta continuista, também oferece melhores condicdes para
entender a dimensao das expectativas criadas e o comportamento
politico durante o governo e as eleicoes de 2006.

Como vimos, nos quatro anos de governo do Presidente Lula
da Silva, as representacoes sociais da politica sofreram importantes
alteracoes conjunturais, relacionadas tanto a elementos de cara-
ter subjetivo e simbolico quanto a elementos objetivos, ligados
a questoes politicas, econdmicas, sociais e éticas. Identificamos
cinco “momentos”. No primeiro ano, o governo apresenta uma
avaliacdo aparentemente boa. Esta comeca a se tornar negativa
no inicio de 2004, voltando a melhorar no segundo semestre da-
quele ano. Volta a piorar com a crise do chamado de “mensaldo”
e torna a melhorar no inicio de 2006, mantendo-se positiva até o
final do ano. Nossa hipdtese é a de que varios fatores — materiais
e simbolicos, mais permanentes ou conjunturais — influenciaram
esta avaliacao ondulante. Enfim, o comportamento do eleitor foi
tensionado por estes fatores no percurso do governo, mas ten-
dendo a fazer uma avaliagdo relativamente positiva, especialmente
nas circunstancias do periodo pré-eleitoral.

Durante 2003, praticamente todos os dados economicos e
sociais, que incidem mais diretamente sobre a vida do povo, piora-
ram. Entretanto, o governo Lula manteve altos indices de avaliacdo
positiva, os quais estiveram provavelmente mais relacionados ao
simbdlico (a esperanca gerada por sua histéria e pela do PT) — que,
ao lado do desgaste de FHC, foi um grande veiculo de sua vitoria
em 2002 — e a expectativa de solucao dos problemas até o final do
governo. Neste contexto, a grande midia pode ter ajudado o governo
e a imagem pessoal do Presidente. Esta, sendo melhor do que a do
governo, foi utilizada pelo marketing como ancora, que trabalhou

11 Entendemos o “lugar de fala politico-programatico” como o lugar discursivo
que da a possibilidade de um ator politico entrar em cena com autoridade,
qualificacdo e legitimidade preestabelecida para defender uma causa, assumir
uma responsabilidade e tomar uma posicdo em um determinado contexto
historico (ALMEIDA, 1999; 2003a).
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as esperancas no futuro para obter uma aprovacao imediata. Note
que o governo FHC sustentou seus dados positivos no primeiro ano
de sua gestao (1995) baseado em uma melhora relativa e tempora-
ria do poder aquisitivo da populacao, fato identificado em dados
objetivos e também aceito subjetivamente pela maioria da popu-
lacao. Portanto, sua aprovacao tinha uma explicacao diretamente
sustentada em uma base material (ALMEIDA, 2002). Nao foi este o
caso do governo Lula, que teve uma boa aprovacao neste periodo,
dentro de uma situacdo socioecondmica negativa.

Esses resultados negativos, porém — sendo mais percebidos
a partir do final do segundo semestre de 2003, com sua divulgacao
pela midia —, devem ter contribuido para que, subjetivamente,
ficasse evidente, para a maioria da populacdo, que a situagao so-
cioeconomica estava dificil. Este quadro acabou refletindo-se em
uma avaliacdo mais critica do governo no inicio de 2004. Além
disso, o cansaco da espera pelas mudancas; o discurso repetitivo
mantendo as promessas e adiando sua aplicacdo; a retomada da
cobranca dos movimentos sociais organizados que, em sua maior
parte, mantiveram em 2003 uma postura de cautela; o aumento das
contradi¢des na base de apoio parlamentar do governo, inclusive
dentro do préprio PT; os atritos dentro do empresariado sobre os
rumos da economia e das relagoes internacionais; o ano eleitoral
de 2004, com mais desenvoltura dos grupos de oposi¢ao, também
contribuiram para alterar, ao menos parcialmente, o comportamento
da midia e o humor da populacao.

A aparente recuperac¢ao economica — com um moderado cresci-
mento do PIB, do emprego, da renda e do consumo interno —, mesmo
que parcial e tempordria, e sem uma sustentabilidade comprovada,
acabou facilitando um noticiario favoravel ao governo principalmen-
te no segundo semestre de 2004. A consequéncia foi também uma
melhora de sua avaliacdo nas “sondagens de opiniao” e nas intencdes
de voto, chegando a niveis préximos daqueles do final de 2003. A
repercussao, em curto prazo, consistiu em representacoes sociais da
politica mais favoraveis aos candidatos do PT na reta final das eleicoes
municipais, diminuindo a derrota sofrida por esse partido.

0 ano de 2005 trouxe de volta noticias negativas na economia,
que restituiram baixos indices de crescimento ao final do ano. Além
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disso, o segundo semestre foi palco da crise do chamado “mensa-
1ao”, que se inicia em maio com a proposta de instalacao da CPI dos
Correios, a qual foi seguida pela entrevista do Deputado Roberto
Jefferson (PTB-RJ). E o comeco de uma série de dentincias, com am-
plo espaco na midia, que abrem uma profunda crise politica. Esta
fissura a base do governo; derruba os principais dirigentes do PT e
parte dos seus principais quadros no governo; provoca dissidéncias;
mancha a imagem ética do PT e do préprio Presidente Lula. Assim,
teremos, no final de 2005, representac¢des sociais conjunturais da
politica novamente negativas ao governo e ao proprio Presidente.

Jaem 2006, houve uma nova mudanca nestas representacoes
e intencoes de voto, reafirmando a importancia dos fatores con-
junturais na alteracdo do comportamento do eleitor. Como vimos,
esta mudanca ocorre em virtude de fatos favoraveis ao governo e
desfavoraveis a oposicao conservadora e pelo fato de a candidatura
aesquerda (Heloisa Helena, PSOL) ndo ter tido forca social e politica
para ocupar melhor o espaco que se abriu. H4 uma diminuicao da
exposicdao negativa e um aumento da exposicdo positiva de Lula
na midia, por diversos fatores (como ja salientamos), ocorrendo
o inverso com a oposicao conservadora. Além disso, o Presidente
Lula, o PT, o governo e os movimentos sociais que lhes dao apoio
ainda tinham muitas reservas politicas que foram mobilizadas, par-
ticularmente, quando houve a ameaca de impedimento.

Um dos dados que reforga a idéia de um apoio passivo, com
baixos teores de emocao, e sustentado por uma racionalidade
pragmatica de votar no “menos pior”, pode ser encontrado nas
questdes que perguntavam sobre os setores sociais mais beneficia-
dos e mais prejudicados pelo governo Lula. Esse tipo de avaliacao
critica, mas mantendo apoio a um governo, ja havia manifestado-se
em 1994, no periodo de implantac¢ao do Plano Real, que alavancava
FHC. Apesar de a maioria entender que os maiores beneficiados
eram os mais poderosos economicamente, o Plano Real e FHC
eram majoritariamente apoiados. E como se dissessem que “eles
ganham mais, mas n6s também ganhamos alguma coisa ou estamos
perdendo menos” (ALMEIDA, 1998).

A tltima crise, do “escandalo dos sanguessugas” e da compra
e venda do “Dossié Vedoin” — envolvendo dirigentes da campanha
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de Lula da Silva e do PT de Sao Paulo —, acabou tendo apenas um
impacto tempordrio — e apenas depois da divulgacao das fotos do
dinheiro encontrado nas maos de petistas. Tais itens contribuiram,
assim, para a ocorréncia do segundo turno, mas ndao impediram
uma vitoria por larga margem em 29 de outubro.

Dossié

Essa situacao ocorreu porque as dentincias nao foram capazes
de alterar o padrao mais geral de comportamento politico do eleitor.
Ao contrario, reforcaram este padrao no segundo turno, a ponto de
Lula da Silva nao somente vencer com uma larga margem de votos,
capitalizando a maior parte do eleitorado dos candidatos que nao
foram ao segundo turno, como ainda conseguindo avancgar sobre
o proprio eleitorado de Geraldo Alckmin, que teve, extraordinaria-
mente, uma votacdo no segundo turno menor do que no primeiro.
Ainstrumentalizacdo da questao das privatizacoes, identificada com
FHC e Alckmin, cumpriu um papel importante naquele momento.

O segundo turno, dessa maneira, concretizou eleitoralmente
as tendéncias que vinham constituindo-se e acumulando-se desde o
periodo pré-eleitoral imediato e mesmo durante todo o governo Lula.
O quadro pré-eleitoral, mais claramente favoravel, que passou a se
consolidar a partir do inicio de 2006, ndo somente ampliou o0 espaco
de captacao direta de votos de Lula da Silva e demais candidaturas
petistas como também, pelo reforco da tendéncia de vitéria, foi de
fundamental importancia para garantir a viabilizacdo final das amplas
aliancas da candidatura com outros partidos e setores partidarios,
recuperando seus apoios em forcas politicas mais conservadoras e
mantendo suas aliancas historicas, inclusive, o préprio apoio (apesar
de bem mais passivo do que em 2002) da maioria da militancia dos
petistas e dos ativistas dos movimentos sociais.

O papel da midia, durante o governo Lula e no periodo eleito-
ral propriamente dito, requer uma discussao especifica muito mais
ampla e profunda que ndo € o objetivo deste trabalho. No periodo
final de campanha, expressou representacdes na midia que foram
negativas, principalmente, ao PT, ao governo e a candidatura Lula da
Silva. Nossa hipétese, no entanto, é a de que, no conjunto da obra
de quatro anos, ajudou a construir representacoes sociais da politica
principalmente favoraveis ao governo e a personalidade de Lula da
Silva em particular. Mesmo o noticidrio predominantemente negati-
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vo na reta final nao foi capaz de contrabalancar a simpatia ou, pelo
menos, a complacéncia e renovada — porém, bem mais moderada
— expectativa de que pudesse haver um segundo mandato melhor
do que o primeiro ou “menos pior” do que seria o seu principal
adversario eleitoral. O inicio da campanha oficial, com exposicao
mais equilibrada dos candidatos no noticiario televisivo, entrevistas
e debates, pode ter ajudado a melhorar o conhecimento e as inten-
¢coes de voto de Alckmin e Heloisa Helena. Ja o Horario Eleitoral
Gratuito de TV e radio pode ter ajudado a consolidar as inten¢des de
voto em Lula e crescer as de Alckmin, pois nesse periodo cairam os
indices de indecisos e de possiveis eleitores de Heloisa Helena que,
com um tempo de TV e radio bem menor, ficou em uma situacao
mais desfavoravel. Essas sdo, no entanto, apenas hipoteses, que
precisariam ser melhor estudadas, mesmo porque outros fatores
estiveram em jogo concomitantemente com esses relacionados a
grande midia, além da existéncia de outros meios.

Nossa hipotese é de que o voto que acabara garantindo a
nova vitoria de Lula da Silva teve, no fundamental, duas vertentes.
A primeira delas refere-se a um “voto por valores”, relacionado a
sua identificacdo com o povo, aos mais pobres, aos trabalhadores,
priorizando as genéricas politicas sociais e de esquerda (mesmo
nao sendo razoavel concordar que seu governo seja, de fato, de
esquerda, inclusive porque o Presidente tem reafirmado, em varias
ocasides, que ndo comunga de concepc¢oes desse campo politico-
ideol6gico). A outra vertente direciona-se para um voto baseado em
uma racionalidade pragmadtica, que se sustenta em uma avaliacao
de resultados materiais mais imediatistas do seu governo. Esse tipo
de voto, neste caso, estd ligado as acdes do Estado, que atendeu
— mesmo que de modo principalmente compensatorio, parcial ou
pontual — uma parte das demandas da populacao, principalmente
a mais pobre. E, portanto, um voto influenciado principalmente
pela avaliacao positiva do governo. O Estado teve, assim, um papel
decisivo nareeleicao de Lula da Silva. Essa racionalidade pragmatica,
contudo, também estava vinculada ao voto no “menos pior”, com-
parado ao que foi FHC e “seria” o candidato do seu partido, Geraldo
Alckmin. Isto se refletiu em uma campanha com baixo potencial de
mobilizacdo ideoldgica e emocional. Enfim, elementos que podem
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alimentar a hip6tese de um apoio passivo, no “mal menor” e base-
ado em uma racionalidade pragmatica podem ser encontrados na
avaliacdo negativa principalmente das acoes setoriais do governo;
na consciéncia de que os setores economicamente mais poderosos
sempre se beneficiam mais com o governo Lula; na convicgao de que,
apesar desses fatores, Alckmin e FHC eram piores do que Lula.
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