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As publicacdes geralmente sGo pensadas como parte de projetos desenvolvidos
pelas organizacdes, ndo constituindo, portanto, um objetivo central da acdo. Assim, projetos
em dreas tais como saude, direitos reprodutivos, violéncia, justica e direitos humanos, e
politicas publicas geram publicagdes de diferentes formatos, os quais sdo definidos de
acordo com alguns objetivos especificos:

(i) visibilizar a pesquisa produzida pelas pessoas que compdéem a ONG;

(i) registrar a memdria de iniciativas consideradas importantes;

(iii) reunir material para cursos de formacdo e de capacitacdo;

(iv) instigar o debate sobre género em dreas especificas;

(v) informar os movimentos populares e, particularmente, 0 movimento de mulheres.

De uma maneira geral, € a depender dos objetivos, os tipos de publicacdo poderiam
ser classificados como:

(i) ferramentas — para facilitar e qualificar a agdo dos individuos ou de organizagdes:
cartilhas, guias, metodologias para oficinas, cursos, efc.;

(i) registro de resultados — pesquisas e estudos, meméria de semindrios e oficinas:
cadernos, livros (colecdes);

(iii) acompanhamento da conjuntura: boletins impressos ou eletronicos.

Cada um dos tipos pode ser periddico ou avulso, ou seja, quando ndo obedece a
um planejamento prévio ou que ndo seja ligado a projetos de mais longo prazo da ONG.
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Os Conselhos Editoriais sado formados pelas pessoas que dirigem as ONGs e, em
alguns casos, também incorporam pessoas do meio académico ou de outras organizagoes.
E importante notar que existe uma participacdo mais significativa de académicas nas
publicacdes das ONGs do que nas publicagdes académicas. Ainda que desiguais, essas
trocas resultam de relagées que se formaram dentro dos movimentos de mulheres e
feministas, reconhecidos como fundamentais para a existéncia de todas as publicacoes.

A existéncia de publicagdes periddicas forca as ONGs a se qualificarem naquilo
que fazem, contribuindo para renovar tanto os discursos como a intervencdo. Isso, contudo,
ndo significa que o processo de elaboracdo das publicacdes esteja se profissionalizando.
Séo raros e isolados os casos de parceria com editoras comerciais, por exemplo, e parece
ndo haver uma tendéncia no sentido de especializar pessoas apenas para o trabalho
nessa drea (revisdo, acompanhamento de grdfica, etc.).

O que tem sido produzido pelas ONGs impressiona pela quantidade e variedade
de formatos em que sdo publicados. Mas a surpresa de muitas com o que estd sendo feito
também aponta para o fato de que as produgoes sao pouco conhecidas mesmo entre as
que atuam no movimento de mulheres. As ONGs, embora até se encontrem, ndo se
comunicam entre si.

Nesse sentido, esse Encontro € mais do que oportuno porque, além de possibilitar
um balan¢o do que tem sido feito desde o inicio dos anos 1990, levanta preocupagdes de
outra ordem, que vao além de um certo sentimento de heroismo e do uso das publicacoes
apenas para dar visibilidade as ONGs. Importa, portanto, assinalar questdes que devem
ser enfrentadas para romper o isolamento em dois niveis: entre as organizagdes do
movimento de mulheres e em relagdo ao publico em geral.

Problemas principais

A distribuicdo aparece em todas as falas como o problema central das publicaces
de ONGs. Isso envolve questoes de custos de postagem, e atualizagdo e abrangéncia das
malas diretas (mesmos nomes constam de diferentes listas). Entretanto, é importante notar
que os problemas de distribuicdo, embora mais aparentes, apenas escondem debilidades
que estdo colocadas desde o inicio e no meio do processo de elaboragdo de uma
publicagdo.

O ponto de partida é entender o ato de publicar como ag¢do politica, que também
exige profissionalizacdo e que deveria ser realizado com base em um projeto editorial que
envolva tanto a cartilha como o livro. Dai a necessidade de planejar dando conta de
aspectos interligados que antecedem a distribuicdo, tais como:

- definigdo de pauta - existe uma caréncia generalizada de informacdo e de
conhecimento dentro e fora dos movimentos sociais, mas ndo se sabe exatamente se os
assuntos tratados sdo aqueles que a militdncia ou o publico em geral gostaria ou necessitaria
ter publicado. Ou seja, as publicacdes supdem necessidades, mas ndo hd mecanismos
que assegurem que elas estdo sendo supridas;

- definigGo do publico-alvo — necessidade de precisar melhor a quem as diferentes
publicagdes sdo dirigidas. De acordo com algumas opinides, o publico potencial para as
publicacdes, tal como sdo concebidas hoje, talvez ndo seja tdo amplo como se imaging;

- avaliagao — ndo hd qualquer investimento na avaliagdo. Aqui ndo se frata de uma
avaliagdo feita por quem produziu a publicacdo que, na maioria das vezes, tende a ser
generosa com o trabalho que realizou com as melhores intencdes. Trata-se, isto sim, de
avaliar na ponta, entre as pessoas que supostamente consomem as publicagdes. H&
instrumentos de avalia¢gdo utilizados na grande imprensa que, se adaptados, poderiam ser
utilizados com proveito pelas ONGs. Dentro disso, também caberia considerar o que estd
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sendo veiculado em termos de padroes estéticos. E preciso avaliar até que ponto as
publicagdes tém sido capazes de comunicar uma estética feminista;

- divulgagdo - é preciso criar interesse pelas publicacées. Como isso tem sido feito?
Como a questdo da saturacdo da informagdo em certos meios pode dificultar a divulgac&o?

Todos esses aspectos devem ser incluidos no orcamento de projetos que envolvam
publicagdes. O que leva a questdo do financiamento. A maioria das publicacdes depende
de um limitado nimero de agéncias internacionais, particularmente da Fundagéo Ford,
Fundagdo MacArthur, NOVIB, FNUAP e UNIFEM. Isso pode tornd-las vulnerdveis em caso de
corte ou redirecionamento da ajuda internacional para outras regides ou temdticas, ao
mesmo tempo que levanta questdes quanto a exigéncias no uso de recursos que podem
ndo corresponder aos interesses priorizados pelas ONGs.

Ao contrdrio do que ocorre com publicagdes académicas financiadas pelo CNPq,
as de ONGs ndo podem ser vendidas. Enfretanto, em um quadro que parece anunciar a
crescente diminuicdo do apoio internacional, é preciso, desde jd, pensar formas alternativas
de sustentabilidade das publicacdes. Por um lado, isso exigiria considerar um cardter mais
comercial, 0 que inclui desde o contrato com livreiros (mesmo sabendo que as condi¢cdes
sdo desvantajosas), passa pela possibilidade de regularizacdo de periodicidade para poder
garantir assinaturas, e vai até a parceria com empresas, no contexto de crescimento do
debate sobre responsabilidade social. Por outro lado, implicaria a necessidade de explorar
melhor as parcerias entre ONGs e entre estas e os nlcleos académicos. Desse ponto de
vista, a sustentabilidade também envolve o fortalecimento do didlogo entre todas as
organizagcdes que publicam, a fim de que se possa definir um projeto coletivo. Isso pode
ser mais dificil para as que atuam no meio académico, mas deveria ser encarado como
propdsito para o movimento de mulheres, especialmente diante da iminéncia de escassez
de recursos internacionais.

Na linha das preocupagdes com a sustentabilidade, cabe ressaltar a experiéncia
da ANIS, que na sua drea de Informagdo criou uma editora, a Letraslivres, que busca
alternativas para a atuagdo comercial no contexto de uma ONG, que se caracteriza por
ndo ter fins lucrativos.

Propostas de agdo conjunta

- Divulgar cronogramas de publicacdes via lista de discussdo.

- Estimular a formacgdo de parcerias nas edicdes.

- Formar um pool para avaliacdo das publicacdes.

- Participar da Feira do Livro proposta pelo SOS Corpo, assim como de outras feiras
j& consagradas, como a de Porto Alegre, a de Ribeirdo Preto e a Bienal do Livro.

- Explorar melhor as possibilidades de uso da internet, acoplando, sempre que
possivel, essas iniciativas a outras de capacitagdo de mulheres no uso de produtos
disponiveis em meio eletrénico.

- Pensar um projeto para uma publicagdo compativel com a venda em bancas de
revista, tendo em vista suprir a auséncia de publicagdes para os segmentos populares.

- Traduzir os temas tratados nas publicagdes para veiculagdo em outros meios mais
acessiveis para a maioria das mulheres, como o rddio.
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