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O artigo discute o papel da telenovelas no
contexto brasileiro, considerando as caracteristicas
com que esse tipo de produgao ficcional passou a
ser desenvolvido nas ultimas décadas. A partir do
exame da literatura pertinente sdo apresentados
aspectos historicos de interesse para a discussdo
do tema e s@o buscados elementos que ajudem a
explicar o sucesso popular das telenovelas ao lon-
go de meio século no Brasil. E construido o argu-
mento de que a centralidade de questdes sobre a
realidade ¢ transformacdes da familia brasileira
representadas nas telenovelas ¢ aspecto fundamen-

The article discusses the role of soap operas
in the Brazilian context, considering the features
that this sort of fictional production started to be
developed in recent decades. From the analysis of
relevant literature, historical aspects of interest
are presented for the discussion of the theme, and
also elements are searched to explain why popular
soap operas are so successful over half a century
in Brazil. It is built the argument that the centrality
of issues concerning to the reality of Brazilian fa-
mily transformations depicted by the soap operas

tal para a compreensdo do sucesso e longevidade
dessa modalidade de producéo ficcional que marca
a cultura do pais.

is essential to understand the success and longevi-
ty of such modality of fictional production which so
much marks the countrys culture.
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Introduciao

Hé quase duas décadas, referindo-se a ficg¢o televisiva produzida no Bra-
sil, Marcondes Filho (1994, p. 40) afirmou que a telenovela “¢ tdo cotidiana
quanto a propria vida. As pessoas acompanham-na e depois passam o resto
do dia pensando nela, para depois vé-la outra vez no dia seguinte. Tornou-se
um componente necessario da existéncia, uma espécie de preenchimento da
necessidade de vivéncia” E acrescenta: ela “faz parte, domina e preenche o
cotidiano das pessoas, e, na maioria dos casos, de forma mais rica, densa e
emocionante do que a propria vida” (Ibid., p. 45). E interessante ressaltar que
o autor fazia referéncia a uma modalidade de produgao cultural que, nos mes-
mos moldes de veiculag@o de capitulos diarios conhecidos hoje, ja acumulava
trinta anos de existéncia na época em que ele escreveu.
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Ao discutir o importante papel das telenovelas no cotidiano do brasileiro
quase na mesma época do texto acima citado, Hamburger (1998) reuniu di-
versos dados e argumentos com os quais assinala a enorme forca dessa tele-
dramaturgia nacional, uma vez que os temas que aborda extrapolam aspectos
tipicos nacionais ou regionais, constituindo produto passivel de exportagido
para outras realidades culturais com nivel de aceitagdo muito expressivo.

Em texto que integra um grande compéndio de historia internacional da
televisdo, também da mesma época dos trabalhos ja citados, Paterson (1995,
p- 106) mencionou o enorme sucesso das telenovelas brasileiras, inclusive em
mercados além-mar uma vez que sdo exportadas para mais de uma centena
de paises, destacando que estd “incluido um inusual padrdo de colonizagdo
reversa vis-a-vis Portugal”, um dos muitos paises em que as novelas brasilei-
ras despertam grande interesse. No mesmo compéndio, a importancia da fic-
cdo televisiva brasileira também foi reconhecida por Berwanger (1995), que
avaliou que as novelas do Brasil sdo basicamente soap operas, ainda que em
estilo brasileiro, mas que as diferencas entre elas sdo faceis de ver e dificeis
de descrever. Ele destacou como caracteristica diferenciadora da telenovela
brasileira o fato de os capitulos serem produzidos apenas alguns dias antes da
transmissdo e que nesse processo “sdo levadas em conta as reagdes da audi-
éncia aos capitulos imediatamente anteriores” (BERWANGER, 1995, p. 319).

As afirmagdes registradas acima sdo todas perfeitamente atuais. A audién-
cia das telenovelas continua se configurando como a mais expressiva no mais
popular dos meios de comunicagdo de massa. Em texto recente, Lopes (2009)
descreve o quadro atual de forma interessante ¢ detalhada - o que justifica a
longa citagdo que se segue -, ficando bem caracterizado que a importancia da
telenovela ¢ tdo marcante ao ponto dela estar presente em inimeras facetas da
vida dos brasileiros:

Téao importante quanto o ritual didrio de assistir os capitulos
das novelas ¢ a informagdo e os comentarios que atingem a to-
dos, mesmo aqueles que s6 de vez em quando ou raramente as
assistem. As pessoas, independentemente de classe, sexo, ida-
de ou regido acabam participando do territério de circulagdo
dos sentidos das novelas, formado por inimeros circuitos onde
sdo reelaborados e ressemantizados. Esse fenomeno leva-me
a afirmar que ‘a novela ¢ tdo vista quanto falada’, pois seus
significados resultam tanto da narrativa audiovisual produzida
pela televisdo quanto da interminavel conversagdo produzida
pelas pessoas. Como muitas pesquisas ja mostraram, a novela
comega a ser comentada durante o proprio ato de sua assistén-
cia. Conversa-se sobre ela em casa, com o marido, a mae, os
filhos, a empregada, com os vizinhos, 0os amigos, no trabalho.
Fala-se dela nas revistas especializadas em comentarios e fofo-
cas sobre novelas; em colunas dos jornais didrios, tanto os de
prestigio como os populares; nas pesquisas de opinido feitas por
institutos; nas cartas de leitores enviadas aos jornais e revistas;
nos programas de televisdo e radio que acompanham as novelas
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tanto em forma de reportagem e entrevistas com seus atores,
como em programas de humor onde elas sdo satirizadas. A no-
vela também aparece nas musicas dos CDs de trilhas sonoras
especialmente compostas; ela esta presente em todo um circuito
de merchandising, das roupas e joias usadas pelos atores aos
objetos de decoragdo dos cenarios, bebidas, carros, lojas e ban-
cos que aparecem nas historias; nos comerciais com os atores
das novelas que estdo no ar. Finalmente, o mais novo espago
ocupado por toda essa conversacdo que a novela provoca ¢ a
internet, onde cada uma tem seu site (informado no ar ao final
da ficha técnica que encerra cada capitulo didrio). As opinides
dos fas sdo expressas em inumeras listas de discussdo, posts e
blogs, dos autores e do publico, e onde inimeros dispositivos
de interatividade ampliam e renovam os significados das nove-
las (LOPES, 2009, p. 29/30).

Embutido na citagdo acima esta um aspecto destacado por Dejavite (1999):
a propria midia impressa autentica a importancia da telenovela como um dos
produtos da industria cultural brasileira significativos para a vida social. Ques-
toes abordadas na trama amitde fornecem pautas para matérias de jornais e
revistas. Acontecimentos que se passaram na novela sdo muitas vezes tratados
como material jornalistico.

E possivel que aspectos da histéria das telenovelas contenham elementos
com valor heuristico para a compreensao dessa realidade de enorme sucesso.
Dai o objetivo da presente revisdo: examinar e organizar informagdes de inte-
resse historico disponiveis na literatura especializada, relacionando-as, quan-
do possivel, ao seu contexto de ocorréncia, buscando identificar aspectos que
possam contribuir para a compreensdo do prestigio das telenovelas junto a
populagdo brasileira.

Informacdes de interesse para a histéria da telenovela

Buitoni (1986) registra que, na primeira metade do século XIX, tornou-se
parte importante das publica¢des jornalisticas uma se¢do na qual capitulos de
romances se sucediam a cada edi¢do - tipo de producao que se tornou conhe-
cido como folhetim. Essa pratica iniciou-se na Franca na primeira metade do
Século XIX, como estratégia para atrair leitores. Torres (2003) ressalta que,
j& naquela época, o interesse da maior parte das pessoas pelo noticiario nao
superava o interesse pelo entretenimento. Buitoni (1986) ainda explica que
o termo folhetim (feuilleton, no original francés), inicialmente indicava uma
secdo de variedades do jornal (se¢do que ocupava espago similar ao de um
grande rodapé), mas a ficcdo apresentada em capitulos tornou-se parte tdo
importante de tal se¢do que a palavra folhetim passou a designar as proprias
narrativas seriadas. Cunha (1999, p. 32) esclarece que essa secdo ao pé da
pagina apresentava-se graficamente “sob um trago horizontal que a isolava e,
ao mesmo tempo, lhe dava uma posigdo de destaque”.
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Torres (2003) acrescenta que foi o editor do jornal francés La Presse, Emi-
le de Girardin, quem resolveu utilizar esse rodapé do jornal para publicar os
romances em capitulos. Tais narrativas seriadas (folhetins) também vieram
a ser designadas em lingua portuguesa como novelas, termo que se manteve
valido para nomear os relatos roméanticos ou de aventuras, independentemente
de sua apresentacdo ser feita em capitulos. O termo estendeu-se as historias
apresentadas com apoio de imagens fotograficas em formato cuja base esta
nas produgdes cinematograficas e nas historias em quadrinhos (fotonovelas),
assim como a producao televisiva de ficgdo seriada (telenovelas). Assim, ndo
¢ despropositado considerar os folhetins como precursores longinquos da te-
lenovela atual.

De acordo com Torres (Ibid.), o primeiro folhetim publicado dessa for-
ma, em 1836, foi o romance andnimo Lazarillo de Tormes (conhecido desde
o século XVI), seguido de A Menina Velha, de Honoré de Balzac que, por
sua vez, foi sucedido por O Conde de Monte Cristo, de Alexandre Dumas.
Telles (1997) argumenta que o século XIX foi o século do romance, pois foi
o periodo em que se cristalizou a importancia do produto cultural “romance
moderno” em coincidéncia com a ascensdo da sociedade burguesa. Sua argu-
mentacdo possibilita considerar os romances de folhetins como representantes
de género literario precursor longinquo das telenovelas:

Enquanto as formas de ficg@o anteriores tinham um direcio-
namento coletivo, o romance substitui essa tradi¢do por uma
orientacdo individualista e original. Deixa de lado entrechos
das mitologias, da histdria, das lendas ou fontes literarias do
passado e passa a empregar, nos enredos, incidentes contem-
poraneos e argumentos novos. A trama, entdo, envolve pessoas
especificas em condigdes particulares e ndo mais, como antes,
tipos humanos genéricos atuando em cenarios determinados
pela convencao literaria. Para isso o estilo passa a incorporar
vocabulos de uso cotidiano. (...) E o romance que difunde a
prosa da vida doméstica cotidiana, tendo como tema central o
que os estudiosos contemporaneos denominam “o romance da
familia”, contribuindo assim para a constru¢do da hegemonia
do ideario burgués (TELLES, 1997, p. 402).

O Brasil importou de imediato a novidade do folhetim, pela via do Jornal
do Commercio, do Rio de Janeiro, em 1839 (CUNHA, 1999). Passaram a ser
publicados diariamente capitulos de obras literarias importadas, o que permite
dizer que, durante algum tempo, aspectos cotidianos da sociedade brasileira
ndo foram tratados. Buitoni registra que o primeiro folhetim publicado no
Jornal do Commercio, traduzido do francés, chamava-se O Capitdo Paulo
(BUITONI, 1986, p. 38). Apoés periodo relativamente curto, de cerca de cin-
co anos, comegaram a ser publicados textos brasileiros. O romance Filho do
Pescador, do fluminense Antonio Gongalves Teixeira e Souza, um pioneiro
da novela romantica brasileira, inaugurou a série de publicag¢des de autores
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nacionais. Outros romancistas brasileiros valeram-se desse mesmo meio em
diversas ocasides, principalmente José de Alencar e Joaquim Manuel de Ma-
cedo (CUNHA, 1999).

Aspecto relevante ¢ mencionado por Cunha ao relatar, citando estudo de
Bicalho, que no século XIX havia no Brasil, entre mulheres alfabetizadas e
que faziam parte de familias sem dificuldades financeiras, a pratica de pro-
mover momentos de leitura coletiva, na sala ou no quarto de costuras, e esses
episddios propiciavam a troca de confidéncias e a discuss@o de assuntos fa-
miliares:

Essa pratica de leitura em voz alta em espagos domésticos pos-
sibilitava a emogao, o enternecimento, os bons sentimentos e ia
construindo uma certa sensibilidade que tinha suas formas de
expressdo: provocava cenas de lagrimas coletivas, suspiros, de-
vaneios, 6dios, raivas e, 0 que ¢ mais importante, permitia que
as leitoras escancarassem a sua subjetividade, as suas emogdes,
vivenciando-as em conjunto (CUNHA, 1999, p. 31).

E importante estar atento ao fato de que a situagdo descrita, apesar de
distante do periodo atual em mais de um século, certamente tem pontos de
contato com determinadas configuragdes de espectadores de telenovelas. Con-
sidere-se, por exemplo, as seguintes consideragdes de Lopes, Borelli e Resen-
de sobre a telenovela:

Mesmo se propondo a ser ficticia, a telenovela ndo se separa da
planicie familiar que se estende em torno do analogo: retrata
a visdo intima da sociedade, nos aspectos em que as pessoas
estdo, na realidade, preocupadas com as histérias de suas pro-
prias vidas e com suas emogdes particulares. A exposi¢do da
intimidade, na tela, cria um imaginario comum, catalisador e
unificador de sonhos, desejos e fantasias; autoriza a revelagao,
metafora da confissdo, restitui a possibilidade de lidar com as
expectativas mutuas, que se criam através da exposi¢ao do eu
(LOPES; BORELLI; RESENDE, 2002, p. 196).

Apds muito tempo surgiram as fotonovelas, que assumiram o romantismo
e utilizaram recursos emprestados tanto do cinema como dos quadrinhos (se-
quéncias de fotos das cenas e didlogos apresentados em baldes). A primeira re-
vista de fotonovela publicada no pais apareceu em 1947, pela Editora Vecchi,
com o titulo Grande Hotel (HABERT, 1974). Essas revistas eram considera-
das uma espécie de literatura marginal (TORRES, 2003), mas tinham grande
apelo popular, tendo circulado no pais muitos titulos com tiragens superiores a
duzentos mil exemplares de cada nlimero mensal no ano de 1970, como consta
de estudo realizado em momento no qual as fotonovelas ainda detinham pres-
tigio popular (HABERT, 1974). O exame dos contetidos das fotonovelas reve-
la evidentes similaridades com o universo temdtico das telenovelas, ainda que
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a extensao e a diversidade dos assuntos abordados em uma mesma fotonovela
ndo possa ter a amplitude permitida a uma telenovela que se estende por varios
meses. O esquema basico amor versus obstdculo esta sempre presente. Habert
(Ibid., p. 96) diz que “o amor ¢ definido como uma for¢a de eleigdo que torna
possivel a divisdo entre herois e vildes. O herdi ¢ aquele que exerce o papel
amoroso ¢ o vildo aquele que manipula o obstaculo”.

A critica de que a fotonovela € a repeticdo cansativa das mesmas historias
— critica muitas vezes dirigida também a telenovela — nao é totalmente verda-
deira, segundo Habert. A autora assinala que as fotonovelas “tém desenvolvido
todos os temas do repertorio universal, inclusive os da atualidade, ‘modernos’,
cientificos” (HABERT, 1974, p. 93), citando fatos que foram incorporados
como pano de fundo para muitas das historias (como também acontece com as
atuais telenovelas), como acontecimentos sensacionais retirados do noticiario
internacional (assassinatos, escandalos, julgamentos), temas relativos a saude
e a ciéncia (por exemplo, transplante de coracao), novidades em termos de
comportamento (hippies, por exemplo), e grandes temas politicos culturais,
como foi o caso da guerra do Vietna. Com a massificacao da televisao e de ou-
tras tecnologias de video, a fotonovela perdeu importancia e perdeu também
seu interesse como objeto de pesquisa.

Antes das fotonovelas, mas também na década de 1940, surgiram no Bra-
sil as radionovelas. Através do som a imaginacdo do ouvinte fluia tornando
possivel reconhecer o mocinho, a mocinha e o vildo da historia. Em busca da
felicidade, adaptada de um folhetim cubano de Leandro Blanco, foi a primei-
ra novela brasileira transmitida pela Radio Nacional do Rio de Janeiro, em
1942. Marques de Melo (1988) registra que as radionovelas que imperavam
nas emissoras, de inicio, eram importadas de autores cubanos ¢ mexicanos. S
no ano de inauguragdo da televisdo brasileira, em 1951, a PRA-5 Radio Sao
Paulo langou Fatalidade, primeira novela escrita por autor brasileiro: Oduval-
do Vianna.

Marques de Melo também assinala que as mencionadas caracteristicas das
radionovelas indicam que a telenovela brasileira emergiu de matrizes latinas,
mas “ela, sem duvida, tem raizes também na soap opera norte-americana,
considerando que o género evoluiu em todo o continente sob o patrocinio
das companhias produtoras de bens de limpeza e de beleza” (MARQUES DE
MELO, 1988, p. 25). Mogadouro registra que havia a intengao de estabelecer
um produto cultural que interessasse aos anunciantes, porque poderia promo-
ver a fidelidade do telespectador - o que de fato ocorreu uma vez que uma im-
portante multinacional do setor elegeu a telenovela como “espago ideal para a
veiculagdo dos seus produtos e passou a financiar essa experiéncia, inclusive
escolhendo elenco, roteiros e autores, até o final da década de 1960” (MOGA-
DOURO, 2007, p. 89).

As radionovelas perderam espago com a disseminacédo da televisdo e com
a énfase radiofonica em noticias, musica e servigos, facilitada pela inovagao
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tecnologica da transmissdo em freqiiéncia modulada (FM), com melhor qua-
lidade de som. O declinio do radio se deve principalmente ao advento da te-
levisdo. Logo nos primeiros anos da TV brasileira surgiu o teleteatro no qual
obras de teatro universal eram encenadas. Este género de programa de ficgao
chegou a ter grande prestigio. No Rio de Janeiro, por exemplo, se destacaram
o Grande Teatro Tupi, o Teatro de Comédia, o Teatro Moinho de Ouro (TV
Rio) e o Teatrinho Trol. Entre 1951 e 1952, ha registros de pecas escritas para
a TV por autores como Henrique Pongetti e Lucia Beneditti, entre outros. A
teledramaturgia brasileira migrou aos poucos do teleteatro para as telenovelas.
Em 1950 foi inaugurada a primeira emissora de televisdo no Brasil, a TV Tupi
de Sdo Paulo. Em 1951 a emissora transmitia ao vivo, as ter¢as e quintas —
feiras, o melodrama Sua vida me pertence.

A telenovela, portanto, comegou a ser exibida na televisao brasileira logo
apos sua inauguragdo. Elas eram exibidas ao vivo, o que ocorria somente dois
ou trés dias por semana e com reduzido numero de capitulos. O publico ainda
era muito pequeno, pois a compra de aparelhos televisivos s6 se popularizou
na década de 1960. A partir de 1963 a introducdo da tecnologia do videoteipe
(video tape) facilitou a produ¢do das novelas diarias em fun¢do da redugdo
dos custos de producdo que propiciava. No ano seguinte a TV Excelsior trans-
mitiu 2-5499 Ocupado, do argentino Alberto Migre, a primeira novela diaria
exibida na televisao brasileira, importada da Argentina e estrelada por Gloria
Menezes e Tarcisio Meira (FADUL, 1999).

O primeiro grande sucesso de publico ocorreu entre os anos de 1964 e
1965: a telenovela O Direito de Nascer, do cubano Félix Caignet, que ja havia
sido transmitida ha mais de dez anos como radionovela, com sucesso. Essa
novela deu inicio & popularizacdo do habito brasileiro, que se mantém até
hoje, de assistir a telenovela em determinado horario, identificado como ho-
rario nobre (Ibid., 1999). Nos anos 60, as telenovelas brasileiras ainda manti-
nham caracteristicas das antigas radionovelas, assim como da teledramaturgia
mexicana, ja desenvolvida na época. O Brasil se inseria em uma industria con-
tinental de producao de novelas. Textos cubanos eram adaptados na Argentina
e no Brasil, e seguiam para a Venezuela. Escritores brasileiros do género pas-
saram a refazer os originais de seus colegas de outros paises de lingua caste-
lhana e produzir textos que seriam por sua vez transformados. Logo passaram
a imprimir a marca brasileira com adaptagdes mais aproximadas da realidade
do telespectador (MOGADOURO, 2007, p. 89).

Em 1969, a TV Tupi exibiu Beto Rockfeller, de Braulio Pedroso, que mar-
cou o inicio de mudangas radicais nas tramas televisionadas ao retratar o co-
tidiano dos brasileiros, estabelecendo a configura¢do da novela “como um
produto diferenciado das matrizes que o geraram” (MARQUES DE MELO,
1988, p. 27). De acordo com Mogadouro (2007), o sucesso confirmou aos pro-
dutores a forca do género, assim como mostrou que o publico desejava uma
linguagem mais moderna e comum a classe média urbana.
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Depois da Rede Tupi, outras emissoras de televisao surgiram. Embora
tenham produzido telenovelas, sua programacao jamais se estruturou em tor-
no desse género. A Rede Record, por exemplo, criada em 1953, conquistou
grande prestigio, na década de 1960, ao privilegiar a musica popular brasilei-
ra, com a qual passou a ser identificada nesse periodo, embora também tenha
investido na ficgdo seriada a partir de 1964 devido ao sucesso das telenovelas
no Brasil (FADUL, 1999).

Segundo Fadul, “o surgimento da Rede Globo em 1965 vai ter uma in-
fluéncia muito grande na histéria da telenovela no pais porque ela encontrou
na telenovela o ponto de partida para o seu sucesso, assim como a Televisa,
do México, e a Radio e Televisdo Caracas, da Venezuela. Tendo se voltado
inicialmente para a conquista do mercado interno, a partir de 1975 ela se
volta também para o mercado internacional” (FADUL, 1999, p. 3). A Rede
Globo de Televisao é referéncia na producdo da telenovela no pais. Antes
dela apenas a TV Excelsior havia concebido a televisdo do ponto de vista
empresarial: criou o primeiro cast, valorizou equipes de producado, ofereceu
bons salérios e foi pioneira ao criar departamentos de figurinos e de cenogra-
fia (MOGADOURO, 2007).

As trés grandes redes de TV criadas apés 1965 produziram telenovelas
em diferentes momentos, mas essa nunca foi a atividade principal dessas
emissoras. A Rede Bandeirantes, emissora de Sao Paulo, iniciou a producao
de telenovela no ano em que surgiu - 1967. Produziu 26 telenovelas até 1983,
quando passou a investir com maior énfase em esporte e telejornalismo. Com
a chegada das TVs por assinatura, na década de 1990, seu publico passou a
procurar outras alternativas de programacao, o que a obrigou a retornar a fic-
¢do televisiva buscando atrair outros publicos, mas sem criar um centro pro-
prio de produgdao (FADUL, 1999). O Sistema Brasileiro de Televisao (SBT)
surgiu em 1981. De acordo com Fadul, para agradar o publico conservador,
que se chocava com as tematicas modernas das telenovelas da Globo, passou
a produzir telenovelas a partir de roteiros mexicanos. Em 1985, a emissora
interrompeu a produ¢do de novelas por ndo ter alcangado o sucesso esperado
e passou a importar telenovelas do México e da Venezuela. Apos periodo de
razoavel audiéncia o publico perdeu o interesse pelas novelas importadas e
o SBT retomou a produgdo de novelas na década de 1990. A Rede Manchete
surgiu em 1983 e também produziu novelas - algumas das quais alcangaram
relativo sucesso e chegaram a ser vendidas para outros paises (Ibid.).

Como ja foi mencionado, as transmissdes da Rede Globo de Televisao
foram iniciadas em 1965. Marques de Melo (1988, p. 13) informa que a con-
cessdo do canal foi feita pelo governo federal ao final do ano de 1957, mas “a
estruturagdo da emissora (importagdo de equipamento, constru¢io do edifi-
cio, treinamento de pessoal, etc.) durou oito anos”. A partir de mudangas in-
troduzidas pela TV Tupi, a Rede Globo foi responsavel pela industrializa¢do
da telenovela, transformando-a em produto cultural lucrativo e consolidando
a especificidade da tele-ficcao brasileira. A associacdo com o grupo Time-Li-
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fe e a criagao da Central Globo de Produgdo foram fatores decisivos pelo
altissimo investimento na sua programacao e o estabelecimento do chamado
“Padrao Globo de Televisao” (MOGADOURO, 2007).

Na mesma época, o governo militar promoveu a implantagdo do sistema
de telecomunicagdes da Embratel e a rede televisiva passou a cobrir quase
todo o pais (MOGADOURO, 2007). Adite-se ainda o processo de urbani-
zagdo ocorrido, além do aumento significativo das aquisi¢oes de televisores
pela classe média urbana. Os programas eram pensados conforme o horario
e a faixa etéria, o que passou a ser de profundo interesse dos anunciantes. O
estabelecimento da grade de programacao com horarios fixos e bem divulga-
dos foi fundamental para firmar o habito do telespectador e a novela global
passou a ser mania nacional.

Em 1970, a Rede Globo passou a contar com Janete Clair, que se tornou a
novelista mais importante da época, e com Dias Gomes, autor ja consagrado
no teatro. Aos poucos a Globo tornou-se lider absoluta e desbancou a TV
Tupi, extinta em 1980, passando a monopolizar a producdo da telenovela,
ainda que algumas outras emissoras as produzissem esporadicamente (FA-
DUL, 1999).

Até meados da década de 1970, o publico das novelas era composto, em
grande maioria, por mulheres de classe média (CAMPEDELLI, 1985), re-
produzindo a configuragdo observada em relagdo aos folhetins, as radionove-
las e as fotonovelas. O barateamento dos aparelhos de TV ampliou a dimen-
sdao do publico telespectador, e a diversificagdo ¢ a atualizagdo tematica dos
enredos alteraram o perfil desse publico, incorporando aos poucos os homens
e os adolescentes de ambos os sexos. Trata-se de incorporagdo gradativa, mas
um marco importante foi o momento em que a ficcdo seriada passou a tratar
do reexame das relagdes entre homens ¢ mulheres (NARLOCH, 2005), ou
seja, passou a também explorar assuntos do universo masculino, expondo
fragilidades e receios do homem moderno.

A origem da programacao ainda hoje vigente, apoiada em noticidrio e no-
vela ocupando o horario nobre, situa-se no inicio dos anos 1970, quando foi
lancado o Jornal Nacional e uma novela produzida dentro do padrao que veio
a se consagrar com o passar dos anos: a novela frmdos Coragem (FILHO,
2001). Esse padrao envolve enfocar acontecimentos do dia a dia, ai incluidos
os problemas familiares e algumas questdes sociais relevantes para a discus-
sdo dos fatos narrados. Irmdos Coragem envolvia ambiente rural. A oscilagdo
entre ambientes rural e urbano marcou o inicio dos anos 1970. Campedelli
considera que a op¢ao definitiva pelo ambiente urbano em termos de novelas
do horério nobre s6 veio a ocorrer em 1975, quando iniciou-se a exibigdo da
novela Pecado Capital, (de Janete Clair), e assinala ainda que nessa novela,
apoiada em realidade tipica da cidade do Rio de Janeiro, emergiu a “dicoto-
mia suburbio / zona sul carioca” (CAMPADELLI, 1985, p. 63), que tantas
outras vezes estaria presente nas novelas da Rede Globo.
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A partir do inicio dos anos 1970 as novelas passaram a enfatizar o uso da
linguagem coloquial, os cenarios urbanos e contemporaneos, e situagdes de
fato vividas no Pais. As tramas sdo movidas por conflitos amorosos, similari-
dades e diferengas de concepgdes entre geracdes e entre classes sociais, assim
como entre mundo rural e mundo urbano. Campedelli (Ibid.) lembra que fez
sucesso, em 1970, a novela Veéu de Noiva, cuja publicidade nos jornais, em
outdoors, e em chamadas diarias na TV, enfatizava precisamente tratar-se de
trama “onde tudo acontece como na vida real”. O enredo foi desenvolvido em
“ambienta¢cdo urbana, com nucleos dramaticos divididos entre a classe rica
alta, a classe média e o proletariado” (Ibid., p. 59).

Telenovela e contexto sociocultural

Priolli (2002) lembra que, em termos culturais, consolidaram-se no Brasil
padrdes de relacionamento interpessoal mais modernos, no sentido de menos
presos as tradicdes do que em outros paises da América Latina, o que esta
refletido nas novelas aqui produzidas, tornando-as mais realistas que as me-
xicanas, para citar um exemplo de pais que também produz muitas novelas
para televisdo. Essa modernidade explica parte do interesse do publico inde-
pendente de sexo, idade, classe social, e até mesmo, dentro de certos limites,
de formagao cultural.

Aos poucos configurou-se a situacdo de cada capitulo ser acompanhado
e esperado com expectativas em muitos domicilios. A audiéncia da novela
apresenta pontos de contato com uma “torcida” esportiva, no sentido de sa-
tisfazer-se com as realizagdes de seus personagens preferidos. As pessoas se
sentem motivadas a acompanhar a trama devido a existéncia de uma rede de
especulacdes sobre o carater e as agdes dos personagens. Hamburger diz:

Essa rede de comentarios cotidianos constitui a base da audién-
cia da novela e propicia que telespectadores sintetizem experi-
éncias publicas e privadas. Em suas conversas sobre a novela,
as pessoas expressam divergéncias e convergéncias de opinido
sobre as a¢des de personagens ¢ desdobramento de historias.
Suas posicdes individuais se relacionam com outros conflitos
e aliangas vividos em seus dramas privados (HAMBURGER,
1998, p. 482).

Pode ser acrescentado a tal aspecto o fato do publico também buscar reco-
nhecer-se no cotidiano ficcional apresentado pela telenovela.

A constante presenga [dos personagens da novela] via imagem
e som torna-os familiares e intimos. A repetigdo reforga o apelo
identitario que se baseia na mobilizagdo de afetos. A novela ¢
um discurso compensatorio que trata de nogdes abstratas como
o mal, o amor, a felicidade, e onde se organizam e se resolvem
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afetos de personagens junto a um publico que encontra nas in-
timidades e nas solu¢des oferecidas pelas imagens, diferentes
niveis de gratificagdo e que acredita na autoridade na narragio
televisiva (LEAL, 1986, p. 48).

Sobre a mencionada familiaridade dos personagens da novela, Marques
de Melo argumenta: “Como se a distancia entre a televisdo e o telespectador
fosse aquela que separa dois vizinhos que se véem todos os dias de suas jane-
las e trocam informagdes, fofocas e conselhos” (1988, p. 53). Almeida (2003),
no mesmo sentido, aponta o processo de reflexividade que ocorre na experién-
cia do espectador de novelas:

Pelas comparagdes que fazem entre os personagens e as pesso-
as com quem convivem em suas vidas cotidianas, pela aproxi-
magdo que sentem com certos personagens ou certas situagdes
vividas por eles, ¢ possivel notar como os espectadores revéem
a si mesmos, colocam-se em didlogo com a narrativa. Os espec-
tadores discutem muito o que véem na novela — mesmo que por
vezes o fagam de modo irdnico, distanciado ou distraido, como
se a novela ndo fosse assunto sério. (...) Muitas vezes conver-
sam sobre o que fazem os personagens como se eles fossem
pessoas conhecidas, vizinhos, amigos, parentes, € assim com-
param o que se passa na narrativa com o que se passa na vida
cotidiana das pessoas conhecidas e de si proprios. A passagem
da novela para a vida das pessoas conhecidas ¢ facil e recor-
rente, e serve inclusive para que as maes discutam com suas
filhas temas delicados como sexualidade e relagdes amorosas
(ALMEIDA, 2003, p. 211).

Lopes (2009) considera que, a partir da década de 1990, as telenovelas
adotaram um estilo de linguagem naturalista, passando a tratar os temas com
uma forte representacdo “naturalista” em que o discurso ¢ identificado pela
propria realidade/verdade. Assim, as tramas ganharam em verossimilhanca,
credibilidade, legitimidade e mesmo certa “forga pedagogica” em relagao a
comunidade que a consome. Hamburger assim se manifesta sobre o tema:

A televisdo, principalmente por meio das novelas, capta, ex-
pressa e alimenta as angustias e ambivaléncias que caracteri-
zam essas mudangas, se constituindo em veiculo privilegiado
da imaginag¢@o nacional, capaz de propiciar a expressdo de dra-
mas privados em termos publicos e dramas publicos em termos
privados (HAMBURGER, 1998, p. 458).

E surpreendente a diversidade de temas tratados nas novelas e que exem-
plificam a influéncia que ela pode ter sobre o cotidiano dos espectadores.
Talvez os mais marcantes, paralelamente a criacdo de inimeros modismos,
sejam aqueles da esfera do merchandising social, muitas vezes associados
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com campanhas e providéncias que se concretizam no mundo real. Podem ser
citados: enfrentamento de doencgas, doagdo de orgios, dependéncia de drogas,
desaparecimento de criangas, violéncia familiar, direitos de portadores de ne-
cessidades especiais, diferentes formas de preconceito, exploragdo do trabalho
infantil, entre outros.

Em relacao a tal assunto estd em jogo o processo que Lopes denomina de
“hibridagdo de fic¢do e realidade” (2009, p. 32). A pratica de merchandising
social pode ser vista como forma de publicidade educativa, ndo comercial (em
si mesma, mas com reflexos comerciais em termos de audiéncia), que objetiva
preencher lacunas de conhecimento. A alta frequéncia com que sdo aborda-
dos assuntos que demandam participagdo de profissionais especializados tor-
na possivel dizer que o merchandising social tal como praticado nas novelas
tem similaridade com a divulgagao cientifica, com alcance amplo em decor-
réncia da elevada audiéncia e com a capacidade adicional de criar situagdes
concretas de mobilizagdo populacional pelo dominio técnico das cenas que
sdo elaboradas de forma eficiente em relagdo ao objetivo de conseguir atingir
emocionalmente os telespectadores. Como exemplos adicionais, marcantes da
reacdo de natureza institucional no mundo real em resposta a ficgao televisiva,
podem ser mencionadas situagdes em que dispositivos legais foram aperfei-
coados ou aprovados em contexto influenciado por telenovelas em exibicdo,
como registrado por Lopes (2009).

Deve ficar claro que a mengao a incorporacdo de tematicas variadas nas
tramas das telenovelas nao significa que tais temas sejam centrais. As tramas
permanecem apoiadas nos mesmos elementos tradicionais abordados nos fo-
lhetins roméanticos, com adaptacdes necessarias a realidade econémica e cul-
tural brasileira, com extenso segmento populacional de baixa escolaridade,
assimetria socioecondmica expressiva quando comparados distintos estratos,
casamento como meta de vida e como oportunidade de melhorar de vida, en-
tre outros aspectos. Marques de Melo, escrevendo em 1988, assinalou que as
tramas das telenovelas envolvem:

[...] trés elementos capazes de viabilizar a identificagdo ¢ a
participacdo do conjunto dos telespectadores: uma linguagem
coloquial (de facil entendimento para todos), a escolha de per-
sonagens da classe média (com os quais o contingente majo-
ritario da audiéncia se identifica, seja porque se vé refletido,
seja porque constitui um padrao socioeconémico desejavel) e,
finalmente, a presenga do mito da ascensdo social (catalisador
dos anseios e aspiragdes de uma populacdo predominantemente
jovem, esperangosa pela partilha das benesses de que ja desfru-
tam os personagens do folhetim eletronico) (MARQUES DE
MELO, 1988, p. 52).

Os indices de audiéncia alcangados indicam que o telespectador deseja que
certos aspectos da realidade cultural nacional, em especial os conflitos fami-
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liares, as angustias, as alegrias e as expectativas pessoais de fato vivenciadas
pelos brasileiros sejam retratados com maior tolerancia para as solucdes de
desfecho encontradas pelo autor, quando os limites da plausibilidade e da re-
alidade podem ser colocados em segundo plano. A retratagdo de tais aspectos
proporciona o reconhecimento necessario para que o telespectador legitime
uma produgdo como a telenovela, considerada ao mesmo tempo tdo proxima e
tdo irreal ao cotidiano de cada um (MARTIN-BARBERO; MUNOZ, 1992). E
claro que a novela € um produto comercial do qual muitos temas da realidade
nacional estdo ausentes, sendo que talvez o grande tema omitido seja a poli-
tica, como ressalta Ribeiro (2005), pois mesmo que aparecam politicos como
personagens ou que a corrupgao politica seja abordada, o interesse maior esta
nas relagdes privadas dos individuos.

De acordo com os temas abordados o receptor pode fazer uma generali-
zagdo de contexto, transportando o conteudo observado para a realidade de
seu cotidiano pessoal ou de seu grupo de referéncia. Ao retratarem aspectos
reconheciveis da realidade na ficgdo, as novelas objetivam assegurar a identi-
ficacdo de ampla parcela da audiéncia, mas ¢ claro que isso ocorrerd conforme
as modulagdes de interesse e de aceitacdo decorrentes das experiéncias de
vida, dos estilos, dos costumes e da visdo de mundo de cada individuo - re-
ceptor. Como ressalta Cuche (1999, p. 159), “por mais padronizado que seja o
produto de uma emissao, sua recep¢ao nao pode ser uniforme e depende muito
das particularidades culturais de cada grupo, bem como da situacdo que cada
grupo vive no momento da recepgao”.

O poder de atragdo das novelas sobre o publico ndo resulta s6 de estarem
sendo retratados fatos reais ou um cotidiano reconhecivel. De acordo com
Leal, “A imagem e a fala da novela das oito que saem do aparelho televisivo
fazem parte do sistema de significados que a reconhece como poder. A novela
para o grupo popular € fic¢do realista e € realidade cotidiana na casa de cada
um” (1986, p. 87). Tal perspectiva corrobora a ideia da impossibilidade da
recepcao uniforme. Borelli assim se manifesta a respeito:

[...] Portanto, o papel do receptor, leitor ou espectador néo pode
ser encarado como passivo, iludido ou alienado. O telespecta-
dor é um sujeito ativo, consciente. Ativo pela existéncia de uma
série de normas que acionam o imaginario. Participantes na
constru¢do das imagens, reconhecimento de sinais, preenchi-
mento de lacunas e reconstituicdo de um estilo familiar, conhe-
cido. Capazes de perpetuar, redefinir padrdes, de apropriar-se
dos géneros e transforma-los em referéncias ao mesmo tempo
particular e universalizantes (BORELLI, 1994, p. 82).

Percebe-se que o processo envolvido ¢ ainda mais complexo quando se
leva em conta que existe 0 compromisso constante de ajustar os aconteci-
mentos da trama a determinadas formas de repercussdo, ou seja, a determi-
nados parametros de avaliacdo, em tempo real, de diferentes segmentos so-

67



MENANDRO, P. R. M.; SOUZA, C. F. Aspectos histdricos e contextuais de possivel interesse para a...

ciais. Como destaca Mendes, os papéis de quem produz e de quem recebe o
contetido veiculado se alternam e se confundem, em certa medida, uma vez
“que a telenovela ndo € um discurso totalmente predefinido, estando sempre
em reelaboragdo, ou seja, os papéis tematicos dos atores discursivos e seus
programas narrativos podem se transformar e até mesmo mudar, ao longo
da narrativa, por conta das pesquisas de opinido junto aos telespectadores”
(MENDES, 2008, p. 276). Tal condig@o decorre do fato de a telenovela ser
escrita no mesmo periodo em que vai ao ar, ou seja, ela ¢ uma obra que permi-
te interatividade entre o autor e o publico. A respeito desse tema, Mogadouro
argumenta:

A telenovela conquistou mecanismos de interatividade que fa-
zem com que a sua assisténcia se transforme numa experiéncia
ndo apenas cultural, mas de sociabilidade, uma vez que ativa
um repertorio compartilhado e faz circular discussdes que se
entrecruzam com o que se divulga na imprensa escrita, nos va-
rios programas de televisdo e de radio, nas pesquisas de audién-
cia, e nas conversas domésticas, entre vizinhos, em ambientes
de trabalho e escolares (MOGADOURO, 2007, p. 92).

Mendes aponta outra faceta importante da hibridagdo entre ficgdo e reali-
dade que pode auxiliar a explicagdo da ampla aceitagdo das telenovelas:

Mas ha um outro aspecto, que ndo ¢ especifico da telenove-
la, pois esta presente em todo tipo de narrativa ficcional: uma
sensagdo de poder, que nos iguala ao criador do discurso, tor-
nando-se assim semelhante ao poder divino dos deuses, fadas e
bruxas. Trata-se da onisciéncia, ou seja, a capacidade de ver e
saber tudo que acontece em todos os lugares a0 mesmo tempo.
Enquanto os atores do discurso, mocinhos ou bandidos, heréis
ou traidores, ndo sabem o que acontece na sua auséncia, nds
sabemos, tanto quanto os autores da trama e, por isso podemos
julga-los e até mesmo antegozar os prémios ou castigos que
virdo (MENDES, 2008, p. 279).

Mesmo reconhecendo que a telenovela brasileira incorpora em sua trama
elementos de divergéncia e de conflito, ndo se pode esquecer que ela esta
apoiada em certa concepgdo de ordem social ¢ de moralidade que, como res-
salta Gomes (2002), esta comprometida com a ideia de harmonia e de respeito
aum determinado modelo de hierarquia. Faz-se aqui uma digressdo para men-
cionar um aspecto curioso, embora compreensivel em fungdo da exigéncia
de que os personagens estejam em acdo nas tramas: o dia a dia das familias
retratadas nas telenovelas ndo inclui as proprias telenovelas. Os integrantes
das familias retratadas exibem muitos comportamentos ¢ padroes de relacio-
namento reconheciveis de imediato como plausiveis no contexto cotidiano do
brasileiro, mas ndo assistem telenovelas em momento algum.
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Todos os aspectos mencionados até aqui concorreram para que a teleno-
vela brasileira se tornasse produto ficcional de massa reconhecido como le-
gitimo e fascinante pela sociedade. E, embora por muito tempo as telenove-
las tenham sido ignoradas pelos pesquisadores, também passaram a ser alvo
de estudos académicos desenvolvidos no pais — realidade hoje consolidada.
Marques de Mello (1998) vale-se de citagdo de Muniz Sodré para propor que
o segredo da telenovela reside na combinacao de dois ingredientes: a ficcdo
sem fantasia e uma moral doméstica. Diaz, Mantecon e Mantecon (1995)
usaram expressdo inventiva para caracterizar a ambiguidade fic¢do/realidade
no contexto das telenovelas, ao dizerem que elas sdo a ficgdo que se chama
realidade. Esses autores destacam que assistir televisao €, em si mesmo, um
ato social que nao remete apenas a uma forma de uso do tempo livre, mas
também a uma maneira de participar da sociedade, proporcionando um denso
tecido de experiéncias que nutrem as relagdes sociais cotidianas (praticas,
codigos comuns, configuragdo de identidades e pertengas grupais).

Como ilustragdo da transformacdo do interesse académico pelos teleno-
velas, registra-se o caso de importante pensador (Renato Janine Ribeiro) que,
em textos sobre conteudo e repercussdes da televisdo brasileira reunidos em
publicagdo de 2005, afirmou defender as novelas contra a opinido de muitos
de seus colegas académicos. Segundo ele, algumas das caracteristicas das
telenovelas a serem valorizadas devem-se ao fato de que:

Tém papel positivo na transmissdo de certos ideais, em espe-
cial o da igualdade da mulher em relacdo ao homem e o da
condenagio do preconceito racial. E claro que a TV é menos
profunda ou pioneira que os grupos feministas ou de consci-
éncia indigena ou negra — mas sé ela pode levar uma idéia,
um nome de livro, um comportamento a 50 ou 60 milhdes de
pessoas”; (...) E o género de nossa TV que melhor exprime um
ideal de justica e um sonho de felicidade; (...) “Sua qualidade
estd em discutir os costumes. Se a TV brasileira ndo abre uma
discussdo politica séria e, portanto, ndo concorre para a demo-
cracia politica, pelo menos, com a novela, ela contribui para
mexer nos sentimentos das pessoas”; (...) “E o género drama-
tico em que o Brasil melhor se saiu. Nela ndo ouvimos discur-
sos: presenciamos situagdes. A dramaturgia funciona mais que
a palavra seca. Dai seu alcance social. Por isso ¢ errado dizer
que a TV ndo educa. Ela varreu preconceitos de costumes”
(RIBEIRO, 2005, p. 21-40).

E sabido, como confirmam informagdes ja mencionadas no texto, que a
novela ¢ a mais longeva e bem-sucedida produgdo da televisdo brasileira. Ela
ndo so incorpora aspectos da vida social real, mas também produz efeitos
concretos na sociedade, inclusive fatos que passam a ser noticiados em toda
a imprensa, muitas vezes caracterizando um jogo ambiguo de interesses co-
merciais mutuos.
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No inicio da década de 1970, Maxwell McCombs e Donald Shaw, a partir
da constatagdo de que pessoas expostas a certos meios de comunicagdo de
massa davam muita atencdo e atribuiam grande importancia exatamente aque-
las questdes que esses meios de comunicagdo destacavam como importantes
(PAVARINO, 2003), desenvolveram uma proposicao de interesse para o tema.
Trata-se da hipotese de Agenda Setting, segundo a qual os meios de comuni-
cacdo de massa s@o “o principal elo entre os fatos e a opinido publica, entre
o real, o compreendido e o imaginado (...) direcionando a opinido publica,
dando sentido a realidade social” (PAVARINO, 2003, p. 11) e, de certa forma,
dizendo ao publico sobre o que pensar e como pensar sobre isso. A hipdtese
de Agenda Setting, como o nome indica, ¢ a de que os meios de comunicagio
de massa estabelecem pautas para a vida social, destacando assuntos que serao
objeto do interesse de quem a eles tem acesso.

Consideracgoes finais

Os proponentes da hipotese de Agenda Setting acreditam que o efeito de
impor pautas a vida social evidencia o poder que os meios de comunicagao
exercem sobre as concepgoes das pessoas a respeito de inimeros assuntos.
Vale ressaltar, entretanto, que os meios de comunicagdo ndo podem manipular
toda e qualquer informagao salientando ou omitindo aspectos selecionados
por qualquer critério que seja; ndo basta um editor decidir que um assunto
sera privilegiado para ele alcangar a proeminéncia a que se refere a hipotese.
O estabelecimento de pautas com os temas que se tornardo parte relevante das
conversas ¢ discussoes cotidianas na familia, na escola, no trabalho, e nas si-
tuacdes de lazer deve corresponder ao potencial de reagdo que o teor da novi-
dade podera estimular ou, em outros termos, com o nivel de amadurecimento
e de abertura para a assimilagdo de concepgdes como a que esteja em jogo por
parte daquele publico. Essas condi¢des, de alguma forma, sdo monitoradas o
tempo todo, tornando possivel falar em um processo bidirecional quase 6bvio:
Os meios de comunicagdo de massa elegem assuntos dos quais os grupos se
ocupardo, mas a matéria-prima € quase sempre a presenca de fragmentos des-
ses assuntos nas interagdes desses mesmos grupos.

O argumento mencionado acima ¢ o ponto de partida para a proposi¢ao
que o presente estudo elabora. Existe um assunto que € parte do dia a dia de
todos os espectadores e que estd presente em todas as novelas. Esse assunto
se apresenta sob diferentes facetas na vida real e ¢ tratado com diversificagao
nas telenovelas. Tal assunto é a familia, o que engloba suas configuracgdes,
relagdes interpessoais e inter-geracionais, assim como as varias ocorréncias
associadas a vida conjugal.

As novelas retratam tradigdes, mudancas e inovagdes, normalmente pela
via de inclui-las nas vivéncias e preocupagdes dos diversos nucleos familia-
res que fornecem a estrutura para o desenrolar da trama, e que sdo caracteri-
zadas como familias compreensiveis para os telespectadores como possiveis
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na realidade brasileira. Marques de Melo (1998) diz que tal apropria¢do do
real se faz em torno de parametros morais da institui¢do familiar (sem que
haja adesdo automatica a eles), ajustando contetidos ideoldgicos, sentimentos,
costumes e tendéncias ja existentes socialmente, ainda que em alguns casos
estejam em jogo costumes ou tendéncias recentemente surgidos. Dessa for-
ma, a novela inclui temas que ja circulam na sociedade, e entre eles alguns
que sdo delicados pelo potencial de transformagao de valores e tradi¢des que
implicam.

Nesse processo de valorizacao de temas cuja aproximagao com a realidade
seja evidente nota-se, por exemplo, a presenca constante de arranjos familiares
novos, em contextos que retratam parte do espectro das desigualdades sociais,
além de situagdes de discussao e superagao de preconceitos, de intolerancias,
de tradigdes autoritarias, o que gera debate e reflexdo entre espectadores.

Consideragdes similares, enfatizando que a familia ¢ utilizada na trama
como ambiente para a manutencdo do padrdo tradicional do folhetim, foram
apresentadas por Lopes (2009), ao assinalar que a telenovela aborda diversas
instancias da realidade, mas ¢ o comportamento ¢ as questdes morais que
mais chamam a atengao, ¢ todo o contetdo esta investido dessa matriz narra-
tiva. O reconhecimento do publico acontece porque todo mundo se vé numa
familia.

Nao ¢ razoavel pretender que a novela aborde quaisquer temas (o que
inclui a familia) de forma a retratar com exatiddo o que ocorre na sociedade,
posto tratar-se de produto ficcional cuja sustentagdo é comercial e que precisa
atender aos diversos constrangimentos impostos no caminho de sua aceitagio
(preferéncias e compromissos de autores, estilos de diretores, caracteristicas
de atores, aceitacdo pelo publico, reagdes de entidades organizadas, protecdo
de interesses dos anunciantes, auto-censura ou censura antecipada, entre ou-
tros). Porém, ao expor publicamente, e trazer a discussdo alguns assuntos per-
tinentes ao ambito familiar que sdo pouco explorados ou explorados apenas
por segmentos especificos da sociedade, a novela esta exercendo importante
funcdo dos meios de comunicagdo de massa. Tal fungdo é reforcar a presenga
e a dissonancia que tal assunto produz no senso comum, contribuindo para o
processo de transformacdo do ndo-familiar em familiar (PAVARINO, 2003).

E importante destacar que a telenovela no Brasil, além de focalizar di-
versos assuntos polémicos relacionados a familia brasileira, o tem feito com
caracteristicas que contestam a rigidez das tradi¢des, ainda que sempre aos
poucos, em pequenas doses, com avangos e recuos. Alguns exemplos dessa
precavida e dosificada contestagdo da rigidez das tradi¢des sdo mencionados
a seguir.

Um dos aspectos introduzidos na forma como a familia brasileira vem
sendo retratada na ficcdo televisiva € o da existéncia de arranjos familiares e
conjugais incomuns (ou ocultados) ha algumas décadas, mas com ocorréncia
atual expressiva. E certo que ndo se descarta a idéia de que existe uma unidade
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ideal - familia - que, em si mesma, é um valor a ser preservado. Admite-se,
entretanto, que tal familia ndo precisa obedecer a modelo Gnico e que, mesmo
discrepando do padrao consolidado culturalmente, pode ser reconhecida como
uma familia que preserva as mais importantes qualidades que dela se espera
(ainda que viva conflitos eventuais).

Outro exemplo € o fato da perspectiva tradicional homem provedor e mu-
lher responsavel por atividades do lar e criagdo dos filhos ndo mais aparecer
como Unica possibilidade. Sdo inumeros os casos de casais (quase sempre
com poucos filhos) em que marido e mulher tém atividades profissionais e
sdo co-provedores. Decorrem dai transformagdes substanciais nas relacdes
de autoridade no dmbito da familia que s@o compartilhadas pelos conjuges.
Ambos decidem sobre a criacdo dos filhos e a definicdo dos valores morais a
serem privilegiados. Sobre o exercicio da autoridade, na esfera das relacdes
pais e filhos, ndo mais aparecem - exceto em novelas de época - situacdes de
autoridade absoluta dos pais (ou do pai), embora possam ser retratadas situa-
coes especificas em que os pais tentam impor aos filhos suas concepgdes, sua
compreensao de moralidade e mesmo seus interesses.

Uma das grandes transformacdes culturais vividas no pais nas ultimas dé-
cadas, devidamente captada e explorada nas novelas, diz respeito a sexuali-
dade, que ¢ apresentada de forma muito mais saudavel do que ja ocorreu no
passado; como exercicio que faz parte da conquista da autonomia pessoal ¢
da construg@o de projetos e escolhas no ambito afetivo. Casamentos, descasa-
mentos e recasamentos sdo episddios que podem ser vividos por personagens
tanto com banalidade como com reflexdo. Podem por vezes envolver evidente
satisfacdo e entendimento, mas também podem envolver desentendimentos
e equivocos e serem superados, ou seja, ndo precisam ser encarados como
acontecimentos definitivamente limitadores.

O presente texto € encerrado com a retomada e a reafirmacdo do argu-
mento ja delineado antes: a centralidade de questdes sobre realidade e trans-
formagoes da familia brasileira nas telenovelas é aspecto imprescindivel na
discussdo do sucesso e da longevidade dessa modalidade de producéo cultural
que ha meio século marca profundamente a cultura brasileira. As telenovelas,
ao explorarem as fragilidades da regido fronteiri¢a entre tradi¢des e contra-
di¢des, contribuiram de forma expressiva para dificultar a permanéncia das
relagdes familiares de alguns segmentos populacionais do pais na condigo
de imutabilidade.
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