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Resumo: O infografico ¢ um género discursivo explorado em diferentes
praticas de linguagem na cibercultura, configurando n-designs a partir de
aspectos socio-historicos e diferentes recursos multimodais. Partindo da
hipotese de que, ao longo do tempo, vem ocorrendo maior articulagdo de
recursos da modalidade visual nessa pratica discursiva, temos como objetivo
analisar como esses elementos visuais sdo empregados na produgio de sentido
em infograficos na esfera jornalistica. Para a constitui¢do do corpus de analise,
selecionamos 16 infograficos da secdo Grdfico do Nexo Jornal no periodo de
2015 a 2019, considerando aspectos como periodicidade trimestral, diferentes
tematicas e representacdo grafica. A andlise ancorou-se nas concepgdes do
Grupo de Nova Londres (1996), da Gramadtica do Design Visual de Kress ¢
Van Leeuwen (2006) e nas reelaboragdes de Cope e Kalantzis (2009a, 2009b)
sobre o tema. Os resultados da analise evidenciam que ndo houve aumento na
quantidade de recursos visuais utilizados, mas mudang¢as na maneira como os
recursos visuais passaram a ser empregados: cada vez mais articulados e
indissociaveis na produgao de sentidos.

Abstract: The infographic is a discursive genre explored in different language
practices in cyberculture, configuring n-designs from socio-historical aspects
and different multimodal resources. Based on the hypothesis that, over time,
there has been a greater articulation of resources of the visual modality in this
discursive practice, we aim to analyze how these visual elements are used in
the production of meaning in infographics in the journalistic sphere. For the
constitution of the corpus of analysis, we selected 16 infographics from the
Grafico section of Nexo Jornal in the period from 2015 to 2019, considering
aspects such as quarterly periodicity, different themes and graphical
representation. The analysis was based on the conceptions of the New London
Group (1996), the Grammar of Visual Design by Kress and Van Leeuwen
(2006) and on the re-elaborations by Cope and Kalantzis (2009a, 2009b) on
the theme. The results of the analysis revealed that there was no increase in
the amount of visual resources used, but changes in the way that visual
resources started to be used: increasingly articulated and inseparable in the
production of meanings.
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INTRODUCAO

Desde os anos 1990, o Grupo de Nova Londres (1996) vem se dedicando a problematizar
textos contemporaneos, isto ¢, uma compreensdo de texto com sincretismo de linguagens
e mobilizacao de diferentes recursos visuais. Com o advento da internet e a frequente
atualizacdo de recursos da web e dos aparatos tecnoldgicos como smartphones e
notebooks, géneros discursivos como o infografico foram potencializados pela demanda
verbo-visual de convergéncia de midias em rede no ciberespaco. Para Jenkins (2011), a
convergéncia na cibercultura vai além das fungdes midiaticas e ocorre especialmente em
termos de transformacao cultural, uma vez que os usuarios sao levados a buscar novas

informacodes e conectd-las em meio a conteudos dispersos.

Nesse cenario, assumimos uma concep¢do de géneros discursivos como construtos de
natureza historica, ideologica e dialogica proposto pelo Circulo de Bakhtin (2016),
considerando que os géneros compdem um todo discursivo composto por tema,
composicao ¢ estilo, relativamente estaveis, que se articulam e se alteram conforme
aspectos socio-historicos com, por exemplo, época, esfera discursiva, o outro ao qual o
discurso se tensiona, grupos sociais, cultura etc. (BAKHTIN, 2015, 2016). O infografico,
nessa perspectiva, adquire caracteristicas proprias a partir dos diferentes aspectos sociais
que o constituem. Assim, discordamos de descrigdes reducionistas de infograficos que
compreendem o infografico como: a) resultado apenas da unido entre escrita e imagem;
b) texto com uso e fun¢ao apenas na esfera jornalistica; ¢) um texto que surge a partir do
advento do ciberespago; d) artefato produzido apods o surgimento do termo infografia nos

anos 1980.

Neste artigo, entendemos o infografico como uma pratica de linguagem, com aspectos
graficos especificos, que situa o ser/estar no mundo dos individuos. Assim os sujeitos
usam ¢ constroem sentidos, considerando os diferentes recursos modais, sobretudo os
visuais, para materializarem os seus projetos discursivos. Nessa concepcao, infograficos
podem absorver ou serem absorvidos por outros géneros (meme, documentario, matérias
jornalisticas); podem constituir-se de escrita mais imagem, ou constituirem-se apenas de
elementos visuais ou, ainda, ganhar recursos sonoros e digitais; podem ser usados para
esclarecer informagdes em um jornal ou ainda serem deslocados para situagdes inusitadas,

como um curriculo ou uma declaragao de amor.
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Nesse sentido, a teoria sociossemiotica de Kress (2005a, 2005b) e Kress e Van Leeuwen
(2001, 2006) possibilita vislumbrar a complexidade dos textos multimodais ao
problematizar varios modos a partir da identificagdo de como os textos multimodais se
materializam, construindo uma metodologia de analise — Gramdtica do Design Visual —
que passou, ao longo dos anos, por revisdes € aprimoramento, a fim de dialogar com as
novas demandas trazidas pela contemporaneidade, pois os sujeitos utilizam projetos

discursivos cada vez mais dindmicos, multimodais e de analise complexa.

Considerando os aspectos levantados, neste artigo temos como objetivo analisar como os
recursos da modalidade visual sdo articulados para a producgao de sentido em infograficos.
Para a constituicdo do corpus de anélise, selecionamos 16 infograficos, publicados entre
2015-2019 nas narrativas da secdo Grdfico do Nexo Jornal a partir de um recorte
trimestral. Tal recorte teve por objetivo a nao repeticdo de tematicas, além da pluralidade
de representacdes graficas. A andlise ancorou-se nas concepcdes do Grupo de Nova
Londres (1996), da Gramatica do Design Visual de Kress e Van Leeuwen (2006 [1996])
e nas reelaboragdes de Cope e Kalantzis (2009a, 2009b, 2005, 2015) sobre o tema. Na
discussdo de aspectos contemporaneos que atravessam a tematica, mobilizamos também
as ideias de Jenkins (2011), Spinillo e Escobar (2016), entre outros pesquisadores. Na

sequéncia, aprofundaremos essas concepgoes.
A VISUALIDADE NA SOCIOSSEMIOTICA

As condigdes socio-historicas serdo abordadas nos estudos sobre visualidade a partir dos
anos 1950 quando estudiosos como Barthes (1977), Greimas (1981) e Bertin (1983)
passam a discutir literatura, fotografia, moda, roupa, mapas, comida € o modo como cada
uma dessas linguagens produz sentido. Abordagens contemporaneas como a da
sociossemidtica de Kress (2005a, 2005b) e Kress e Van Leeuwen (2001, 2006)
contribuiram para ampliar essa visdo. Para o Grupo de Nova Londres (1996), os estudos
sobre multimodalidade s3o um meio para compreender processos pedagodgicos que
intercambiam nao s6 aspectos identitarios/culturais, mas também envolve a mobilizagao
de géneros discursivos — em especial os hibridos e interligados as tecnologias digitais da
informagdo e comunica¢do (TDIC) — que reverberam as diferentes praticas discursivas

(NEW LONDON GROUP, 1996).
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Diversos pesquisadores ampliaram esses estudos (GEE, 2004; KRESS, 2005a, 2005b;
KRESS; SELANDER, 2012; VAN LEEUWEN; JEWITT, 2001; COPE; KALANTZIS,
2009a, 2009b, 2015) e defendem que essas praticas discursivas ndo servem apenas para
atender a propdsitos comunicativos, mas também para criar sentido simbdlico na relagao
entre sujeitos, pois “Os criadores de significado nao usam simplesmente o que lhes foi

dado: eles sdo totalmente criadores e remakers de signos e transformadores de

significado” (COPE; KALANTZIS, 2009a, p. 175)".

A globalizagdo ¢ um dos principais aspectos desse adensamento. Se anteriormente, uma
pessoa — seja como trabalhador, cidadao ou individuo — se constituia a partir de um
sistema hierarquizado, com ensino disciplinar, enraizado, embasado na ordem absorvida
da repetibilidade industrial e na busca de uma homogeneidade; na contemporaneidade o
modelo econdmico neoliberal instituiu a necessidade de um sujeito “dinamico”, capaz de
produzir e ler diferentes projetos discursivos para atender as novas demandas do trabalho
contemporaneo e o seu ser/estar no mundo, pois a convergéncia das midias (JENKINS,
2011) integrada nos aparatos tecnologicos (smartphones, por exemplo) mobiliza
conhecimentos integrados de sistemas multissemidticos e das Tecnologias Digitais da

Informacao e Comunicagdo (TDIC).

Essa configuracdo de sociedade demanda novas organizagdes do discurso por meio da
combinagdo de: 1) diferentes modos (sonoro, visual, verbal); 2) diferentes géneros
discursivos (a configuracao estética/ideoldgica (design) que o texto tem); 3) discursos (a
que interesses eles se relacionam). Ocorre, portanto, uma ampliacdo na producdo e
circulacao de géneros discursivos hibridos, tais como infograficos, memes, quadrinhos
etc.; que hibridizam a linguagem verbo-visual com a possibilidade de absorver mais

linguagens, especialmente quando inseridos em suporte digital.

E preciso se atentar para o fato de o texto analégico também ser multimodal e
multissemiotico, bem como os objetos, a arquitetura, a musica. Nesse contexto, Kress
(2005a) explora o exemplo da garrafa d'dgua na qual um consumidor nao 1€ somente o
nome da marca, o rétulo, a data de validade, mas também seu design e material para criar

um juizo de valor e decidir compra-la. Infogréaficos, charges, HQ's sdo multimodais

! No original: “Meaning makers do not simply use what they have been given: they are fully makers e
remakers of signs and transformer of meaning ~” (COPE; KALANTZIS, 2009a, p. 175).
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porque possuem a simbiose visual + escrita (as vezes com som, video, cliques). No
entanto, ¢ preciso considerar que infograficos que resultam da unido de vérios elementos
visuais, como fotografias, colagens, pinturas podem, em um primeiro olhar, serem
chamadas "apenas visuais", contudo, também sao multimodais, pois possuem enunciados

verbais por tras (BRAIT, 2013; ROJO, 2013).

Nessa perspectiva, a no¢ao de design ¢ mobilizada pelos teoricos do Grupo de Nova
Londres (1996), como um projeto e uma organizacao do discurso e da vida. Para esses
estudiosos, “O design tornou-se central nas inovagdes no local de trabalho [...]
Professores e gerentes sdo vistos como projetistas de processos € ambientes de
aprendizagem” (NEW LONDON GROUP, 1996, p. 12)?. Por conseguinte, pesquisadores
como Cope e Kalantzis (2009a 2009b, 2015) trabalharam com uma triade que contempla:
1) Available design: processo interligado ao projeto discursivo do individuo no qual ¢é
necessaria uma avaliacdo do contexto, da cultura, dos recursos linguisticos e semioticos
disponiveis para edificar essa intencdo; 2) Designing: materializagdo desse projeto em
ato; 3) Redesign: capacidade de transformag¢do dos projetos discursivos ou de

reconfiguragdo do sentido no momento do proprio ato.

Buscando elaborar procedimentos de andalise para esses textos multissemioticos, Kress e
Van Leeuwen (2006) propoem em “Reading Images” uma Gramatica de Design Visual,
na qual elencam cinco pontos para observagdo: linguagem sonora, gestual, espacial,
visual e linguistica. Na linguagem sonora, busca-se compreender como o som ¢ utilizado
para produzir sentido a partir da musica, ritmo, efeitos sonoros; na linguagem gestual o
olhar esté voltado para o corpo, de que forma ele reage ao mundo por meio de cinestesias,
sensualidade, sinais; na linguagem espacial congrega-se as percepgdes geograficas,
arquitetonicas, organiza¢do do mundo; na linguagem visual ¢ preciso analisar elementos
como cor, perspectiva, plano cinematografico; e, na linguistica, o 1éxico, as modalizagdes

discursivas, metaforas, etc.

Kress (2005a) argumenta que existe uma sintaxe entre essas diferentes linguagens, uma
gramatica que possibilita combinagdes, isto ¢, uma estratégia “pela qual pessoas, lugares

e contrastes se combinam em ‘declara¢des’ visuais de maior ou menor complexidade de

2 No original: “Design has become central to workplace [...] [...] Teachers and managers are seen as
designers os learning processes and enviroments [...]” (NEW LONDON GROUP, 1996, p.12)
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extensdo” (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 1)°. Isso requer um conhecimento
especifico de cada linguagem, os recursos que possuem e 0s principais potenciais de

produgdo de sentido de cada modalidade.

A partir desse conceito, Cope e Kalantzis (2009a, 2009b) ampliam a grade metodolégica
fazendo algumas distingdes: a linguagem linguistica passa a se dividir entre linguagem
escrita, envolvendo o fazer e a leitura, e linguagem oral, envolvendo o falar e a escuta; a
linguagem da representagdo e a linguagem ftdatil se desprendem da linguagem gestual, a

primeira se refere as emogdes e sentimentos e a segunda as percepgdes olfativas, palativas

e de tato. Esses modos podem ser conferidos no quadro a seguir:

Quadro 1 — Gramatica da Multimodalidade.

Representacao Imagem estatica ou em movimento, escultura, artesanato (representando

visual significado para outro); visdo, cena, perspectiva (representando significado para
si mesmo).

Representacio de  Representacdo de audio: musica, sons ambientais, ruidos, alertas (representando

audio significado para outro); ouvir (representando significado para si mesmo).

Representacio Toque, olfato e paladar: a representacdo para si mesmo de sensagdes corporais €

tatil sentimentos ou representagdes para outros que “tocam” um corpo. As formas de
representagdo tatil incluem sinestesia, contato fisico, sensagdes da pele, objetos
manipulaveis, artefatos, culinaria e alimentagdo, aromas.

Representacio Movimentos das méos e bragos, expressdes do rosto, movimentos dos olhos e

gestual olhar, comportamento do corpo, marcha, roupas e moda, penteado, danga, tempo,
frequéncia, cerimonia e ritual.

Representacio Emocdes, sentimentos.

por si mesma

Representacio Proximidade, espagcamento, /layout, distdncia interpessoal, territorialidade,
espacial arquitetura / construgao, paisagem.

Representacio Fala ao vivo ou gravada (representando significado para outro); ouvir
oral (representando significado para si mesmo).

Representacio Escrita (representando significado para outro) e leitura (representando
escrita significado para si mesmo) — escrita, pagina impressa, tela.

3 No original: “the way in which depicted people, places and things combine in visual ‘statements’ of
greater or lesser complexity and extension” (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006 [1996], p. 1).
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Fonte: (COPE; KALANTZIS, 2009a, p. 362).

Os pesquisadores originarios do Grupo de Nova Londres (1996), cientes das dificuldades
de aplicagao metodolodgica, reelaboraram, com o passar dos anos, os procedimentos de
analise para englobar perspectivas mais amplas, em especial, os aspectos identitarios. A
reformulacdo de Cope e Kalantzis (2009b), exposta no quadro 1, por exemplo, surge de
um momento de autocritica na qual reafirmam esse movimento de se desprender de

categorias engessadas:

Em vez de abordar as especificidades dos sistemas de criagdo de significado
(que tendiamos a fazer anteriormente), propomos que as convengdes de
qualquer dominio sejam abordadas com perguntas abertas sobre significado
(COPE; KALANTZIS, 2009b, p.176)*.

Nessa perspectiva, os pesquisadores apresentam cinco categorias: 1) representacional: a
que se referem os significados; 2) social: relagdo dialdgica entre os envolvidos; 3)
estrutural: de que forma os significados s3o organizados; 4) intertextualidade: como
esses significados se conectam com o mundo; 5) ideologico: a que interesses servem e de
que forma sdo manipulados (COPE; KALANTZIS, 2009a, 2009b). Essas categorias sdo
aplicadas para cada uma das linguagens, e, nesse sentido, segundo a Gramadtica da
Multimodalidade de Cope e Kalantzis (2009a, 2009b), as imagens naturalisticas sao da
dimensao do representacional porque condizem com o campo do significado, enquanto
os planos, as perspectivas nas imagens sdo da ordem do social, porque medeiam

interagdes entre as pessoas.

Kresse Van Leeuwen (2006) também sugerem a existéncia de trés metafungdes
semioticas: a) ideacional, que € a representacao de objetos no mundo; b) interpersonal,
que necessita uma relagdo de ajustamento entre quem produz, o leitor e o objeto, sendo o
infografico dado como exemplo desse nivel semiotico; c) textual, quando o nivel
semidtico consegue se tornar texto a partir de um arranjo composicional. Essa
organizagdo se d4 através da manipulag¢do de variados recursos do modo visual como:

cor, forma e textura.

4 No original: “Rather than address the specificities of meaning-making system (which we tended to do
earlier), we proposes that conventions of any domain be addressed with openénded questions about
meaning”. (COPE; KALANTZIS, 2009b, p. 176).
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Os textos multimodais, nessa perspectiva, acionam o potencial primordial de cada
linguagem a partir da intencdo discursiva nos géneros do discurso. Kress ¢ Van
Leeuwen (2006) abordam, no estudo da relacao verbo-visual, o conceito de ancora de
mensagem, em que, muitas das vezes, a unido entre a linguagem visual e a escrita ocorre
para que uma ilustre a outra ou que uma fixe o sentido da outra, pois os artefatos visuais

sdo considerados de interpretacdo mais ampla, enquanto a escrita mais restritiva.

Embora haja o argumento de que as imagens possuem um sentido mais a deriva de que o
sistema linguistico, os diferentes recursos da modalidade visual (cor, posi¢do, por
exemplo) produzem sentidos pré-determinados em um contexto social (KRESS; VAN
LEEUWEN, 2001, 2006; JUBERT, 2006; ARAGAO; CAMPELLO, 2013; VAN
LEEUWEN; JEWITT, 2001). Nessa concepgao, “A linguagem visual ndo ¢ transparente
e universalmente entendida, mas culturalmente especifica” (KRESS; VAN LEEUWEN,
2006, p. 3)°.

[...] indicacdes de distancia social podem ser codificadas pelo tamanho do
elemento representado; ou na sua distdncia codificada do espectador: as
relagdes atitudinais podem ser codificadas pela posigdo lateral do espectador

nn

em relagdo a um elemento (por exemplo, "frente a frente", "ao lado de" margem
"). Relagdes de poder sdo codificadas pela posi¢cdo do observador em relagéo
vertical ao objeto; se 0 objeto € mais poderoso, nds olhamos para ele; se somos
mais poderosos, menosprezamos isso e assim por diante (KRESS, 2005b,
p.198)°

Em suma, o ponto principal para Kress (2005a, 2005b) ¢ de que os sujeitos podem
manipular e/ou fazer escolhas para compor o projeto discursivo que tem matéria visual
em um processo semelhante ao linguistico, isso ocorre porque as modalidades possuem,
além de caracteristicas para transmitir determinados discursos, um julgamento de valor
que estd associado a elas, de quais elementos utilizar, mesclar, por qual canal. “Essa
organizagdo social/semidtica do material significante € ela propria utilizdvel como

material para dar sentido; por exemplo, selecionando sistematicamente certos tipos de

5 No original: “Visual language is not transparente and universally understood, but culturally specifiic”
(KRESS, VAN LEEUWEN, 2006 [1996], p. 3).

® No original: “[...] indications of social distance may be coded by the size of the element represented: or
in its coded by the viwer’s lateral position in relation to an elemento (e. g. ‘front on’, ‘to the side of’, ‘from
the margin’). Relations of power are coded by the position of the viewer in vertical relation to the object;
if the object is more powerful we look up to it; if we are more powerful, we look down on it, and so on [...]”
(KRESS, 2005b, p. 198).
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palavras” (KRESS, 2005b, p. 182)7, uma [éxis circunscrita culturalmente em nossa

memoria, ou seja, para produzir um cartdo natalino, possuimos um léxico visual —

constituido socio-historicamente — que nos permite optar desde o suporte (a textura do

papel) até na escolha de elementos para compor esse objeto (renas, estrelas, arvore de

natal, trend, neve, cores como vermelho, verde e branco).

A modalidade visual possui alguns recursos, conforme Kress ¢ Van Leeuwen (2001,

2006) que sao manipulados e mesclados, a fim de materializar o projeto discursivo dos

sujeitos, sdo eles: ponto; linha, cor; forma; intensidade; posi¢do; tamanho; orientacdo;

quantidade e textura. O quadro abaixo exemplifica os usos de cada recursos do modo

visual.

Ponto

Linha

Cor

Quadro 2 — Recursos da modalidade visual.

Um ponto pode significar muitas coisas: um furo, o final de
uma frase, uma posi¢do no espago, uma intersec¢do na fungéo
matematica. O ponto serve para demarcar, para definir inicios
e o fim. Além disso, o significado de um ponto muda conforme
a cor, a cultura, o material de que foi feito.

A linha pode ser uma marca a ser alcangada ou uma lacuna, ou
ainda, ser o limite dos objetos, dos estados-nagdes, marcar a
proibig@o de adentrar em algum lugar. Da mesma forma que o
ponto, a cor de uma linha, o material (se ¢ feita a lapis, caneta
ou tinta), a dire¢do, a espessura, se ¢ tracejada ou curvilinea,
sdo fatores que alteram o sentido das linhas.

A cor também produz sentido. O primeiro aspecto importante
sobre a cor € que a luz (contendo todas as cores) bate no objeto
e reflete apenas a cor correspondente ao do objeto. As cores t€ém
diferentes sentidos conforme a cultura ou ambiente discursivo.
O preto ¢ luto em alguns paises e a paz em outros. Além disso,
existe uma memoria discursiva ou uma associag@o psicoldgica
de cores a sentimentos, marcas ¢ atitudes, vermelho e rosa
interligados a paixdo, amarelo a comida, preto a morte
(HELLER, 2021).

7 No original: “This social/semiotic organisation of signifier-material is itself usable as material from
which to make meaning; for instance, selecting certain kinds of words systematically, when lexis of a
diferente kind might be expected, and so on. In fact, most signs of social semiotic systems are of that kind,
and work on and with that sort of material.” (KRESS, 2005b, p. 182).
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“Os significados das formas geométricas basicas, entdo, sdo
motivados de duas maneiras. Primeiro, elas derivam das
propriedades das formas, ou melhor, dos valores dados a essas
propriedades em contextos sociais e culturais especificos. O
produtor de uma imagem tem interesse em fazer o signo visual,

Q e isso especifica os significados abstratos que derivam das
Formas propriedades culturais das formas. Os retangulos podem ser
A empilhados — e, novamente, isso pode ser valorizado

positivamente em um contexto, digamos no planejamento
urbano, ou no abstracionismo geométrico, menos
positivamente em outro, digamos nas contraculturas do que o
sonho de viver em cupulas geodésicas ou no abstracionismo
biomérfico” (KRESS, 2001, p. 54)8.

A intensidade decorre de alteragdes na cor. Nesse sentido pode
Intensidade . . ocorrer um escurecimento, um clareamento ou uma saturagao
da cor.

h% A posigdo no espaco de um objeto, bem como a sua orientagéo
°® espacial (para onde estd apontado, se esta torto, reto, de ponta-
Posicdo cabega). A posi¢do no espago demarca um lugar. A partir de
X outras demarcagdes podem ser feitas relagdes de distancia, de
tempo, de quantidade.

A escala faz referéncia as dimensdes reais dos objetos ou a uma
relacdo de exatiddo entre um objeto e uma representagdo, por
exemplo, uma pequena maquete cinquenta vezes menor que o
prédio original, nesse caso a escala ¢ de 1:50. Sendo assim, os
Tamanho objetos e/ou suas representagdes podem ter seus tamanhos
. alterados ou distorcidos para produzir sentido. Em resumo, um
objeto A maior que um objeto B produz uma compreensido no
leitor de que o objeto A é maior ou mais forte ou tem algum
pardmetro a mais que o objeto B.

. A relacdo de quantidade é a aglomeracdo de elementos com o
Quantidade . . > . intuito de diferenciar a apresentar que elemento A tem mais que
elemento B.

A orientagdo espacial faz referéncia ao sentido em que um

. R objeto esta colocado: um tridngulo apontado para o norte € igual
Orientagao J I . g p P g

. a um tridngulo apontado para o nordeste, mas se esses
espacial

triangulos representam avides, eles estdo se deslocando em
sentidos diferente.

8 No original: “The meanings of the basic geometrical shapes, then, are motivated in two ways.
First, they derive from the properties of the shapes, or rather, from the values given to these
properties in specific social and cultural contexts. The producer of an image have their interests
in making the visual sign, and this makes specific the abstract meanings that derive from the
cultural properties of the shapes. Rectangles can be stacked — and, again, this may be positively
valued in one context, say in urban planning, or in geometric abstracionism, less positively in
another, say in countercultures that dream of living in geodestic domes, or in biomorphic
abstractionism”. (KRESS, 2001, p. 54).
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A textura ¢ tanto palpavel no objeto como pode ser produzida
visualmente e digitalmente. Texturas podem produzir diversos
sentimentos: desde os mais agradaveis, até os mais abjetos
como nojo ¢ medo. Além disso, elas alteram a maneira como
um objeto € visto.

Textura i
b

Fonte: (Os autores, 2020) a partir de (KRESS; VAN LEEUWEN, 20006).

Esses recursos constituem-se de potencial comunicativo € podem se articular a outros na
execucao do projeto discursivo de cada sujeito, cabendo ao pesquisador a identificacdo e
a descricdo dessa integragdo que reverbera na organizagdo composicional e estilistica dos
infograficos. A seguir exploraremos as concepcdes de infografico que dialogam com a

perspectiva da multimodalidade adotada neste artigo.
RECURSOS VERBO-VISUAIS NA INFOGRAFIA JORNALISTICA

Para Spinillo e Escobar (2016, p.176), infografico ¢ "uma representacdo visual que une
imagens e elementos verbais e esquematicos em um Unico artefato comunicativo", no
qual representacdo independe do suporte (pedra, papel, jornal, ciberespaco, video),
imagem pode ser qualquer elemento verbo-visual (fotografia, diagrama, mapa,
ilustracdo, simbolos, pictogramas), elementos verbais (escrita, fala, hierdglifos,
nimeros) e esquematico faz referéncia a organizagao desses elementos (linha do tempo,

organizacao espacial, tabelas e divisdes).

Neste artigo, entendemos infografico como um género discursivo, uma pratica de
linguagem com caracteristicas relativamente estaveis (BAKHTIN, 2016), composto por
tema, composicao e estilo, que sincretizam linguagem verbo-visual. Esse género se
constitui de aspectos sociais como a esfera discursiva, o suporte técnico da midia e da
época, entre outros fatores, e tem a fung¢do de esclarecer, explicar, compilar e ou
representar informacdes por uma linguagem grafica especifica que articula diferentes

formas de representag¢do da visualizagdo e absorve outras linguagens.

No quadro a seguir, apresentamos seis possibilidades de representagdo. E importante
destacar que cada uma tem a fungdo de apresentar algum tipo de informacado especifica,

e, dependendo do estilo, criar novas composic¢des para o género:
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Quadro 3 — Tipologias de representagio grafica.

Grafico de Utilizado para mostrar partes de um todo de uma
Pizza informacgao.

B Possui a fungdo de mostrar séries histéricas, embasado
Grafico de . .
Linha sempre em um eixo X e um eixo y (por exemplo, tempo x

2000 2010 2020 quantidade)

Grafico de Possibilita comparagdes de diferentes informagdes, além da
Barras . apresentacgdo de séries historicas.
Grafico de Apresenta proporgdes, regides, relacdes de quantidade,
Area partes de um todo.
Grafico de e,

) Mostrar partes de um todo e séries historicas.
Nivel
Linha do Tlustra séries historicas, evolu¢des de eventos em um
Tempo determinado periodo de tempo.

Fonte: (Os autores, 2020).

Além disso, os infograficos podem absorver outras linguagens, por exemplo, a linguagem
fotografica, cinematografica e cartografica. Essas linguagens possuem géneros
discursivos préprios como, por exemplo, a fotografia que pode ser acionada como

fotojornalismo, retrato, montagens. Para exemplificar, o quadro 4 traz quatro linguagens

que s3o usualmente integradas na composicao dos infograficos.
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Quadro 4 — Tipo de linguagens visuais absorvidas pelo infografico

Pode ser identificada quando o objeto traz

Linguagem alguma fotografia ou retrato para a narrativa;
fotografica geralmente ¢ para apresentar algum
personagem.
Taylor Swift
Rio de Janeiro
Pode ser identificada em mapas que
. apresentam a geografia, a vegetacdo, a
Linguagem P geogratia, ~eelagan,
- hidrografia, os mares, curvas de niveis, ¢, uma
cartografica . .
série de outros mapas que possuem um estilo
Mataremanescente: 1 A 1
PO e uma fung@o propria.
Area de mata protegida:
4,3 milhdes de hectares
mantém 19% do que o estado 3 teve
Etapas da Polinizagao
Pode ser identificada em desenhos de
Linguagem personagens, de animais, de objetos,
ilustrativa caricaturas, entre outros géneros e técnicas

ligados a ilustragdo.

Pode ser encontrada em plantas, plantas 3D,
Linguagem de cortes de ambientes, com o intuito de mostrar
planta

arquitetonica

eventos que ndo possuem outras formas de
registro ou dar ideia do todo a partir de
diferentes angulos/planos.

Fonte: (Os autores, 2020) a partir dos infograficos de, respectivamente: (ROSS, 2017; ALMEIDA, 2017;
MONTARGIL, 2017; ANDRADE, 2016).

Nesse trabalho de comunicacdo a partir de diferentes recursos, alguns jornais inseridos
no meio digital utilizam-se de infograficos para angariar publico e audiéncia. No

jornalismo on-line, 0 Nexo surgiu em novembro de 2015 e foi criado por Paula Miraglia,
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Renata Rizzi e Conrado Corsalette. O proprio nome do veiculo — Nexo — faz mengao a
articulagdo de ideias para produzir sentido. O jornal inova ao apresentar, na secio
Grdfico, os infograficos como sendo a propria noticia e visa, por meio de um texto verbo-
visual, esclarecer fendmenos por meio de uma leitura facilitada de dados sobre problemas
e debates de questdes globais e contemporaneas. Nessa secdo denominada Grdfico, os
infograficos apresentam marcas editoriais do jornalismo como titulo, subtitulo e fonte,
além da linguagem jornalistica governada em geral por um manual de redagao jornalistico

interno.

Os textos sao formatados em uma espécie de tira vertical, o que da a oportunidade de o
leitor ir, aos poucos, para baixo (por um clique no computador ou deslizar dos dedos pelo
celular) para fazer a leitura. Ainda assim, alguns recursos como cores, mapas € ilustracdes
sdo bastante utilizadas na composi¢ao dos infograficos. Essa se¢do conta atualmente com
mais de 300 produgdes, tendo como principais produtores, no periodo 2015-2020,

cientistas de dados, infografistas, jornalistas e profissionais de arte.
PERCURSO METODOLOGICO E RESULTADOS DA ANALISE

A pesquisa qualitativa, conforme Mohajan (2018), ¢ um procedimento que visa analisar
fendmenos sociais por meio de descrigdes e observacdes de modo a promover a
interpretagdo dos dados coletados e o aprofundamento da analise. Nessa abordagem
qualitativo-interpretativista, selecionamos 16 infograficos (anexo A), publicados com
periodicidade trimestral entre 2015-2019 na secdo Grdfico do Nexo Jornal a fim de
constituir um corpus que possibilitasse observar, em uma perspectiva diacronica, as
transformagdes ao longo do tempo na infografia produzida pelo Nexo. A selecao buscou

diversificar os dados, considerando diferentes temas e representacdes graficas.

Para a andlise, elaboramos um protocolo a partir dos conceitos de multimodalidade do
Grupo de Nova Londres (1996), Kress € Van Leeuwen (2001, 2006) e Cope e Kalantzis
(2009a, 2015). Esse protocolo, além de direcionar a analise, contribuiu para
compreendermos de que forma os diferentes recursos da visualidade (Rever Quadro 2)
sao mobilizados (al) e sincretizadas para produzir sentido. Os recursos acionados sdo:
ponto (al.1); linha (al.2); cor (al.3); intensidade (a1.4); orientagdo espacial (al.5); forma
(al.6); tamanho (al.7); textura (al.8); relacdo de quantidade (a/.9) e relacdo de posicao

(al.10). Apds a andlise para buscar identificar como os aspectos visuais elencados eram
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produtivos no corpus, foram realizados registros e descricdes com o objetivo de mapear
os sentidos produzidos. A seguir (Fig. 1), apresentamos a amostra 13, com uma redugdo

na escala, para explicitar o percurso de analise:

Figura 1 — Amostra 13 “As exportacdes de carne do Brasil em 2018”.

=NEXO atveoe® &
GRAFICD
| As exportacdes de carne do Brasil em 2018

Gabrial Zanlerenssi & Thiago Quadras (2 de fovde 2005 | & 19702,/2000 &5 15hR4)

Az a\'pnrtag&es brasileiras de bovinos para a China ultrapassaram U538 1 bilhio. Veja mais em mapas e graficas

TEMAS

COHﬁQ;HE.
E)(POFITACE}ES DE CARMES DO BRASIL EM 2018
Par pais
Erm USE FOS"
Menas Mals
delml i1mi  Z5OmI S00mMI FSOmi Thl delpl Mishe
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=

EXPCIRTA.C&ES DE CARMES DO BRASIL EM 2018
Por regido

W Armocs suszamana B 2eEmica oo HORTE

W AHETICA LATINA B Camise B cumOEs = ATia CEMTRAL

W LEsTE DA ASIA CRIEHTE HEDID E HOMTE DA APRICA

W suL D& ASiA

TOTAL: USE® 2,82 bilhzes Bovinos TOTAL: USS* T34 bilSaz

Frutos
EI]_‘I.ll.llal’:lDE TOTAL: US$™ 27,4 mihZes do mar TOTAL USE 75,2 mildes

Ovinos e
CAPrinos TOTAL: LSS 0 ~ihiz

Peixes TOTAL: LSS 1248 milEaz

Fonte: (ZANLORENSSI; QUADROS, 2019).

Na sequéncia (Quadro 5), apresentamos um exemplo da aplicacdo dos aspectos analisados

e o registro dos dados, ou seja, a partir da analise do Infografico As exportacoes de carne
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no Brasil em 2018 (ZANLORENSSI; QUADROS, 2019), identificamos cada um dos

recursos elencados e registramos na planilha.

Quadro 5 — Exemplo de aplicagdo do protocolo de analise.

Ponto — (al.1)
Nao possui.

Linha — (al.2)
Possui contornos brancos nos graficos de area para demarcar a linguagem cartografica.

Cor — (al.3)
Nos graficos de area a cor representa uma regido continental, por exemplo, roxo para
América Latina e vermelho para o leste asiatico. Ja nos mapas, a cor estd vinculada com o
recurso da intensidade para identificar o grau de compra de cada pais.

Intensidade — (al.4)
Foi escolhida uma gama de cores analogas que vai de um tom pastel bem claro
(representando pouca compra de carne) até um vermelho intenso (maiores compradores);
essa paleta de cores ¢ aplicada no mapa conforme o nivel da relagdo de exportacdo para
cada pais, dessa forma o infografico argumenta que a Arabia Saudita ¢ uma das maiores
compradoras de carne de aves (tom alaranjado) e que a Australia quase ndo compra (tom
pastel).

Orientacao espacial — (al.5)
Nao possui.

Formas — (al.6)
O grafico de area trabalha as formas vinculadas com os tamanhos e as cores, portanto, sdo
apresentados quadrados e retangulos que sdo dispostos dentro da area a partir do nivel de
compra.

Tamanho — (al.7)
As areas dos paises sdo delimitadas a partir da quantidade de exportagdo. Portanto, a China
que tem um retangulo maior compra mais suinos que a Angola que tem um retangulo azul
menor.

Textura — (al.8)
Nao possui.

Relacio de quantidade — (al.9)
Nao possui.

Relacio de posicao — (al.10)
O grafico de area utiliza relagdo de posigao para organizar os paises, incluindo essa unidade
com a cor que delimita a regido continental.
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Como se da a articulacio dos recursos visuais? (a2)

No primeiro segmento de mapas, o recurso da cor, em diferentes tons, caracteriza o grau de
compra de cada pais. No segundo segmento, onde sdo apresentados os graficos de area, sdo
mesclados os recursos visuais de cor, posicdo e tamanho. Nesse sentido, a China,
representada por um retangulo vermelho no canto superior esquerdo mostra-se como a
principal compradora de bovinos e maior compradora que a Turquia, que se apresenta em
retangulo menor da cor verde no canto superior direito (estd nessa posi¢do porque esta
localizagdo dentro da 4rea ¢é representada pelo verde da regido Europa e Asia Central).

Fonte: (Os autores, 2020).

Apo6s a analise das 16 amostras selecionadas, buscamos verificar, em uma perspectiva
diacronica, as mudangas na mobilizagdo dos recursos visuais no corpus. A hipoOtese
levantada inicialmente era de que haveria um aumento quantitativo no modo como os
recursos da modalidade visual eram empregados na producdo de infograficos. Contudo,
os resultados da analise evidenciaram que ndao houve aumento continuo na mobilizagdo

dos recursos da modalidade visual, como explicita o grafico abaixo:

Figura 2 — Resultados quantitativos da utilizagdo de recursos da modalidade visual.

7
6
5
4
3
2
1
0
> A R R K RS
R O CURR RN QR R CU S A S A S S A
& & SR U N = M- M-S U U S S S G
& & EEEEEFE T TS S
& SRR SR SR R S RIS

Fonte: (Os autores, 2020).

A andlise explicita uma mudang¢a na maneira como 0s recursos passaram a ser articulados,

de forma cada vez mais hibrida, como pode ser observado na apresentacdo dos dados

quantitativos a seguir (Tab. 1).




MARIA DE LOURDES ROSSI REMENCHE, GILMAR MONTARGIL

Tabela 1 — Total em porcentagem dos recursos da modalidade visual encontrados.

. Quantidade de Total de Total do Porcentagem de
Categoria vezes que amostras no .
corpus cada categoria
apareceu corpus
Ponto (al.l) 8 16 50%
Linha/contornos
11 16 68,7 %
(al.2) °
Cor (al.3) 16 16 100 %
Intensidade (al.4) 5 16 31,2 %
Orientacdo Espacial

1 16 6,2 %

(al.5) 0

100%
Formas (al.6) 2 16 12,5 %
Tamanho (al.7) 15 16 93,7 %
Textura (al.58) 0 16 -
Relacdo de quantidade

5 16 31,2%

(al.9) ’
Relagao de posi¢ao 1 16 68.7%

(al.10)
Fonte: (Os autores, 2020).

Buscando detalhar a analise pela perspectiva da Gramdtica do Design Visual (KRESS;
VAN LEEUWEN, 2006) e, com base em nosso protocolo (Quadro 5), ao compararmos a
amostra 3 e a amostra 11, observamos essa diferenca no modo de articula¢ao dos recursos
da modalidade visual (Quadro 1). O infografico da amostra 3, no primeiro recorte (Fig.
4), apresenta barras que unem as cores (a/.3) ao tamanho (al.7) para representar
diferentes matizes da votagdo do impeachment de Dilma Roussef em 2016; ja no
infografico da amostra 11 (Fig. 5), ocorre maior articulacido de recursos para caracterizar
o filme Guerra Infinita, por exemplo, além de cor (al.3) e tamanho (al.7), ¢ possivel
encontrar: orientagdo espacial (al.5), relacado de quantidade (al.10), pontos (al.l) e
linhas (al.2). Esses recursos foram articulados de forma indissocidvel, ou seja, o tamanho

dos circulos depende da quantidade de personagens que aparecem nos filmes da Marvel



MARIA DE LOURDES ROSSI REMENCHE, GILMAR MONTARGIL

e que, por sua vez, depende do caminho que a linha destacada numa cor especifica
empreende dentro da narrativa. Além disso, a esfera do jornalismo, o suporte da web ¢ as
cores adotadas pelo Nexo Jornal também interferem no modo como a narrativa €

construida.

Figura 3 — Segmento do infografico da amostra 3.

Distribuicfio dos votos dos deputados por patrimdénio
pessoal

Sim B iuzanca B igstecgae M tas

MALS 3E nE
uILsoEs
asm

a
2
F
.-
Slaz
5 b

0% W0 % 3o 40% S0% 0% 70% 20% S0% 100%

Tomts: Tribunal Supaericr Eleitcral

Fonte: (MARIANI et al., 2016).
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Figura 4 — Segmento da amostra 11.
Thorzg{agnarok
(2017)
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Vingadores:
Guerra Infinita
(2018)

Fonte: (ALMEIDA, MAIA, 2018).

Os resultados da andlise revelaram que o ponto (al.l) apareceu em 50% das amostras,
utilizado em sua maioria para fixar e situar dados e personagens em mapas; ja o recurso
da linha (a/.2) apareceu em 68,7% com o proposito de realcar localizagdes ou demarcar
metas que foram (ou a serem) atingidas. A cor (a/.3) apareceu em todos os infograficos
como unidade de produ¢do de sentido, seja por meio de uma estratégia de diferenciacao
de dados, seja para realcar areas e informacdes, seja na combinagdo de outras unidades
como tamanho e intensidade que constituem novas configuragdes sociossemioéticas. O

exemplo a seguir demonstra como a cor sinaliza as regides continentais € mescla-se com

arelagdo de posi¢do (al.10), contornos (al.2) e formas (al.6).
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Figura 5 — Segmento da amostra 14 que apresenta articulagdo da cor com outros recursos.

Aves TOTAL: USS$' 6,64 bilhdes Bovinos TOTAL: US$* 724 bilndes

Arabia Saudita

Fonte: (ZANLORENSSI; QUADROS, 2019).

A intensidade (a/.4) apareceu em cinco amostras, isto €, em 31,2% do corpus analisado.
J& orientacdo espacial (c1.5) apareceu apenas duas vezes. Formas (a!.6) apareceu apenas
uma vez. No exemplo a seguir da amostra 10, verificamos uma hibridizagdo: a orientagdo
espacial (al.5) pode ser identificada nas flechas indicativas de deslocamento de um lugar
para outro e a relagdo de quantidade (a/.9) no conglomerado formado a partir das
informagdes que congrega os presidentes em circulos, acionando ainda os recursos do

tamanho (a/.7) e da posi¢do (al.10).

Figura 6 — Segmento da amostra 10 que apresenta articulagdo de diferentes recursos.

INSTITUICAO DE FORMACAO DOS PRESIDENTES
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para a USP
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Fonte: (MAIA, ZANLORENSSI, ALMEIDA, 2019).
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A textura (al.8) nao foi identificada na analise. No entanto, a unidade do tamanho (a!.7)
apareceu em 93,7% dos infograficos. Essa categoria foi utilizada para estabelecer relagdes
de diferenca de um objeto A possuir algo a mais que um objeto B por meio de
comparagoes. No exemplo a seguir (Fig. 8), pode-se facilmente confundir o recurso visual
do tamanho (a/.7) com recurso da forma (a/.6), mas a relacdo de construcao de sentido

se d4 por meio da comparagdo da escala dos mapas.

Figura 7 — Segmento da amostra 2 apresentando o recurso da escala e das formas.

COMPARE AS AREAS

Brasil Calota no Polo Norte Diferenga em relagao Mato Grosso
(comparacdo) (janeiro de 2016) a média histérica (comparac¢éo)

[,

1 milhdo km? 900 mil km?

8,5 milhdes km?

13,5 milhdes km?

159% da
4rea do Brasil)

Fonte: (DUCROQUET, MARIANI, 2016).

Analisando o banco de dados que se construiu a partir da aplicacdo do protocolo com base
nas elaboragdes multimodais de Kress (2005a, 2005b), Kress ¢ Van Leeuwen (2001,
2006), Cope e Kalantzis (2009a, 2009b, 2005, 2015), € possivel criar uma linha diacronica
pensando em trés niveis de evolugcao no modo de articulagdo dos recursos da modalidade
visual: 1) grau 1 de hibridez: narrativa segmentada e sem muita articulagdo; 2) grau 2 de
hibridez: narrativas que apresentam uma articulagdo entre géneros e/ou recursos visuais
de maneira mediana, com avangos em relagdo ao grau 1, ou seja, ainda sdo segmentadas,
mas ja apresentam tentativas de mesclas; 3) grau 3 de hibridez: quando o infografico
integra, de maneira hibrida a arquitetonica do projeto discursivo. Nesse caso, o uso da
escrita e os recursos visuais + géneros sdo articulados de maneira integrada (ndo
justapostos), constituindo uma conjectura em que os elementos estdao indissociaveis, um

dos outros, na construgdo do todo discursivo do infografico.

CONSIDERACOES FINAIS
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A perspectiva da multimodalidade advinda do Grupo de Nova Londres (1996) com
enfoque na teoria sociossemidtica de Giinther Kress possibilitou a criagdo de um
protocolo de andlise que visou compreender o modo com 0s recursos visuais sao
empregados na construgdo dos infograficos da secao Grdfico do Nexo Jornal. A leitura e
aplicacdo do protocolo no corpus de dezesseis infograficos possibilitou a analise das
amostras, que revelou que ndo ha um aumento quantitativo no nimero de recursos, mas

maior hibridez desses elementos para qualificar a produgdo de sentido.

Além disso, pode-se verificar que alguns recursos visuais sdo mais utilizados do que
outros, como cor € tamanho, como se funcionassem como elementos de coesdo entre os
diferentes recursos modais. Algumas formas, escolha de cores e linguagens (fotografia,
ilustracdo, planta arquitetonica, mapas) sdo empregadas a partir da interrelagdo com a
tematica da narrativa, com o suporte da web que se interpela numa tira verticalizada e

com as caracteristicas jornalisticas refor¢adas pelo Nexo Jornal.
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