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Resumo: O presente artigo analisa as estratégias editoriais de posicionamento do romance
Améndoas, de Won-pyung Sohn, no sistema literario brasileiro, a partir da produgao de paratextos
digitais pela editora Rocco. Fundamentado nos Estudos Descritivos da Tradugao (Lefevere, 1992;
Toury, 2012), na Teoria dos Paratextos (Batchelor, 2018; Genette, 2009) e nos Estudos da Hallyu
(Jin, 2021; Mazur, 2023), o trabalho investiga como a obra foi associada a outros produtos culturais
coreanos no contexto da Hallyu 3.0. O corpus selecionado compreende postagens no Instagram da
editora, analisadas sob uma perspectiva tradutéria multimodal (Kaindl, 2020), considerando também
os processos de apropriagao recombinante nas midias digitais (Voigts, 2017). Os resultados
demonstram que a editora empregou estratégias paratextuais que enfatizam a relagao do livro com
outros produtos culturais coreanos, incorporando referéncias visuais e discursivas a cultura do pais
e explorando sua recepgao no mercado editorial brasileiro. O estudo evidencia como a manipulagao
paratextual orienta a recepgao da literatura traduzida e reforga a influéncia das dinamicas digitais na
construgao da imagem de obras.

Palavras-chave: literatura coreana; paratexto; multimodalidade; tradugao.

Abstract: This article analyzes the editorial strategies for positioning Won-pyung Sohn’s novel
Améndoas in the Brazilian literary system, based on the production of digital paratexts by Rocco.
Based on Descriptive Translation Studies (Lefevere, 1992; Toury, 2012), Paratext Theory (Batchelor,
2018; Genette, 2009) and Hallyu Studies (Jin, 2021; Mazur, 2023), the work investigates how the
work was associated with other Korean cultural products in the context of Hallyu 3.0. The selected
corpus comprises the publisher’s Instagram posts, analyzed from a multimodal translatory
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perspective (Kaindl, 2020), also considering the processes of recombinant appropriation in digital
media (Voigts, 2017). The results show that the publisher employed paratextual strategies that
emphasize the book’s relationship with other Korean cultural products, incorporating visual and
discursive references to the countr’s culture and exploring its reception in the Brazilian publishing
market. The study shows how paratextual manipulation guides the reception of translated literature
and reinforces the influence of digital dynamics on the construction of the image of works.
Keywords: Korean literature; paratext; multimodality; translation.

l. Introduciao

Em 2017, a escritora sul-coreana Won-pyung Sohn publicou pela editora Changbi o seu
primeiro romance, ¢/~ = (Amondeu, Améndoa, em tradugio livre). Desde o seu langamento até
os dias atuais, o livro tem sido laureado com prémios e feito parte das listas de mais vendidos na
Coreia do Sul e em outras partes do mundo. Em 2016, foi vencedor do 10° Prémio Changbi de
Ficcao Jovem Adulta (de onde resultou a sua publicagao), reconhecimento que indicava o caminho
a ser percorrido pelo romance, que trilha uma carreira internacional notavel. Em entrevista ao portal
K-Book Trends, Joseph Lee, presidente da Korean Literary (KL) Management, informou que, em 2019,
o livro ja contava com tradugao para treze linguas e ja tinha vendido cerca de 270 mil copias na
Coreia do Sul (Choi, 2019). Em um relatério que compilou as vendas das principais livrarias do pais
— Kyobo Book Centre, Aladdin, YES 24 e Interpark — entre 2020 e 2022, ¢} = figurou entre as
dez primeiras posi¢coes em todos os anos, sendo o segundo mais vendido em 2020, o quarto em
2021 e o décimo em 2022 (K-Book Trends, 2023). Foi nesse mesmo ano que o livro atingiu a marca
de um milhao de copias vendidas na Coreia do Sul e ja havia sido traduzido para mais de vinte linguas
(The Korean Times, 2022).

O livro também foi abragado pelo fandom' do grupo de pop sul-coreano (K-pop) BTS. Os
sete integrantes do grupo foram vistos lendo o livro em cenas do redlity show BTS In the Soop, que
teve episodios disponibilizados para visualizagao entre agosto e outubro de 2020 na plataforma on-
line Weverse. As imagens dos membros Kim Namjoon (RM) e Min Yoongi (Suga) lendo o livro foram
amplamente compartilhadas na internet e o romance foi adotado por fas do grupo dentro e fora da
Coreia do Sul. O livro ja era um caso de sucesso nacional e internacional, mas a associagao ao BTS
foi decisiva para que a obra alcangasse a cifra de um milhao de copias vendidas em 2022.

Desde o episdédio com os integrantes do BTS, o lancamento do romance no Brasil parecia
iminente, mas foi apenas em margo de 2023 que Améndoas foi publicado no Brasil pela editora Rocco.
Com traducao assinada por Yonghui Qio Pan, feita a partir da edicio em lingua inglesa, o livro
chegou as livrarias brasileiras cercado por uma expectativa muito grande por parte daqueles que
consomem a cultura coreana em geral, em especial os fas do BTS. Desde o anuncio de sua
publicacao, a obra ja foi associada ao grupo coreano e a primeira tiragem dos livros vinha
acompanhada de um adesivo que dizia “recomendado pelo BTS”.

A opgao da editora Rocco de associar o langamento do romance no Brasil a outros produtos
culturais oriundos da chamada onda coreana levanta questionamentos acerca da recepgao da

' Conjunto de fas de um artista. Na Coreia do Sul, costumam receber nomes. O fandom do BTS é nomeado ARMY (um
acronimo de Adorable Representative M.C. for Youth).
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literatura coreana em relagao a esses produtos. Que estratégias de marketing estao em curso quando
esse tipo de associagao é feita? Até que ponto a produgao paratextual das editoras se utiliza dessa
associagao — que, em certa medida, é externa ao “literario” — para desenhar as estratégias de
divulgagao de uma obra e de posicionamento perante o publico leitor? O caso de Améndoas permite
que um estudo com esse direcionamento seja possivel.

O presente trabalho tem como objetivo principal analisar as estratégias adotadas pela editora
Rocco no posicionamento do livro Améndoas, publicado em 2023, como um produto da Hallyu, a
onda coreana, no sistema literario brasileiro. A partir desse estudo, pretendemos compreender a
insercao da literatura coreana no contexto mais amplo da Hallyu; identificar a fungao das redes
sociais na produgao de paratextos editoriais no contexto atual de publicagao de livros no Brasil; e
apontar, por meio da analise de um corpus formado por postagens da editora na rede social
Instagram, como é feita a associagao de Améndoas com outros produtos culturais coreanos.

Para alcangar esses objetivos, mobilizamos uma bibliografia tedrica que advém de multiplas
areas do conhecimento, explicitada na se¢ao 2, Fundamentagao teodrica; a problematica do corpus e
o pensamento por tras da sua selegao sao explicados na segao 3, Metodologia: sobre o corpus; o
estudo de caso € apresentado de maneira aprofundada na segao 4, Analise de dados: os paratextos
de Améndoas; e na secao 5, Consideragoes finais, apresentamos algumas concluses que o trabalho
permite pontuar.

2. Fundamentacio tedrica

2.1 Estudos da Traducao

A primeira vertente tedrica a que recorremos orienta este trabalho como um todo. Os
desdobramentos tedrico-metodologicos e a forma como toda a investigacdo € encaminhada sao
guiados por uma perspectiva tradutoria de ordem descritivista. Fazemos referéncia, aqui, ao
subcampo denominado Estudos Descritivos da Tradugao (ou DTS, em sua sigla em inglés para
Descriptive Translation Studies), que da década de 1970 em diante p6s em pratica uma série de
formulagoes que impacta a forma como as pesquisas realizadas dentro do campo disciplinar Estudos
da Tradugao sao feitas. Embora nunca monoliticos em suas convicgoes, calcados em
posicionamentos divergentes entre si, pesquisadores como Gideon Toury, Theo Hermans e André
Lefevere — e muitos outros — construiram bases teoricas que sao exploradas até os dias de hoje,
como aqui fazemos.

A nogao de polissistema cultural de Even-Zohar (1997a; 1997b; 2005) vai nortear, em certa
medida, algumas das formulagoes tedricas dessa geragao de pesquisadores, em especial a proposta
dos DTS cunhada por Toury. Um polissistema, segundo Even-Zohar (2005), é dinamico e
heterogéneo, pois depreende-se que esta em contato com multiplos sistemas e culturas, e tem como
principio de manutengao uma logica apoiada na ideia de renovagao. O polissistema literario funciona
dessa maneira e, dentro desse polissistema, a posigao da literatura traduzida é de particular interesse
para o autor, algo que é explorado por Toury (2012) na sua delimitagao dos DTS, e que orienta a
perspectiva basilar desta investigagao: a concepgao da “tradugdo como um fato da cultura de
chegada” (Toury, 2012, p. I8) enquanto objeto de pesquisa.
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O tratamento oferecido ao objeto analisado, o livro Améndoas, é guiado por perguntas que
dizem respeito ao funcionamento do livro no sistema literario brasileiro e as operagoes de
manipulagao (como entendidas pelos DTYS) feitas pela editora na estratégia de divulgagao veiculada
em suas redes sociais, e tal abordagem esta ainda mais associada as bases tedricas de outro autor
importante dentro desse subcampo, André Lefevere. O funcionamento do sistema literario
desenhado por Lefevere (1992), a partir dos conceitos de reescrita e patronagem, especialmente,
sao importantes para refletir acerca do que o autor chama de criagao de imagens de determinada
literatura, obra ou autor. As operacoes de reescrita, das quais a tradugao faz parte, aqui sao
analisadas tendo como principal foco a produgao de paratextos, e o que consideramos paratexto
sera melhor esclarecido posteriormente.

Neste momento, é importante pontuar que a manipulagao nos parametros dos DTS trata-
se de uma condicdo da atividade de reescrita. Nao € uma agao arbitraria e nao deve ser confundida
com o uso corrente do termo. As manipulagoes estao a servigo do projeto tradutorio, do que se
pretende para o funcionamento daquela obra no sistema literario no qual ela é publicada. As
operagoes de manipulagao nesse caso englobam também o aparato paratextual da obra, como sera
observado ao longo do trabalho. A partir dessa definigao, enfatizamos que o que esta em andlise,
em ultima instancia, sao as operagoes de manipulagao praticadas pela editora Rocco, um dos agentes
da patronagem responsavel pela publicagio de Améndoas no Brasil, no seu enquadramento como
produto da Hallyu. Para propor essa discussao € preciso, portanto, entender o que € a Hallyu e as
implicagoes que esse conceito tem neste trabalho.

2.2 Estudos da Hallyu

O primeiro uso do termo Hallyu remonta a imprensa chinesa que, no ano de 1999,
denominou a crescente exportagao de produtos culturais coreanos, em especial as produgoes
televisivas serializadas chamadas de dramas®, para paises do Leste Asiético (Jin, 2021). O termo é um
neologismo que une os vocabulos han’, que significa “Coreia”, e ryu*, que significa “onda” ou “fluxo”.
O resultado, Hallyu (romanizado como ¢ lido foneticamente), € a onda coreana que, desde o inicio
da década de 1990 tem se expandido pelo mundo exponencialmente, exportando os mais variados
produtos culturais coreanos.

O fendmeno é complexo e tem sido de interesse de diversos pesquisadores de diferentes
campos, o que resultou na formagao de um campo interdisciplinar denominado Estudos da Hallyu
(Hallyu Studies, em inglés), que agrega investigagoes variadas preocupadas em problematizar os
produtos da onda coreana, seus impactos internos e externos, as dinamicas de poder implicadas na
sua exportagao e demais efeitos dessa empreitada. Sendo um fendmeno que desperta interesse de
muitos pesquisadores de origens diferentes, nem sempre ha consenso quanto aos critérios que

2 Em 2023, a Academia Brasileira de Letras dicionarizou o termo dorama, adotando a transliteracio do termo em
japonés, para referir-se a “Obra audiovisual de ficgio em formato de série, produzida no leste e sudeste da Asia, de
géneros e temas diversos, em geral com elenco local e no idioma do pais de origem”. Neste trabalho, utilizamos o termo
K-drama para nos referir as produgdes sul-coreanas, pois entendemos que adotar o termo de origem japonesa apaga a
sua singularidade e ignora o histérico de exploragao colonial do Japao no territério coreano.

3 &, em chinés; St, em coreano.

* Jt, em chinés; &, em coreano.
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definem a Hallyu enquanto objeto de estudo, especialmente no que diz respeito as suas fases. E
comum que pesquisadores fagam distingoes entre os periodos da Hallyu baseados em critérios
diversos.

Para os fins deste trabalho, adotamos a cronologia apontada por Daniela Mazur em sua tese
A Coreia do Sul e a Hallyu: uma globalizacdo alternativa no mundo multipolar, apresentada em 2023 no
Programa de Pos-Graduagao em Comunicagao da Universidade Federal Fluminense (UFF). Mazur
(2023) baseia-se especialmente na cronologia proposta por Jin (2021), esclarecendo aspectos
especificos com relagao a essas classificagoes. A Hallyu é dividida, a principio, em trés fases. A
primeira delas, a Hallyu 1.0, que vai aproximadamente de 1997 a 2007, é definida da seguinte maneira:

A Hallyu 1.0 é a fase concentrada nos mercados vizinhos regionais, com difusdo atrelada as
midias oficiais, como emissoras televisivas, cadeias de cinema e estacdes de radios, é focada
na venda de produtos prontos e as suas principais indUstrias de entretenimento — os carros-
chefes no engajamento de exportagdo — sio os K-dramas e os filmes (Mazur, 2023, p. 97).

E perceptivel que o que define a primeira onda é a exportagio de produtos audiovisuais;
focada no mercado préximo, o Leste Asiatico, em especial a China e o Japao; e os meios de difusao
também sao muito proprios da época, o que também € indicio do alcance que essas produgoes
obtinham. A segunda fase, a Hallyu 2.0, que compreende os anos de 2008 a 2017, por sua vez,
apresenta mudangas significativas, em todos esses ambitos:

A Hallyu 2.0 é atrelada ao espalhamento do fenémeno para mercados além do Leste da
Asia, com difusio muito alicercada na Web 2.0, através das midias sociais on-line,
smartphones e jogos digitais, o foco é também na venda de formatos e suas principais
indUstrias de entretenimento no engajamento de exportagio sio o K-pop, os jogos on-line
e os programas de variedade televisivos (Mazur, 2023, p. 97).

A expansao dos territérios visados e o principal produto sendo o K-pop promoveu uma
rapida popularizagao da onda coreana que culmina no cenario observado na Hallyu 3.0, a fase atual
da onda, que é ainda mais ousada em questao de exploragao de mercados de exportagao e dialoga
com as praticas globais de difusao de contetdo:

Ja a Hallyu 3.0 é considerada como parte de um mercado realmente global, difundida
especialmente através das plataformas digitais, especialmente o streaming e OTT, e da
transmidiatizagao dos conteidos da Onda, com foco particular na venda de IP (Propriedade
Intelectual) de webtoons, programas de variedades e formatos de roteiro, e suas principais
industrias de entretenimento que sao os carros-chefes de engajamento de exportagao sao
o K-pop e os webtoons (Mazur, 2023, p. 97).

Nos parametros da Hallyu, tudo é exportavel, mas alguns produtos se destacam. Atualmente,
é dificil afirmar qual é o principal produto da onda, mas o K-pop, o pop sul-coreano, e os K-dramas,
as ficgoes serializadas, sao, sem duvidas, os carros-chefes (Silva & Farias, 2021). De forma geral, a
Coreia do Sul tém exportado uma série de outros produtos, estilizados para reforgar o seu aspecto
coreano. Logo, associados ao K-pop e ao K-drama, temos a K-fashion, a moda de origem sul-
coreana, que é veiculada também nas séries, nos videoclipes e aparigoes dos artistas do K-pop; a K-
beauty, que segue o mesmo fluxo e pode ser vista tanto nos cosméticos de origem coreana, mas
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também nos habitos de cuidado com a pele, conhecidos como a “rotina de skincare coreana”; a K-
food, o consumo de pratos tipicos coreanos como kimchi®, tteokbokki® e o ramyeon’ e a abertura de
restaurantes coreanos nas maiores capitais do mundo; e em menor escala, a literatura coreana —a
K-lit — também tem sido alvo de investimento por parte do governo, que foca, especialmente na
tradugao de obras para outras linguas (Salazar & Doretto, 2022).

Como pode ser visto nas definicoes das fases da Hallyu oferecidas por Mazur (2023), os
meios de disseminagao desses produtos sao igualmente definidores das ondas em si. Pensar a
presenca dos produtos coreanos on-line, o lugar da literatura nesse contexto mais amplo e, mais
especificamente, o objeto que analisamos neste trabalho (os paratextos de uma obra de literatura
coreana traduzida), requer o aporte tedrico de pesquisadores preocupados com questoes
referentes a intermidialidade, abordadas nas paginas seguintes.

2.3 Multimodalidade e intermidialidade

Como mencionado anteriormente, a perspectiva que orienta este trabalho é essencialmente
tradutoria. Portanto, no dominio das (inter)midialidades, recorremos a um trabalho que julgamos
ser importante por colocar a tradugao em didlogo com a questao das midias. Referimo-nos aqui ao
capitulo “A theoretical framework for a multimodal conception of translation” de Klaus Kaindl,
presente na antologia Translation and Multimodality: Beyond Words, publicada em 2020. No capitulo
em questiao, Kaindl se atenta para uma guinada em direcao a multimodalidade em disciplinas
diferentes e propoe a sua aplicagao aos Estudos da Tradugao. Seus objetivos principais sao, portanto,
situar a multimodalidade no ambito das pesquisas de ordem semidtica, e, mais especificamente,
propor uma concepgao de tradugao que seja multimodal. O conceito de modo é composto por
quatro componentes — discurso, design, producao e distribuicao — e a proposta do autor é de que
o modo seja entendido como uma entidade dindmica, distante da acepgao que o entende como
sinonimo de signo, nos moldes dos debates mais iniciais no campo da Semiotica. O modo é uma
categoria em constante mudanca e reinvengao, cultural e temporalmente construida.

A concepgao de tradugao como um texto monomodal, cujas operagoes de “transferéncia”
estao sempre em evidéncia, representa uma espécie de resisténcia ao estabelecimento de um didlogo
com a multimodalidade. A partir da década de 1980, com a virada cultural nos Estudos da Tradugao,
comega a se pensar tradugao em relagao a outros fenomenos culturais e sociologicos. O texto nao
€ mais o (Unico) centro. A multimodalidade surge como perspectiva que pode ser explorada para
uma concepgao de traducao que ultrapassa o “império do verbo”, sendo os componentes
comunicacional e culturalmente restritos destacados por Kaindl (2020). E possivel pensar as
tradugoes como textos produzidos, atentos as especificidades culturais e aos objetivos
comunicacionais no momento de produgao.

> Um preparo coreano que consiste na fermentacio de alimentos diversos envolvidos em uma mistura que leva pasta
de pimenta, alho, gengibre, cebola, maga, mingau de arroz, entre outros ingredientes. A forma mais tradicional é a
conserva de acelga, mas existem kimchis de diversos alimentos como pepino, cebolinha, nabo etc.

¢ Uma massa feita com arroz glutinoso, similar em aparéncia ao gnocchi italiano. E costumeiramente servido com molho
a base de pimenta coreana, massa de peixe, ovos e outros acompanhamentos.

7 Macarrao instantineo coreano, similar ao ramen (ou lamen) japonés, mas que ganhou popularidade prépria por ser tio
representado nos K-dramas.
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Uma compreensao multimodal de tradugao exige nao apenas o exame da lingua e suas
fungoes, mas também de outras modalidades centrais, como a musica e a imagem, por exemplo,
todas pensadas a partir de seu funcionamento e especificidade cultural (Kaindl, 2020). Dessa forma,
modo, midia e género sao os trés conceitos-chave de uma abordagem multimodal da tradugao,
ultrapassando a centralidade da lingua. As trés grandezas, embora possam ser separadas em
diferentes abordagens teoricas, estiao interconectadas, especialmente no que diz respeito a pratica
tradutoéria. O texto traduzido é entendido, portanto, como uma comunicagcao de modos, midias e
géneros e todos eles mudam conforme a operagao de transferéncia. Para Kaindl (2020), essas
transferéncias ocorrem em trés niveis, simultaneamente, e as operagdes se dio de maneira a
conservar esses limites ou excedé-los. Logo, o seguinte esquema se apresenta: no nivel Modal ha as
transferéncias intramodais (dentro do mesmo modo) ou intermodais (entre modos diferentes); no
nivel Midiatico, intramididticas e intermididticas; e no nivel Genérico, intragenéricas e intergenéricas.

O trabalho de Kaindl (2020) é importante, pois, além de lidar com as operagoes que se dao
dentro do texto traduzido, é em boa parte voltado a pratica tradutodria. Aceitando a proposta de
um paradigma ou enquadramento multimodal da tradugao, propomos que se olhe para as operagoes
que acontecem ao redor do texto traduzido, mas que o impactam da mesma forma. Falamos aqui
de uma concepg¢ao de cultura (ou polissistema cultural, como argumentou Even-Zohar) multimodal,
em que os livros circulam no sistema literario associados a outras midias, a outros modos. As formas
como os livros sao lidos, adquiridos, divulgados, o seu funcionamento no sistema literario, sao, sem
davidas, impactadas pelas diferentes midias as quais eles estao associados, voluntaria ou
involuntariamente.

Nesse aspecto, a contribuicao de Eckart Voigts (2017) para pensar o que ele chama de
“apropriagao recombinante”, a forma como textos sao apropriados e recombinados a partir de
memes, remixes, mashups, samples e outras operagoes on-line é fundamental para entender os meios
e os modos com os quais a literatura pode ser associada. O autor afirma:

Textos recombinantes e remodelados na web sao importantes, esteticamente, porque
transformam a textualidade da produgao cultural, e politicamente, porque transformam a
praxis da produgao cultural, buscando substituir o desequilibrio de poder entre os
produtores culturais e o publico por modelos de circulagio® (Voigts, 2017, p. 288).

O estudo de Voigts (2017), que lida com uma série de apropriagoes de midias digitais e sua
disseminagao por meio de canais diversos permite que se reflita sobre o atual estado da internet e
como a disseminagio de contelidos, de textos, se da. E por uma logica que desafia as dinimicas de
producao cultural tradicionais, tendo como principal vetor o compartilhamento de contetdo feito
por usuarios, a partir das recombinagoes de que fala o autor. Essa subversao da légica de poder nao
limita os produtores culturais; pelo contrario, eles passam a agir em fungao delas, e tal fenémeno
pode ser percebido tanto na expansao da Hallyu, especialmente a partir da Hallyu 2.0, quanto no
posicionamento da literatura feito por editoras de grande porte no Brasil, como é o caso da Rocco.

® No texto de partida, em inglés: “Recombinant and remodeled texts on the web are important aesthetically, because
they transform the textuality of cultural production, and politically, because they transform the praxis of cultural
production, seeking to replace the power imbalance between cultural producers and audience by models of circulation”.
Esta e as demais tradugdes sao de nossa autoria.
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Aliando os pensamentos de Kaindl (2020) e Voigts (2017), nossa proposta ¢ a de que é
possivel pensar numa multimodalidade paratextual. Especificamente neste estudo, isso significa pensar
o livro como obra que circula também num espago virtual que é essencialmente multimodal, e a
produgao de paratextos multimodais ¢ influenciada pela logica da apropriagao recombinante em que
tanto os agentes da patronagem (as editoras) quanto o publico leitor sao capazes de produzir
discursos que impactam em maior ou menor grau a recepgao da literatura. Desse modo, tal
abordagem necessita de alguma reflexao a respeito do conceito de paratexto, que encaminhamos a
seguir.

2.4 Teoria do paratexto

A definicao basica de paratexto, como estipulada por Gerard Genette (2009), € a primeira
instancia de um conceito que, além de ter sido minuciosamente descrito pelo autor, foi apropriada
e ressignificada por inUmeros pesquisadores que ora se aproximam, ora se afastam de Genette, a
depender do seu objeto de pesquisa. Como o autor nao considerou a tradugao em suas descrigoes,
para realizagao de pesquisas sobre o paratexto do livro traduzido, partimos de Genette, mas a
complementagao de seu pensamento com o de outros autores & fundamental. Em seu livro
Paratextos editoriais, o paratexto é descrito como “aquilo por meio de que um texto se torna livro
e se propoe como tal a seus leitores, e de maneira mais geral ao publico” (Genette, 2009, p. 9),
definicao que permite que uma gama de textos seja capaz de “ocupar” a fronteira paratextual.
Genette (2009) estabelece, ainda, uma série de categorizagbes para o paratexto, sendo a mais
referida aquela que tem a ver com o lugar que ele ocupa em relagao ao texto. Segundo Genette
(2009), o paratexto esta dividido em peritexto, o paratexto que ocupa a dimensao material do livro,
e epitexto, os discursos criados a partir do texto, que nao ocupam a sua materialidade, também
chamados de metatexto.

Kathryn Batchelor, em seu livro Translation and Paratext (2018), além de fazer uma revisao
da teoria de Genette, e elencar uma série de autores que utilizam a terminologia do autor em
disciplinas diversas, defende uma atualizagao do conceito, voltada, especificamente, para
investigacoes de paratextos de textos traduzidos, e que estejam de acordo com a natureza
multimodal dos textos que circulam na atualidade. Ela esboga a sua propria taxonomia, mas é enfatica
ao argumentar que cada pesquisador deve mobilizar a teoria de Genette de acordo com os seus
proprios objetos, especialmente aqueles que se dispuseram a falar de paratexto depois dele.
Batchelor (2018) argumenta, ainda, pela manutengao do uso do conceito de paratexto, de modo a
explicitar o didlogo com toda essa corrente tedrica. E precisamente a essa perspectiva que nos
alinhamos, especialmente quando temos no trabalho da autora uma reflexao aprofundada que nao
s6 defende o uso do conceito de paratexto, como também exemplifica o quao produtivo ele é para
estudar objetos similares aos que compoem o corpus desta pesquisa.

Sobre o cenario atual, em que a circulagao de textos é muito diferente da época em que o
conceito foi originalmente cunhado por Genette, Batchelor (2018) explora as multiplas fungoes que
os paratextos ditos interativos desempenham, formulagio que se afasta um pouco do
enquadramento dado por Genette (2009), que restringia o paratexto as nogoes de autoridade e
autorizagao, e pensava o efeito da instancia paratextual em torno da ideia de autoria, associada a
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figura do autor. Nao apenas a compreensao da tradugao como um texto em si mesmo — e, desse
modo, detentor dos seus proprios paratextos, como argumentam Tahir-Gurgaglar (2002), Carneiro
(2014) e Ribeiro Junior (2024) — rompe essa logica, como as possibilidades de produgao de
paratextos — que também mediam a recepg¢ao — por autores diversos representam um cenario novo.
A respeito do paratexto produzido por leitores, fas, receptores etc., a autora afirma:

Esses paratextos interativos servem, simultaneamente, a multiplos propositos, nao somente
ao construir a comunidade ao redor de um texto, um autor ou um género, mas também ao
divulgar o texto, influenciando os leitores na interpretagao do texto, e até mesmo, em alguns
casos, moldando o préprio texto em evolugio® (Batchelor, 2018, p. 53).

Dessa forma, reafirmamos o uso do termo paratexto neste trabalho, compreendido como
qualquer texto (num sentido amplo da palavra texto, que abarca imagens, videos, iteragoes em geral)
produzido a partir do livro que ocupa uma esfera discursiva que o circunda, a instancia paratextual,
que nao mais esta restrita a uma materialidade ou imaterialidade, pois entendemos que, pela forma
como os textos sao consumidos na atualidade, essa fronteira nao esta tao delimitada quanto esteve
algum dia. Esse espago de circulagao das obras é observado em consonancia com as praticas
editoriais contemporaneas, que tém nas redes sociais um dos principais espagos de produgao
paratextual. Essa producao pode se dar tanto nos canais oficiais das editoras quanto em paginas de
conteudo gerado pelos mais variados usuarios, que vao desde criticos a leitores em geral. Os
paratextos que integram o corpus de nossa investigacao sao apresentados na proxima segao.

3. Metodologia: sobre o corpus

Como é costumeiro numa investigagao de cunho descritivista, a metodologia é empirica e
indutiva, como proposto por Saldanha e O’Brien (2013). Logo, o percurso metodoldgico diz mais
respeito ao mapeamento do corpus de maneira a observar os objetivos apresentados anteriormente.
Para isso, foi feita uma pesquisa exploratoria por conteudo focado no livro Améndoas nas principais
redes sociais e servicos de disseminagao de conteudo gerado por usuario — especificamente
Instagram, TikTok, X (antigo Twitter), YouTube e Spotify. Os termos de busca utilizados foram
“Améndoas” e “livro”. O conteido mapeado pode ser descrito da seguinte forma:

e Canais oficiais da editora Rocco nas redes Instagram, TikTok e X:
o Postagens com imagens, de autoria da propria editora;
o Repostagens de videos feitos por outros usuarios.

e Perfis que contém conteudo voltado a literatura (exclusivamente ou nao), que ocupam o
que se costuma chamar de BookTok'® (no TikTok), Bookstagram (no Instagram),
BookTube (no YouTube) e BookTwitter (no X, mantendo a antiga nomenclatura da rede
social):

’ No texto de partida, em inglés: “These interactive paratexts serve multiple functions simultaneously, not only building
up the community around a text, author or genre, but also marketing the text, influencing readers’ interpretations of
the text and even, in some cases, shaping the evolving text itself”.

'® Assim sio denominadas as “bolhas” literarias das principais redes sociais, juntando a palavra “book” (livro, em inglés)
com parte do nome da rede social.
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Resenha em texto (Instagram e X);
Video-resenhas (YouTube);
Videos curtos de divulgagao e resenha (Instagram, TikTok e YouTube);

o O O

o Episodios de Podcasts (YouTube e Spotify).

e Fandom do BTS, dividido entre perfis que se dedicam a acompanhar a carreira dos artistas
e perfis em geral que engajam com conteudo relacionado ao grupo:

Video-resenhas (YouTube);

Videos-curtos de resenha (Instagram, TikTok e Youtube);

Relatos sobre a leitura de Améndoas (X);

O O O O

Postagens comentando a cangao e o videoclipe de “Amygdala”, de Agust D.

A busca se mostrou muito produtiva, gerando um material vasto, o que acarretou na
necessidade de realizar um recorte que atendesse aos objetivos deste trabalho. Desse modo, o
material privilegiado foi aquele encontrado nos perfis oficiais da editora Rocco que tivessem o livro
Améndoas como foco principal. Uma segunda busca foi feita manualmente, observando todas as
postagens de mar¢o de 2023 a junho de 2024. Nesse periodo, os seguintes numeros foram
compilados:

e |nstagram:
o 36 postagens;

o TikTok:
O 2 postagens;
e X

O 2 postagens;
o | resposta.

Como pode ser observado, a rede social que teve o maior numero de postagens foi o
Instagram. Portanto, ela sera o foco da analise feita na se¢ao seguinte. Dentre essas postagens, ha a
predominancia de materiais de divulgagao original, de autoria da editora, mas ha também a presenca
de repostagem de imagens e videos feitos por outros usuarios do Instagram. As principais estratégias
de marketing adotadas sao: apresentagao do livro, focando em elementos da narrativa; associagao
de Améndoas com produtos culturais coreanos; divulgagao do desempenho comercial do livro; e
associagao de Améndoas com outros livros publicados pela editora, em especial Toda beleza ao redor,
da autora sino-americana X. Tian. Na sec¢iao seguinte, propomos uma analise dos conteldos das
imagens e dos textos contidos nas postagens selecionadas que permitem observar o enquadramento
de Améndoas em relagao a outros produtos da onda coreana, com base no referencial tedrico
exposto previamente.

4. Analise de dados: os paratextos de Améndoas

Das 36 postagens coletadas no perfil oficial da editora no Instagram, foram selecionadas
quinze para analise neste trabalho, tendo como critério principal o conteudo exibido nas midias,
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que, nesse caso, consistem apenas em imagens. Dos quatro videos publicados pela Rocco, dois faziam
mengao ao BTS na legenda da imagem, mas nao no video. Esse comportamento reforga a hipotese
desenvolvida neste trabalho, mas nao sera explorado nas préximas paginas. A analise, portanto, esta
dividida em dois momentos. O primeiro deles consiste nas postagens que associam Améndoas a
outros produtos culturais coreanos e o segundo nas postagens que comprovam a efetividade dessa
estratégia observada no desempenho comercial de Améndoas.

4.1 Postagens que associam Améndoas com outros produtos coreanos
Postagem n° | — Anuncio do livro (publicada em 05 de marco de 2023)

Em 05 de margo de 2023, a editora Rocco anuncia o langamento de Améndoas no Brasil por
meio de uma postagem composta por sete imagens e um texto curto. Estratégias usuais como a
apresentacao de um resumo da narrativa, a apresentagao da capa e a indicagao da origem da historia,
a Coreia do Sul, sao colocadas em pratica por quase todas as imagens, que sao ilustradas com figuras
que remetem a historia. Além da bandeira sul-coreana, é possivel perceber o desenho de um
cérebro e de expressoes faciais variadas (ilustragoes que fazem referéncia a condi¢ao do personagem
protagonista da trama), um bolo de aniversario, que retoma uma passagem do livro e uma foto do
grupo BTS ao lado de um “selo” onde se Ié “indicado pelo BTS”. No texto que acompanha as
imagens, a editora retoma as ilustragoes: “Este livro comovente, indicado pelo BTS, fara vocé refletir
sobre sentimentos, bullying, violéncia, mas sem perder o bom-humor e, claro, a felicidade” (Editora
Rocco, 2023a).

E possivel afirmar que, atualmente, as redes sociais sio o principal veiculo de contato entre
as editoras e o seu publico. Elas sao caracteristicamente multimodais e tém, na estratégia da
recombinagao de textos, a capacidade de produzir sentidos diversos a respeito de textos outros. O
Instagram parece ser a rede que recebe mais atengao da editora Rocco, o que se nota tanto no
numero de postagens quanto no engajamento com curtidas, comentarios e compartilhamentos,
alguns dos comportamentos dos usuarios utilizados como métrica para medir o éxito do conteudo
compartilhado. A postagem em questao € o anuncio oficial da editora do langamento de Améndoas
para o seu publico, e, além do resumo da historia, as imagens que tém maior evidéncia sao a bandeira
da Coreia do Sul, que toma um espago consideravel da primeira figura do todo, e o selo “indicado
pelo BTS” presente na quinta figura, que é retomado na legenda da postagem. O poder dos
paratextos interativos de que fala Batchelor (2018) pode ser observado desde a primeira aparicao
de Améndoas nas redes sociais da Rocco. Desde o primeiro contato oficial mediado pela editora, o
livro é associado a um produto cultural coreano, o K-pop, aqui representado pelos integrantes do
BTS.

Postagem n° 2 — Por tras da capa (publicada em 23 de marco de 2023)

Nessa postagem, a editora apresenta um conteldo idealizado por Ing Lee, a artista
responsavel pela ilustragao da capa de Améndoas e pelo design do livro em geral. Ela tem uma forte
presenca on-line e se utiliza da multimodalidade permitida pelas redes sociais para mostrar os
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bastidores de suas criagoes (que incluem capas de outros livros de literatura coreana traduzida) e
informar seus seguidores a respeito de fatos da cultura coreana, por meio de imagens, videos e
textos. A sequéncia de imagens mostra as principais inspiragoes da capista e remete a signos culturais
coreanos, como é o caso da fachada do sebo de livros da mae do personagem principal, inspirado
em fachadas de sebos coreanos, presentes na imagem. Outra referéncia utilizada é a do design das
capas de livros coreanos, outro produto cultural do pais.

O ponto que mais chama atengao, no entanto, é a indicagdo da inspiragao por tras da
caracterizacao do protagonista feita por Lee. Na sexta imagem da sequéncia, temos a ilustragao de
Yunjae, o personagem principal, na capa em destaque, junto a uma fotografia do ator sul-coreano
Park Bo-gum e um poster do K-drama Reply 1988 (2015). Um texto acompanha essas imagens,
explicitando ainda mais o processo de composicao da capa: “A inspiragao do personagem foi tanto
o da capa original coreana como também o ator Park Bo-gum, pois a artista estava assistindo ao K-
drama Reply 1988 no momento em que criava. O personagem apatico de Park a lembrou um pouco
de Yunjae” (Editora Rocco, 2023b).

Imagem e texto nos informam que as associa¢oes do livro com a cultura coreana ja iniciam
na escolha de uma artista coreano-brasileira para a ilustragao da capa, que, além de ter um estilo
muito marcado e ser uma representante da cultura coreana no Brasil, aparece no perfil da editora
desempenhando estratégias adotadas nas suas proprias redes sociais ao falar de seu trabalho. O
processo criativo presente na postagem da Rocco deixa isso explicito, e, ao valorizar aspectos da
cultura coreana como o desenho das fachadas, a presenga dos letreiros escritos em alfabeto coreano
e o personagem protagonista inspirado num dos atores mais famosos da Coreia do Sul, a editora,
por meio do trabalho de Lee, da um passo maior em direcao ao enquadramento de Améndoas em
relagao a Hallyu. Isso esta explicito nessa postagem, que, por sinal, foi publicada novamente no perfil
da editora, em 27 de junho de 2023 com um texto de legenda ligeiramente diferente da primeira,
adicionando as hashtags #BTS, #KPOP #Dorama, mecanismo que permite que a postagem seja
recuperada por aqueles que buscam essas palavras-chave na rede, que explicitam essa relagao.

Postagem n° 3 — Cancao de Agust D (publicada em 10 de abril de 2023)

Pouco mais de uma semana apos a publicagao de Améndoas no Brasil, a editora faz a postagem
de uma imagem que contém a capa do livro, uma fotografia de Suga, integrante do BTS (que em seu
projeto solo utiliza o nome de Agust D), lendo a edigao coreana do romance, e a tracklist do seu
album solo intitulado D-DAY. A can¢ao de nimero 4, “Amygdala” aparece destacada na arte. A
legenda da postagem explicita o conteudo da imagem:

Breaking News no mundinho K-pop! Suga anuncia tracklist de seu primeiro album em
carreira solo e cangao intitulada Amygdala é encontrada na divulgagao. Fas especulam que a
referéncia seja o livro Almond, o qual ele foi fotografado lendo. Langado no Brasil no més
passado, Améndoas conta a histéria de Yunjae, um menino que nasceu sem poder identificar
ou expressar sentimentos e isso se deve a ma formagao de suas amigdalas cerebrais, que
tém formato de améndoas (Editora Rocco, 2023c).

Novamente, a relagao com o grupo de K-pop BTS é retomada, dessa vez com o langamento
iminente de uma cangao que seria inspirada no livro que o cantor foi visto lendo. Essa especulagao
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sera confirmada mais a frente, mas gostariamos de chamar atengao para o fato de a postagem se
referir ao livro, na legenda, como “Almond”, seu titulo em inglés, a forma como o livro é referido
em ambito global, especialmente pelo fandom do BTS. Pode ser que seja um descuido de quem
revisou (ou nao revisou) o texto, mas, descartando essa possibilidade, é interessante que tenha-se
optado por fazer essa relagdo com o uso do titulo em lingua inglesa, a forma como ele ¢
costumeiramente citado nas redes de modo geral. Isso aponta para a relagao dessa postagem com
outros conteudos que ocupam a web de maneira generalizada desde o langamento do original,
momento em que o livro nao tinha sido publicado no Brasil. A recombinagao de textos, a
apropriagao de que fala Voigts (2017) pode ser percebida por essa opgao, que retoma uma série de
outros textos e a uma “existéncia” do livro nas redes sociais por meio dos conteudos produzidos
pelo fandom do BTS. Antes de ser Améndoas, Almond ja circulava — e ainda circula — pelas redes,
como demonstra a postagem da editora Rocco. A cangao de Agust D é explorada novamente na
proxima postagem analisada.

Postagem n° 4 — Videoclipe de Agust D (publicada em 28 de abril de 2023)

No dia 24 de abril de 2023, seguindo as atividades promocionais de seu album, Agust D
langou o videoclipe da cangao “Amygdala”. Na mesma semana, a editora Rocco publicou uma
postagem contendo cinco imagens que explicitam a relagao entre o langamento do artista e
Améndoas. Ao contrario das demais postagens sobre o livro que costumam ter um esquema de cores
claras, seguindo os tons pastéis da capa da edicao brasileira, essa postagem retoma a estética do
videoclipe que utiliza a cor preta como pano de fundo principal. Embora traga algumas informagoes
equivocadas'', a postagem reforca a ligagio entre o artista e o livro, e mostra como a histéria o
inspirou na composi¢ao da musica (Editora Rocco, 2023d). A relagao entre améndoas e as amigdalas
do personagem principal, e a supersticio de comer améndoas para fortalecé-las, é enfatizada na
postagem e ilustrada com algumas cenas do videoclipe, onde Agust D é visto comendo améndoas,
em referéncia a Yunjae.

Novamente, € notada a estratégia de associagao entre o romance e um produto cultural
coreano. A editora se aproveita do langamento mundial da cangao e do videoclipe naquela semana
para explorar esse vinculo, criando uma espécie de paratextualidade mutua. Em certa medida,
“Amygdala” é uma adaptagao de Améndoas, e tanto a cangao quanto o livro podem servir de
paratexto para o outro. O leitor do livro pode ouvir a cangao e assistir ao videoclipe, com a leitura
podendo desempenhar uma influéncia na apreciagao de ambos, e, simultaneamente, os ouvintes do
artista podem ter um interesse maior pela aquisicao da edigao traduzida do livro devido a essa
associagao e, dessa forma, seguirao para a leitura de Améndoas ja influenciados pela cangao. Ambos
os casos sao relagoes que podem ser estabelecidas independentemente do posicionamento da
editora, mas é imperativo perceber como a producao de um paratexto que mobiliza diferentes
modalidades ressalta essa relagao por meio de um agente que a legitima, a Rocco.

"' Na postagem, a editora afirma que o cantor foi fotografado lendo o livro meses antes do langamento, mas as imagens
sao de 2020.
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Postagem n° 5 - Indicacdo de restaurantes coreanos (publicada em 24 de agosto de
2023)

Alguns meses apos a publicagdo do romance, a editora faz uma postagem que referencia um
elemento da onda coreana até entao inédito nas associagoes feitas previamente. Nesse caso, o
vinculo esta muito mais direcionado a um apelo da cultura coreana em geral do que a uma relagao
entre o conteldo da postagem e um aspecto ou enredo especifico da trama. Na sequéncia de sete
imagens, a editora apresenta “6 restaurantes coreanos que o Yunjae visitaria no Brasil” (Editora
Rocco, 2023j), destacando restaurantes coreanos espalhados por capitais brasileiras. A imagem que
encabega a lista inclui uma ilustragdo do personagem a esquerda, junto do texto mencionado
anteriormente, e duas ilustraces de pratos tipicos coreanos, kimbap'> e eomuk".

Diferentemente das demais postagens focadas no livro, essa nao apresenta a capa de
Améndoas e um chamado para a leitura do romance. Ela apresenta os restaurantes presentes nas
cidades de Rio de Janeiro, Sao Paulo, Manaus e Porto Alegre, e seu objetivo parece ser o de propor
aos seus seguidores uma associagao entre o langamento da editora e a culinaria coreana, ou K-food,
mais um dos produtos da Hallyu em alta no Brasil. A utilizagao das hashtags #RestauranteCoreano
#Coreano #Restaurantes ¢ indicio ainda maior disso, pois elas direcionam o usuario da rede social
a conteldos especificos. Esses marcadores permitem que usuarios em busca de restaurantes em
geral, ou restaurantes especificamente coreanos, encontrem as indicagoes da Rocco. E o que mais
chama atengao é que a editora nao utiliza a hashtag #Améndoas, ou seja, o publico-alvo da postagem
e o seu objetivo estao mais do que explicitos. O foco aqui € a cultura coreana em geral, a associagao
de Améndoas com a K-food.

Postagem n° 6 — Sucesso do livro (publicada em 22 de janeiro de 2024)

Em 22 de janeiro de 2024, quase um ano apos a publicagao de Améndoas, a editora publica
em seu Instagram a postagem que pretende responder a pergunta “Por que Améndoas é um
sucesso?” (Editora Rocco, 2024). A sequéncia de sete imagens elenca motivos que justificam o éxito
do livro e incentiva novos leitores a adquirirem a obra, como esta explicito na legenda da postagem:
“Reuni aqui algumas informacoes que podem te incentivar a ler ele, e tenho certeza que existem
muitas” (Editora Rocco, 2024). As imagens reiinem caracteristicas da historia que podem apelar para
o publico geral da editora como “Fala de sentimentos”, presente na sexta imagem da sequéncia, ou
“E um livro para todas idades”, na posicio anterior (Editora Rocco, 2024).

Chamam atengao, no entanto, as trés imagens posteriores a chamada inicial que poe a
pergunta que orienta todo o resto. Por que Améndoas é um sucesso? Na primeira imagem, pode ser
lido o seguinte: “Leitura simples e histéria emocionante” (Editora Rocco, 2024); essa mensagem é
acompanhada de uma fotografia do integrante RM, do BTS, lendo o livro, imagem veiculada a
exaustao pelas principais redes sociais da internet. A segunda imagem da sequéncia apresenta uma
fotografia do grupo BTS acompanhada do texto “Indicado por um grupo de K-pop muito famoso”

2 Semelhante ao hossomaki japonés, o prato inclui arroz envolvido em uma folha de alga seca e costuma ser recheado
com vegetais, ovo e alguma proteina de origem animal.
'* Uma massa de peixe cozida servida acompanhada de um caldo, geralmente em barracas de rua.
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(Editora Rocco, 2024); nesse caso, € como se o nhome do grupo nem precisasse ser mencionado, ja
que seus rostos estao em destaque. Na terceira, uma fotografia de mais um membro do BTS é
colocada ao centro junto do texto “O cantor Suga gostou tanto que fez uma musica chamada
(Editora Rocco, 2024). Portanto, ao analisar a sequéncia de imagens e textos apresentada

132

‘amygdala
no paratexto produzido pela editora é possivel perceber que, das razoes elencadas para o sucesso
de Améndoas, aquelas que tém uma posicao de destaque, pois sao as primeiras, tém a ver com o BTS
e o K-pop, representados no texto em dialogo com a imagem.

Como pode ser visto, essa foi a estratégia de maior recorréncia e que se mostra evidente
quando a editora diz, explicitamente, que uma das razoes para o éxito do livro é essa associagao
com o grupo sul-coreano. Mas que éxito é esse do qual fala a editora? Améndoas é um sucesso na
Coreia do Sul, como foi mostrado na introdugao deste trabalho, mas e no Brasil? A propria editora
nos mostra isso ao produzir em sua rede social uma série de contetdos voltados aos louros obtidos
pela obra. Na secao seguinte, apresentamos um resumo das postagens em que a editora noticia os
éxitos do romance no Brasil e legitima a sua qualidade com os seus prémios de final de ano. A
expressao desses feitos também produz enquadramento paratextual, e a propria editora propoe a
leitura de que tais éxitos sao, em parte, devidos a relagao do livro com o BTS e a cultura coreana
em geral.

4.2 Postagens que abordam o sucesso de Améndoas

No periodo que vai de margo de 2023 a junho de 2024, um pouco mais de um ano desde a
publicacao de Améndoas, a editora Rocco faz uma série de postagens noticiando os feitos do livro.
Em 12 de maio de 2023, a editora noticia que quatro livros de seu catidlogo ocupam as primeiras
posicoes da lista dos mais vendidos da categoria Infantojuvenil da revista Veja, com Améndoas
ocupando a terceira posi¢ao (Editora Rocco, 2023e). Pouco mais de um més depois, em 22 de junho
de 2023, ela anunciou seus livros mais vendidos na Feira do Livro, evento realizado na cidade de Sao
Paulo que contou com 35 mil visitantes; Améndoas foi o livro mais vendido da Rocco na ocasiao
(Editora Rocco, 2023h). Em |5 de julho de 2023, apos passar dez semanas na lista da Veja, o livro
atinge a primeira posigao, e, em sua postagem, a editora marca mais uma vez a indicagao do BTS e
ainda adiciona as hashtags #Suga #BTS (Editora Rocco, 2023i).

Ainda no tema das vendas, Améndoas foi o segundo livro mais vendido da Rocco durante a
Bienal do Livro do Rio de 2023, de acordo com a postagem do dia 12 de setembro de 2023 (Editora
Rocco, 2023k); e, nas postagens feitas ao final do ano, o romance ocupou o nono lugar nas listas de
mais vendidos da editora nos formatos fisico e digital. Em 8 de junho de 2023, a editora noticiou
que Améndoas completava sua 25% semana na lista de mais vendidos da revista Veja (Editora Rocco,
2023g).

Améndoas pode nao ter sido o livro mais vendido da editora no ano, mas certamente foi um
dos destaques da Rocco em 2023 em matéria de éxito comercial e sucesso com o publico. A editora
tem como tradicao fazer uma espécie de premiagao ao final do ano, o Rocco Awards, com categorias
diversas que mapeiam a preferéncia de seu pulblico nas redes sociais. Améndoas foi o vencedor nas
categorias Capa mais comentada e Livro mais amado em 2023. Na legenda da postagem referente ao
dltimo prémio, a editora anuncia:
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Este foi a grande estrela do ano! O livro que vocés deixaram cheio de trechos marcados,
que fez vocés dormirem mais tarde para ler mais um capitulo, que vocés imploraram pra
todo mundo ler e que fez o ano de vocés mais feliz (Editora Rocco, 2023l).

Améndoas foi, para a Rocco, o livro que teve maior engajamento com o seu publico, e
acreditamos nao ser precipitado afirmar que isso tem muito a ver com o engajamento dos fas do
BTS e dos consumidores de cultura coreana em geral em todas as postagens focadas no livro. O
romance ja era um ponto de interesse muito grande do fandom do grupo bem antes da publicagao
no Brasil, e a editora soube utilizar isso em seu beneficio ao ter como uma das estratégias de
marketing de Améndoas estabelecer a relagao com o BTS e outros produtos culturais coreanos nos
paratextos publicados em sua rede social. O timing da publicagao préximo ao langamento da musica
de Agust D trouxe ainda mais vantagens para a editora, que pode explorar a associagao nao somente
ao grupo e a sua indicagao do livro, mas a um produto “concreto”, uma cangao do género K-pop,
explicitando uma relagao paratextual multimodal que nao se restringe apenas aos membros do
grupo, aos seus gostos literarios, mas a sua produgao artistica, com a cangao e o videoclipe.

Portanto, as estratégias de manipulagao da literatura traduzida postas em pratica pela editora
Rocco, um agente de patronagem, estao evidenciadas nos paratextos multimodais de Améndoas
publicados na rede social Instagram. Ainda que o que tenha sido analisado aqui seja apenas uma face
dessa produgiao paratextual, percebemos que a analise aqui proposta, feita a partir de corpus
delimitado em “espago” (uma so rede) e tempo, permite descrever e analisar as estratégias utilizadas
nesse processo de enquadramento paratextual por meio da produgao de imagens e textos que
produzem sentidos multiplos e fazem referéncia a outros textos, a outros produtos culturais em
voga no sistema literario brasileiro, mas também numa esfera global a partir de sua presenga on-
line.

3. Consideracoes finais

O presente trabalho possibilita avangar na compreensao do papel que os paratextos digitais
tém na producao de discurso e no enquadramento da literatura traduzida no Brasil, pois indicam o
funcionamento do sistema literario brasileiro por meio da observacao das praticas editoriais
contemporaneas de divulgagao das obras em circulagao. No estudo de caso dos paratextos do
romance Améndoas, de Won-pyung Sohn, é possivel afirmar que o livro é um produto cultural da
Hallyu, a onda coreana, antes mesmo da publicagao pela Rocco no Brasil, pois sua associagao com o
grupo de K-pop BTS circula por diversos meios pelas redes sociais desde 2020.

A anilise das postagens do perfil oficial da editora no Instagram permitiu identificar como a
associagao do livro com outros produtos culturais coreanos faz parte da estratégia de marketing
desde o principio, com o anUncio de sua publicagao. Dentre as observadas, a associagao ao grupo
de K-pop BTS ¢ a mais recorrente, sendo feita, inclusive, em postagens que nao tém como foco essa
associagao. A utilizagao das hashtags #kpop #btsbrasil #suga e semelhantes é difundida entre
inlmeras postagens focadas no livro.

Além disso, a pesquisa permite refletir acerca do papel da editora Rocco como agente de
patronagem, que manipula a producao de paratextos do livro para associa-lo a outros produtos
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culturais coreanos, impactando no seu funcionamento no sistema literario brasileiro. O referencial
tedrico, que agrega autores de diferentes campos do saber foi muito produtivo para a realizagao da
investigacao, comecgando pela perspectiva tradutoria, advinda dos DTS, seguindo pelos Estudos da
Hallyu, que esclarecem uma face do nosso objeto, que estd em didlogo direto com as proposi¢oes
de Kaindl (2020) e Voigts (2017) a respeito da relagao entre textos traduzidos e a sua circulagao
on-line, culminando na defesa de Batchelor (2018) por uma atualizagao do conceito de paratexto,
com a qual dialogamos diretamente por meio de nossa analise.
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