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Reception Studies and Audiovisual Translation é uma publicagio
recente da editora Benjamins, na colecao Translation Library, que
tem como objetivo estimular a pesquisa nos estudos da traducgio e
interpretacdo. O livro, organizado por Elena Di Giovanni e Yves
Gambier, fornece um panorama das intersecdes entre os estudos
da recep¢do e a traducio audiovisual, chamando atencio para a
complexidade do estudo do ptblico e para os desafios provocados
pelo rapido avango das tecnologias e das novas midias de consumo.

Os quinze capitulos que compdem a obra s3o divididos em quatro
partes: Defining Reception Studies, Methodology in Reception Stu-
dies and Audiovisual Translation, AVT Modalities and Reception
Studies e Hybrid Media and New Audiences. A primeira parte faz
um balanco das pesquisas conduzidas fora do campo dos Estudos
da Traducdo, como o desenvolvimento dos estudos de midia e re-
cepgdo, a recepgao de cinema, até chegar a evolucio da pesquisa
em traduclo e tradugdo audiovisual. A segunda parte foca na me-
todologia em pesquisas voltadas para o publico/usuario, trazendo
abordagens qualitativas e quantitativas para o estudo da recep¢ao
de produtos audiovisuais traduzidos. Em seguida, sdo abordadas
pesquisas em recep¢ao de dublagem, legendagem, legendas para
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surdos e deficientes auditivos e audiodescricio. Midia hibridas e
novos tipos de publico sdo o objeto da ultima parte, que lida com
questdes de interpretacdo e acessibilidade, localizacdo de jogos,
conteudo audiovisual em dispositivos mdveis € com 0s novos tipos
de publico global, considerando os avancos tecnoldgicos € as mu-
dancas nos habitos de consumo.

No capitulo “Media audiences and reception studies”, dando inicio
a primeira parte do volume, Annette Hill descreve a evolucio de
paradigmas para o estudo de midias e publico. A autora discute a
série nérdica Bron/Broen e o filme para televisdo The Bridge como
exemplos de uma abordagem multidimensional para um estudo de
caso com um publico transnacional. O segundo capitulo, Film, ci-
nema and reception studies delimita os estudos da recep¢dao no
campo do cinema. Daniel Biltereyst e Philippe Meers descrevem
as principais tendéncias nos estudos de cinema e de publico. E
possivel notar que, ao longo da historia do cinema, as diferentes
correntes destes estudos t€ém em comum a crescente relacdo entre
consumo de filmes e formacado de identidade cultural.

Os estudos da traducdo entram em cena no ultimo capitulo da
primeira parte, “Translation studies, audiovisual translation and
reception”, onde Yves Gambier traca um historico sucinto do de-
senvolvimento dos estudos da recep¢ao dentro dos estudos da tra-
ducio e suas possibilidades para o futuro. Gambier aponta que hoje
em dia leitores e espectadores reais sao mais visiveis, devido a sua
expressao direta na internet, por exemplo. Esses consumidores ja
nio sdo necessariamente passivos frente ao mercado e a midia. O
autor também aborda questdes de acessibilidade relacionadas a le-
gendas intralinguais (closed captions) e audiodescricdo, que serao
retomadas por Di Giovanni mais a frente.

A segunda parte do livro traz discussdes sobre metodologias de
pesquisa na area, € um aspecto se destaca em quase todos os capi-
tulos: os autores defendem uma “visdo multifacetada” da recep¢ao
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e da traducio audiovisual, e sugerem o uso de métodos qualitativos
e quantitativos. Tina Tuominen sugere que “métodos diferentes
podem ser uteis na tentativa de responder a perguntas de pesquisa
diferentes, ou para abordar perguntas ja existentes a partir de uma
nova perspectiva”! (87, tradug¢do nossa). Segundo Tuominen, os
estudos atuais nesta area sao muito focados em fic¢do, e poderiam
se beneficiar de uma expansao dos géneros analisados, como docu-
mentarios, programas de auditorio € outros.

Em “Triangulation of online and off-line measures of processing
and reception in AVT”, Kruger e Doherty apontam que a drea pode
se beneficiar dessa interdisciplinaridade, usando estudos qualitati-
vos para avaliar as atitudes do publico, sem deixar de lado os ins-
trumentos quantitativos usuais, como questionarios e rastreamento
ocular. Dando continuidade a essa ideia, em Discourse analysis,
pragmatics, multimodal analysis, Roberto A. Valde6n discute
como a interacdo com a linguistica e os métodos de andlise do
discurso, pragmatica e anilise multimodal podem interagir com a
traducao audiovisual e sua recepg¢ao.

Serenella Zanotti, em “Historical approaches to AVT reception”,
traz para a discussdo os estudos histdricos sobre o publico de cine-
ma e o papel da traducdo audiovisual na formagdo da experiéncia
deste publico. A autora aponta que muito do que tem sido escri-
to sobre recep¢do do publico é “filtrado pelas lentes da industria
americana do cinema”, o que levaria a uma mi interpretacdo da
popularidade dos filmes americanos nos seus mercados alvo. A
evolucao dos modos de exibi¢cao do cinema, como explica Zanotti,
passa pela abordagem direta ao espectador até a sua absorcdo em

uma narrativa, que o transforma na entidade coletiva “publico”.

Um caso curioso durante a transicao do cinema mudo para o so-
noro se deu na Franca, onde menos de metade das salas de cinema

! “Different methods can be useful in attempting to answer different research
questions, or in approaching existing questions from a new perspective.”
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havia sido preparada para receber filmes sonoros. Uma das es-
tratégias adotadas pelas distribuidoras de Hollywood era exibir o
filme com o som original, com pausas para explicar ao publico, em
francés, o que estava acontecendo. A hostilidade do publico a esse
tipo de solucio levou a eventual distribuicdo de versdes em mais
de um idioma.

A primeira metade de Reception Studies and Audiovisual Translation
define os conceitos e métodos necessarios para a compreensao dos
capitulos seguintes, que abordam contextos especificos da traducao
audiovisual. Elena Di Giovanni da inicio a terceira parte com o
capitulo “Dubbing, perception and reception”, onde apresenta
um histoérico de pesquisas sobre dublagem conduzidas nos ultimos
quinze anos, assim como a possibilidade de expandir os “estudos
descritivos e contrastivos para incluir a recep¢do do publico”.
A legendagem interlingual é abordada no capitulo seguinte,
“Reception studies in audiovisual translation - interlingual
subtitling”, por Kristijan Nikolic. Partindo do fato de que o inglés
¢ a lingua fonte mais distribuida internacionalmente em traducgdes
audiovisuais, Nikolic apresenta estudos sobre o aprendizado de
linguas estrangeiras por meio de legendas.

Os dois capitulos seguintes sao dedicados a legendagem para sur-
dos e deficientes auditivos (open captions e closed captions) e a
audiodescricio. Em “Reception studies in live and pre-recorded
subtitles for the deaf and hard of hearing”, Pablo Romero-Fresco
traca um panorama histdrico da legendagem para surdos e deficien-
tes auditivos. Nesse caso, tanto os estudos de recep¢do quanto a
pratica na area se desenvolveram lado a lado, pois, desde o inicio,
as pesquisas sobre os habitos e preferéncias dos usuarios contribu-
iram para o aperfeicoamento das legendas. De modo similar, em
“Audio description and reception-centred research”, Di Giovanni
aponta que a pesquisa em audiodescricao, apesar de muito recente,
também se desenvolveu levando em consideracdo o usuirio final.
Neste capitulo, fechando a terceira parte, a autora define o con-
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ceito de audiodescri¢do tanto na academia quanto nas associagcdes
profissionais, e apresenta a histdria da préitica e da pesquisa na
area. Diferentemente dos outros estudos em recep¢ao e tradugio
audiovisual mencionados acima, a pesquisa em audiodescri¢io uti-
liza, preferencialmente, métodos qualitativos. Di Giovanni observa
que, pelo fato da pesquisa em audiodescricio ser muito ligada a sua
pratica, ela pode ser definida como pesquisa-a¢ao.

No primeiro capitulo da quarta e dltima parte do livro, “Media
interpreting: From user expectations to audience comprehension”,
Franz Pochhacker critica o “carater incerto” da interpretacao den-
tro dos estudos da traducdo audiovisual; segundo o autor, isso €
visivel até mesmo na decisdo dos editores de classifica-la como
uma modalidade hibrida. Depois de um breve panorama histdrico
da prética de diferentes tipos de interpretacio, Pochhacker iden-
tifica duas linhas de pesquisa na area: expectativas dos usudrios
e avaliacdao do contetido audiovisual interpretado e estudos sobre
acessibilidade para espectadores surdos.

Os capitulos seguintes, “Reception studies and game localisation:
Taking stock” e “On the reception of mobile content: New challen-
ges in audiovisual translation research”, tratam de avangos recentes
nas midias audiovisuais. De acordo com Carme Mangiron, apesar
de a localizagao de jogos ter tido inicio ao final dos anos 1970 e de
a pesquisa na area estar bem estabelecida nos Estudos da Traducao,
ainda ndo existem muitos estudos de recep¢do nesta area. A autora
sugere algumas questdes que podem ser tteis para melhorar as es-
tratégias de localizacdo, como investigar a recep¢do de jogadores
que falam a mesma lingua em diferentes culturas, a recepcao de um
mesmo jogo traduzido profissionalmente e traduzido por fas, € o
desenvolvimento de jogos mais acessiveis. No caso dos contetidos
audiovisuais moveis, Alberto Fernandéz-Costales cita o fato de o
consumo em massa desse tipo de midia ser ainda muito recente € a
complexidade de se investigar novos tipos de publico global como
algumas das razdes para os estudos de recepcdo na area serem tao
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escassos, sendo completamente ausentes. Fernandéz-Costales iden-
tifica alguns fatores importantes que podem guiar futuras pesquisas
na area, como a natureza hibrida do texto audiovisual mével — mul-
timodal, multicanal, multiplataforma - e a emergéncia de novas
necessidades para o publico, como a necessidade de estar sempre
online e de consumir o conteido assim que ele € disponibilizado.

Esta dltima questdo é retomada no ultimo capitulo, “New audien-
ces, international distribution, and translation”, onde David Or-
rego-Carmona discute como o modo de o publico interagir com o
contetido audiovisual mudou ao longo das ultimas trés décadas. Fa-
tores como o empoderamento do consumidor, que se torna proativo
a ponto de fazer parte, até certo ponto, da producdo do conteido,
influenciam também o modo como a inddstria de entretenimento
tem que se adequar a fenOmenos como a pirataria e as legendas
feitas por fas (fansubbing).

As contribuicdes selecionadas pelos editores trazem reflexdes im-
portantes tanto para modalidades de traduco audiovisual em que
ja existe uma certa tradi¢cdo de integragdo com os estudos de recep-
¢do quanto para aquelas em que estes estudos ainda sao escassos.
Reception Studies and Audiovisual Translation funciona como uma
introducio histérica € como um estimulo para novas pesquisas na
area, apontando quest0es atuais que merecem uma investigacao
mais intensa. Quanto a metodologia utilizada, os autores sdo prati-
camente unanimes ao sugerir uma abordagem multi e interdiscipli-
nar para a pesquisa em traducdo audiovisual e recep¢do, fazendo
uso de métodos quantitativos e qualitativos de forma integrada.

No entanto, uma das caracteristicas da pesquisa em traducio au-
diovisual e recepcao, mencionada por varios destes autores, € a
dificuldade em generalizar uma amostra de publico para a pesqui-
sa, dados os contextos nacionais e culturais especificos, o carater
essencialmente privado do consumo de alguns tipos de midia, como
a televisdo e os conteudos para smartphones, entre outros fatores.
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No fim das contas, essa é também mais uma razdo para que futu-
ras pesquisas busquem abordar o problema com uma metodologia
integrada, facilitando o trabalho com diferentes tipos de publico e
suas necessidades.
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