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Resumen: Un texto argumentativo estd condicionado a una funcién comunicativa y es
construido para tratar de persuadir a sus interlocutores y conseguir su adherencia. El edi-
torial, un género discursivo con predominio de la argumentacion, es utilizado para difun-
dir posiciones controvertidas. El metadiscurso es un conjunto de elementos lingiiisticos
que revelan al lector las intenciones comunicativas del emisor. Buscando tratar de esos
temas a la vez, el objetivo de este trabajo es analizar dos textos editoriales, presentes en
el peridédico “El pais”, mediante el uso de los marcadores persuasivos del metadiscurso.
Como conclusion, percibimos que ambos editoriales siguen la estructura de un texto
argumentativo. En cuanto a los marcadores de persuasion, verificamos que los autores
de los dos editoriales utilizan marcadores de posicionamiento y de compromiso. El mds
utilizado en el editorial “Presion eclesial” fue el aparte personal y en el “Conquista demo-
cratica” fue el automencion. De ese modo, concluimos que, al argumentar, los autores
echan mano de técnicas de persuasion con la finalidad de atraer la concordancia de su
audiencia, asi como que haya un didlogo inconsciente entre escritura/lector a partir de lo

que es dicho en el texto.
Palabras clave: Metadiscurso; Argumentacion; Editorial.

Resumo: Um texto argumentativo estd condicionado a uma fun¢ao comunicativa e é
construido para tentar persuadir seus interlocutores e conseguir sua aderéncia. O edito-
rial, um género discursivo com predominio da argumentagao, ¢é utilizado para difundir
posicoes controvertidas. O metadiscurso é um conjunto de elementos linguisticos que

revelam ao leitor as inten¢des comunicativas do emissor. Buscando tratar desses temas
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em conjunto, o objetivo deste trabalho é analisar dois textos de editoriais, presentes no
jornal digital El pais, mediante o uso de marcadores persuasivos do metadiscurso. Como
conclusao, percebemos que ambos os editoriais seguem a estrutura de um texto argu-
mentativo. Em relag¢ao aos marcadores de persuasao, verificamos que os autores dos edi-
toriais utilizam marcadores de posicionamento e de compromisso. O mais utilizado no
editorial Presion eclesial foi o aporte pessoal e no Conquista democritica foi o automengao.
Desse modo, concluimos que, ao argumentar, os autores utilizam de técnicas de persua-
sao com a finalidade de atrair a concordédncia da sua audiéncia, assim como para que haja

um didlogo inconsciente entre escrita/leitor a partir do que é dito no texto.
Palavras-chave: Metadiscurso; Argumentagao; Editorial.

1 CONSIDERACIONES INICIALES

El texto argumentativo tiene el fin de persuadir su lector por medio de argumen-
tos que revelan los puntos de vista de su autor. Ese tipo textual estd presente en diversos
géneros discursivos, incluso en la conversacion cotidiana. Ademas, suele aparecer rela-
cionado a temas polémicos para los cuales se formula la tesis a ser defendida o rechazada.

El editorial, género discursivo del dmbito periodistico dotado de argumentacion,
posee como proposito presentar temas reales de la actualidad que generen controversia.
Por su parte, el metadiscurso estd direccionado a la organizacién y estructura del argu-
mento utilizado por el emisor visando una mejor comprension del receptor. Ademads, en
esa drea estd presente la idea de que escribir o hablar estd mas alld de la transmisién de
informaciones, pues es un acto social que presenta una relacién entre los involucrados
con la finalidad de que interactten entre si.

Como problematizacién, partimos del presupuesto de que el autor, a la hora de es-
cribir, utiliza diversos marcadores para persuadir su lector. Con eso, buscamos identificar
cudl es el marcador de persuasién mas utilizado por el autor y los motivos que llevan a su
eleccion.

Tras las definiciones iniciales y nuestra problematizacion, explicamos que esta in-
vestigacion tiene por objetivo principal analizar dos editoriales del periddico digital “El
pais” intitulados “Presion eclesial” y “Conquista democratica” mediante los aspectos del
metadiscurso. Con eso, nuestros objetivos especificos son: identificar los marcadores de
persuasién del metadiscurso mediante la clasificacién de Hyland (2005); presentar los

aspectos constitutivos que demarcan la argumentacion del autor y su relacion con el me-
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tadiscurso; describir la relacidn en contra/a favor de los dos editoriales mediante el uso
de los marcadores como forma de adhesion de su lector.

Como referencial tedrico, nos basamos en autores como Abreu (2010) con sus es-
tudios acerca de la argumentacion. Ademads, utilizamos las investigaciones de Cavalcante
(2009) y Hyland (2005) relacionadas al metadiscurso. Como metodologia, utilizamos
un abordaje cualitativo, desdoblado en bibliogréifico y descriptivo, una vez que presenta-
mos el aparato teérico acerca de la argumentacion y del metadiscurso e hicimos el analisis
mediante el uso de los marcadores metadiscursivos.

La escritura de esta investigacion arrancé en 2020 a causa de un estudio necesario
para cumplir una asignatura del curso de grado en la universidad. Al inicio de 2022, tu-
vimos la idea de retomarla, con la insercién del metadiscurso, una vez que nos parecid
interesante abordar esa drea de forma conjunta con la argumentacion, puesto que estin
interrelacionadas.

Nuestro trabajo estd dividido, ademds de esta introduccién, en mds tres partes.
Inicialmente, presentamos los aportes tedricos acerca de la argumentacion y del meta-
discurso; a continuacién, en el tercer tépico, exponemos el abordaje utilizado, nuestro

corpus y el anélisis de nuestro objeto de estudio; por ultimo, las consideraciones finales.

2 APORTES TEORICOS ACERCA DE LA ARGUMENTACION Y DEL
METADISCURSO
En este capitulo tedrico, abordaremos, en un primer momento, las caracteristicas

acerca de la argumentacién y, enseguida, los rasgos acerca del metadiscurso.

2.1 Valores de la argumentacion

Es valido decir que, desde hace mucho tiempo, la comunicacién estuvo presente
en nuestras vidas y, sin dudas, fue un importante mecanismo utilizado para la supervi-
vencia del ser humano. Por otro lado, la realidad actual es muy cruel con aquellos que no
intercambian sus ideas, pensamientos y se niegan a comunicarse de todos modos, pues
cuando eso pasa, el individuo cierra puertas, pierde oportunidades de crecimiento y hasta
mismo de descubrimiento.

Para que eso no suceda, es inexcusable la charla, dicho de otro modo, es imprescin-
dible argumentar, exponer sus puntos de vista e intercambiar ideas. Por eso, es necesario
gerenciar nuestras relaciones tanto en el drea profesional como en la personal y asi hacer

posible conocer el otro y todo su universo.
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Segtin Calsamiglia Blancafort y Tusén Valls (2001), la argumentacién, textualmen-
te hablando, estd presente en muchas actividades discursivas y se presentan en la vida
social como, por ejemplo, en entrevistas de empleo, conversaciones entre amigos, debates
politicos, en opinién, en juicio, en articulo editorial. Es decir, es utilizada en situacio-
nes que tienen el propdsito de persuadir o convencer a alguien sobre algo. En otras pa-
labras, la argumentacion, en un sentido amplio, “es una practica discursiva que responde
a una funcién comunicativa: la que se orienta hacia el Receptor para lograr su adhesién”
(Calsamiglia Blancafort y Tusén Valls, 2001, p. 294).

Mediante la argumentacion, exponemos opiniones hacia nuestro interlocutor con
la finalidad de convencerlo y persuadirlo. Para alcanzar ese objetivo, solemos echar mano
de temas polémicos y a partir de ellos desarrollar nuestra tesis, que puede ser usada tanto
para defender un punto de vista como para contradecirlo.

Como mencionado, la gran finalidad de utilizar la argumentacién es para convencer
y persuadir, y los dos verbos presentan conceptos totalmente dicotomicos. Segtin Abreu
(2010), convencer es construir algo en el campo de las ideas, hacer con que uno piense
como nosotros. Podemos decir a alguien que fuma todas las cosas malas que el cigarrillo
hace y asi convencerlo de que fumar es daiino a la salud. De otro modo, persuadir, con-
forme el mismo autor, es construir algo en el lugar de las emociones y sensibilizar el otro
para actuar como deseamos. Volviendo al ejemplo, la persona continta fumando porque
estd persuadida a hacer eso.

Teniendo eso en vista, atin es vdlido mencionar a respeto de la retdrica, o sea, segtin
Abreu (2010), es el arte de convencer y persuadir, dicho de otro modo, significa el arte de
hablar y comunicarse de forma clara, logrando intercambiar las ideas con el otro de modo
mas sencillo. Esa técnica surgié en Atenas cuando el hombre vivenciaba el primer con-
tacto con la democracia. En la sazdn, existian algunas personas sabias en varias areas del
conocimiento que ensefiaban este arte. Ellos eran conocidos por el nombre de sofistas.

Por otro lado, Abreu (2010) dice que también existian los filésofos que apenas tra-
bajaban con verdades absolutas, divergiendo a los sofistas que, por viajar mucho, presen-
taban otros pensamientos y se basaban en puntos de vista, por lo tanto, fue inevitable el
conflicto entre ellos.

Tornando a la argumentacién, un buen texto argumentativo necesita de una tesis
bien producida. De ese modo, tras su formulacion, hay que tener en cuenta qué tipos de
argumentos van a ser utilizados en el texto. Como forma de probar o negar una tesis, los
argumentos deben convencer a alguien de una verdad o una falsedad acerca del tema y ser

fundamentados en hechos reales (Hernandez, 2010).

Work. Pap. Linguist., 25(2), Florianépolis, 2024 6



http://doi.org/10.5007/1984-8420.2024.e97330

En consonancia con Marchesani (2008), los argumentos del editorial son creados a
partir de la imagen preconcebida de sus lectores y la estructura argumentativa se constru-
ye mediante la interaccion escritor/lector. Atin segun la autora, el editorial posee rasgos
de objetividad, y, por eso, las frases son mds cortas y sin complejidad cuando del punto
de vista estructural, ademds, el lenguaje utilizado, generalmente, es sencillo, de ficil com-
prension.

En otra vertiente, Alcibar Cuello (2015, p. 226) dice que el articulo editorial es
“el tipo textual por el que la empresa periodistica juzga, a partir de su propia perspectiva
ideoldgica, las noticias de trascendencia social’, ademas, lo clasifica como un género de
opinién por medio del cual el peridédico como institucién social enjuicia aquellos acon-
tecimientos de la actualidad que considera relevantes desde un punto de vista social, po-
litico, econdmico o cultural.

Tras el aparato tedrico acerca de la argumentacion, vimos que ella estd presente
hasta en nuestras conversaciones informales del cotidiano. Asi, de modo a contribuir con
nuestra investigacion, abordaremos, a seguir, los aspectos del metadiscurso, ya que man-
tiene intrinseca relacion con el estudio del texto argumentativo, ademads de ser el foco de

nuestra investigacién.

2.2 Rasgos del metadiscurso

Por la necesidad de intercambiar ideas, nos hacer entender y comprender el otro,
el hombre aprovecha la ventaja evolutiva para el desarrollo del lenguaje, especialmente,
la forma verbal. Ese proceso de compartir informaciones, puede ser llamado de comuni-
cacion. Por medio de ella podemos decir ideas, hechos, quienes somos, nuestros deseos,
sentimientos y emociones etc. Por eso, a todo momento estamos tratando de exponernos
y convencer al receptor sobre nuestras ideas.

Sin embargo, para una buena comprension, es necesario que las informaciones pro-
teridas por el autor estén bien estructuradas y organizadas dentro del discurso. Con esto
en mente, se puede decir que el metadiscurso es un conjunto de partes preposicionales
del texto que revelan al lector las intenciones comunicativas del emisor, o sea, si él esta
en contra o a favor de algo (retérica), si estd evidenciando una informacién o, incluso,
enumerando ideas, por ejemplo (Cavalcante, 2009).

Dentro de este orden de ideas, Arias (2014) afirma que el metadiscurso se relaciona
con los rasgos del texto que demuestran interaccién entre el escritor y sus lectores de una
manera afectiva y refuerza que esa interaccion solo ocurre en relacion a los elementos

internos al texto, o sea, aquello que esta explicito internamente.
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Se puede resumir a continuacidn, que el metadiscurso estd vinculado a los elemen-
tos que aclaran las ideas articuladas, con la coherencia y, ademads, con marcadores que re-
velan al lector el posicionamiento del autor. En relacién a los marcadores, Hyland (2005)
los clasifican basado en las perspectivas pragmadticas, textuales e interpersonales.

En la perspectiva que aqui se adopta, como el metadiscurso se proyecta en la inte-
raccién autor-lector, Hyland (2005) crea una estructura de marcadores de interaccién
persuasiva del autor. Tal estructura se divide en posicionamiento y compromiso. Vale
resaltar que nuestro estudio analitico versard sobre tales marcadores en textos de edito-
riales. De esa forma, presentaremos a seguir los conceptos de posicionamiento y compro-
miso y sus respectivas subclasificaciones.

El posicionamiento se refiere a las actitudes del autor y a sus peculiaridades ala hora
de escribir, opinar y juzgar. Ademads, esos rasgos son reconocidos por sus lectores. Su fina-
lidad es intervenir en el tema de suerte que su lado personal de autoridad argumentativa
sea demostrado (Hyland, 2005). El enfoque aqui est4 en el “yo”

Ya el compromiso estd caracterizado por la conexion existente con los lectores. En
este caso, el escritor reconoce la presencia de su publico con la finalidad de llamar su aten-
cién, considerar sus inseguridades e inserirlos en el discurso como participantes para que
ellos interpreten el texto de forma alienada (Hyland, 2005). El foco de esta interaccién
es el “t0”.

Esos conceptos creados por Hyland (2005) posee subclasificaciones, que presenta-

remos en el cuadro siguiente.

Cuadro 1 — Los marcadores de interaccion persuasiva

Marcadores de posicionamiento

Atenuacién Intensificacion Indicador de actitud Automencién

Marcadores de compromiso

Referencia a
Directivo Pregunta conocimientos| Aparte personal
compartidos

Mencién del
lector

Fuente: adaptado de Hyland (2005) y traducido por los autores.

Abordaremos los conceptos de cada uno de los marcadores segtin los aportes de
Hyland (2005). Por consiguiente, enseguida, presentaremos la nomenclatura de los mar-

cadores de posicionamiento.
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En primer lugar, tenemos la atenuacién, que es un marcador que expresa duda.
Generalmente, el autor expresa la incertidumbre por medio de palabras como “quizés” y
“posible”, por ejemplo. A lo mejor, estos marcadores ensefian hasta qué punto la informa-
cién es verdadera. De esa forma y de modo sutil, el autor intenta mostrar algo de confian-
za al lector y, al mismo tiempo, imparcialidad.

En segundo lugar, estd el marcador de intensificacidn, que, al revés de la atenua-
cidn, expresa seguridad y mucha conviccion por medio de palabras y estructuras sintacti-
cas como “obviamente”, “es cierto que” y “claramente”. Asimismo, ademds de firmeza enla
informacion, el autor logra, al usar estos conectores, enfatizar la idea dicha.

Dando continuidad, en tercer lugar, esta el indicador de actitud. Este marcador se
relaciona con algunas emociones del autor, como sorpresa y frustracion. Ese lado afectivo
es visible en el discurso cuando expresa concordancia, importancia, cuando dice si algo
es apropiado o no y en el uso de palabras como “infelizmente” o “felizmente’ Con eso, el
autor hace que el lector tome el puesto a su lado: concordando, teniendo las mismas re-
acciones y, sobre todo, que sus juzgamientos sean los mismos, generando asi, interaccién
entre ellos.

Por dltimo, la automencién marca la presencia o la ausencia de pronombres de
primera persona, asi como de adjetivos de pose; hay la presencia de un “yo” en el discur-
so. Cuando mencionado, el autor decide mostrarse de manera consciente. Sin embargo,
cuando no, queda explicito en el texto que las cosas se desarrollan de forma independien-
te.

Expuestos los marcadores de posicionamiento, ahora veremos los de compromiso,
que, como vistos en el cuadro 1, se clasifican en cinco tipos.

Lamencién dellector, el primer marcador de compromiso, ocurre cuando el autor
incluye el lector por medio de elementos de deixis personales, o sea, utiliza pronombres
personales, determinantes posesivos, la primera persona del plural, vocativos y formas de
tratamientos.

Luego, el marcador directivo estd marcado por el uso del imperativo con la funcién
de inducir el lector a realizar alguna accién. Como ejemplos tenemos: mira, ve, imagina y
otros mds. Ademds de eso, puede venir con la presencia de la expresion “es importante” o
del adverbio “necesariamente”.

La pregunta es responsable por hacer con que el lector piense acerca del contenido
mencionado. De ese modo, es un marcador que despierta e invita el lector para participar
de forma directa del texto.

Acerca de la referencia a conocimientos compartidos se puede decir que esta
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relacionada a la presencia de marcadores explicitos para que la informacién dicha pue-
da ser reconocida como familiar. Con eso, el autor construye lectores defendiendo sus
creencias, siempre afirmando la idea e interactuando con su lector. Generalmente, usan
palabras o expresiones como “nosotros sabemos que”, “obviamente” etc.

Por fin, el ultimo tipo de marcador de compromiso se clasifica como aparte perso-
nal. En este tipo de marcador, el autor interrumpe el argumento, puesto que incluye un
comentario personal sobre el tema hablado. Eso ocurre porque la finalidad del autor es
dirigirse, estratégicamente, a sus interlocutores de suerte que contribuya para un didlogo
interpersonal que venga a existir entre autor y lector; pues, de ese modo, el receptor se
informa de la posicion del autor de tal forma que puede concordar o no con el apunta-
miento insertado.

Tal como observamos en los aportes dados sobre el metadiscurso y las clasificacio-
nes de los marcadores de interaccion persuasiva, hay varias formas de persuadir al lector, a
depender de la situacién comunicativa que el texto estd puesto, del contenido que abarca,
de la forma de inserir el lector en el texto o no etc. Con eso en mente, daremos continui-
dad alos aspectos metodoldgicos de la investigacion y al andlisis de los editoriales tenien-

do en cuenta esos marcadores discursivos.

3 ASPECTOS METODOLOGICOS

En nuestra investigacion, utilizamos un abordaje cualitativo bibliogrifico, pues hi-
cimos una revision teérica acerca de la argumentacién y del metadiscurso. Ademas, se
clasifica como descriptiva, una vez que realizamos un andlisis de dos editoriales cuyos as-
pectos fueron descritos e interpretados teniendo en cuenta los marcadores de persuasion
del metadiscurso.

La investigacion bibliografica es relevante en cualquier tipo de estudio, una vez que
es a través de ella que revisamos los estudios de investigadores acerca del tema estudiado
y sus puntos de vista. Con ella, buscamos informacién y elegimos los documentos que
iremos abordar en nuestra investigacion que estén relacionados con nuestro objeto de
estudio (Paiva, 2019).

Ya la investigacion descriptiva, se caracteriza por ser responsable por realizar un
andlisis describiendo e identificando las caracteristicas del objeto de estudio (Richardson,
2012). En nuestro caso, hicimos la descripcién e identificacién de los marcadores persua-
sivos del metadiscurso existentes en los dos editoriales, asi como de los aspectos constitu-

yentes de la argumentacion y su relacién con esos marcadores.

Work. Pap. Linguist., 25(2), Florianépolis, 2024 10



http://doi.org/10.5007/1984-8420.2024.e97330

3.1 El corpus de analisis

Como objeto de estudio, nuestra investigacion estd direccionada al analisis de dos
editoriales presentes en el peridédico digital “El pais™ La eleccién por este tipo textual
se explica por el hecho de que estd fuertemente relacionado al género argumentativo.
Respecto al tema, elegimos uno que consideramos polémico en la sociedad contempo-
ranea: el matrimonio homosexual. Priorizamos ese asunto, pues juzgamos esencial para
explorar los marcadores de persuasion del metadiscurso.

Relativo al titulo de los dos editoriales analizados, son ellos: “Presion eclesial’, pu-
blicado el 06 de mayo de 200S; y “Conquista democratica”, publicado el 30 de junio de
2005. Como dicho en el parrafo anterior, ambos abordan temas relacionados al universo
LGTBI, una vez que informan sobre la ley del matrimonio homosexual.

Para la eleccion de los editoriales, en primer lugar, tenfamos en mente encontrar un
texto que estuviera a favor del matrimonio homosexual y otro en contra, con la finalidad
de poder trabajar la argumentacién y el metadiscurso a partir de puntos de vistas opues-
tos.

En relacién a la definicién de los textos, juzgamos adecuado buscarlos en el perio-
dico digital “El pais”, en espanol, visto que es muy difundido mundialmente. En nuestras
busquedas, hallamos diversos textos, pero estos dos nos llamaron la atencién por el he-
cho de estar relacionados a la opinién de la iglesia, constituyendo, en nuestra opinion,
un tema polémico tratado por los clérigos. En relacion a la fecha que fueron publicados,
nos parecid un poco antigua, pero solamente en el sentido diacrénico, pues el tema sigue
siendo muy importante y debatido en la contemporaneidad.

Explicados el corpus y los motivos de su eleccion, pasaremos, en seguida, al ana-
lisis de los editoriales. Conforme nuestros objetivos, identificaremos los marcadores de
persuasién del metadiscurso mediante la clasificaciéon de Hyland (2005); presentaremos
los aspectos constitutivos que demarcan la argumentacién del autor y su relacién con el
metadiscurso; describiremos la relacion en contra/a favor de los dos editoriales mediante

el uso de los marcadores como forma de adhesidn de su lector.

3.2 Anilisis del editorial “Presion eclesial”

Cuanto a los aspectos argumentativos que constituyen ese editorial', percibimos
que hay la presentacion de su tesis al inicio del texto, demostrando cual tema va a tratar
a lo largo de la argumentacion. Identificamos la tesis en el fragmento “La ctpula de la

Iglesia catolica espafiola estd decidida a agotar todos los recursos posibles para impedir la

! El texto integral estd presente en el Apéndice I.
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promulgacién de la ley del matrimonio homosexual, sujeta ahora a debate en el Senado”.

Siguiendo el texto, el autor defiende que “Una sociedad democratica garantiza la
libertad de expresion de todos, tanto mas de una confesion religiosa con la que se identi-
fica un sector importante de la poblacion” Con eso, presenta el desarrollo de la argumen-
tacion, manifestando la opinidn con fuertes argumentos acerca del tema, utilizados para
persuadir al lector en los parrafos segundo y tercero.

Como conclusién, el autor presenta un andlisis acerca del tema argumentado al de-
cir que “Alentar a la desobediencia de los funcionarios publicos para no celebrar matri-
monios gais (...) les colocard a éstos en una situacién muy comprometida y de transgre-
sién de laley”

Tras presentar los aspectos constituyentes del editorial, percibimos que sigue las
caracteristicas de un texto argumentativo, pues empieza con la tesis, en seguida hace uso
de los argumentos y, por fin, concluye la idea presente en el texto.

Para dar sentido a esas ideas o parrafos, se utilizan marcadores que son responsables
por ayudar y orientar al lector para que sea posible entender el texto y la perspectiva del
autor. Estos marcadores son comprendidos dentro de la metadiscursividad que, segundo
Hyland (2005), establece una relacién entre el autor y el lector al utilizar esas marcas en
textos para lograr la comunicacion entre los involucrados.

En relacién al anilisis de los marcadores persuasivos utilizados por el escritor, pre-

sentaremos, ahora, los pasajes del texto que juzgamos poseer esos marcadores:
1) “Una sociedad democrética garantiza la libertad de expresion de todos”

En este caso, el autor presenta un hecho que es conocido por los ciudadanos, una
vez que trata de un derecho garantizado a todas las personas, lo que se supone ser una in-
formacion compartida por ellas. Por lo tanto, es un marcador de referencia a conocimien-
tos compartidos, una vez que este tipo de informacion bien podria estar presente en un
texto constitucional que puede ser accedido por todos los individuos, de forma impresa

o virtual, siempre que tengan los recursos para dicho acceso.

2) “Tanto més de una confesién religiosa con la que se identifica un sector importante de

la poblacién”.

En el segundo ejemplo, el autor utiliza el marcador de aparte personal, puesto que

incluye su opinion sobre el tema, aportando nueva informacién, de suerte que el lector se
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site en la lectura (Cavalcante, 2009). El autor hace uso de ese marcador para defender
su punto de vista acerca de la posicion de la iglesia, puesto que, como podemos verificar
al inicio del primer parrafo, el clero rechaza la aprobacion de la ley para matrimonios ho-

mosexuales.

3) “Pero el pacto democritico obliga igualmente a todos a cumplir las leyes que emanan

del Parlamento”.

En ese ejemplo, hallamos el marcador de aparte personal, por el hecho de que el
autor intenta llamar la atencion de sus lectores en relacién a las leyes del Parlamento, para
que sepan que el cumplimiento es deber de todos. O sea, ademas de ser un derecho que
deberia ser de conocimiento, como dicho en el ejemplo 1, el autor pone un comentario

nuevo para alertar un publico que quizé no lo tenga.
4) “El comunicado, (...), es prepotente en su descalificacién de la ley”.

Aqui, creemos que se trata de un marcador de aparte personal. Eso se explica te-
niendo en cuenta que, una vez mads, el escritor inserta un comentario personal sobre el
tema. Como afirma Hyland (2005), el autor inicia un didlogo interpersonal con sus lecto-
res de forma que ellos tengan conocimiento del punto de vista presentado, estando ellos
de acuerdo o no.

El escritor, mediante ese marcador, presente en el segiin parrafo, argumenta utili-
zando términos con el intuito de demostrar que la iglesia utiliza de su poder para intentar
tomar las decisiones que no son de su alzada y que su comunicado va contra los derechos

de la sociedad.
5) “Quizas demasiado para lo que se presuponia que iba a significar”.

En ese caso, se emplea el marcador de atenuacion, ya que se utiliza la palabra “qui-

7 ’ . . . .
z4". Al usar ese término, el autor toma la actitud de pasar al lector una informacién menos
concreta, por no estar seguro de ella, pero que, ala vez, transmite un tono de confiabilidad
(Cavalcante, 2009). Al utilizar de ese marcador de atenuacién, en el tercer pérrafo, el au-
tor contintia argumentando en contra la iglesia, opinando que la decisiéon tomada es muy

rigida, compardndola con hechos que ya habian ocurrido o que aun iban a ocurrir.
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6) “Es verdad que no aporta nada nuevo”.

Como se puede observar en el uso del énfasis “es verdad”, presenciamos un caso de
intensificacion. Ese tipo de marcador se clasifica como un apelativo de seguridad, puesto
que presenta certidumbre en el habla (Cavalcante, 2009). Al revés del caso S anterior,
aqui hay un ejemplo de firmeza en lo dicho. Con su uso, el escritor transmite confianza a

su publico meta a la hora de argumentar.

7) “Alentar a la desobediencia de los funcionarios ptiblicos (...), les colocard a éstos en

una situacién muy comprometida y de transgresion de la ley”

El ultimo caso encontrado en ese editorial es un marcador de mencién del lector.
Al usar el pronombre “éstos”, el autor retoma el sujeto funcionarios publicos (posibles
lectores de su texto), con la finalidad de llamarlos la atencién a que serdn comprometidos
caso ellos desobedezcan las 6rdenes de la Camara baja acerca del matrimonio gay. En el
ultimo pérrafo del editorial, el autor concluye diciendo que aceptar al pedido de la iglesia
serfa como poner a los homosexuales en una situacién més abajo de la que ya estaban,
ademads de transgredir la ley.

Finalizando el andlisis del editorial “Presion eclesial’, verificamos que el autor echa
mano del uso tanto de marcadores de posicionamiento como de compromiso. En cuanto
a los de posicionamiento, el autor emplea el marcador de atenuacién y el de intensifica-
cion. En relacién a los de compromiso, emplea los marcadores de mencion del lector, de
referencia a conocimientos compartidos y los de apartes personales, siendo este tltimo el
mas utilizado. La razén por la elecciéon de ese marcador, se explica, quizd, por el intento
de llamar la atencion del lector a creer enlo que estd siendo puesto como argumento en el
texto, una vez que, cuando exponemos nuestras opiniones, los lectores suelen tener mds
ganas de leer y, consecuentemente, saber la conclusion del punto de vista del autor.

Hecho el anélisis del primer editorial, pasaremos ahora al del segundo: “Conquista

Rl »
democritica”,

3.3 Analisis del editorial “Conquista democratica”
En ese editorial’, en relacion a los aspectos de la argumentacion, el autor presenta,

inicialmente, su tesis para, en seguida, argumentar a favor del tema, al decir que “El ma-

* El texto integral estd presente en el Apéndice II.
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trimonio homosexual no menoscaba al heterosexual ni ataca a la familia tradicional” Con
eso, en seguida, explica las ideas que le llevaron a tener tal posicionamiento, diciendo que
los derechos de esos colectivos son ampliados mediante la institucion de esa ley.

En el ultimo parrafo, el autor concluye retomando lo que fue dicho en Ia tesis, se-
nalando que laley aprobada fue una conquista para los homosexuales y que los derechos
civiles realmente fueron atendidos por el Gobierno de la época.

Asi como en el primer editorial analizado, ese posee los elementos que constituyen
un texto argumentativo: la tesis al inicio; los argumentos enseguida; y, por fin, la conclu-
sion de la idea constante en el texto. Por lo tanto, hay una relacién entre la argumentacion
y el metadiscurso, pues, para nortear al lector a respeto de la opinién del autor y la organi-
zacion de los argumentos, son utilizados los marcadores del metadiscurso que, ademas de
esas funciones mencionadas, es responsable, también, por la cohesion del texto.

A continuacidn, presentaremos el andlisis de los marcadores de interaccién persua-

sivos existentes en el texto:

8) “La ley de matrimonio homosexual, aprobada ayer en el Congreso por 187 a favor y

147 en contra, delimita mejor que ninguna otra el campo escogido por el Gobierno (...)"

Al principio del texto, ya es notable el uso del marcador de intensificacién de posi-
cionamiento, pues el autor pasa la idea de certeza y seguridad en lo que estd por afirmar
al usar los términos “delimita mejor”. Por medio de eso, intentar lograr una mejor acepta-
cién del argumento por parte de sus lectores (Cavalcante, 2009).

En ese primer pérrafo, el escritor habla, inicialmente, de la aprobacién de la ley del
matrimonio homosexual, delimitando la actuacion del gobierno en los derechos civiles
y apuntando los sectores que son contra la referida ley. De eso modo, intensifica su argu-

mento con el uso del marcador referido en el parrafo anterior.

9) “Olvidan que un rasgo de las sociedades democréticas y racionalmente ordenadas es

procurar a las minorias los mismos derechos”

Al final del primer pérrafo el autor usa un marcador de compromiso clasificado
como aparte personal, pues, de modo indirecto, el autor ofrece un comentario personal
que interrumpe el argumento para exponer su punto de vista (Cavalcante, 2009). La inte-

rrupcion es visible al decir que una de las caracteristicas de las sociedades democraticas y
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ordenadas es procurar que los derechos sean igualitarios, o sea, que las minorias deben te-
ner los mismos derechos que las mayorias. Ademads, es notable la presencia del marcador
de posicionamiento conocido como automencion, por la ausencia de deixis personales y

el uso total de la tercera persona.

10) “;Cémo se puede impugnar, por vulneracion de derechos constitucionales, una ley

con cuyo contenido se dice estar de acuerdo, salvo en el nombre?”

Aqui, el autor utiliza el marcador de compromiso llamado preguntas. Con ese tipo
de marcador, el emisor interactiia con su interlocutor haciendo que este refleje acerca del
tema (Cavalcante, 2009). Tras ese uso, el autor reflexiona sobre el caso, presentando argu-

mentos acerca de lo que pregunt6, terminando sus ideas con el marcador del ejemplo 11.

11) “Ahora llega tarde”.

Aqui, podemos ver, por segunda vez, la ausencia de deixis personales, que es una
caracteristica del marcador automencién (Cavalcante, 2009). En este caso, es visible dos
deixis de tiempo senaladas por los adverbios “ahora” y “tarde”. Este texto marca de forma
clara que fue construido en la tercera persona.

En ese caso, el autor hace referencia al partido del gobierno, que tuvo la oportuni-
dad de hacer algo respecto a la boda homosexual pero que no lo hizo. O mejor, critica el
PP, una vez que el partido acepta la equiparacion, pero no la denominacién del matrimo-

nio, siendo que en sus ocho afios de gobierno se opuso a regularizar tal ley.

12) “Y constituye ante todo una conquista democrética, de la que no sélo ellos deben

sentirse orgullosos, sino la sociedad entera”

Al final del editorial “Conquista democratica’, el emisor cierra el Gltimo parrafo con
el marcador de referencia a conocimientos compartidos, pues supone que el interlocutor
mantenga sus creencias al afirmar algo que suene familiar, o sea, una informacién ya co-
nocida (Cavalcante, 2009). Al emplear ese marcador, el autor finaliza el texto informando
que el derecho de casarse de los homosexuales posee el significado de perjuicio, pero que
toda la sociedad debe sentirse orgullosa de tal hecho, pues es una gran conquista demo-

cratica.
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A lo que toca el andlisis de los marcadores de persuasion, verificamos el uso de
ambas clasificaciones. Los usos de los marcadores de posicionamiento fueron: intensifi-
cacion y automencion. Ya los usos de los marcadores de compromiso fueron: preguntas,
aparte personal y referencia a conocimientos compartidos. El marcador mas utilizado en
ese editorial fue el de automencidn, cuya explicacién por su uso puede estar relacionada
a querer inserirse en el texto para “establecer complicidad con el lector, a través de expre-
siones de solidaridad” (Arias, 2014, p. 163) de modo que el receptor del texto sepa cémo
piensa el autor respecto al tema.

Tras realizar el anélisis de los fragmentos de los dos editoriales, identificamos que
el texto utiliza marcadores de persuasion a favor y en contra. De modo general, ambos
son a favor del tema, lo que cambia el uno al otro es que, en el editorial “Presion eclesial’,
el autor presenta datos en contra la ley del matrimonio homosexual, mientras que, en el
“Conquista democratica’, presenta hechos favorables a dicha boda.

Teniendo en vista uno de nuestros objetivos, la relacion establecida entre los frag-
mentos en contra o a favor con el uso de los marcadores persuasivos puede ser percibida
por el hecho de que el autor argumenta sus ideas a partir de un hecho verdadero, sea él
favorable o no.

En relacion al texto que presenta hechos en contra, el autor puede utilizar de un
marcador de atenuacion o intensificacién, como verificamos en nuestro anilisis, para re-
flejar sus ideas y presentar hechos que hagan con que sus lectores sean a favor y acepten
la boda homosexual. En ese caso, la relacion existente entre el argumento en contra y el
uso del marcador esta relacionada con el intento del autor en persuadir su lector a adherir
a algo que es defendido.

En el tocante al texto que emplea datos a favor de la boda homosexual, el autor po-
dria emplear marcadores de automencion o de apartes personales, ya que, en esos casos,
por el texto presentar datos favorables, el autor solamente tendria que presentar ideas que
corroborasen para la defensa de lo defendido. La relacién aqui también seria de persuadir
al lector, pero que, por la naturaleza del texto a favor, la persuasion del autor estaria mds
relacionada a presentar hechos reales y dar a conocer determinado tema al publico de

forma general.

4 CONSIDERACIONES FINALES
Como se pudo verificar a lo largo de esta investigacion, nuestro objetivo fue ana-

lizar dos editoriales del periddico digital “El pais”, a partir de los estudios del metadis-
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curso, teniendo en cuenta los aspectos de la argumentacion. En nuestro estudio tedrico,
apuntamos las caracteristicas de los editoriales y de la argumentacién. Ademas de eso,
presentamos los aportes tedricos del metadiscurso y los componentes de los marcadores
de interaccién persuasiva.

A partir del andlisis de los editoriales, percibimos que ambos siguen la estructura
de un texto argumentativo. En resumen, se percibe que los dos editoriales se concluyen
de forma coherente con lo que fue argumentado a lo largo del texto, retomando algunas
ideas que fueron argumentadas, pero sin cambiar el foco principal de su argumentacion.

En relacién a los marcadores de persuasion, verificamos que ambos los autores
de los dos editoriales utilizan de los marcadores de posicionamiento y de compromiso.
También averiguamos que el marcador mds utilizado en el editorial “Presion eclesial” fue
el aparte personal, lo que, en nuestro entendimiento, demuestra la fuerza argumentativa
personal de los escritores al escribir, a fin de adquirir la concordancia de sus lectores. Ya
en el “Conquista democratica’, el marcador mas empleado fue el de automencioén, puesto
que el autor se insertaba en el texto para proferir sus ideas.

En definitiva, podemos concluir este trabajo diciendo que, al argumentar, el autor
echa mano de diversas técnicas de persuasion con la finalidad de atraer la concordancia
de su audiencia, o sea, que sus interlocutores se pongan de acuerdo con lo que estan le-
yendo, asi como que puedan realizar un didlogo inconsciente con lo que es dicho por el

escritor del texto.
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APENDICEI

PRESION ECLESIAL

EL PAIS (06 maio 2005)

La ctpula de la Iglesia catdlica espanola estd decidida a agotar todos los recursos
posibles para impedir la promulgacién de laley del matrimonio homosexual, sujeta ahora
a debate en el Senado. Una sociedad democratica garantiza la libertad de expresion de to-
dos, tanto mas de una confesion religiosa con la que se identifica un sector importante de
la poblacion. Pero el pacto democratico obliga igualmente a todos a cumplir las leyes que
emanan del Parlamento. Llamar a la desobediencia a los legisladores o a los funcionarios,
en éste 0 en otros casos, es una intromisién inaceptable que choca con la legalidad.

Una vez mas la Iglesia se arroga el derecho de ser juez y parte a la hora de afirmar
lo que es correcto o incorrecto en el ordenamiento civil de una sociedad libre que se
ha dotado de un Estado no confesional. El comunicado, difundido ayer al término de la
primera reuniéon mantenida por el ejecutivo de la Conferencia Episcopal desde la llegada
a la presidencia del obispo Blazquez, es prepotente en su descalificacién de la ley con el
argumento de que estd en contradiccién con la razén y la moral; exhala dramatismo al
tacharla de dafina para el bien comun, y demuestra escasa compasion al rechazar la tesis
de sus defensores de que lo unico que busca es ampliar los derechos de un sector discri-
minado de la poblacion.

El comunicado de ayer es exageradamente duro, quizds demasiado para lo que
se presuponia que iba a significar la llegada del obispo de Bilbao a la presidencia de la
Conferencia Episcopal. Es verdad que no aporta nada nuevo alo que los prelados espanio-
les han venido manifestando al respecto desde que el Gobierno socialista anuncié su plan
el pasado octubre. Pocos dias después de la muerte de Juan Pablo II, el cardenal Lépez
Trujillo, presidente del Pontificio Consejo para la Familia, atronaba contra el peligro de
la desintegracion de la familia en Espana a raiz de la politica del Gobierno sobre derechos
civiles, y asi se lo hicieron ver en Roma los cardenales espanoles al ministro de Justicia en
presencia del Rey en visperas de la inauguracion del papado de Benedicto XVI.

Alentar a la desobediencia de los funcionarios publicos para no celebrar matrimo-
nios gays ampardndose en una objecion de conciencia que no recoge el texto aprobado
por la Cdmara baja, les colocara a éstos en una situacién muy comprometida y de trans-
gresion de la ley. Asi lo ha entendido incluso la mayoria de quienes se han opuesto a la

nueva norma.
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APENDICE II

CONQUISTA DEMOCRATICA

EL PAIS (30 junio 2005)

Laley de matrimonio homosexual, aprobada ayer en el Congreso por 187 a favory
147 en contra, delimita mejor que ninguna otra el campo escogido por el Gobierno para
actuar con la mayor urgencia en su primer afio de legislatura: el de los derechos civiles,
amplidandolos y favoreciendo su ejercicio a las minorias y a los colectivos que mas dificul-
tades encuentran a su reconocimiento en la prictica social. Los sectores politicos y reli-
giosos opuestos a esta ley la tildan de sectaria, de ajena al interés general y de impropia de
una sociedad ordenada, para restarle legitimidad. Olvidan que un rasgo de las sociedades
democréticas y racionalmente ordenadas es procurar a las minorias los mismos derechos,
con igual grado de proteccion legal y de amparo institucional de que gozan las mayorias.

La ampliacién de la institucién matrimonial a las parejas del mismo sexo supone
un acto legislativo audaz, como lo han sido en la historia los que han abierto espacios de
libertad personal y social, rompiendo tabues y prejuicios erigidos, en muchos casos, en
modelo normativo y moral unico para toda la sociedad. Hoy eso no es posible, pues la
sociedad espanola es plural: en lo politico, en lo religioso, en lo sexual y en las formas de
convivencia. El matrimonio homosexual no menoscaba al heterosexual ni ataca a la fami-
lia tradicional. Amplia ese derecho a un colectivo de ciudadanos hasta ahora excluidos del
mismo en razdn de su orientacién sexual, algo prohibido por la Constitucion, mas alld de
la cuestién del nombre, en la que se atrincheran quienes combaten la ley.

Si el Partido Popular, como dice ahora, estd a favor de la plena equiparacion legal
de las parejas homosexuales, y s6lo cuestiona su denominacién de matrimonio, no se
comprende muy bien que recurra al Tribunal Constitucional. ;Cémo se puede impugnar,
por vulneracién de derechos constitucionales, una ley con cuyo contenido se dice estar
de acuerdo, salvo en el nombre? EI PP tuvo en sus manos lograr esa equiparacion en sus
ocho anos de gobierno. No lo hizo. Se opuso incluso a la regulacion estatal de las parejas
de hecho. Ahora llega tarde.

Rodriguez Zapatero senald ayer en el Congreso que laley aprobada supone un paso
en la construccion de “un pais decente, porque una sociedad decente es la que no humilla
a sus miembros”. Los homosexuales espanioles lo han sido con safa. Esta en el recuerdo
comun la persecucién legal y exclusion social que padecieron en el franquismo. Su dere-
cho a contraer matrimonio tiene, pues, significado de desagravio. Y constituye ante todo
una conquista democratica, de la que no sélo ellos deben sentirse orgullosos, sino la so-

ciedad entera.
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